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РОЗДІЛ 1

ТЕОРЕТИКО-МЕТОДИЧНІ ОСНОВИ ДОСЛІДЖЕННЯ РОЗВИТКУ ВИДАВНИЧО-ПОЛІГРАФІЧНОГО КОМПЛЕКСУ В УМОВАХ РИНКУ

1.1. Регіональний ринок в системі факторів розвитку видавничо-поліграфічного комплексу

В сучасних умовах особливого значення набувають питання теоретичного обгрунтування і глибокого вивчення регіонального ринку.

Ринок, сам по собі, є особливий інститут і одночасно сукупність багатьох інституціональних форм. Як інститут, він являє собою сферу окремих правових норм і правил, керуючись якими виконують свої угоди продавці і покупці, а з іншої сторони - це сукупність організаційних структур, створених приватним чином (знизу). Вони і забезпечують виконання угод [182]. Ці приватні “організації” необхідні не просто для зручності учасників ринку, але, перш за все, для зменшення трансакційних витрат. В умовах високорозвиненого розподілу праці сама можливість ефективних угод обумовлена наявністю таких організацій. Крім цього, ці структури визначають ступінь розвитку, рівень цивілізованості, характер ринку.

Необхідність вивчення функціонування і регулювання регіональних ринків обумовлена стрімким переходом до розвинутих ринкових відносин, що вимагає глибокого аналізу економіки регіонів та основних закономірностей формування регіональних ринків.

Система регіональних ринків - це сукупність ринків різноманітного типу, пов’язаних між собою головною ціллю - забезпеченням ефективного розвитку регіональної економіки [186].

Для ефективного функціонування економіки регіону і забезпечення потреб населення необхідним є формування системи ринків, яка включає споживчий ринок, ринок засобів виробництва, ринок праці, фінансовий ринок, ринок нерухомості та ринок інформації. Всі ці ринки беруть участь у кругообігу матеріально-речових ресурсів, фінансово-кредитних засобів, інформаційних потоків, регулюючи економічні відносини між підприємствами й організаціями сфери виробництва, оптової і роздрібної торгівлі, фінансово-кредитної системи, невиробничої сфери і населенням регіону. Функції системи регіональних ринків не обмежуються товарорухом: просування товарів передбачає одночасний рух грошового капіталу, який обслуговує процес регіонального відтворення. Грошовий капітал обслуговує товарообмін. Регіональні ринки забезпечують основним і оборотним капіталом сфери виробництва й обігу в регіоні. Через ринки усі сфери економіки регіону забезпечуються трудовими ресурсами, обмінюються економічною інформацією.

Регіональні ринки формуються як відкрита система, на яку впливає як внутрішня, так і зовнішня економічна, соціальна і політична кон’юнктура. Розвиток регіональних ринків і суб’єктів ринкових відносин знаходиться в залежності від кількісних і якісних характеристик внутрішнього і зовнішнього економічного простору.

Для того, щоб система регіональних ринків могла забезпечити ефективний розвиток економіки регіону, необхідні відповідні соціально-економічні умови, в тому числі - сформоване конкурентне середовище, ефективний антимонопольний механізм, наявність розвинутої фінансово-кредитної системи; сприятлива кредитна і податкова політика; цивілізовані форми взаємовідносин господарюючих суб’єктів; розвиток міжрегіональних і міжнародних економічних зв’язків; механізм державного регулювання.

Розвиток системи ринків може бути ефективним тільки за умови їх раціональної територіальної організації відповідно до конкретних соціально-економічних умов регіону.

В сучасних умовах розглядається багато теорій і концепцій функціонування регіональних ринків. Ускладнення теорій відбувалося по мірі розвитку різноманітних шкіл і напрямів, починаючи з основ теорії розміщення виробництва і сфери обігу на початку ХІХ століття і закінчуючи розробкою концепцій геомаркетингу, інституціональної і інших концепцій, що сформувалися в 70-90-х роках ХХ століття [213, С.17].

Основи теорії розміщення виробництва і сфери обігу закладались в період інтенсивної концентрації і централізації капіталу у промисловості і росту економічної сили монополій. Зміна вільної конкуренції перевагою монополій на ринку призвела до зміни системи економічних відносин, процесу відтворення капіталу і особливо вплинула на сферу обігу. Економічну кризу 70-х років ХІХ століття американська економічна література пояснювала невідповідністю системи ринкового обігу товарів потребам реалізації промислової та сільськогосподарської продукції в різних регіонах. З’явились наукові праці, що пропонували різноманітні способи реорганізації сфери обігу як на національному, так і на регіональному рівні. Висувались також ідеї створення регіональних ринкових структур для обслуговування товарообігу. Так, Е. Аткінсон обгрунтував положення про те, що в умовах перевиробництва і загострення проблеми реалізації необхідно створювати регіональні торговельно-розподільчі агенства та агенства по реалізації в межах промислових монополістичних об’єднань, регіональні фірми по складуванню, сортуванню і пакуванню товарів, агенства по збору та аналізу інформації про регіональні ринки. Д. Уелд пропонував різноманітні варіанти раціоналізації системи товаропросування, скорочення його ланковості, прискорення обіговості товарів - заходи, котрі могли б полегшити їх реалізацію на регіональних ринках [248].

Вырезано
Для приобретения полной версии работы 
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Найбільш грунтовно інституціональна концепція викладена у науковій праці Е. Дудді і Д. Ревзана. Ці автори запропонували комплексну інституціональну структуру ринку, яка охоплює різні типи економічних агентів, 

1 Метрополітенський стандартний ареал (Standard Меtгороlitаn Агеа) - прийняте в США статистичне об'єднання первинних територіально-адміністративних одиниць (графств), з яких хоча б в одній є місто з населенням понад 100 тис. чол.

а саме ті, що пропонують послуги складування товарів, спеціалізованого транспорту, фінансування і кредитування, торговельного посередництва, реклами, страхування й ін. [252].

Дудді і Ревзан розробили наукову класифікацію агентів ринку і систему критеріїв: тип виконуваних операцій, право власності на товари, обсяги продажу, ступінь повноти здійснюваних функцій, рівень інтеграції в ринковій системі.

Інституціональна концепція була покладена в основу економіко-математичного моделювання ринку в дослідженнях Ф. Булдерстона й А. Хоггата, що побудували матричну модель взаємодії агентів ринку [247]. На основі цієї моделі були проаналізовані товарні, фінансові й інформаційні потоки між агентами сфери виробництва, споживання і ринкової інфраструктури.

Розвиток інституціональної концепції в 70-90-х роках минулого століття відбувався в трьох напрямках. Перший напрямок - це загальнотеоретичні дослідження інституціональної структури економічної системи в цілому з виділенням інститутів ринку як визначальних елементів його розвитку (О. Уільямсон, Дж. Енсмінстер, Г. Еліассон і ін. [254, 255, 259]). Другий – наукові праці, присвячені аналізу інституціонального аспекту ринку (Г. Домінгез, К. Джонс, Дж. Сімонс, М. Янелл [251, 256, 262]. І третій - дослідження ринкових інститутів на регіональному рівні (С. Браун, М. Ріглі) [246, 261].

О. Уільямсон і Г. Еліассон розглядають ринок як систему інститутів капіталістичної економіки, що притаманна ринковій системі господарювання й забезпечує нормальне функціонування і взаємодію всіх елементів інституціональної системи капіталізму. На відміну від них, Дж. Енсмінстер трактує ринок як систему інститутів, які необхідно створювати в країнах, що розвиваються для прискорення темпів росту усієї економіки.

У роботах Г. Домінгеза, К. Джонса і Дж. Сімонса відслідковується тенденція до розширення складу інституціональних елементів, що входять в ринкову систему, насамперед економіко-правових і організаційно-управлінських інститутів. При цьому, поряд з чисто економічним аспектом розвитку ринку, значна увага приділяється правовим, соціально-психологічним і політичним питанням.

С. Браун і М. Ріглі приділяють особливу увагу дослідженню ринкових інститутів на регіональному рівні, аналізують інституціональні зміни в структурі організацій роздрібної торгівлі під впливом науково-технічного прогресу і нових технологій торгівлі.

Аналіз основних теорій і концепцій розвитку регіональних ринків дозволяє зробити наступні висновки.

По-перше, формування системного підходу до вивчення регіональних ринків відбулося не відразу, а в декілька етапів, паралельно із соціально-економічним розвитком ринкової економіки (табл. 1.1.).

Таблиця 1.1.

Характеристика етапів формування системного підходу до вивчення регіональних ринків

	№

п/п
	Етапи
	Характеристика етапів

	1
	2
	3


Джерело: складено за: [182, 185]

По-друге, відмінності в теоріях і концепціях розвитку регіональних ринків пов'язані з багатогранністю і багатоаспектністю досліджуваного явища. Кожна з них виходить з визначених цілей і завдань дослідження, що визначають основні методологічні підходи і досліджувані аспекти даної проблеми (табл.1.2.).

Таблиця 1.2

Багатоаспектність вивчення проблем розвитку регіональних ринків

	Аспекти проблем розвитку регіональних ринків
	Теорії і концепції регіональних ринків

	
	ринкових потенціалів
	централь-них місць
	гео-маркетингу
	просторо-вого розподілу
	інституціо-нальні

	Економіко-організаційний
	
	
	
	
	

	Організаційно-технологічний
	
	
	
	
	

	Економіко-правовий
	
	
	
	
	

	Функціональний
	
	
	
	
	

	Фінансовий
	
	
	
	
	

	Галузевий
	
	
	
	
	

	Просторовий
	
	
	
	
	


Джерело: [213, С.17]
По-третє, кожна концепція характеризується специфічним підходом до визначення поняття регіонального ринку. В інституціональній концепції центральною є система економічних агентів сфери обігу, що складає сутність регіонального ринку, а його основною функцією вважається забезпечення економічних зв'язків. У концепції геомаркетингу сутність регіонального ринку полягає в забезпеченні реалізації товарів і формуванні нового попиту. Концепція просторового розподілу товарних потоків розглядає регіональний ринок як систему каналів товарообігу і досліджує не тільки фінансово-економічні, але і матеріально-технічні сторони руху товарів від виробника до споживачів.

Порівняльний аналіз основних теорій і концепцій розвитку регіональних ринків, що сформувалися в західній економічній науці XX століття, дозволяє виділити наступні основні напрямки розвитку, форми і методи організації регіональних ринків:

• формування економічного механізму, що забезпечує ефективну взаємодію ринкових інститутів і господарюючих суб'єктів регіональної економіки;

• вибір організаційно-господарських форм оптової, роздрібної торгівлі, фінансово-кредитного і ділового обслуговування, а також організаційно-правових форм торгово-економічних внутрішньорегіональних і міжрегіональних зв'язків;

• формування системи регіональних ринків, виходячи з орієнтації на пріоритетне забезпечення інтересів споживачів;

• вибір ефективних каналів товарообігу для різних типів регіональних ринків;

• раціоналізація транспортно-складських процесів, матеріальних, фінансових і інформаційних потоків (логістики) і розвитку матеріально-технічної бази ринкової інфраструктури регіону [213, С. 18].

У вітчизняній економічній літературі 90-х років найбільше поширення отримали підходи, засновані на різноманітних ознаках класифікації регіональних ринків, які наведені в табл. 1.3.

Вважаємо, що за своєю економічною сутністю регіональний ринок можна визначити як сукупність високолокалізованих соціально-економічних процесів і відносин в сфері обміну (обігу), що формуються під впливом особливостей попиту і пропозиції кожного територіально-адміністративного утворення з врахуванням адекватних методів регулювання кон’юнктури ринку і процесів прийняття комерційних рішень [55].

Таблиця 1.3
Класифікація регіональних ринків

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


Джерело: складено за: [55, 70, 184, 213]

На формування регіональних ринків в Україні впливають такі фактори, як економічна структура регіону, завершеність комплексів профілюючих галузей, характер інвестиційного процесу, величина, терміни служби і вік створених фондів, інженерна облаштованість території, соціально-демографічні і міграційні процеси.

Оскільки формування і розвиток регіональних ринків мають істотні особливості в різних регіонах, при діагностиці процесів розвитку регіональних ринків доцільно виділити наступні групи ринків:

- сформованих економічно розвинутих регіонів (переважно індустріальної чи аграрної орієнтації);

- регіонів, що розвиваються, зі структурою господарства, яка формується;

- депресивних;

- прикордонних регіонів.

Розвинутий регіональний ринок може ефективно функціонувати при науково обгрунтованій системі вивчення попиту, тенденцій і закономірностей його розвитку:

- загального обсягу попиту і обсягу попиту на окремі групи і види товарів;

- структури попиту однойменних товарів різних підприємств;

- сезонних коливань попиту по окремих товарах;

- вимог покупців до якості товарів.

Вивчення попиту дає інформацію, що дозволяє прогнозувати ємність і структуру ринку, а також допустимі зміни у територіальному розміщенні виробництва і споживання товарів і послуг.

Кількісними показниками, що впливають на попит у системі регіональних ринків, є показники структурних змін ринку. Як будь-яка система, пов'язана з можливостями, потребами й інтересами безлічі суб'єктів, система регіональних ринків володіє, з одного боку, досить високим ступенем інерційності, а з іншого, — значною схильністю до деформацій, що можуть виникати під впливом цілого ряду об'єктивних і суб'єктивних причин. Тому для розглянутої системи необхідна група показників, які прямо впливають на пропозицію та будуть характеризувати поведінку гнучкої стимулюючої політики на ринку.

У зв'язку з тим, що попит та пропозиція на регіональних ринках залежать від стану загальнорегіональної ринкової кон'юнктури і є похідними від прибуткової діяльності підприємств, ефективного обороту капіталів, біржевої активності й інших факторів, на стан рівноваги системи регіональних ринків будуть безпосередньо впливати темпи росту чи зниження обсягів споживання і виробництва.

Вырезано
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Це зумовить необхідність організації збору інформації про можливих постачальників сировини, устаткування, фінансове становище постачальників, їх технічні і виробничі можливості, порівняльну характеристику якості товарів. Динамічність попиту і підвищені вимоги до структури асортименту і якості товарів потребують наявності відповідної бази для вивчення попиту і кон'юнктури як усередині регіону, так і міжрегіональних товарних і фінансових потоків. Вивчення попиту повинно базуватися на науковій методиці і бути забезпеченим сучасними засобами інформатики і зв'язку. Лише за умови повної інформованості про стан і структурні зрушення на регіональних ринках суб'єкти ринків зможуть вчасно реагувати на зміни попиту, вносячи корективи як у структуру виробництва, так і в характер міжрегіональних зв’язків і ринкових відносин.

В умовах глобалізації та євроінтеграції національної економіки для аналізу кон'юнктури регіональних ринків необхідно залучити значні можливості глобальних інформаційних мереж і корпоративних інформаційних систем на основі принципів Інтернет. Завдяки цим новим інформаційним системам і технологіям стане можливим залучення до різних електронних масивів регіональних, національних і міжнародних інформаційно-обчислювальних мереж (баз даних, електронних довідників і ін.).

Принагідно зауважимо, що продукція, що випускається ВПК, становить одне з основних джерел, які забезпечують формування інформаційного простору держави, здійснюють розповсюдження досягнень науки та культури, сприяють появі і становленню у людини нового світогляду, розширюють її кругозір. Крім цього, друкована продукція забезпечує галузі матеріального виробництва супровідною інформацією (вказівки та інструкції по експлуатації, етикеткова продукція та ін.), тарою, оздоблювальною продукцією (шпалери). З допомогою бланкової продукції здійснюються такі функції управління виробництвом як планування, облік результатів виробничо-господарської діяльності. Друкована продукція у вигляді паперово-білових виробів та паперових іграшок відіграє важливу роль у навчально-виховному процесі і т.ін.

Така різноманітність асортименту продукції ВПК розширює коло споживачів загального регіонального ринку і одночасно формує потребу у виділенні частки ринку ВПК у загальній системі регіональних ринків.

Вважаємо, що функціонування регіонального ринку продукції ВПК визначається зв’язками: між потребами господарюючих суб’єктів і населенням регіону та виробництвом продукції ВПК; попитом і пропозицією на регіональному ринку товарів і послуг підприємств ВПК; диференціацією доходів господарюючих суб’єктів і населення регіону і характером їх споживання; рівнем і структурою споживання; осуспільненою та індивідуалізованою формами споживання тощо. Насиченість та ємність регіонального ринку продукції ВПК значною мірою визначається ефективністю господарської структури регіону.

Регіональний ринок продукції ВПК поєднує ряд фаз, тісно пов’язаних між собою в єдиному процесі: потреби підприємств та населення регіону - виробництво (пропозиція) - грошові доходи господарюючих суб’єктів та населення - реалізація (торгівля) - споживання (задоволення потреб). Потреби ринку відображаються у замовленнях поліграфічним підприємствам, орієнтують їх на певний обсяг та структуру виробничих ресурсів. Вони є найважливішим фактором формування політики пріоритетів видавничої діяльності регіону.

Основними шляхами реалізації товарів на регіональному ринку продукції ВПК є: оптова торгівля, дрібнооптові торговці, роздрібна торгівля. Регіональна політика в сфері реалізації товарів доповнюється стимулюванням торговельно-збутової діяльності, технічним обслуговуванням, системою заходів щодо розвитку даного регіонального ринку в цілому.

Для оцінки розвитку регіонального ринку продукції ВПК використовуються офіційні статистичні дані про соціальний склад населення (джерела, рівні, розподіл доходів), демографічний склад (кількість сімей, чоловіків і жінок, людей різних поколінь), інформація, отримана у ході опитувань покупців (ймовірність придбання товару), продавців (можливі обсяги реалізації), а також експертні оцінки загальної економічної ситуації, перспектив розвитку виробництва й ін.

Важливе місце в аналізі кон’юнктури регіональних ринків займає вивчення динаміки капіталовкладень, що відображає процес відновлення і розширення основного капіталу в регіональній економіці.

Аналіз динаміки капіталовкладень в економіці регіону дозволяє зробити висновок про те, як надалі буде розвиватися виробництво. Збільшення обсягу інвестицій у ту чи іншу галузь промисловості свідчить про те, що попит на її продукцію знаходиться на високому рівні, надходження замовлень росте і виробництво може розширюватися. І навпаки: скорочення обсягу капіталовкладень може призвести до згортання виробництва.

Ринок видавничої продукції та поліграфічних послуг виступає складовою системи національного ринку України і формує ринок інформаційних продуктів. Друкована продукція, поліграфічні роботи і послуги знаходять своє місце і на споживчому ринку, і тому їх можна розглядати як складову частину національного товарного, інформаційного, споживчого ринку.

Незважаючи на реальне функціонування ринку видавничої продукції, слід відзначити недостатній рівень теоретичних досліджень питань його формування та розвитку. Не існує чіткого і повного визначення поняття “ринок видавничої продукції”. Деякі автори розглядають “книжковий ринок” як окремий сегмент загального товарного ринку з сукупністю соціально-економічних відносин, пов’язаних із реалізацією книжкової продукції, що сприяють формуванню попиту, пропозиції та ціни [8, С. 28]. Таке визначення охоплює лише комплекс взаємовідносин між учасниками процесу реалізації книжкової продукції одного з найважливіших сегментів видавничої продукції, залишаючи поза увагою інші види видавничої продукції: періодичні видання (газети, журнали); видання, що продовжуються (збірники, бюлетені); неперіодичні видання (образотворчі, картографічні, аркушеві тощо). Залишається поза увагою і сам процес виробництва книжкової продукції, який в ринкових умовах господарювання зазнав значних змін та істотно впливає на видавничу активність.

М. Сенченко оперує поняттям “ринок інформації”, розглядаючи книгу як об’єкт культури та соціальної інформації, підсистему інформаційних потоків і фактор інформаційного забезпечення суспільства [194, С. 3]. На нашу думку, таке визначення є сучасним, оскільки друкована продукція на ринку інформації залишається поза конкуренцією, і водночас проблемним, оскільки воно ускладнює ряд питань функціонування ринку та вироблення ефективної стратегії його розвитку.

М. Сенченко дотримується думки про доцільність використання поняття “ринок видавничої продукції” і визначає його як систему відносин між виробниками і споживачами всіх видів видавничої продукції в процесі її виготовлення та обміну, в основі яких лежать принципи свободи вибору та економічної доцільності.

Досвід зарубіжних країн доводить, що видавнича справа добре розвивається в тих країнах, де створено сприятливе середовище, вирішені такі питання, як: забезпеченість необхідними ресурсами, раціональна організація транспортного забезпечення, належна підготовка кадрів, облаштування бібліотек, ефективна гонорарна політика, гнучка податкова і кредитна системи тощо [4, 37].

Структура ринку видавничої продукції тісно пов’язана з загальним станом національної економіки. Економічні кризи, нестабільність та невизначеність перспектив розвитку негативно впливають на характер соціально-економічних взаємовідносин суб’єктів ВПК. І навпаки, стабільне соціально-економічне середовище сприяє розвитку взаємовигідної співпраці, наповненню ринку високоякісною видавничою продукцією у відповідності з попитом на неї. Вони виступають організаційно-економічною передумовою оптимізації випуску, розподілу і реалізації видавничої продукції.

Процес державного регулювання ринку видавничої продукції охоплює систему заходів правового, виконавчого і контролюючого характеру з метою забезпечення стабільного розвитку видавничої справи та адаптації господарської системи до змін макроекономічного середовища [216, С. 10].

Ринок друкованої продукції та видавництва, поліграфічні підприємства та книготорговельні організації перебувають під безпосереднім впливом:

- правового поля, яке характеризується складністю, динамізмом, невизначеністю;

- політичного середовища та інвестиційного клімату;

- трудового законодавства;

- дотацій і кредитів, податкових пільг і митних тарифів;

- стимулювання експорту і попиту на продукцію;

- контролю імпорту;

- стабільних місцевих норм і стандартів;

- інформаційної бази тощо.

Для вивчення особливостей розвитку і функціонування ринку видавничої продукції України фахівці виділяють декілька періодів, які характеризуються певними особливостями [8, С. 29].

Перший період (1991 – 1994 рр.) характеризується становленням ринку, накопиченням досвіду, створенням власної структури, трансформуванням взаємовідносин між виробником видавничої продукції та її споживачем, приватизаційними процесами, зародженням конкуренції. В цей період почав діяти Указ Президента України від 5 березня 1992 р. про ліквідацію державного об’єднання “Укркнига” й обласних книготорговельних установ [211, С. 126], що зумовило занепад розгалуженої системи книгорозповсюдження.

Другий період (1995 – 1996 рр.) пов’язаний зі зниженням темпів  розвитку ринку видавничої продукції, зменшенням продажу, лібералізацією імпорту, ввезенням в Україну видавничої та друкованої продукції з інших країн (в основному з Росії та Білорусі). Офіційний товарообіг друкованих видань становив у 1995 р. лише 141 млн. грн.

У 1996 році в Україні введено найвищий у Європі податок на додану вартість, в той час як у Росії прийняли закон про державну підтримку засобів масової інформації і книговидання [128, С.7], створивши цим самим максимально пільгові умови для видання книг.

Наступний період (2000 – 2006 рр.) характеризується зміцненням позицій та стабілізацією ринку видавничої продукції. Відбувається поступове зростання обсягів видавничої продукції, розширюється її асортимент, підвищується конкурентоспроможність. Незважаючи на оздоровлення ринку видавничої продукції, він значно відстає від аналогічних ринків європейських країн, що підтверджують видавці – учасники Міжнародних книжкових виставок і форумів.

1.2. Роль та значення видавничо-поліграфічного комплексу в умовах становлення ринку

У 1909 році у “Вестнику печатного дела” було сказано: “Обострившееся за последнее время положение типографского рынка, тесно связанное с кризисом, переживаемым всею промышленностью, невольно заставляет внимательно вглядываться в окружающее и искать способов и средств хотя б сколько-нибудь ослабить остроту создавшегося положения” [26, С.54]. Дані слова актуальні і сьогодні, хоча минуло майже століття. Звичайно, і ситуація, і причини, що її спричинили різні.

При планово-регульованій економіці був створений потужний ВПК, як галузь культури і господарства, з притаманною йому специфікою, яка обумовлена об’єднанням в одному соціально-економічному комплексі різноманітних за призначенням, за мотиваційним механізмом і природною суттю об’єктів і суб’єктів виробничо-господарської діяльності.

Були сформовані єдиний державний механізм книговидавничої справи, заснований на централізованій системі замовлень, розвинута система оптової і роздрібної книжкової торгівлі. Видавництва та поліграфічні підприємства були в певній мірі самостійними, однак їх не можна розглядати окремо від системи, що склалася. Розроблялись видавничі програми, які були головними в діяльності комітетів. На їх колегіях розглядалося питання про щорічний випуск у країні підручників, видань класиків, сучасних письменників і інших соціально-значущих видань. На підставі тематичних планів видавництв, розробка яких базувалася на рішеннях з’їздів і пленумів ЦК КПРС, рішеннях Верховної Ради, тематичних планах творчих спілок складався єдиний зведений тематичний план. Звичайно, ці рішення були певним способом ідеологічно спрямованими. 

Своєрідною була і технічна політика в галузі: будівництво і розвиток підприємств визначалися також державою. Купівля нового обладнання і ліцензій на найновіші технологічні процеси здійснювалася також на вищому державному рівні. Керівники видавництв та поліграфічних підприємств, кожний в міру своїх здібностей та професійної підготовки, вирішували свої завдання, але все це здійснювалось в межах єдиної системи, що склалася.

Ця ретроспективна згадка доцільна для того, щоб правильно оцінити ту ситуацію, що склалися на початку 90-х років і віднайти правильний напрям виходу з існуючого сьогодні становища у ВПК України.

На початку 90-х років більшість видавництв та поліграфічних підприємств опинилися наодинці з власними проблемами. У 1990 р. у відповідь на проголошення Україною державного суверенітету Росія та інші колишні республіки СРСР скоротили постачання в Україну товарів, визначених як стратегічна сировина. Щодо ВПК, то, передусім, це стосувалося паперу, через що призупинилася діяльність багатьох видавництв. Система державної оптової та роздрібної торгівлі була зруйнована. Система “Укркниги” була ліквідована урядом в 1992 р. як монопольна організація. Залишився державний орган управління видавництвами і друкарнями, не здатний ефективно впливати на діяльність ВПК. При цьому, через низку суб’єктивних і об’єктивних факторів, про матеріальну базу (поліграфію) просто забули, формально залишивши її в державному підпорядкуванні.

Структури ВПК України внаслідок відмови від централізованої системи управління зіткнулися з проблемами самофінансування і самопостачання. У макросередовищі книжкового ринку склалась низка факторів, які негативно впливали на розвиток видавничої справи. Відсутність досвіду та власних обігових коштів зумовили значне скорочення обсягів виробництва, не дозволяли забезпечувати високі темпи технічного переозброєння, призвели до технічної відсталості поліграфічної бази, що, в свою чергу, не давало можливості забезпечити книговидавничий ринок України конкурентоздатною продукцією.

Будь-яка криза пов’язана з змінами показників ринку. На початку 90‑х років почали стрімко змінюватися споживацькі переваги населення через зростання конкуренції інших галузей (поява субститутів). Видавничо-поліграфічний комплекс, як і будь-який інший, задовільняє певні потреби суспільства, виробляє продукцію і послуги, які споживаються усіма галузями народного господарства.

Вырезано
Для приобретения полной версии работы 
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Проте, такі пільгові умови проіснували недовго. Сформований після чергових виборів президента новий склад Кабінету міністрів скасував цю пільгу для вітчизняних видавництв з 1 січня 1994 р. Друкована продукція в цих умовах ставала економічно невигідною для більшості видавничих організацій.

У лютому 1995 р. було затверджено широкомасштабну “Державну програму розвитку національного книговидання і преси на період до 2000 року” [50]. У цій програмі відзначено бажання Президента і Уряду реформувати економічні механізми, удосконалити податкову політику у видавничій сфері. Проте, фактично жодна з позицій, внесених у Програму, не набула чітких реальних обрисів. І видання 7 примірників книги на одного громадянина України, як це планувалося, реально перетворилося на 0,409 книги або у 17 разів зменшилося. За даними Держкомінформполітики (за станом на початок 2000 р.) ця Програма була виконана на 13,3% [11, С. 13]. Проте, слід зробити наголос і на недосконалість цієї Програми. Вона не містила чітких вказівок про те, де реально взяти кошти на її виконання.

Одною з основних причин занепаду книговидання, поряд з низькою купівельною спроможністю населення, було те, що в Україні не було створено необхідних економічних умов, які б сприяли формуванню помірних цін на книгу, зробили б її доступною широким верствам населення. А це, в свою чергу, стимулювало б нарощування обсягів книговидання і книгорозповсюдження та відповідне підвищення рівня завантаження виробничих потужностей поліграфії. Щоб радикально змінити ситуацію, необхідно було послабити “податковий прес на книгу”.

Особливо загрозлива податкова ситуація склалася для України в середині 90-х років. Це пов’язано із прийняттям та введенням в дію в 1995 р. у Росії Закону “О государственной поддержке средств массовой информации и книгоиздания в Российской Федерации” [128], який створив максимально пільгові податкові умови для видання російської книги: усі суб’єкти видавничої справи в Російській Федерації були звільнені від федеральних податків (податку на додану вартість (ПДВ) і податку на прибуток), що поширювалися на всі технологічні операції, пов’язані з виготовленням друкованої продукції.

Даний Закон декларував звільнення від усіх митних зборів та інших платежів за імпортовані обладнання, технології, матеріали, необхідні для розвитку видавничої справи. Завдяки цим положенням, що одразу набули практичного впровадження, друкована продукція, виготовлена в Російській Федерації стала набагато дешевшою від української. Україна ж, навпаки, довела величину ПДВ до 20 відсотків, зрівнявши друковану продукцію з виробами будь-яких інших галузей народного господарства і опинившись за цим показником практично позаду усіх держав світу, бо такою “першістю” вона поступалася лише Болгарії та Швеції, де станом на грудень 1996 р. за даними Міжнародної асоціації видавців цей показник дорівнював відповідно 22 і 25 відсотків [206, С. 3]. Для порівняння, нульова ставка податку на додану вартість усіх операцій, робіт і послуг при підготовці, друкуванні та розповсюдженні книги діє в Білорусії, Естонії, Латвії, Литві, Великобританії, Польщі, США, Норвегії, Швейцарії, Південній Кореї, Аргентині, Бразилії, Колумбії. Набагато нижчі, ніж 20 відсотків, діють ставки ПДВ на книгу в Туреччині, Італії, Іспанії, Словенії, Чеській Республіці, Нідерландах, Бельгії, Німеччині, Канаді - від 1 до 7 відсотків [131, C. 8].

З 1996 р. починається стрімке зростання російського книговидання і інтервенція ним книжкового ринку України. Протягом наступних 4-х років (1996 - 1999 рр.) російська книга поступово витіснила українських видавців з усіх секторів книжкового ринку України і зайняла на ньому панівне місце, окрім одного сектора – освітньої книги для середньої школи.

Проте, у 1999 р. Міносвіти України надало свій гриф і право на видання навчальних посібників кільком московським видавництвам, так що інтервенція сектора освітньої літератури українського книжкового ринку російською книгою стало лише питанням часу. За підсумками 1999 р. український ринок на 90 - 92% за назвами й на 70% за кількістю заповнений дешевою книжковою продукцією з Російської Федерації [60, C. 4].

Слід зазначити, що прийняттям пільгового законодавства, росіяни за короткий час вивели свою книговидавничу галузь на третє (після нафти та газу) місце за обсягом наповнення державної казни прибутками, залишивши позаду прибутки, скажімо, від торгівлі зброєю [205, C. 8].

У 2000 р. Державний комітет інформаційної політики, телебачення та радіомовлення України подав на розгляд Верховній Раді України документи, що містили зміни й доповнення до Законів України “Про податок на додану вартість”, “Про єдиний митний тариф”, “Про патентування деяких видів підприємницької діяльності” та “Про видавничу справу”, які передбачали послаблення податкового тиску та підтримку українського книговиробника. Ці зміни були особливо актуальними на той період, оскільки у Росії 1 січня 2002 р. закінчувався термін дії пільг у видавничій справі і українські видавці мали б змогу реально вийти на пристойний рівень. Проте Закон України “Про внесення змін до деяких законів України з питань оподаткування” [156] був прийнятий та введений в дію лише 1 червня 2001 р. переполовиненим, несприятливим для започаткування кардинальних змін, з надто обмеженим терміном дії - до 1 січня 2003 р. Поза увагою залишилися суттєві питання, пов’язані із зняттям податків з усього виробничого циклу випуску української книжкової продукції і, зокрема, редакційно-видавничих, поліграфічних послуг, тарифів. Для національного виробника цей Закон в певній мірі був шкідливим, оскільки він надавав пріоритет ввезенню продукції з-за кордону, тобто торгівлі, а не національному виробництву (наприклад, лаків і фарб).

У травні-червні 2002 р. за ініціативою Держкомінформполітики, телебачення та радіомовлення спільно з Українською асоціацією видавців та книгорозповсюджувачів і Асоціації “Навчальна книга” була розпочата робота щодо створення нового Закону “Про державну підтримку книговидавничої справи в Україні”. Для реалізації цього завдання при Кабінеті Міністрів України було створено спеціальну робочу групу з представників міністерств економічного блоку, Міністерства юстиції, Держмиткому, Державної податкової адміністрації, Держаного комітету телебачення і радіомовлення.

В процесі роботи над проектом було підготовлено текст Закону України, який після затвердження 11 вересня 2002 р. Кабінетом Міністрів України було передано для розгляду у Верховну Раду України. Після оперативного розгляду і затвердження даного Закону без жодних змін і доповнень у Верховній Раді, Президент України відмовився від його підписання, аргументувавши своє рішення тим, що, за даними Мінфіну, введення Закону в дію спричинить зменшення прямих податкових надходжень до державного бюджету України на 700 млн. грн.

Як стверджують вітчизняні аналітики [12, C. 5], книговидавнича галузь щороку приносить в Державний бюджет України грошові надходження в межах 43-45 млн. грн., поряд з тим лише російський книжковий бізнес щороку вивозить з України близько 100 млн. дол. США.

Проте, термін введення в дію Закону України “Про державну підтримку книговидавничої справи в Україні” [159] було перенесено на 1 січня 2004 р. Поряд з тим, з 1 липня 2002 р. для російських видавців було встановлено 10% пільговий ПДВ, а з січня 2003 р. дана пільга була подовжена на два роки.

На нашу думку, саме Закон України “Про державну підтримку книговидавничої справи в Україні” зробить видавничо-поліграфічний бізнес України більш інвестиційно-привабливим, залучить до його модернізації не кредитні запозичення, а інвестиційні кошти, створить сприятливе підгрунтя для розвитку сучасних інформаційних та маркетингових технологій у процесі виготовлення та реалізації видавничої продукції.

Аналіз ситуації у видавничо-поліграфічному комплексі України та в суміжних з ним галузях та підгалузях слід розпочати оглядом певних статистичних даних.

Для видавничої сфери характерним є активне створення видавництв і видавничих організацій приватної форми власності. З початку 1991 р. і до кінця 1996 р. їх було зареєстровано близько тисячі [13, C. 13], станом на 01.01.2000 р. видавництв та видавничих організацій, що мали право займатися видавничою діяльністю налічувалось 2061 суб’єкт [203].

Однак на кількість і якість книг, виданих в Україні за цей період, це мало вплинуло. Більшість нових видавництв, випустивши у світ одне чи два видання, були не в змозі далі ефективно конкурувати на книговидавничому ринку і припиняли свою діяльність. Це пояснюється, в першу чергу, відсутністю у керівників професійних навиків роботи у видавничо-поліграфічній галузі, відсутністю досвіду роботи суб’єктів господарювання у нових ринкових   умовах, проблемами самофінансування. Проте, слід відзначити, що в цей же час сформувалася група (близько 200 – 250) приватних видавництв, яка продовжує досить прибутково займатися видавничою діяльністю.

Упродовж 2002 – 2004 рр. в Україні було видано 1747 свідоцтв про внесення суб’єкта видавничої справи до Державного реєстру видавців, виготівників і розповсюджувачів видавничої продукції (у 2002 р. – 623, 2003 р. – 583, 2004 р. – 541). За цей період безпосередньо Державний комітет телебачення та радіомовлення України підготував і видав 1297 свідоцтв (у 2002 р. – 427, 2003 р. – 457, 2004 р. – 413), а його місцеві підрозділи – 450 (у 2002 р. – 196, 2003 р. – 126, 2004 р. – 128).

Станом на 01.01.2005 р. в Україні видано 2892 свідоцтва про включення суб’єкта видавничої справи до Державного реєстру видавців, виготівників і розповсюджувачів видавничої продукції. У зв’язку з унесенням змін до цього документа анульовано 131 свідоцтво, у т.ч. 3 суб’єкти видавничої справи виключені з Реєстру.

Більшість включених до Державного реєстру суб’єктів знаходяться в м. Києві (1005), Харківській (344), Дніпропетровській (198), Донецькій (178) і Львівській (130) областях.

До Державного реєстру видавців, виготівників і розповсюджувачів видавничої продукції станом на січень 2006 р. внесено 3134 суб’єктів видавничої справи, з них: 2652 – юридичні особи, 482 – фізичні особи. З них - 996 суб’єктів, які займаються лише видавничою діяльністю; 471 – виготовленням видавничої продукції; 189 – розповсюдженням видавничої продукції. Решта поєднують 2-3 види діяльності [80]. 

За час ведення Реєстру виникли питання, що потребують рішення на законодавчому рівні. Необхідно внести відповідні зміни до нормативних документів, що регламентують:

- порядок ведення Державного реєстру видавців, виготівників і розповсюджувачів видавничої продукції;

- внесення суб’єктів видавничої справи до Державного реєстру.

Зокрема, слід визначити механізм відповідальності суб’єктів видавничої справи за порушення вимог Закону України “Про видавничу справу”.

На ринку поліграфічної продукції виділяють декілька сегментів:

- видавнича продукція (газети, журнали, книги, акциденція – зокрема реклама);

- спеціальна продукція (документи суворого обліку);

- етикетки й пакування;

- вироби й напівфабрикати для інших галузей промисловості.

Найбільші обсяги споживання властиві пакувальному сегменту - близько 60%.

Слід відзначити, що численні приватні, колективні поліграфічні підприємства та фірми, які здебільшого оснащені сучасною технікою, успішно конкурують, а точніше домінують на ринку пакувальної, рекламної, бланкової та іншої, так званої, комерційної продукції. Доцільно об’єктивно відзначити, що вони помітно підняли рівень якості поліграфічного виконання цієї продукції.

Стимулюючий розвиток вітчизняного виробництва з випуску етикетково-пакувальної продукції спричинений в основному тим, що в Україні останнім часом почали відроджуватися легка, харчова, переробна галузі промисловості. Створюються нові поліграфічні структури, оснащені передовою технікою та технологією, які вже реально конкурують з закордонними виробниками. Отже, існують великі поліграфічні можливості, тому виготовляти таку продукцію за межами України на замовлення вітчизняних споживачів і ввозити її до України вже немає необхідності.

Позитивним явищем для поліграфії України після проголошення незалежності є утворення нової важливої підгалузі – виготовлення грошових знаків, цінних паперів, документів суворої звітності. В досить короткі терміни було створено відповідні потужності, оснащені сучасною технікою, підготовлено висококваліфіковані кадри. В результаті цього держава забезпечила себе цією стратегічно важливою продукцією.

Водночас, дії Міністерства фінансів щодо розширення переліку документів суворої звітності привели до монополізму у цій справі і до значного подорожчання такої продукції. 

У видавничому сегменті спостерігається явна нерівномірність розвитку секторів. Кількість періодичних видань зростає (20% на ринку друкованої продукції). Так, у 2004 р. зареєстровано 19351 назву газет і журналів, що на 14% більше ніж у 2003 р. Їхньому розвитку сприяє переоснащення друкарень, запровадження нововведень і спеціальних технологій друку, а також посилення конкуренції.

У журнальному, газетному, книжковому виробництві домінуюче становище до нещодавно залишалося за підприємствами державної власності. Це зрозуміло, оскільки ці виробництва мають складну інфраструктуру, великі виробничі та допоміжні площі, що потребує значних коштів. Тому можлива рентабельність вкладень прораховується досить обережно, базуючись на реальних ринкових потребах.

Аналізуючи проблеми ВПК, слід відокремити питання книжкового виробництва, матеріальна база якого перебуває в стані занепаду. У цьому секторі, як відомо, працюють знані далеко за межами України книжкові підприємства, такі як ДП “Поліграфічний комбінат “Україна””, ДП “Преса України”, ЗАТ “Холдингова компанія “Бліц-Інформ””, ВАТ “Поліграфкнига”, АТЗТ “Книга”, ВАТ “Харківська книжкова фабрика “Глобус””, ВАТ “Львівська книжкова фабрика “Атлас””, АТЗТ “Видавництво Донеччина”, ВАТ “Зоря” тощо. Основу їх завантаження завжди складали підручники, навчальна, науково-технічна, енциклопедична література. Сьогодні ж, на жаль, вони цих замовлень не мають у необхідних обсягах. Такі замовлення, враховуючи податковий клімат та більш сприятливіші економічні умови, виконуються переважно за кордоном.

Як свідчать дані Книжкової палати, майже дві третини друкованого інформаційного простору України складають періодичні видання місцевої сфери розповсюдження [131, С. 9]. Але поліграфічна база, яка забезпечує їх видання, теж перебуває в критичному стані.

Питання модернізації виробничої бази, технічного переоснащення поліграфічного виробництва стосується всього вітчизняного видавничо-поліграфічного комплексу.

Що ж до пропозицій нового обладнання, то їх сьогодні багато. Постачанням поліграфічних машин до країни займаються більше десяти великих компаній. До переліку лідерів входять: ТОВ “Гейдельберг Україна”, ХК “Українська Поліграфічна Група”, ТОВ МасHouse, ТОВ “Поліграфічні системи”, СП “Інтертехнодрук Дистрибуція”, ТОВ “Прес-Сервіс+”. Вони не тільки здійснюють постачання устаткування, а й забезпечують його монтаж, сервісне обслуговування, навчання кадрів, надання консультацій, здійснюють технічний супровід. Однак придбання цього обладнання вимагає наявності у поліграфічних підприємств значних власних коштів.

Водночас спостерігається тенденція до відродження регіональної поліграфії, яка, проте, розвивається не досить інтенсивно через відсутність фінансових ресурсів для оновлення матеріальної бази й реалізації інвестиційних проектів. Разом з тим є позитивні приклади відновлення регіональної поліграфії, наприклад, ТОВ “Острозька друкарня”, ВАТ “Вінницька обласна друкарня”, ВАТ “Волинська обласна друкарня”, тернопільське підприємство “Поліграфіст”, ТзОВ “Леопрінт” та ін.

Проаналізувавши в загальному ситуацію, що склалася на сьогодні у ВПК України, доцільно зупинитися на характеристиці основних показників книговидання в Україні. Динаміку випуску книг і брошур, періодичних і продовжуваних видань за назвами та накладами наведено в таблицях 1.4.-1.6.
Сьогодні в Україні видається трохи більше однієї книги на душу населення, тоді як у 1989 році видавалося 3,6 (табл. 1.7.). Поряд з тим, росіяни вивели книгу на 3-тє місце своєї експортної продукції [131, С. 8.], український споживач добре це відчуває на книжкових прилавках. Так, для прикладу, у Російській Федерації в 2002 р. видано 4 книжки на одного жителя, в Білорусі - 5,5 книжки на одного жителя [194, С. 13]; поляки видають щороку до 9,5 книжки на людину, а в Німеччині читачі одержують по 12 книжок на кожного [60, С. 4]. Аналізуючи ці дані, доцільно відзначити, що Україна з такими результатами суттєво відстає від рівня цивілізованих країн, адже ознакою цивілізованої країни є показник випуску книг на рівні 12 ‑ 14 примірників на душу населення.

Таблиця 1.4

Динаміка випуску книг та брошур в Україні

	Роки
	Книги та брошури

	
	Кількість видань
	Загальний наклад
	Середній наклад

	
	Друкованих одиниць
	В % до

1990 р.
	В % до

попе-реднього року
	Тис. примір-ників
	В % до 1990 р.
	В % до

попе-реднього року
	Примір-ників
	В % до 1990 р.
	В % до

попе-реднього року

	1990
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1995
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1996
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1997
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1998
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1999
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2000
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2001
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2002
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2003
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2004
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2005
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2006
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Джерело: розраховано за: [21, 124, 193, 206]
Таблиця 1.5

Динаміка випуску періодичних та продовжуваних видань (без газет) в Україні

	Роки
	Періодичні та продовжувані видання (без газет)


	
	Кількість назв
	Загальний наклад
	Середній наклад

	
	Друкованих одиниць
	В % до

1990 р.
	В % до

попе-реднього року
	Тис. примір-ників
	В % до 1990 р.
	В % до

попе-реднього року
	Тис. примір-ників
	В % до 1990 р.
	В % до

попе-реднього року

	1990
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1995
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1996
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1997
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1998
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1999
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2000
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2001
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2002
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2003
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2004
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2005
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2006
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Джерело: розраховано за: [21, 124, 193, 206]
Таблиця 1.6

Динаміка випуску газет в Україні

	Роки
	Газети

	
	Кількість назв
	Загальний наклад
	Середній наклад

	
	Друкованих одиниць
	В % до

1990 р.
	В % до

попе-реднього року
	Млн. примір-ників
	В % до 1990 р.
	В % до

попе-реднього року
	Тис. примір-ників
	В % до 1990 р.
	В % до

попе-реднього року

	1990
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1995
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1996
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1997
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1998
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1999
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2000
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2001
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2002
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2003
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2004
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2005
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2006
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Джерело: розраховано за: [21, 124, 193, 206]
Таблиця 1.7

Кількість книг, виданих в Україні в розрахунку на одну особу 

	Рік
	К-сть примірників
	В % до 1989 р.

	
	
	


   Джерело: розраховано за: [21]
Українська національна книга сприймається як звичайна товарна продукція без права претендувати на якесь особливе ставлення до неї. Доцільно відзначити, що для країн-членів Ради Європи вже давно є аксіомою, що книга – це явище культури. І таке ставлення до неї знайшло втілення в міжнародній угоді – Флорентійській конвенції і Найробському протоколі до неї. Ця конвенція підписана всіма цивілізованими країнами, а в 1994 р. до неї приєдналась і Росія.

Флорентійською конвенцією називають Угоду про ввіз матеріалів освітнього, наукового і культурного характеру від 22 листопада 1950 р. і протокол до неї від 26 листопада 1976 р. В основі даної угоди лежить теза про те, що культура і наука податками не обкладаються. 

Для України підписання даної угоди означало б наступне:

·  позитивний аспект – на книжковому ринку України з’явилася б друкована продукція освітнього, наукового і культурного характеру у більшій кількості і більш широкого асортименту; українські книговидавці мали б змогу розширити ринки збуту своєї друкованої продукції;

·  негативний аспект – українським книговидавцям було б ще важче конкурувати з експортованою на Україну друкованою продукцією (наприклад, з набагато дешевшою російською книгою). 

Досліджуючи сучасний стан ВПК не слід забувати і про книгорозповсюджуючу систему в Україні. Сьогодні серед 5-6 тисяч зареєстрованих книгарень і книготорговельних фірм працюють не більше однієї тисячі і серед них платоспроможних і повноцінних, тобто таких, які розповсюджують увесь діапазон видавничої продукції, не більше 100-150, чого замало й для однієї області. Не розвинута гуртова книготорговельна ланка. Повністю зруйнована книжкова торгівля в селі, а це щонайменше 20% ринку. Щоб компенсувати відсутність книгарень – основної ланки книгорозповсюдження – виникли книжкові ринки та ятки. Вони неспроможні запропонувати покупцям повний асортимент, а заповнені здебільшого популярною російською комерційною і дитячою книгою, що потрапляє туди часто нелегальним або напівлегальним шляхом, тобто є мінімум на 30% дешевшою у порівнянні з легальним імпортом із повною сплатою податків і зборів. А це, в свою чергу, створює додаткові труднощі для просування вітчизняних видань. За даними митних органів в Україну для перепродажу щороку завозиться приблизно 55 млн. книжок передусім з Росії та Білорусії [205, С. 3].

Вырезано
Для приобретения полной версии работы 

воспользуйтесь поиском на сайте  www.mydisser.com
Як показали наведені вище факти, поліграфічний ринок достатньо бурхливо розвивається. Збільшення кількості друкарень, а також рекламних агентств і копіювальних салонів, що надають поліграфічні послуги, вимагає своєчасного оснащення їх потужностей сучасною поліграфічною технікою. Ріст конкуренції в цьому середовищі в основному обумовлений придбанням тою чи іншою друкарнею спеціалізованого чи широкопрофільного обробного обладнання для післядрукарської обробки продукції, що автоматично збільшує кількість потенційних клієнтів, особливо з специфічними чи промисловими замовленнями (етикетка і т.ін.). Задоволення потреб споживача лежить в двох площинах: швидкість виконання замовлення (оперативність) і відповідність якості виконання очікуваному. Перенесення основної маси поліграфічних замовлень з рекламної сфери в промислову накладає певні вимоги до якості, обробки і т.ін. продукції, що визначені державними стандартами, нормами, правилами і т.ін.

Отже, в сучасних умовах перед ВПК України постала низка проблем, які потребують вирішення. Адже ВПК відіграє важливу роль у формуванні інформаційної політики держави. Серед усіх галузей народного господарства він посідає специфічне місце, оскільки є синтезом виробництва і культури, і вимагає особливої уваги та нетрадиційних підходів до вирішення проблем.

1.3. Фактори, які впливають на розвиток видавничо-поліграфічного комплексу як складової системи регіону

На розвиток і функціонування підсистем ВПК впливає безліч факторів, які ми трактуємо як предметні й функціональні характеристики середовища, в якому відбувається їх господарська діяльність. Визначення та наукове обґрунтування механізмів впливу факторів є методологічною передумовою для формування напрямків розвитку ВПК.

На розвиток ВПК і кон’юнктуру його товарів впливають фактори макросередовища (рис. 1.1).

[image: image3.wmf]За аналітико-синтетичним 

переробленням інформації

За інформаційними 

знаками

За цільовим 

призначеням

Групи видань

За обсягом

За матеріальною 

конструкцією

За складом 

основного тексту

За періодичністю

За структурою




Рис.1.1. Основні фактори макросередовища ВПК, що впливають на його розвиток і регулюються державою (подано за: [115, С. 66])

До факторів макросередовища слід віднести:

- фактори демографічного середовища (зменшення народжуваності; старіння населення; зменшення кількості дітей у сім’ях; зростання кількості розлучень і зменшення кількості шлюбів; зростання міграції населення тощо);
- фактори економічного середовища (дискримінаційна митна політика країн зарубіжжя, не завжди виправдана власна митна політика; негнучка податкова система; падіння купівельної спроможності населення; зростаюча вартість отримання кредитів; розшарування суспільства за рівнем доходу, поява прошарку покупців з великим доходом тощо);

- природні фактори (обмеження в Україні джерел і запасів сировини, обмеженість виробничих потужностей для виготовлення паперу, картону, палітурних тканин, поліграфічних фарб; висока енерго- і водомісткість технологій виготовлення паперу та картону, негативний вплив їх застосування для навколишнього середовища; енергетична криза і подорожчання енергоносіїв; збереження екологічно-шкідливого високого способу друку тощо);
- фактори науково-технічного середовища (недостатнє впровадження в практику роботи державних видавництв комп’ютерної техніки, лазерних прінтерів, сканерів, художніх і технічних редакторів, недостатнє використання комп’ютерної техніки в практиці роботи художника з оформлення видань; велике фізичне і моральне зношення устаткування в більшості державних друкарень; роздрібленість наукової бази галузі, недостатня технічна оснащеність її виробничо-дослідницької бази, відсутність єдиної стратегії науково-конструкторського пошуку актуальних проблем ВПК України, координації науково-дослідних робіт тощо);
- фактори політичного середовища (нестабільність діючого цивільного, підприємницького, зовнішньоекономічного законодавства; недостатній правовий захист підприємця від дій, спрямованих на обмеження виробництва або торгівлі; невизначеність чітких контрольних і методичних функцій Книжкової палати України, Державного комітету телебачення та радіомовлення України; обмеження прав колективів видавництв і друкарень по приватизації державного майна; відсутність досконалої національної системи авторського права, перш за все підзаконних нормативних актів, активної участі України в міжнародному правовому процесі з авторського права; відсутність системи податкових пільг, дотацій до цін на певні видання; відсутність системи пільгового кредитування в інвестиції ВПК, податкових пільг малим підприємствам ВПК; відсутність систематичного аналізу роботи комплексу, ринків постачання, попиту на внутрішньому і зовнішньому ринках, кредитних можливостей і кредитної політики тощо);
- фактори культурного середовища (прихильність до основних традиційних культурних цінностей; субкультури в рамках єдиної культури; тимчасові зміни вторинних культурних цінностей: відношення людей до самих себе, один до одного, до суспільних інститутів, до суспільства, до природи та світогляду тощо) та ін.
Зупинимося на дослідженні загальних тенденцій впливу окремих факторів на взаємостосунки між видавництвами та поліграфічними підприємствами (табл. 1.8).

Таблиця 1.8

Вплив факторів макросередовища на взаємостосунки видавництв та поліграфічних підприємств України.

	Фактори макросередовища
	Наслідки впливу фактору макросередовища

	1
	2

	· 
	

	· 
	


Функціонування та розвиток ВПК визначаються характерним для регіону набором факторів, що впливають на діяльність підприємств ВПК, та адекватною регіональною політикою щодо їх активізації.

Розрізняють об’єктивні і суб’єктивні фактори впливу на розвиток різних секторів економіки регіону.

Об’єктивні фактори визначають місце регіону базування підприємства в загальній системі територіальної організації країни, тип засвоєння і рівень розвитку регіону, його економіко-географічне розташування, природні умови і ресурси, населення і розселення, структуру, рівень розвитку і особливості господарства регіону – виробничої (промисловість, сільське господарство, будівництво), невиробничої і інфраструктурної сфери. Об’єктивні фактори задані географією та історією, можливості впливу на них достатньо обмежені. В порівнянні з регіональною ситуацією і регіональною політикою стійкість цих факторів дуже велика.

Суб’єктивні фактори являють собою цілеспрямовану діяльність різних структур, в основному державних і муніципальних органів влади і управління, що здійснюють вплив на розвиток регіону. Ця діяльність обумовлена інституціональним середовищем, що формується в регіоні, особливостями його формальних і неформальних інститутів.
Важливим напрямом даного дослідження є виявлення регіональних факторів розвитку ВПК, обґрунтування ступеня їх впливу на ефективність діяльності суб’єктів ВПК регіону, збільшення обсягу випуску друкованої продукції та покращення її якості.

Згідно з “Новим тлумачним словником української мови”, “фактор - це умова, рушійна сила будь-якого процесу, явища, що визначає його характер, або одну з основних рис; чинник” [127, С. 668].

Значну увагу дослідженню факторів присвятив Е.Б. Алаєв, який стверджував, що “кожному процесу відповідає певна сила, сукупність сил, необхідних для його здійснення; звичайно ці сили називають факторами (фактори поляризації, фактори районоутворення чи поляризаційні районоутворюючі фактори). Фактори, ланцюжок причинно-наслідкових зв’язків, умови, що регулюють кількісні і якісні характеристики процесу, складають в сукупності механізм процесу. Але фактори завжди виступають як рушійна сила процесу” [6, С. 92-93].

Розвиток ВПК, як процес росту відображає фіксовані по часових періодах зміни абсолютних і відносних економічних показників, які характеризують стан ВПК країни (регіону).

Базуючись на наведених вище дефініціях, можна розкрити зміст поняття “регіональні фактори розвитку ВПК”, суть якого, на нашу думку, полягає у виявленні специфічних рис, процесів, станів, ознак регіонального ВПК, чи його підсистем в порівнянні з аналогічними показниками інших регіонів протягом визначеного періоду часу, а також у встановленні відхилень показників, що характеризують ці специфічні риси, процеси, стани, ознаки ВПК регіону чи його підсистем від аналогічних середніх величин загалом по Україні.

На нашу думку, основними регіональними факторами розвитку ВПК можна вважати: економічні, соціальні, територіально-географічні, демографічні, науково-технічні та історико-культурні фактори (рис. 1.2).

Акцентуючи увагу на економічних факторах розвитку слід зазначити, в першу чергу, вагомий вплив на діяльність структур ВПК рівня економічної активності регіону. Мова йде про структуру валової доданої вартості (ВДВ) регіону за видами економічної діяльності. У регіональному розрізі структура ВДВ характеризується значними відмінностями, а це, в свою чергу, впливає на випуск друкованої невидавничої продукції суб’єктами  ВПК регіону. Оскільки основними її споживачами є підприємницькі структури інших галузей господарського комплексу регіону, які використовують продукцію ВПК для задоволення своїх виробничих потреб (пакувальна, рекламна продукція, супровідна документація тощо).















Рис. 1.2. Регіональні фактори розвитку видавничо-поліграфічного комплексу

Важливим економічним фактором, який суттєво впливає на розвиток регіонального ВПК, є наявність конкуренції в середині самого регіону. Значний вплив на випуск друкованої продукції мають кількість, розміри, організаційно-правові форми, виробничі можливості суб’єктів ВПК регіону. Це позначається на якості продукції (фарбовість продукції, способи її виготовлення, якість паперу та інших матеріалів, що використовуються) та її ціні (становище монополіста у регіоні призводить до значного подорожчання як самої продукції, так і окремих видів робіт по її виготовленню).

Виробнича інфраструктура регіону, тобто сукупність підприємств тих галузей, які надають послуги виробничого характеру суб’єктам ВПК, створює матеріально-технічні умови для нарощування та ефективного функціонування виробничого потенціалу ВПК і прискорює реалізацію його продукції. До складу виробничої інфраструктури регіону слід віднести підприємства лісового, машинобудівного, хімічного, транспортного, будівельного комплексів,  підприємства зв’язку, інженерні комунікації виробничого призначення (електро-, водо-, газо-, теплопостачання), які розміщені на території даного регіону.

Наявність тіньової економічної діяльності в регіоні (нелегальні підприємницькі структури, порушення договірних зобов’язань між суб’єктами ВПК стосовно кількості виготовленої продукції) впливає на регіональний розвиток, міжрегіональні взаємостосунки, негативно позначається на ефективності регіонального управління, викривлює офіційні дані про випуск друкованої продукції в регіоні.

Створення спеціальних (вільних) економічних зон на території регіону, або ж надання регіону особливого статусу дає суб’єктам ВПК більш ширші можливості розвитку. Такі території мають особливий режим оподаткування, ведення підприємницької діяльності, використання прибутку, здійснення інвестиційної діяльності, митних пільг.

Важливий вплив на функціонування видавництв та поліграфічних підприємств регіону має і підтримка їх з боку регіональних органів влади. Сюди відноситься їх звільнення від місцевих податків і зборів, підтримка у вигляді замовлень продукції, залучення до регіональних програм розвитку, розробка обласних програм підтримки вітчизняного книговидання.

Для представників влади характерне різне відношення як до окремих видів підприємництва загалом, так до ВПК регіону, шляхів його розвитку та підтримки зокрема. Чим більша є зацікавленість у розвитку ВПК регіону, тим потужнішим і різностороннім буде лобіювання його інтересів з боку місцевої влади.

У сучасних умовах господарювання вагомим чинником розвитку є людський фактор, тобто забезпеченість суб’єктів ВПК кваліфікованим персоналом. До економічних факторів, що впливають на розвиток ВПК регіону відноситься і плинність кадрів. Слід звернути увагу, що регіони, які є промисловими, освітніми, культурними центрами країни є більш привабливими на ринку робочої сили і характеризуються меншою плинністю кадрів, а це призводить до стабільності, зменшення непродуктивних втрат часу і коштів.

 На розвиток ВПК впливають і регіональні соціальні фактори, передусім доходи населення регіону. Чим вищі доходи населення у тому чи іншому регіоні, тим більшим буде попит на видавничу продукцію (як і в кількісному вимірі, так і в підвищенні вимог до якісних характеристик). Видавництва та поліграфічні підприємства таких регіонів будуть мати стимули як до збільшення обсягів продукції, так і до покращення її якості (шляхом використання кращих матеріалів, новітніх технологій тощо).

До соціальних факторів слід віднести також і інтелектуальний та культурний потенціал регіону. Чим вищий цей потенціал, тим, з однієї сторони, є вищим рівень трудового потенціалу регіону (авторське середовище, художники, редактори, які створюють видавничу продукцію як інтелектуальний продукт) і, як наслідок, покращується якість продукції, а з іншої сторони – підвищуються вимоги до якості видавничої продукції з боку потенційних споживачів, що стимулює розвиток суб’єктів ВПК.

На розвиток ВПК регіону впливають кількість загальноосвітніх, середніх та вищих навчальних закладів різного профілю та кількість учнів, студентів, що навчаються у них. Ці фактори обумовлюють, в першу чергу, забезпеченість регіону паперово-біловими виробами, навчальними та методичними, науковими, науково-популярними виданнями. Ще одним потенційним споживачем видавничої продукції є бібліотеки, отже кількість масових та універсальних бібліотек та їх книжковий фонд доцільно вважати ще одним регіональним фактором, який визначає розвиток ВПК.

Від рівня поінформованості суспільства про всі процеси, що відбуваються в оточуючому середовищі залежить кількість періодичних та продовжуваних видань, довідкових, інформаційних видань, що друкуються в даному регіоні.

Наступна група регіональних факторів розвитку ВПК - територіально-географічні. Серед них найважливішим, на нашу думку, є територіальне розміщення регіону. Тут слід звернути увагу на близькість регіону до державного кордону України, до осередків підвищеної економічної, культурної, освітньої активності. Важливу роль відіграє формування міжнародного, транскордонного та міжрегіонального співробітництва. Все це дає змогу суб’єктам ВПК, в тій чи іншій мірі, збільшувати обсяги виробництва за рахунок експорту власної продукції, обмінюватись досвідом з закордонними партнерами, використовувати імпортні матеріали, обладнання для власних виробничих потреб. Регіони, що мають спільні кордони з іншими державами, можуть бути більш привабливими для іноземних інвестицій з сусідніх країн за інших рівних умов.

Вигідне розміщення регіону сприяє розвитку туристичної галузі. Розвиток туризму в регіоні формує додаткову потребу в довідкових, інформаційних, рекламних видань, видань для організації довкілля, картографічної продукції.

На нашу думку, до регіональних демографічних факторів розвитку ВПК слід віднести кількість населення регіону, розподіл населення за віковими групами, за статтю, національний склад населення, рівень урбанізації. Від вище перерахованих чинників залежить як і загальний обсяг випуску видавничої продукції у регіоні, що відображається у таких показниках як випуск книг і брошур на одну особу, випуск періодичних і продовжуваних видань на одну особу, так і обсяг випуску продукції за цільовим призначенням, оскільки різні групи населення регіону характеризуються різними потребами у видавничій продукції.

Вырезано
Для приобретения полной версии работы 
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Поручник А.М. та Чижиков В.І. відзначають, що у ХХІ столітті важливого значення набуде інтегральна парадигма регіонального розвитку, в основі якої повинно бути нове уявлення про регіони як складні об’єднані ієрархічні комплекси різного таксономічного рівня [149, С. 64].

Зміст та характеристику регіону широко розкрито в публікаціях відомих вітчизняних дослідників, зокрема таких, як М.І. Долішній, С.М. Злупко, С.І. Іщук, Ф.Д. Заставний, В.І. Мікловда, В.І. Павлов, М.М. Паламарчук, О.М. Паламарчук, В.А. Поповкін, Д.М. Стеченко, М.Г. Чумаченко, О.І. Шаблій, Л.Т. Шевчук та ін. (визначення дефініції “регіон” наведено у таблиці 1.9).

У науці є різні підходи до розуміння змісту терміна “регіон”. У проекті Європейської хартії регіонального самоврядування під регіоном розуміється “територіальне утворення, визначене у законодавчому порядку на рівні, що є безпосередньо нижчим після загальнодержавного” [170], згідно з Асамблеєю європейських регіонів, “регіон – це територіальне об’єднання під безпосередньою юрисдикцією суверенної держави з системою самоврядування. Регіон повинен мати свою конституцію, статус автономії чи інший закон, який є складовою законодавства держави і яка визначає організацію та повноваження регіону” [184, С. 31]. Водночас Є. Кіш зазначає, що регіони Європейського Союзу посилили свій економічний і політичний статус і вже не сприймаються лише як звичайні адміністративно-територіальні об’єднання [184, С. 30-31].

Таблиця 1.9

Розкриття дефініції “регіон” провідними вченими

	Автори
	Визначення дефініції «регіон»

	1
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Продовж. табл. 1.9
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Х. Гізатулич акцентує увагу на тому, що регіон як соціально-економічна система функціонує і розвивається під впливом як зовнішніх факторів, так і внутрішньо характерних йому стимулів і цілей [35, С. 30].

Михасюк І.Р., Побурко Я.О., Яцура В.В. вважають, що існує два підходи до дослідження сутності регіону: економіко-географічний та відтворювальний [118, С. 5]. Прихильники першого підходу (П.М. Алампієв, А.Є. Пробст, М.І. Некрасов, Є.Б. Алаєв, В.А. Поповкін, В. Симоненко та ін.) стверджують, що для визначення сутності поняття “регіон” необхідно мати певну територію з природно-географічною своєрідністю, функціонування на цій території цілісної економічної системи з певною спеціалізацією в загальному ланцюгу національного виробництва і наявність економічних зв’язків у вигляді доцільного обміну товарами. Вихідним моментом сутності поняття “регіон” автори вважають територію, на якій розміщені продуктивні сили, а господарську діяльність розглядають як силу, що її перетворює, не розкриваючи при цьому значення внутрішніх зв’язків у регіоні [6, 122, 148, 169, 196].

Прихильники відтворювального підходу (М.І. Долішній, М. Тимрук, С.І. Дорогунцов, А.С. Маршалов, А.С. Новоселов, А. Мазур, І.Р. Михасюк та ін.) вважають, що функціонування та розвиток різноманітних процесів, що відбуваються на певній території, - це взаємодія господарської діяльності людей і природи, скерована на раціональне використання ресурсного потенціалу, вирішення ряду соціально-економічних проблем, зменшення залежності регіонів від центру. Саме взаємозв’язок та взаємозалежність дій різноманітних суб’єктів на певній території і визначає сутність регіону, що має певну замкнутість внутрішніх відносин і водночас є відкритою системою [101, С. 24; 117, С. 495; 118, С. 6; 209, С. 56].

Денисов Ю., Савельєв Л., Шевчук Л. виділяють значно більше наукових підходів до визначення змісту поняття “регіон”: історичний, географічний, ресурсний, виробничий, відтворювальний, політекономічний, економічний, регіонально-економічний, геополітичний, міждисциплінарний, політико-правовий, геосистемний [49, С. 182-183]. Серед наведених ними визначень, на нашу думку, найбільш вдалим є наступне: “регіон - сформована в межах певної природно-географічної території соціально-економічної система із властивою їй специфікою спеціалізації, структури виробництва і господарства, міжрегіональним і зовнішніми економічними, політичними і культурними зв’язками, що має місцеві органи державної влади й органи місцевого самоврядування, у межах яких формується територіальна спільність із властивими їй місцевими інтересами” [49, С. 182].

Усе сказане доводить, що регіон становить з точки зору системного підходу складну систему.

Під системою розуміється така множина елементів, яка утворює певну єдність і цілісність завдяки їх стійким відносинам і зв’язкам між собою. Зрозумівши суть системи, можна зрозуміти і багато закономірностей господарського життя.

Економічна система – це сукупність всіх економічних процесів, що відбуваються в суспільстві на основі відносин власності, що склалися в ньому і господарського механізму [69]. В будь-якій економічній системі первинну роль відіграє виробництво разом з розподілом, обміном і споживанням.

В усіх економічних системах для виробництва необхідні економічні ресурси, а результати господарської діяльності розподіляються, обмінюються і споживаються.

Економічну систему можна представити і як цілісну сукупність міцно пов’язаних між собою господарських відносин, які формуються в процесі виробництві, розподілу, обміну та споживання благ і послуг.

Економічна система має складну структуру, в якій елементи підкоряються цілому. Вся цілісна сукупність відносин включає дві підсистеми: соціально-економічні відносини і організаційно-економічні зв’язки (рис. 1.3).


Рис. 1.3. Структура економічних відносин (подано за: [68])

Соціально-економічні відносини формуються тому, що виробнича діяльність неможлива без присвоєння людьми факторів і результатів господарювання, без розподілу створеного багатства між членами суспільства. Соціально-економічні відносини базуються на формах власності на економічні ресурси, що формуються в економічній системі та результатах господарської діяльності.

Соціально-економічні відносини як зв’язки, властиві певній формі власності, є специфічними, тобто властивими тільки одній історичній епосі.

Організаційно-економічні зв’язки виникають тому, що суспільне виробництво, розподіл, обмін і споживання неможливі без певної організації. Вони необхідні для будь-якої спільної діяльності. Організаційно-економічні зв’язки поділяються на:

- розподіл праці і виробництва, тобто відбувається їх подріблення між галузями господарства, між фірмами, підприємствами, з можливою кооперацією;

- організацію господарської діяльності в окремих формах;

- управління економікою регіону.

Організаційно-економічні зв’язки існують незалежно від соціально-економічного устрою. Вони є по суті загальними елементами економіки.

За характером взаємовідносин з оточуючим середовищем економічні системи можуть бути закриті і відкриті.

Закриті системи замикають свою господарську діяльність у визначених рамках.

Відкриті системи постійно розширюють свої зв’язки з іншими виробничими об’єднаннями.

Регіон – це складна динамічна економічна система, яка зовсім не передбачає  замкнутості регіональної економіки і не має нічого спільного з самозабезпеченістю регіону, оскільки кожний регіон займає визначене місце в системі суспільного поділу праці і цілісність його господарського комплексу є відносною.

Це пов’язано з тим, що, по-перше, регіон є відносно цілісним утворенням, який виділено за певною ознакою (географічною, економічною, геополітичною, адміністративною, соціальною тощо).

По-друге, у складі цього цілісного утворення можливо чітко виділити елементи (складові частини, підсистеми): географічне середовище; економіку регіону (його господарство); різні спільноти, в які об’єднано населення. Кожен з 

цих елементів в свою чергу може розглядатися як складна система. Всі елементи системи знаходяться в різноманітних відносинах між собою (економіка – природні ресурси – населення). Процес їх взаємовідносин регулюється відповідними органами управління. Нарешті, як цілісне утворення, регіон являє собою складову в цілісному територіальному утворенні більш високого рівня: держави, співдружності держав тощо. Наведені ознаки дають підстави щодо розгляду регіону у якості регіональної суспільно-економічної системи, застосовуючи для його аналізу методи системного підходу.

Таким чином, регіон являє собою, з одної сторони, підсистему соціально-економічного комплексу країни, з іншої сторони, це відносно самостійна економічна система з завершеним циклом відтворення і специфічними особливостями соціально-економічних процесів, при цьому проблеми регіону не є уніфікованим дзеркальним відображенням проблем загальної системи. Обумовлені територіальним поділом праці територіальна спеціалізація, концентрація і внутрішньорегіональні і міжрегіональні зв’язки, що проявляються в формі кооперації і комбінування, а також комплексність розвитку господарства регіону – суть одного й того самого процесу територіальної організації виробництва.

Будь-який регіон, як складна соціально-економічна система, має багатоцільовий напрям розвитку. Траєкторія і швидкість руху його економіки залежать від конкретних умов: екологічної та геодемографічної ситуації, рівня зайнятості тощо. Ці умови, в свою чергу, залежать від природно-ресурсного потенціалу, галузевої структури господарства, економіко-географічного розташування, розвитку інфраструктури, етнічного складу населення. І ті, й інші умови змінюються в часі, що не дозволяє однозначно раз і назавжди виділити економічні пріоритети.

Вищенаведене дає підстави окреслити регіональну суспільно-економічну систему як сукупність географічного середовища, господарства і населення, що знаходяться у відповідних відносинах для забезпечення власного розвитку і розвитку співтовариств, до яких вона входить у межах встановлених квот.

Вважаємо за потрібне відзначити, що основними елементами економічної системи є:
- продуктивні сили (засоби і предмети праці, людина-працівник, наука, використовувані людьми сили природи, інформація, форми і методи організації виробництва);
- техніко-економічні відносини (відносини спеціалізації, кооперування виробництва, його концентрації, обміну діяльністю між людьми та ін.);
- організаційно-економічні відносини (менеджмент і маркетинг на підприємстві, обмін досвідом з іншими підприємствами тощо);
- виробничі відносини, або відносини економічної власності (відносини між людьми у сфері безпосереднього виробництва, обміну, розподілу та споживання); 
- господарський механізм (механізм використання економічних законів, розв’язання суперечностей економічної системи, функція реалізації відносин власності, механізм узгодження економічних інтересів, всебічного розвитку людини).

Слід погодитись із ствердженням А.Г.Аганбегяна, що всі окремі сторони, що характеризують певний економічний процес, можуть розглядатися як елементи системи, сама ж система постає як взаємозв’язок цих елементів, так і їх цілісність. На цій основі будується аналіз існуючих зв’язків [3, C.24].

Цілісність економічної системи, єдність елементів, що в неї входять визначається в першу чергу взаємодією цих елементів в ході їх функціонування. 

Кожний економічний процес певним чином відтворює себе, безперервно оновлюється і розвивається. Тобто економічні процеси протікають в часі і по своїй природі динамічні, тому процес, що реалізується, розглядається з позицій динаміки.

Всі елементи системи відіграють свою визначену роль. Одні елементи процесу виступають параметрами управління, інші являють собою параметри, значення яких визначається взаємодією факторів і умов в даному процесі.

Цілісність і організованість економічної системи значною мірою залежить від того, як швидко вона здатна створити елементи, яких їй бракує. Як свідчить історичний досвід цивілізації ХVІ - ХІХ ст., рух здорової економічної системи, орієнтованої на критерії ефективності та здатність до саморегулювання, відбувався переважно на основі ринкових відносин.

В Україні з другої половини 1990 р. обрано шлях розвитку економічної системи на основі формування і активного використання ринкових механізмів. Цей вибір зумовлений доведеним досвідом безсиллям впровадження в деяких країнах директивно-централізованого управління.

Структуру регіональної системи можливо представити не лише у вигляді трьох розглянутих складових, але і за функціональною ознакою. В останньому випадку в ній доцільно виділити функціональну систему як головну цільову систему; забезпечуючу підсистему, яка забезпечує розвиток і функціонування підсистеми, і управляючу підсистему, яка управляє розвитком і функціонуванням системи в цілому.

Виготовлення видавничої продукції має ряд суттєвих відмінностей від інших галузей підприємницької діяльності, передусім вони визначаються особливостями даної продукції як товару. Адже видавнича продукція (а особливо книжково-журнальна, газетна, образотворча), на відміну від іншої продукції, що виробляється суб’єктами господарювання економіки, є специфічним культурним надбанням. Однією з найзагальніших ознак видавничої продукції є підхід до неї як до складного продукту суспільної трудової діяльності людини, призначеного для споживання.

Виготовлення видавничої продукції можна поділити на три процеси, зовнішньо відокремлені один від одного (рис.1.4).

Таким чином, доцільно відзначити, що видавничо-поліграфічну діяльність слід розглядати як економічну систему, до складу якої повинні бути включені  певні підсистеми. Сукупність цих підсистем, незалежно від їх форми власності, об’єднаних одною програмою та єдиною метою, і утворює один з господарських комплексів - видавничо-поліграфічний. Наявні підсистеми видавничо-поліграфічного комплексу забезпечують умовно-замкнутий характер системи і зумовлюють її працездатність, тобто успішне вирішення тих завдань, які перед нею виникають. ВПК – це система, що саморегулюється і може існувати як завгодно довго в часі.
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Рис.1.4. Особливості виготовлення видавничої продукції як товару.

Класична логічна модель ВПК як економічної системи, розроблена Р.М. Машталером, включає в себе п’ять підсистем: авторське середовище, видавництва, поліграфічні підприємства, книготорговельні організації та читацьке середовище. Модель має процесний характер. Крім процесу, основними складовими її є вхід, вихід, обмеження і обернений зв’язок [106, С. 95].

Процес - найбільш важлива складова системи, що зумовлюється самим поняттям її як процесу перетворення інтелектуальних ресурсів в матеріальні та інші блага, що споживаються суспільством. Процес всередині системи показує її внутрішню структуру, тобто канали, по яких проходять і перетворюються ресурси, що поступають у систему через її вхід.

Вхід характеризує потік ресурсів, які надходять в систему і перетворюються в ній. Поняття входу включає в себе також оточуюче середовище, тобто зовнішні умови, які впливають на дію системи, а також нормативні матеріали і обмежуючі умови, які регламентують дію системи. Вихід, як складова системи, характеризує результат перетворення входів.

Обернений зв’язок забезпечує корегування стану системи на основі інформаційних даних. Ця складова дає змогу динамічно регулювати функціонування системи в часі. Здійснення оберненого зв’язку в моделі досягається за допомогою каналу зв’язку між входом і виходом.

Обмеження в системі складаються з мети системи і примусових зв’язків. Основною метою системи може бути випуск продукції у заданій номенклатурі, якості і у часі. Як примусові зв’язки виступають наявність ресурсів, смаки споживачів, платоспроможність населення та ін.

Кожна з підсистем ВПК має автономний характер і в той же час тісно пов’язана з іншими підсистемами. Класичні зв’язки підсистем ВПК доцільно подати у вигляді схеми (рис. 1.5).
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Розглядаючи підсистеми ВПК України слід звернути увагу на недосконалість чинного законодавства з цього приводу. Так, Закон України “Про видавничу справу” розглядає лише три сфери діяльності ВПК, а саме: видавничу діяльність, діяльність виготовлювачів видавничої продукції та діяльність розповсюджувачів видавничої продукції, нехтуючи при цьому такими підсистемами ВПК як “авторське середовище” та “споживацьке середовище”.

.
[image: image2]

Приватизаційні процеси в галузі привели до появи, окрім державних, колективних, приватних підприємницьких структур, управління якими не може здійснюватись з єдиного центра. Тому збалансувати їх розвиток, підпорядкувати діяльність потребам суспільства може лише ринок.

Істотна структурна відмінність вітчизняного книговидавничого процесу та зарубіжних країнах полягає в тому, що в Україні поліграфічні підприємства виділяються як окрема підсистема, а в зарубіжних країнах – як стадія видавничого процесу.

Трансформаційні процеси суттєво вплинули на функціонування ВПК. Для їх оцінки нами проведене систематизоване порівняння характеру функціонування структур ВПК за умов планової та ринкової економік (табл. 1.10).

Таблиця 1.10

Ринкові трансформації ВПК

	
	
	

	
	
	


Наслідків ринкової трансформації ВПК можна було б, заглибившись, виділити в кожній сфері значно більше. Вважаємо, що сучасному ВПК, як галузі створення, виробництва і поширення друкованої продукції характерні властивості систем. Однак, якщо у плановій економіці для ВПК цілісність системи забезпечувалась, в основному, чіткою ієрархією з єдиним центром управління, то в умовах ринку цілісність забезпечується однорідністю місії, мети діяльності (випуск друкованої продукції) та технологічними зв’язками. Це цілком відповідає сучасній теорії системних методів в економіці, згідно з якою в „бізнесі як системі економічної діяльності не потрібно мати розвинену систему централізованого планування та складну систему координації з боку держави, їх заміняє ринок та система цін” [147].

Останніми роками у світовій видавничій практиці формується новий тип об’єднань – з метою зменшення витрат створюються спільні для декількох видавництв адміністративні, комерційні, маркетингові, виробничі служби.

Більшість середніх і великих видавництв, що мають певну спеціалізацію, вважаються універсальними. Так, видавництво, яке спеціалізується на випуску навчальної літератури, обов’язково видає дитячу, художню, довідкову, енциклопедичну літературу. Більшість видань виходить в складі серій.
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Зміна форм власності та послаблення втручання органів управління в роботу українських підприємців викликали зміни в системі виробничо-господарських стосунків між суб’єктами галузі. Ці зміни відбувалися, зокрема, на грунті переважно горизонтальної диверсифікації виробництва.

Сьогодні більшість структур ВПК поєднують види діяльності, які в класичній системі відносяться до різних підсистем, а саме: створені видавничо-поліграфічні, видавничо-розповсюджуючі, видавничо-поліграфічно-розповсюджуючі організації. Все це слід враховувати при характеристиці внутрікомплексних зв’язків систем ВПК.

Отже, підсумовуючи вище сказане, доцільно виділити наступні моделі зв’язків, що існують в системі ВПК в сучасних умовах:

·  класична модель (рис.1.5);
·  одноосібна модель (рис.1.6 а);
·  змішана модель:
- пов’язана з виникненням видавничо-поліграфічних організацій (рис.1.6 б);
- пов’язана з виникненням видавничо-розповсюджуючих організацій (рис.1.6 в).
а) одноосібна модель


б) змішана модель

в) змішана модель


Рис. 1.6. Моделі видавничо-поліграфічного комплексу як системи, в сучасних умовах.

Крім вище зазначених підсистем у ВПК України  сьогодні існують окремі проміжні ланки (посередники), що беруть участь у процесі виготовлення друкованої продукції на стадії комп’ютерного складання, додрукарських процесів і т. ін.

Слід відзначити ще й те, що в сучасних умовах господарювання видавцем друкованої продукції згідно законодавства України може виступати і сам автор.

Значення ВПК в системі економіки регіону обумовлюється не стільки обсягом продукції, що випускається, а, передусім, її характером та призначенням. В загальному обсязі валового внутрішнього продукту України частка, що припадає на продукцію ВПК невелика, проте значення її набагато більше, оскільки визначається її вагомою роллю для сучасного суспільства.

Всю продукцію ВПК можна поділити на дві основні групи: видавнича продукція та невидавнича продукція.

Зауважимо, що в дослідженні основна увага приділена видавничій продукції, оскільки, по-перше, при її виготовленні задіяні як видавництва, так і поліграфічні підприємства; по-друге, для деяких видів видавничої продукції характерною є велика тривалість виробничого циклу, що вимагає, в свою чергу, заходів по її скороченню з метою підвищення ефективності діяльності господарюючих суб’єктів ВПК, а отже і економіки регіону в цілому.

Згідно Закону України “Про видавничу справу” та Державного Стандарту України 3017-95 “Видання. Основні види. Терміни та визначення.”, видавнича продукція – це сукупність видань, призначених до випуску або випущених видавцем (видавцями) [61, C. 3; 153, C. 11].

А видання – це твір (документ), який пройшов редакційно-видавниче опрацювання, виготовлений друкуванням, тисненням або іншим способом, містить інформацію, призначену для поширення, і відповідає вимогам державних стандартів, інших нормативно-правових актів щодо видавничого оформлення, поліграфічного і технічного виконання [61, C. 3; 153, C. 12].

Видання, що поряд з друкованим текстом містить записи звуків чи зображення на інших матеріальних носіях (платівках, магнітофонних стрічках, фотоплівках, слайдах, аудіо- та відеокасетах), або таке, що містить супровідну допоміжну інформацію (дискети тощо), зветься комбінованим виданням [61, C. 3].

Проаналізувавши дані визначення слід зауважити, що вони не повністю відображають суть поняття “видання”. Адже, на нашу думку, виданням доцільно вважати і твір, виготовлений як підпільно, іншими словами так зване піратське видання, так і твір, що виготовлений з певними відхиленнями від норм діючих стандартів (зазначимо, що сьогодні значна кількість творів виготовляється з порушенням норм редакційно-видавничого та поліграфічного виконання, що пов’язане, по-перше, з недосконалістю законодавчих актів, що регламентують видавничо-поліграфічну діяльність, по-друге, з некомпетентністю працівників видавничо-поліграфічних структур).

Державний стандарт України 3017-95 “Видання. Основні види. Терміни та визначення” подає класифікацію видань за різними чинниками (рис. 1.7) [61, C. 3-14].


Рис. 1.7. Класифікаційні групи видань (складено за: [61])

Поряд із тим, що ДСТУ 3017-95 охоплює різносторонні характеристики видань, не можна не вказати на певні його неточності.

Подана класифікація видань за певними ознаками не є повною. Урахування особливостей регіону дає підстави розширити цей перелік і класифікувати видання ще за такими ознаками:

- за інформаційністю видань (актуальністю);

- за накладом видань;

- за читацьким призначенням;

- за кількістю видань;

- за форматом;

- за приналежністю до видавця, автора чи спонсора;

- за рівнем художнього оформлення і способом поліграфічного виконання;

- за способом розповсюдження та ін.

У поданих класифікаціях та характеристиках видань у ДСТУ 3017-95 ніде не згадуються видання, що містяться на грамплатівках, компактних дисках, магнітних стрічках та інших матеріальних носіях (електронні та аудівізуальні видання і т.ін.). А з погляду на перспективу, слід зауважити, що еволюція розвитку книжкової справи свідчить про те, що видання, відтворені електронним способом, все ширше використовуються поряд із звичайними друкованими. У багатьох поліграфічних підприємствах, які були засновані до 90-х років минулого століття, зараз є вільні виробничі площі, що раніше використовувалися для виготовлення друкарських форм гарячим способом, для друкування продукції високим способом, що на даний момент є застарілими. Отже, у майбутньому ці поліграфічні підприємства мають реальні можливості використати їх для розвитку електронного книговидання.

До невидавничої продукції ВПК відносяться:

- паперово-білові вироби;

- етикеткова продукція;

- бланкова продукція;

- шпалери;

- пакувальна продукція з паперу та картону;

- паперові вироби для побутового використання.

Стосовно класифікації невидавничої продукції ВПК в діючих документах є певні неточності. Так, зокрема, “Класифікація видів економічної діяльності” (КВЕД) відносить виробництво картонажної продукції, виробництво санітарно-гігієнічних виробів та паперових виробів для побутового користування, паперових канцелярських належностей, виробництво шпалер і т.ін. до розділу “Виробництво паперу та картону” [86], що є недоречним і повинно розглядатись в окремому аспекті як невидавнича продукція ВПК.

Слід підкреслити, що нормативно-законодавчі акти, які встановлюють юридичні терміни та визначення видів видавничої та невидавничої продукції ВПК, сьогодні потребують доповнень та вдосконалень з метою вирішення непорозумінь, що виникають у процесі обліку та статистики видів продукції ВПК, що виготовляється господарюючими суб’єктами України. 

Висновки до розділу 1

Формування і відтворення ВПК регіону, його розвиток і функціонування визначаються наявними економічними, соціальними, територіально-географічними, науково-технічними, історико-культурними регіональними факторами, вплив яких відбувається на регіональному ринку, що забезпечує взаємозв’язок і взаємодію адекватно сформованих підсистем ВПК.
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- вибір організаційно-господарських форм оптової, роздрібної торгівлі, фінансово-кредитного і ділового обслуговування, а також організаційно-правових форм торговельно-економічних внутрішньорегіональних і міжрегіональних зв'язків;

- формування системи регіональних ринків, виходячи з орієнтації на пріоритетне забезпечення інтересів споживачів;

- вибір ефективних каналів товарообігу для різних типів регіональних ринків;

- раціоналізація транспортно-складських процесів, матеріальних, фінансових і інформаційних потоків і розвитку матеріально-технічної бази ринкової інфраструктури регіону.

Регіональний ринок як один з найважливіших та найвпливовіших факторів в ринковій економіці, становить сукупність високолокалізованих соціально-економічних процесів і відносин в сфері обміну (обігу), що формуються під впливом особливостей попиту і пропозиції кожного територіально-адміністративного утворення з врахуванням адекватних методів регулювання кон’юнктури ринку і процесів прийняття комерційних рішень.

Процеси формування і розвитку регіональних ринків мають специфічні особливості, обумовлені характером відтворення в сформованих економічно розвинутих регіонах і в регіонах, що розвиваються, зі структурою господарства, яка тільки формується. Ця специфіка виявляється при формуванні всієї системи регіональних пропорцій сфери обігу.

На формування регіональних ринків в Україні впливають такі фактори, як економічна структура регіону, завершеність комплексів профілюючих галузей, характер інвестиційного процесу, величина, терміни служби і вік створених фондів, інженерна облаштованість території, соціально-демографічні і міграційні процеси.

Ринок видавничої та друкованої продукції пропонується розглядати як складову частину національного товарного, інформаційного, споживчого ринку, на якому виділяються наступні сегменти: видавнича продукція (газети, журнали, книги, акциденція – зокрема реклама); спеціальна продукція (документи суворого обліку); етикетки й пакування; вироби й напівфабрикати для інших галузей промисловості.

Вдосконаленню виробничо-господарських зв’язків ВПК сприятиме виокремлення кількісних та якісних їх сторін. При цьому кількісні виробничо-господарські зв’язки чисельно виражають відношення між підсистемами. Якісні сторони виробничо-господарських зв’язків характеризують ступінь доцільності відносин між підсистемами або комплексами.

Упорядкуванню видавничої продукції, створенню передумов для вдосконалення її обліку сприятиме визначення класифікаційних ознак, що дають можливість, залежно від особливостей регіону, формувати групи видань за наступними ознаками: за актуальністю видань, за накладом і кількістю видань, за читацьким призначенням, за форматом, за приналежністю до видавця, автора чи спонсора, за рівнем художнього оформлення і способом поліграфічного виконання, за способом розповсюдження та ін. 

Основні положення даного розділу викладені в публікаціях автора [171, 174].
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Рис.1.5. Схема зв’язків видавничо-поліграфічного комплексу (Наведені зв’язки можуть формуватися і з участю посередників) 
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