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ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальність теми. Молокопереробна галузь є складовою частиною молокопродуктового комплексу національної економіки України, яка забезпечує вагомий внесок у формування продовольчої безпеки. Проте зростання конкуренції визначає необхідність трансформаційних змін у сфері інвестиційно-інноваційної діяльності молокопереробних підприємств галузі, що мають бути спрямовані на впровадження нових технологій і створення товарів, здатних посилити позиції виробників як на внутрішньому, так і на зовнішньому ринках. При цьому тісний 
[image: image1.wmf]зв'язок інвестиційних та інноваційних процесів обумовлює доцільність їх дослідження у комплексі, як складових відповідної стратегії. З урахуванням вищезазначеного постає питання розробки та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії, яка спроможна надати поштовх розвитку молокопереробної галузі.

Проблеми формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії в цілому та в рамках молокопереробної галузі зокрема розглянуто у працях таких науковців, як: О.Азарян, О.Амоша, С.Аптекар, Г.Атамась, В.Атюшкіна, К.Білецька, А.Гальчинський, Р.Гарифуллін, Л.Гришина, І.Заблодська, Т.Загорна, В.Заруба, А.Желєзняк, С.Ілляшенко, Г.Козаченко, Є.Крикавський, І.Луговська, Н.Микуляк, Т.Мостенська, Д.О’Ніл, Л.Попова, О.Посилкіна, В.Рудь, В.Смолінський, О.Субочев, М.Сичевський, Г.Томас, Л.Фролова, І.Чучіна, О.Шубін, Г.Ярін. Проте слід зазначити, що здебільшого інвестиційно-інноваційна стратегія досліджується в контексті окремих підприємств, тоді як проблеми формування галузевих інвестиційно-інноваційних стратегій залишаються майже нерозвинутими. Отже, необхідність обґрунтування методології створення інвестиційного та інноваційного забезпечення реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії галузі обумовлює актуальність теми дисертації, її мету та завдання. 

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертацію виконано відповідно до комплексного плану науково-дослідних робіт Донецького національного університету економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського в рамках госпдоговірної науково-дослідної роботи «Аналіз факторів конкурентоспроможності підприємства ПМП «МОРІОН» (№ 010U0001385), у рамках якої автором досліджено й узагальнено базові процеси та цілі інвестицій; процеси, цілі та результати інновацій; запропоновано методику формування конкурентних переваг підприємства на ринку молока та молочної продукції; розроблено й апробовано науково-методичні підходи до впровадження технологічних інновацій на молокопереробних підприємствах галузі та комплексного аналізу інвестиційно-інноваційної діяльності підприємств молокопереробної галузі.

Мета і завдання дослідження. Метою дисертаційної роботи є вдосконалення та поглиблення науково-теоретичних основ формування і реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі як складової молокопродуктового комплексу України.

Для досягнення зазначеної мети у процесі наукового дослідження поставлено та вирішено такі завдання:

розвиток понятійно-категоріального апарату інвестиційно-інноваційної стратегії; 

обґрунтування підходів до формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі;

здійснення моніторингу реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі;

дослідження стану і проблем молокопереробної галузі в контексті інновацій та інвестицій;

аналіз інвестиційно-інноваційного потенціалу підприємства в молокопереробній галузі;

дослідження напрямів інновацій у молокопереробній галузі та проблем її реалізації;

розробка евристичної моделі формування інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі; 

розробка детермінованої моделі комплексного організаційно-економічного механізму управління ринком молока та молочної продукції.

Об’єктом дослідження є процес формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі на основі маркетингового підходу.

Предметом дослідження є теоретичні, методологічні та науково-практичні засади формування і реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі.

Методи дослідження. У процесі дослідження використано загальнонаукові та спеціальні методи, що сприяло вирішенню поставлених завдань та визначенню складових елементів, процесів, цілей, зв’язків і результатів формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі. Зокрема, при дослідженні теоретичних основ інновацій та інвестицій використано методи контент-аналізу, системного підходу та кореспондентний; при визначенні особливостей і проблем формування інвестиційно-інноваційної стратегії − контент-аналіз; при дослідженні процесів та зв’язків молокопродуктового комплексу − абстрактно-логічний та метод групування; при розробці моделі формування і реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії та дослідженні впливу чинників маркетингового середовища на розвиток галузі − системно-структурний; при дослідженні галузі, окремих її підприємств − економіко-статистичний (графічний, факторний); при визначенні динаміки розвитку галузі, розробці евристичної моделі формування інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі та детермінованої моделі комплексного організаційно-економічного механізму управління ринком молока та молочної продукції − методи економіко-математичного моделювання.

Теоретичну та методичну основу дослідження становлять положення економічної теорії, теорії маркетингу, інвестицій та інновацій, закономірності розвитку економіки в цілому та галузі зокрема, роботи провідних вітчизняних і зарубіжних учених-економістів, законодавчі акти Верховної Ради України, укази та постанови Кабінету Міністрів України з питань регулювання та розвитку молокопереробної галузі, а також законодавчі акти зарубіжних країн. 


Наукова новизна одержаних результатів полягає в комплексному теоретико-методичному обґрунтуванні процесів формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі як складової молокопродуктового комплексу, в результаті чого сформульовано положення, які визначають наукову новизну:

удосконалено:

науково-методичний підхід до формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі, який, на відміну від існуючих, базується на визначенні складових і пріоритетів стратегії відповідно до етапів життєвого циклу підприємств галузі та типів стратегій (інноваційно-інвестиційної або інвестиційно-інноваційної, в рамках яких визначено сутність і послідовність процесів залучення коштів та поширення інновацій), а також розробці моделі формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі, що дозволяє запропонувати її базові етапи (аналіз, конкретизація протиріч, проблеми функціонування та цілі, варіанти вибору стратегії та визначення типу поведінки суб’єктів галузі); 

науково-методичний підхід до впровадження технологічних інновацій на молокопереробних підприємствах галузі, який, на відміну від існуючих, спрямований на формування інвестиційного забезпечення впровадження технологічних інновацій, що дозволяє встановити послідовність оновлення матеріально-технічного забезпечення технологічних процесів;

механізм управління ринком молока та молочної продукції, який, на відміну від існуючих, базується на детермінованій моделі як основі визначення мети управління та організації системи формування раціональних управлінських рішень у рамках здійснення інвестиційно-інноваційної стратегії, що дозволяє науково обґрунтувати структуру основних зв'язків при управлінні ринком і визначити фактори, що впливають на процеси функціонування підприємств молокопереробної галузі;

дістали подальшого розвитку:

понятійно-категоріальний апарат дослідження, а саме: інновації визначено  як комплекс системних процесів, що мають на меті зміну об’єкта та/або одержання ефекту у вигляді конкретного результату, який призводить до зміни або вдосконалення системи в цілому чи окремих її частин; інвестиції – процес вкладення капіталу на визначений термін, який передбачає реалізацію проекту, спрямованого на одержання певного ефекту (економічного та/або соціального), який є варіативним залежно від загальних цілей суб’єкта інвестування (держава, галузь, підприємство); стратегія – система механізмів, інструментів та науково-методичних підходів, конкретизованих у межах стратегічного спрямування діяльності, застосування яких здійснюється відповідно до ресурсів і можливостей підприємства та визначає досягнення конкретизованих довгострокових цілей; інноваційна стратегія – реалізація комплексу процесів упровадження та поширення інновацій на підприємствах галузі, що передбачає набуття конкурентних переваг, які сприяють посиленню потенціалу підприємств, формують нову якість виробництва та управління і в результаті приводять до загального розвитку підприємства; інвестиційна стратегія – комплексна реалізація процесів вибору об’єкта інвестування за певними принципами та правилами і формування комплексу фінансових заходів з метою одержання прибутку в коротко- або довгостроковій перспективі; інвестиційно-інноваційна стратегія (ІнІС) – формування принципів і правил вибору інновації з метою їх інвестування та реалізація комплексу заходів щодо їх розробки/впровадження та поширення, що приводить до створення конкурентних переваг і прияє досягненню цілей стратегічного розвитку підприємства галузі;

матриця «стратегія – поведінка», яка, на відміну від існуючих, спрямована на виділення взаємозв’язку типу інвестиційно-інноваційної стратегії та типу поведінки суб’єктів галузі, що сприяє стандартизації варіантів поведінки суб’єктів залежно від типу обраної інвестиційно-інноваційної стратегії та визначенню пріоритетів державного регулювання;

концепція функціонування молокопереробної галузі, яка, на відміну від існуючих, базується на моделюванні ієрархічної взаємодії суб’єктів та об’єктів галузі, відтворює процеси, які відбуваються в молокопродуктовому комплексі, що дозволяє більш повно враховувати проблеми галузі, а саме: низький рівень якості та відсутність стабільного постачання сировини, велика кількість агентів на первинному ринку, низька активність сільськогосподарських підприємств, низький рівень інвестування в галузі та тенденції до активізації технологічних інновацій, створення підприємств із середніми та малими обсягами виробництва, диверсифікація виробництва при розробці моделі взаємозв’язку суб’єктів та об’єктів молокопереробної галузі України;

структурні моделі інвестиційного забезпечення стратегії молокопереробної галузі: інвестиційно-інноваційна модель, яка, на відміну від існуючих, визначає системний взаємозв’язок суб’єктів інвестиційного процесу та інструментів її реалізації за участю наукових установ як генераторів інновацій, та модель інноваційного забезпечення інвестиційно-інноваційної стратегії, заснована на трьох рівнях (держава, галузь, підприємство), що дозволяє визначити необхідність і масштабність інновацій і суб’єкти інноваційного процесу у взаємозв’язку з ринком інвестицій та інновацій;

евристична модель формування інвестиційно-інноваційної стратегії, що, на відміну від існуючих, ґрунтується на комплексі чинників, які впливають на конкурентоспроможність молокопереробної галузі України, що дозволяє формувати фазові портрети, які характеризують динаміку співвідношення державного і ринкового впливу на етапи економічного зростання.

Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що розроблені науково-методичні підходи до вдосконалення формування та реалізації ІнІС молокопереробної галузі сприяють формуванню якісно нової основи розвитку як галузі в цілому, так і підприємств, що входять у неї.

Найбільшу практичну значущість мають: матриця «стратегія – поведінка» на основі взаємозв’язку типу ІнІС та типу поведінки суб’єктів галузі; структурна модель інноваційного забезпечення ІнІС молокопереробної галузі, заснована на трьох рівнях (держава, галузь, підприємство); модель формування та реалізації ІнІС молокопереробної галузі на основі маркетингового підходу.

Практичне значення результатів дисертації та використання її висновків і рекомендацій у господарській діяльності підтверджено відповідними документами. Так, ряд пропозицій використано в діяльності: ПМП «МОРІОН» (довідка № 245/2006 від 01.02.2007 р.); маркетингової компанії GRT&C (довідка № 184/2011 від 15.11.2011р.); Будьонівського агровиробничого комплексу «Авангард» (довідка № 58 від 17.05.2011р.); ЗАТ «Славмолоко» (довідка № 11 від 17.01.2012 р.).

Теоретичні розробки та практичні рекомендації, які містяться в дисертації, використовуються в навчальному процесі Донецького національного університету економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського Міністерства освіти і науки, молоді та спорту України при викладанні дисциплін «Організація та технологія торгових процесів», «Маркетингова цінова політика», «Стратегічний маркетинг» (довідка № 08.06/1454 від 26.06.2012 р.). 

Особистий внесок здобувача. Дисертація є завершеною та самостійною роботою автора. Результати наукових досліджень, викладені в роботі, є особистими розробками і повністю належать автору. Із наукових робіт, опублікованих у співавторстві, у дисертації використано лише ті положення, які є здобутком автора.

Апробація результатів дослідження. Основні положення та результати, викладені в дисертації, доповідались і були схвалені на конференціях різного рівня:

міжнародних: «Научное обеспечение процессов реформирования экономических отношений в условиях глобализации» (м. Сімферополь, 2007 р.); «Інвестиційні пріоритети епохи глобалізації: вплив на національну економіку та окремий бізнес» (м. Дніпропетровськ, 2008 р.); «Маркетинг у третьому тисячолітті» (м. Донецьк, 2008 р.); «Україна: проблеми сучасних інтеграційних процесів» (м. Київ, 2008 р.); «Теория и практика предпринимательской деятельности» (м. Сімферополь, 2009 р.); «Україна-Словаччина: фактори, проблеми і особливості глобалізації світової економіки» (Україна – Словаччина, 2010 р.); «Маркетинг-дайджест» (м. Донецьк, 2010, 2011 рр.); «Маркетинг на міжнародних ринках товарів і послуг: глобальні аспекти» (Україна – Словаччина, 2012 р.); «Україна – Чорногорія: економічна трансформація та перспективи міжнародної співпраці» (Чорногорія, м. Будва, 2012 р.);

всеукраїнських: «Держава та ринок: стратегія внутрішнього розвитку промислових регіонів» (м. Маріуполь, 2006 р.); «Соціально-економічні проблеми регіонального розвитку» (м. Дніпропетровськ, 2007 р.); «Управління інноваційним розвитком підприємств України в умовах світових інтеграційних процесів» (м. Дніпропетровськ, 2007 р.); «Якість та захист прав споживачів» (м. Донецьк, 2009 р.). 

Публікації. За результатами дослідження опубліковано 22 наукові праці загальним обсягом 17 д.а., з них 7,6 д.а. належить особисто автору: 7 наукових статей − у наукових фахових виданнях обсягом 2,1 д.а. та 1 монографія обсягом 3,4 д.а.

Структура й обсяг дисертаційної роботи. Дисертація складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел (144 найменування на 16 сторінках). Обсяг текстової частини становить 203 сторінки машинописного тексту, включаючи 23 таблиці на 16 сторінках і 32 рисунка на 19 сторінках. 

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ РОБОТИ


У вступі визначено та аргументовано актуальність теми дисертаційної роботи; встановлено її зв’язок з науковими темами, сформульовано мету і поставлено завдання дослідження; конкретизовано об’єкт та предмет дослідження; визначено методи дослідження; наведено наукову новизну та практичну значущість результатів.

У першому розділі «Теоретико-методичні основи формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії галузі» теоретично обґрунтовано базові поняття та запропоновано авторське визначення інвестиційно-інноваційної стратегії; удосконалено науково-методичний підхід до формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі; виявлено проблеми реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії.

Систематизовано взаємозв’язок базових процесів інвестицій і можливих варіантів мети інвестицій, які ієрархічно структуровано відповідно до очікуваного ефекту (соціального та/або економічного). Згідно з виявленими узагальненими процесами та цілями інвестицій розвинуто поняття інвестицій як процесу вкладення капіталу на визначений термін, який передбачає реалізацію проекту, спрямованого на одержання певного ефекту економічного та/або соціального, який є варіативним залежно від загальних цілей суб’єкта інвестування (держава, галузь, підприємство). 

Визначено структурно-цільову схему взаємозв’язків процесів, мети та результату інновацій. Інновації з точки зору системної та комплексної діяльності мають містити процеси, мету, результат і наслідки, які відзначаються певною різноманітністю, а отже, і матимуть різні наслідки. Відповідно до цього узагальнено процеси (створення, застосування, поширення), конкретизовано мету (зміна об’єкта або одержання ефекту), виявлено можливі результати та  наслідки впровадження інновацій. Обґрунтовано, що інноваціями є комплекс системних процесів, які мають на меті зміну об’єкта та/або одержання ефекту у вигляді конкретного результату, що призводить до зміни або вдосконалення системи в цілому чи окремих її частин. 

Доведено, що конкретизація цілей є основою для створення відповідних науково-методичних підходів до формування та реалізації стратегії, у зв’язку з чим набуло подальшого розвитку поняття стратегії як системи механізмів, інструментів та науково-методичних підходів, конкретизованих у межах стратегічного спрямування діяльності, застосування яких здійснюється відповідно до ресурсів і можливостей підприємства та визначає досягнення конкретизованих довгострокових цілей. 

У результаті дослідження структурно-логічних зв’язків процесів і цілей формування та реалізації інноваційної стратегії доведено, що інноваційна стратегія підприємства галузі – це реалізація комплексу процесів упровадження та поширення інновацій на підприємствах галузі, яка передбачає набуття конкурентних переваг, що сприяють посиленню потенціалу підприємств, формують нову якість виробництва та управління і приводять до загального розвитку підприємства.

На основі побудови структурно-логічної схеми взаємозв’язків процесів і цілей інвестиційної стратегії розвинуто поняття інвестиційної стратегії як комплексної реалізації процесів вибору об’єкта інвестування за певними принципами і правилами та формування комплексу фінансових заходів з метою одержання прибутку у коротко- або довгостроковій перспективі.

Визначено, що ІнІС – це формування принципів і правил вибору інновації з метою їх інвестування, а також реалізація комплексу заходів щодо їх розробки/впровадження та поширення, що призводить до створення конкурентних переваг і сприяє досягненню цілей стратегічного розвитку підприємства галузі. 
Виявлено, що зміст інноваційно-інвестиційної та інвестиційно-інноваційної стратегій не є ідентичним, тому їх доцільно розглядати відповідно до етапів життєвого циклу підприємств галузі. Доведено, що інноваційно-інвестиційна стратегія передбачає, що виникнення необхідності в інноваціях (або створення власних інновації) є первинним, а пошук фінансового забезпечення впровадження інновацій або їх поширення - вторинним. Тоді як інвестиційно-інноваційна стратегія орієнтована на пошук інновацій, в які доцільно інвестувати вже існуючи вільні фінансові ресурси. Згідно з цим відбувається зміна інвестиційно-інноваційних пріоритетів. 

На основі встановлення етапів розробки ІнІС (комплексний та ситуаційний аналіз маркетингового середовища, конкретизація типу поведінки об’єкта при впровадженні та реалізації стратегії, аналіз ефективності реалізації) удосконалено модель формування та реалізації ІнІС (рис.1).

Запропонована модель формування та реалізації ІнІС молокопереробної галузі дозволяє обрати відповідний тип ІнІС на основі аналізу маркетингового середовища та визначити найбільш доцільний тип поведінки підприємства у процесі реалізації ІнІС. При цьому постає питання вибору та взаємозв’язку типу ІнІС та типу поведінки підприємства. У зв’язку з цим за для узгодження типу ІнІС та типу поведінки підприємства на ринку запропоновано матрицю «стратегія – поведінка», спрямовану на виявлення типів поведінки суб’єктів ринку (віоленти, патієнти, експлеренти, комутанти) при використанні певного типу ІнІС (ліцензійна стратегія, стратегія паралельної розробки, дослідницького лідерства, випереджаючої наукомісткості, дотримання життєвого циклу, підтримки продуктового ряду, ретронововведень, збереження технологічних позицій, продуктової імітації, процесної імітації, технологічної зв’язаності, технологічного трансферту, слідування за ринком, вертикального запозичення, радикального випередження, стратегія очікування лідера), що сприяє виявленню пріоритетів державного регулювання.
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Рис. 1. Модель формування та реалізації ІнІС молокопереробної галузі (авт.)

Визначено, що молокопереробну галузь некоректно розглядати у відриві від виробництва молока як сировини для галузі, бо більша частина проблем має системний характер та ініційована проблемами сировинного ринку молока. У зв’язку з цим виявлено напрями пріоритетів державного регулювання, які можуть бути поширеними в практичній діяльності молочної галузі України. 

У другому розділі «Практичні аспекти і передумови формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі» визначено проблеми та тенденції розвитку молокопереробної галузі; проаналізовано інвестиційно-інноваційний потенціал підприємств; встановлено напрями інновацій у молокопереробній галузі. 

Обґрунтовано, що під молокопереробною галуззю слід розуміти комплекс взаємовідносин між суб’єктами економічної діяльності в межах ланцюга товароруху (великими товаровиробниками молока, приватними домогосподарствами, посередниками, переробниками), які створюють єдиний технологічний ланцюг, що сприяє доведенню готової продукції (молокопродуктів) до кінцевого споживача.

У результаті дослідження особливостей формування загального ринку молокопродуктів визначено, що діяльність молокопереробних підприємств  галузі пов’язана з певною кількістю суб’єктів галузі, які взаємодіють між  собою та утворюють системні зв’язки, завдяки яким і забезпечується  ефективна робота галузі. На підставі розуміння взаємодії суб’єктів галузі та процесів, що відбуваються між ними, розроблено модель взаємозв’язку суб’єктів та об’єктів молокопереробної галузі України, основу якого становить суб’єктно-процесний підхід (рис. 2).
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Рис. 2. Модель взаємозв’язку суб’єктів та об’єктів молокопереробної галузі України (авт.)

Встановлено, що рівень диверсифікації та фінансові параметри діяльності підприємства, його партнерська база й інші чинники мають забезпечувати цілісність функціонування і сприйняття споживачами образу та товарів кожного конкретного виробника. Визначено, що молочна промисловість є тією галуззю економіки, де впровадження інновацій, у тому числі технологічних, одразу знаходить відображення на товарних ринках. Це призводить до трансформації потреб певних сегментів споживачів, налаштованих купувати інноваційні товари, що сприяє окупності вкладених коштів. Обґрунтовано, що інновації в молочній промисловості мають більш швидку окупність, що посилює роботу підприємств у цьому напрямі. 

Виявлено, що в Україні зростають обсяги виробництва молока в дрібних господарствах, приватному секторі та зменшується кількість молока, виробленого сільськогосподарськими підприємствами. Існуючий перерозподіл виробництва молока між різними категоріями господарств створив передумови до загострення конкуренції між виробниками молока з низьким рівнем інтенсивності.

З урахуванням результатів дослідження тенденцій споживання молока та молочних продуктів населенням України встановлено, що протягом останніх років спостерігається тенденція до скорочення їх споживання з 373 (у 1990 р.) до 211 кг (у 2010 р.) на рік, що відповідає 55,6% від раціональної норми споживання (табл. 1). Обґрунтовано, що зниження платоспроможності населення призвело до падіння попиту на молочну продукцію та зміни попиту в окремих сегментах ринку (зміщення вбік більш дешевої продукції). Це, у свою чергу, спровокувало якісні структурні зміни пропозиції на ринку молока та молочної продукції, а саме зниження обсягів виробництва високомаржинальних молочних продуктів (ароматизованих йогуртів, сухого молока та вершків, сирних виробів, масла) та збільшення виробництва продукції з незбираного молока (молока питного, кисломолочної продукції), сирів, морозива.

Визначено існування на ринку тенденції до створення підприємств із середнім та малим обсягами виробництва, у яких недостатньо інвестицій для закупівлі сучасних інноваційних технологій. Низький рівень упровадження технологічних інновацій у галузі пов’язаний з активізацією надходження на ринок України готової імпортованої продукції, що спонукає вітчизняних виробників здійснювати закупівлю дешевої сировини низького рівня якості. 

На основі визначення проблем і тенденцій розвитку молокопереробної галузі розроблено структурну інвестиційно-інноваціну модель забезпечення ІнІС молокопереробної галузі, яка передбачає активізацію участі держави через залучення коштів державного інвестиційного фонду, формування держзамовлення на інноваційну продукцію галузі, а також взаємозв’язок із профільними науковими установами, здатними генерувати відповідні інновації та взаємодіяти з підприємствами галузі у процесі їх упровадження та поширення. 

Обґрунтовано структурну модель інноваційного забезпечення ІнІС, яка передбачає встановлення напрямів та об’єктів залучення інвестицій, взаємозв’язків суб’єктів інноваційного процесу, створення інструментів упровадження інновацій на базі наукових установ.

Таблиця 1

Виробництво та споживання молока і молочних продуктів в Україні за 1990-2010 рр.

	Показники
	Роки
	Темп зміни, %

	
	1990
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2010/ 2009
	2010/ 2005
	2010/ 2000
	2010/ 1995
	2010/ 1990

	Поголів’я корів, 

тис. голів
	8378
	7531
	4958
	3635
	3347
	3096
	2856
	2737
	2677
	97,83
	73,65
	53,99
	35,55
	31,95

	Середній річний удій молока, кг
	2863
	2204
	2359
	3487
	3652
	3665
	3793
	4049
	3985
	98,42
	114,28
	168,93
	180,81
	139,19

	Виробництво молока, тис. т
	24508
	17274
	12658
	13714
	13287
	12262
	11761
	11610
	11254
	96,93
	82,06
	88,91
	65,15
	45,92

	Виробництво молока 

на 1 особу, кг
	472,3
	335,3
	257,4
	291,1
	284
	263,6
	254,3
	252,4
	245,3
	97,19
	84,27
	95,30
	73,16
	51,94

	Рівень виробництва молока і молоко-продуктів на 1 особу, % до РНС
	124,3
	88,2
	67,7
	76,6
	74,7
	69,4
	66,9
	66,4
	64,6
	97,19
	84,27
	95,30
	73,16
	51,94

	Споживання молока 

на 1 особу, кг
	373
	244
	199
	226
	235
	225
	213
	212,2
	211,1
	99,48
	93,41
	106,08
	86,52
	56,60

	Рівень споживання молока і молоко-продуктів на 1 особу, % до РНС*
	98,2
	64,2
	52,4
	59,5
	61,8
	59,2
	56,1
	55,8
	55,6
	99,48
	93,41
	106,08
	86,52
	56,6


*Раціональна норма споживання (РНС) молока і молочних продуктів складає 380 кг на рік.

Аналіз особливостей функціонування підприємств на ринку молока та молочної продукції дозволив виділити три складові у процесі виробництва: основна, пов’язана з виготовленням продукції; пакувальна, пов’язана з упаковуванням готової продукції, та утилізуюча, спрямована на переробку відходів. Відповідно до цих складових упровадження технологічних інновацій може мати варіативний характер (рис. 3). За умов забезпеченості коштами впровадження може мати прямий характер (відповідно до послідовності технологічного циклу) (рис. 3 а) або г)). Якщо кошти обмежені, то доцільно варіювати впровадження, починаючи з найменш містких складових із фінансової точки зору (рис. 3 б), в), д)).
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 Рис. 3. Послідовність упровадження технологічних інновацій на підприємствах молокопереробної промисловості (авт.)

Разом із тим слід ураховувати можливість застосування обладнання з упаковування та обладнання з утилізації при існуючій технології виробництва. Якщо це можливо, то можна застосовувати таку послідовність, а якщо ні, то підприємствам доцільно залучати кошти сторонніх організацій у вигляді кредитів.

Запропонована послідовність є дещо абстрактною і стосовно певних підприємств має власні особливості. Зміна послідовності впровадження складових системної технологічної інновації здатна вирішити проблемність фінансування. Але разом із проблемами фінансування технологічних інновацій існує проблема їх відповідності сучасним вимогам споживчого ринку. Доведено, що за для її уникнення необхідна система моніторингу тенденцій споживчого ринку, яка дозволяє з’ясувати, які товари користуватимуться попитом у споживача в майбутньому. 

У третьому розділі «Моделювання процесів інвестиційно-інноваційної стратегії» визначено методичні підходи до моделювання процесів інвестиційно-інноваційної стратегії; розроблено евристичну модель формування інноваційно-інвестиційної стратегії; запропоновано механізм управління ринком молока та молочної продукції.

Аналіз досвіду державного та ринкового регулювання конкурентоспроможності підприємств у рамках окремих країн дозволив побудувати фазову траєкторію (фазові портрети), що характеризує динаміку співвідношення державного і ринкового впливу на етапи економічного зростання (ресурси, інвестиції, інновації, багатство). При цьому головною метою запропонованих фазових портретів є досягнення високого рівня конкурентоспроможності в умовах реформування економіки. 

На основі дослідження чинників, що впливають на етапи економічного зростання (чинники виробничого потенціалу, споживчого попиту, підтримуючої інфраструктури, управління), розроблено евристичну модель балансу державного і ринкового регулювання конкурентоспроможності молочної промисловості. Запропонована модель відображає процес поступової зміни (ретроградний цикл) співвідношень державного та ринкового регулювання етапів економічного зростання галузі. Виявлено, що дана схема сприяє збереженню позицій країни на міжнародному ринку молока та молочної продукції.

Встановлено, що ретроградний цикл руху до конкурентоспроможного достатку характеризується тим, що протягом усього даного циклу використовуються всі чотири джерела економічного зростання: ресурси, інвестиції, інновації, багатство. При цьому наявність фінансових можливостей дозволяє в усіх періодах ретроградного циклу використовувати таке джерело економічного зростання, як інновації, що потребує інвестицій у проекти, які мають тривалі терміни окупності. Доведено, що до кінця ретроградного циклу багатство значною мірою вичерпується і виникає необхідність його поповнення, тобто знову починається прямий цикл – накопичення багатства. У зв’язку з цим обґрунтовано циклічність ретроградного руху, а також те, що початковий етап економічного зростання має реалізуватися на основі стимулювання інвестиційних джерел, а останній – на основі інтенсивного освоєння інвестиційних джерел. 

За результатами аналізу детермінантних зв’язків елементів ретроградного циклу розроблено дискретну керовану систему, в якій на вхід хоча б однієї підсистеми (компонента або ланки) подається дискретний сигнал. При цьому інформація може бути передана за допомогою параметрів сигналу, сигнал можна розглядати як вектор, а значення такої інформації відображати як δ-імпульс. З урахуванням того, що будь-який об'єкт молочної промисловості України (підприємство, галузь) є дискретною системою, дискретний імпульс (δ(t­nτ)), на відміну від безперервного, пов'язаний із дискретними подіями, які виникають у певні моменти часу (ƒ(t)) (рис. 4а). При виникненні цих подій дискретний імпульс має конкретне значення, в інші моменти часу він вважається відсутнім (або нульовим). Доведено, що дискретний імпульс залежно від складності його призначення змінюється та містить інформацію про матеріальний, інформаційний, грошовий потік, який проходить через підсистему об'єкта або «чорну скриньку» (W(z)) (рис. 4б). 

 
[image: image5]
Рис. 4. Дискретна керована система з k ступенями свободи:

а – подання дискретної інформації; 

б – система з передавальною функцією W(z) у вигляді «чорної скриньки»

Здійснено апробацію запропонованої евристичної моделі формування ІнІС підприємства молочної промисловості. Виявлено, що для підприємств молочної галузі справедливими є два співвідношення 
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де Vr  –  сума, яку інвестор вносить у вигляді m часток; 

Vi   –   сума i-ї частки, 1≤i≤m .
m  –  кількість часток, на які розбита сума, що вноситься інвестором. 

При цьому розглядається час реалізації інвестиційного проекту Тр, та інтервал часу, протягом якого інвестор без збитку для свого бізнесу може перерахувати всю суму Тr у вигляді m часток за умови, що Тr < Тр.

Встановлено, що інтервал часу Тr складається з m складових, причому інтервал з номером j у два рази менше інтервалу з номером j+1, 1 <j<m-1; для забезпечення очікуваності результатів має бути справедливою умова, коли Тr<Тр/2. Доведено, що, якщо бізнес-план інвестиційного проекту забезпечує реалізацію проекту за час Тр, а вихідна функція х(t) відображає фінансовий результат освоєння інвестиції під час перехідного процесу, то внесок інвестиційної суми у вигляді m часток не змінить формулу оцінки стійкості процесу освоєння інвестицій порівняно з одноразовим внеском усієї суми.

ВИСНОВКИ


Результатом дисертаційної роботи є комплексне вирішення важливого наукового завдання формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі як складової молокопродуктового комплексу національної економіки.

1. На основі використання системного підходу та кореспондентного аналізу запропоновано визначення: інновацій як комплексу системних процесів, які мають на меті зміну об’єкта та/або одержання ефекту у вигляді конкретного результату, що приводить до зміни або вдосконалення системи в цілому чи окремих її частин; інвестицій як процесу вкладення капіталу на визначений термін, який передбачає реалізацію проекту, спрямованого на одержання певного ефекту (економічного та/або соціального), який є варіативним залежно від загальних цілей суб’єкта інвестування (держава, галузь, підприємство); стратегії як системи механізмів, інструментів та науково-методичних підходів, конкретизованих у межах стратегічного спрямування діяльності, застосування яких здійснюється відповідно до ресурсів і можливостей підприємства та забезпечує досягнення конкретизованих довгострокових цілей.

Із використанням контент-аналізу обґрунтовано зміст стратегій: інноваційної стратегії як реалізації комплексу процесів упровадження та поширення інновацій на підприємствах галузі, що передбачає набуття конкурентних переваг, які сприяють посиленню потенціалу підприємств, формують нову якість виробництва та управління і в результаті приводять до загального розвитку підприємства; інвестиційної стратегії як комплексної реалізації процесів вибору об’єкта інвестування за певними принципами та правилами і формування комплексу фінансових заходів з метою одержання прибутку у коротко- або довгостроковій перспективі. На основі результатів дослідження змісту інноваційної та інвестиційної стратегій запропоновано визначення інвестиційно-інноваційної стратегії як формування принципів та правил вибору інновації з метою їх інвестування та реалізація комплексу заходів щодо їх розробки/впровадження, поширення, що приводить до створення конкурентних переваг, а також сприяє досягненню цілей стратегічного розвитку підприємства галузі. 

2. На базі теоретичного аналізу підходів до формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі запропоновано науково-методичний підхід, який передбачає визначення складових і пріоритетів стратегії залежно від етапу життєвого циклу підприємства та інноваційно-інвестиційної або інвестиційно-інноваційної його спрямованості. У рамках даного науково-методичного підходу розроблено модель формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі. 

3. У результаті моніторингу реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі розроблено матрицю «стратегія – поведінка» на основі взаємозв’язку типу інвестиційно-інноваційної стратегії та типу поведінки суб’єктів молокопереробної галузі, яка дозволяє спростити визначення механізму реалізації стратегії та вибір інструментів її реалізації, що сприяє стандартизації варіантів поведінки суб’єктів залежно від типу обраної стратегії.

4. З урахуванням результатів теоретичного аналізу і практичних досліджень сучасного стану, проблем та тенденцій молокопереробної галузі України запропоновано концепцію функціонування галузі. Дана концепція заснована на моделюванні ієрархічної взаємодії суб’єктів та об’єктів галузі, що сприяє розумінню процесів, як відбуваються між ними. Розроблено модель взаємозв’язку суб’єктів та об’єктів молокопереробної галузі України.  

5. На основі аналізу інвестиційно-інноваційного потенціалу підприємств на ринку молока та молочної продукції запропоновано структурну модель інноваційного забезпечення інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі, що базується на трьох рівнях (держава, галузь, підприємство), відповідно до яких визначається необхідність і масштабність інновацій, суб’єкти інноваційного процесу у взаємозв’язку з ринком інвестицій та інновацій. Також розроблено структурну модель інвестиційного забезпечення інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі, яка визначає системний взаємозв’язок суб’єктів інвестиційного процесу та інструментів реалізації стратегії за участю наукових установ, як генераторів інновацій, що сприяє конкретизації об’єктів, суб’єктів і процесів у системі інноваційної та інвестиційної діяльності.

6. Узагальнення сучасної практики інноваційної діяльності підприємств молокопереробної галузі дозволило розробити науково-методичний підхід до впровадження технологічних інновацій у молокопереробній галузі, спрямований на визначення послідовності впровадження технологічних інновацій на молокопереробних підприємствах, що створює підґрунтя для формування інвестиційного забезпечення їх упровадження через послідовність оновлення матеріально-технічного забезпечення технологічних процесів виробництва молока та молочної продукції.

7. На підставі декомпозиції процесу економічного зростання галузі розроблено евристичну модель інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі, що передбачає вирішення ряду взаємопов’язаних завдань: формування бази ресурсів, забезпечення надходження інвестицій, залучення інновацій та забезпечення багатства. Особливістю запропонованої моделі є те, що кожне з поставлених завдань розглядається як самостійно, так і в комплексі, що дозволяє оптимізувати процес формування інвестиційно-інноваційної стратегії галузі. Теоретичну значущість моделі підтверджено її апробацією в діяльності Будьонівського агровиробничого комплексу «Авангард».

8. У результаті дослідження економічного механізму управління молокопереробною галуззю розроблено детерміновану модель формування раціональних управлінських рішень при здійсненні інвестиційно-інноваційної стратегії, орієнтованої на пошук факторів, які впливають на функціонування підприємств та забезпечують створення структури основних зв’язків при управлінні ринком молока та молочної продукції.

Із використанням евристичної моделі формування інвестиційно-інноваційної стратегії та детермінованої моделі формування раціональних управлінських рішень при здійсненні стратегії розроблено й апробовано методологію організації та реалізації інвестиційного проекту, яка спрощує оцінку його ефективності за рахунок забезпечення незмінності динамічних характеристик при зміні об’єкта системи, що дозволяє одержувати оптимальні модельні параметри економічних процесів.
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Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.03 – економіка та управління національним господарством. – Донецький національний університет економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського Міністерства освіти і науки, молоді та спорту України, Донецьк, 2012.


Дисертацію присвячено розробці теоретико-методичних засад формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії молокопереробної галузі. Розглянуто теоретичні та практичні основи формування та реалізації ІнІС, поглиблено поняття інновацій, інвестицій, стратегії, інноваційної стратегії, інвестиційної стратегії, інноваційно-інвестиційної стратегії. Удосконалено науково-методичний підхід до формування та реалізації інвестиційно-інноваційної стратегії підприємств молокопереробної галузі. Удосконалено матрицю «стратегія-поведінка» відповідно до типів ІнІС і типів поведінки підприємства на конкурентному ринку. На основі теоретичного та практичного дослідження ринку молока та молочних продуктів дістала подальшого розвитку концепція функціонування молокопереробної галузі, а також структурні моделі інвестиційного забезпечення інвестиційно-інноваційної стратегії. Удосконалено науково-методичний підхід до впровадження технологічних інновацій підприємствами галузі. Запропоновано евристичну модель формування інвестиційно-інноваційної стратегії молочної промисловості та детерміновану модель управління ринком молока і молочних продуктів. 
Ключові слова: молокопереробна галузь, інновації, інвестиції, інноваційне забезпечення стратегії, інвестиційне забезпечення стратегії, матриця «стратегія – поведінка», інвестиційно-інноваційна стратегія.
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Диссертация на соискание ученой степени кандидата экономических наук за специальностью 08.00.03 – экономика и управление национальным хозяйством. – Донецкий национальный университет экономики и торговли имени Михаила Туган-Барановского Министерства образования и науки, молодежи и спорта Украины, Донецк, 2012.

Диссертация посвящена разработке теоретико-методических принципов формирования и реализации инвестиционно-инновационной стратегии молокоперерабатывающей отрасли. На основании исследования теоретических и практических основ формирования и реализации ИнИС углублено понятие инноваций, инвестиций, стратегии. Анализ и уточнение понятий инновационной и инвестиционной стратегий позволил предложить авторское определение ИнИС – формирование принципов и правил выбора инновации с целью их инвестирования и реализация комплекса мероприятий по их разработке/внедрению и распространению, что приводит к созданию конкурентных преимуществ и способствует достижению целей стратегического развития предприятия отрасли. 

На основании исследования составляющих инновационной и инвестиционной стратегии в соответствии с этапами жизненного цикла предприятия выявлены элементы и их последовательность при разработке инновационно-инвестиционной и инвестиционно-инновационной стратегии. Это позволило разработать научно-методический подход к формированию и реализации ИнИС предприятий молокоперерабатывающей отрасли. Получила дальнейшее развитие матрица «стратегия-поведение» в соответствии с типами ИнИС и типом поведения предприятия на конкурентном рынке. Доказано, что применение матрицы «стратегия-поведение» способствует стандартизации вариантов поведения субъектов рынка в зависимости от типа выбранной инвестиционно-инновационной стратегии, а также выявлению приоритетов государственного регулирования.

С учетом результатов исследования проблем и тенденций развития молокоперерабатывающей отрасли получила дальнейшее развитие концепция функционирования молокоперерабатывающей отрасли, основанная на моделировании иерархического взаимодействия субъектов и объектов отрасли и отображающая процессы, происходящие в молочнопродуктовом комплексе. Выявлены проблемы и тенденции развития рынка молока и молочной продукции, что позволило разработать модель взаимосвязи субъектов и объектов молокоперерабатывающей отрасли Украины. На основании анализа инвестиционно-инновационного потенциала предприятия на рынке молока и молочных продуктов получили дальнейшее развитие структурные модели инвестиционного обеспечения инвестиционно-инновационной стратегии молокоперерабатывающей отрасли. Предложен научно-методический поход к внедрению технологических инноваций на молокоперерабатывающих предприятиях отрасли, позволяющий определить последовательность обновления материально-технического обеспечения технологических инноваций. 

На базе исследования подходов к созданию фазовых портретов соотношения государственного и рыночного влияния на развитие этапов экономического роста (ресурсов, инвестиций, инноваций, богатства) предложена эвристическая модель формирования ИнИС молокоперерабатывающей отрасли, позволяющая разрабатывать схему постепенного изменения соотношений государственного и рыночного регулирования факторов экономического роста. Усовершенствован механизм управления рынком молока и молочной продукции, основанный на детерминированной модели, способствующей структуризации связей при управлении рынком и определению факторов, влияющих на функционирование предприятий молокоперерабатывающей отрасли. 

Ключевые слова: молокоперерабатывающая отрасль, инновации, инвестиции, инновационное обеспечение стратегии, инвестиционное обеспечение стратегии, матрица «стратегия – поведение», инвестиционно-инновационная стратегия.
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