9

Для заказа доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте http://www.mydisser.com/search.html
Міністерство аграрної політики та продовольства України

Вінницький національний аграрний університет

ПІТИК ОКСАНА В’ЯЧЕСЛАВІВНА 
УДК: 631.1.027:633.85(477.44)

ФОРМУВАННЯ СТРАТЕГІЧНИХ НАПРЯМІВ 

МАРКЕТИНГУ СОНЯШНИКУ 

Спеціальність 08.00.03 – економіка та управління національним господарством 

Автореферат

дисертації на здобуття наукового ступеня 

кандидата економічних наук

Вінниця – 2012

Дисертацією є рукопис

Робота виконана у Вінницькому національному аграрному університеті 

Міністерства аграрної політики та продовольства України

Науковий керівник:              доктор економічних наук, професор

                                                   старший науковий співробітник
 КАНІНСЬКИЙ  Петро Казимирович,
 Національний  науковий центр

«Інститут аграрної економіки»,

 головний науковий співробітник відділу 

 розвитку підприємництва і кооперації
Офіційні опоненти:          доктор економічних наук, доцент

  ЛАРІНА Ярослава Степанівна,

   Національний університет біоресурсів і  

   природокористування України,

                                              доцент кафедри маркетингу 
                                              та міжнародної торгівлі

    кандидат економічних наук, доцент
                                               КОЛЕСОВ Олександр Станіславович,
                                               Вінницький національний аграрний університет,

                                                       заступник директора з наукової роботи навчально-
                                                       наукового інституту менеджменту, 
                                                       адміністрування та права.
Захист дисертації відбудеться « 11 »  травня  2012 р. о  10  годині на засіданні спеціалізованої вченої ради Д 05.854.03 у Вінницькому національному аграрному університеті за адресою: 21008, м. Вінниця, вул. Сонячна 3, ауд. 2220.
З дисертацією можна ознайомитись у бібліотеці Вінницького національного аграрного університету за адресою: 21008, м. Вінниця, вул. Сонячна 3.

Автореферат розісланий   « ____»  __________  2012 р.

Учений секретар

спеціалізованої вченої ради                                                                   Г. О. Пчелянська

ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ

Актуальність теми дослідження. На сьогоднішній день Україна є досить потужним виробником олійних культур. Інтерес до виробництва та реалізації насіння соняшнику і продуктів його переробки пояснюється попитом на рослинні олії на світовому ринку в якості продуктів харчування та для промислового виробництва. 
Ринок соняшнику та продуктів його переробки характеризується складними зв’язками між суб’єктами внутрішніх і зовнішніх ринків, що формує необхідність його комплексного маркетингового аналізу та розробки напрямів його вдосконалення.  Маркетингова діяльність на сучасному етапі розвитку ринкової економіки спрямована на те, щоб достатньо обґрунтовано, спираючись на запити ринку, вста​новлювати поточні і головним чином довготермінові (стратегічні) цілі. 

Питання визначення стратегії маркетингу, зокрема при виробництві сільськогосподарської продукції, дослідження ринку соняшнику висвітлені у наукових працях Л. В. Балабанової, А. Бурки, Ю. Бобрової, А. В. Войчака, С. С. Гаркавенко, І. А. Гоголя, Г. М. Калетніка, П. К. Канінського, О. Крючкової,  О. С. Колесова, О. Лабувцевої, Я. С. Ларіної, В. Я. Меселя-Веселяка, В. Д. Нємцова, М. А. Окландера, А. Ф. Павленка,  П. Т. Саблука, О. Г. Шпикуляка, О. Л. Трухана, Р. А. Фатхутдінова, В. Ф. Хоменка та інших дослідників. В їх дослідженнях приділяється багато уваги вирішенню маркетингових аспектів стратегічного управління великими підприємствами. При цьому формування стратегічних напрямів маркетингу в аграрному секторі, в тому числі з окремих видів сільськогосподарської продукції в умовах вітчизняного ринку, ще малодосліджені. Зокрема недостатньо висвітленими залишаються питання ефективності виробництва соняшнику на підприємствах різних форм власності; визначення оптимального рівня державної підтримки виробників та переробної галузі; ступеня впливу на обсяги виробництва соняшнику та можливості експортного потенціалу країни. Актуальність, теоретична та практична значимість зазначеної  проблеми зумовили вибір теми, мету і завдання дисертаційної роботи.

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота проводилася згідно з науково-технічною програмою ННЦ «Інститут аграрної економіки» НААН № 44 «Науково-методологічне забезпечення підвищення економічної ефективності та розвитку соціально спрямованого аграрного виробництва» і знайшла відображення при виконанні її теми: «Розробити теоретико-методологічні засади та концептуальні положення розвитку спеціалізації рослинництва в умовах багатоукладної економіки» (номер державної реєстрації 0101U002945), в межах якої автором розроблено рекомендації щодо формування стратегічних напрямів маркетингу на ринку соняшнику.

Мета і завдання дослідження.  Метою дисертаційної роботи є наукове обґрунтування основних стратегічних напрямів маркетингу соняшнику, прогнозування розвитку та практична оцінка їх реалізації в умовах ринку.
Реалізація поставленої мети обумовила необхідність вирішення таких завдань:
· уточнити сутність категорій «маркетинг», «стратегія», «стратегічний напрям» з урахуванням специфіки ринку соняшнику;

· визначити стан розвитку ринку соняшнику та продуктів його переробки та оцінити вплив факторів виробництва та реалізації соняшнику на його формування;

· узагальнити напрями розвитку маркетингу соняшнику в країнах з ринковою економікою;

· обґрунтувати напрями удосконалення системи регулювання виробничо-збутової діяльності на ринку соняшнику;

· розробити стратегічні напрями розвитку маркетингу соняшнику з врахуванням особливостей аграрного ринку; 

· на основі прогнозування визначити перспективні обсяги виробництва, реалізації та урожайності соняшнику в регіоні;

· здійснити порівняльну характеристику  впливу окремих факторів на обсяги виробництва соняшнику за допомогою методу «Дельфі».



Об’єктом дослідження є процеси і явища економічного характеру, що виникають при виробництві і реалізації соняшнику та формуванні стратегічних напрямів розвитку маркетингу цієї культури у сільськогосподарських підприємствах.

Предметом дослідження є методологічні, теоретичні та прикладні аспекти маркетингової діяльності на ринку соняшнику для суб’єктів господарювання різних форм власності на регіональному рівні та загальнодержавному рівні.
Методи дослідження. Теоретичною основою дослідження виступають діалектичний метод пізнання та системний підхід до вивчення економічних процесів. У процесі дослідження використано такі методи та прийоми: абстрактно-логічний (теоретичне узагальнення сутності економічних категорій, формулювання висновків), вирівнювання динамічних рядів (дослідження тенденцій зміни економічних показників); використання відносних величин (розрахунок відсотка, питомої ваги, прибутку на одну гривню вкладеного капіталу), метод порівняння (при порівнянні базового і звітного року, звітних даних в порівнянні з середніми показниками по Україні, інших регіонах, фактичних з плановими при аналізі  обсягів виробництва соняшнику найбільших країн світу, в розрахунку економічної ефективності аграрного виробництва, структури витрат в динаміці, рівня цін за каналами реалізації), логічний метод (при дослідженні перспектив і стратегічних напрямів щодо виробництва соняшнику в Вінницькій області), графічний (стовпчасті діаграми – відображення структури продажу соняшнику; лінійні – динаміка виробництва і переробки соняшнику в Україні, секторні діаграми). Прогнозування  розвитку виробництва соняшнику в Вінницькій області здійснене на основі рівняння часового тренда та методу колективних експертних оцінок «Дельфі».

Інформаційну базу дисертації склали статистичні матеріали Державного комітету статистики України; Управління статистики Вінницької області; первинні облікові дані агропромислових та аграрних підприємств; матеріали наукових та науково-публіцистичних видань; нормативно-правові акти, а також результати особистої практичної роботи та власні дослідження.


Наукова новизна одержаних результатів полягає в обґрунтуванні теоретичних і методичних підходів до формування стратегічних напрямів маркетингу при виробництві соняшнику сільськогосподарськими підприємствами та практичних рекомендацій по їх здійсненню. Найважливішими результатами досліджень, що характеризують їх новизну, розкривають зміст дисертації і виносяться на захист є такі: 

вперше:

– обґрунтовані основні стратегічні напрями маркетингу соняшнику, спрямовані на визначення оптимальних обсягів його виробництва та реалізації, що забезпечить задоволення попиту на високоякісне насіння соняшнику з урахуванням збереження родючості ґрунтів на основі всебічного маркетингового дослідження ринку соняшнику та продуктів його переробки;

удосконалено:
– систему оцінювання впливу факторів виробництва і реалізації на формування стратегічних напрямів маркетингу соняшнику із застосуванням методу групування та напрями функціонування ринку соняшнику та продуктів його переробки з урахуванням його місткості, цінової та збутової політики, принципів формування структури експорту соняшнику і соняшникової олії;

– напрями державного регулювання виробничо-збутової діяльності на ринку соняшнику шляхом контролю за збереженням родючості ґрунтів, регулювання ставки експортного мита та використання генетично-модифікованого насіння соняшнику, стимулювання створення окремих організаційно-управлінських структур ринку соняшнику для ефективної його реалізації;

набули подальшого розвитку:

– теоретичні розробки щодо уточнення сутності категорій «маркетинг», «стратегія», «стратегічний напрям» з урахуванням специфіки ринку соняшнику;

– узагальнення напрямів розвитку маркетингу соняшнику в країнах з ринковою економікою, в яких надається перевага  розширенню посівних площ інших олійних культур, зокрема ріпаку і сої, які є сировиною для виробництва біопалива;

– методичні підходи до прогнозування обсягів виробництва і урожайності соняшнику, його реалізації у Вінницькій області, з урахуванням технологічних і екологічних особливостей виробництва соняшнику, а також характеристик регіонального ринку;

– система оцінки порівняльної характеристики впливу окремих факторів на обсяги виробництва соняшнику за допомогою методу «Дельфі», що дало можливість виявити переважну орієнтацію виробників на зовнішні ринки збуту. 

Практичне значення одержаних результатів. Обґрунтований в дисертаційній роботі прогноз валового збору та урожайності соняшнику для Вінницької області прийнятий для використання Головним управлінням агропромислового розвитку Вінницької обласної державної адміністрації (довідка №3-1-29-483 від 10.03.2011 р.). Результати досліджень було використано для розроблення та впровадження науково-обґрунтованих рекомендацій щодо збереження, відтворення та охорони родючості ґрунтів у сільському господарстві в 2009–2010 рр. Вінницьким державним проектно-технологічним центром Охорони родючості ґрунтів і якості продукції «Облдержродючість» (довідка від 17.02.2011 р.).

Теоретичні та методичні розробки, узагальнені у дисертаційній роботі, використовуються як навчальний матеріал у Вінницькому державному педагогічному університеті імені Михайла Коцюбинського при викладанні дисципліни «Маркетинг», «Основи економічної теорії» (довідка № 10/19  від  18.05.2011 р.).

Особистий внесок здобувача. Основні положення та висновки розроблені здобувачем особисто. Із наукових праць, опублікованих у співавторстві, в дисертації використані лише ті положення, які є результатом особистого дослідження автора.

Апробація результатів дослідження. Основні положення дисертаційного дослідження доповідалися на XI Міжнародній науково-практичній конференції «Фінансово-кредитне стимулювання економічного зростання» у Волинському державному університеті ім. Лесі Українки (м. Луцьк, 2005); науково-практичній конференції Вінницького державного педагогічного університету ім. М. Коцюбинського «Актуальні проблеми виробничих та інформаційних технологій, економіки і фундаментальних наук» (м. Вінниця, 2005);  науково-практичній конференції Вінницького державного педагогічного університету ім. М. Коцюбинського «Актуальні проблеми математики, фізики і технологічної освіти» (м. Вінниця, 2009); Всеукраїнській науково-практичній конференції «Стратегічні вектори розвитку регіональної економіки в умовах протидії викликам глобалізації» на базі Кримського економічного інституту ДВНЗ «Київського національного економічного університету ім. В. Гетьмана» (м. Сімферополь, 2011); на ІІІ Міжнародній науково-практичній конференції «Якість економічного розвитку: глобальні та локальні аспекти» (м. Дніпропетровськ, 2011); на Міжнародній науково-практичній конференції «Вдосконалення механізму  розвитку економіки України в умовах ринкових відносин» (м. Ужгород, 2011).

Публікації. За основними положеннями дисертації опубліковано 17 наукових праць, в тому числі 1 монографію обсягом 6,93 ум. др. арк., 11 наукових праць у фахових виданнях обсягом 5,2 ум. друк. арк. (де частка автора – 3,5 ум. др. арк.).

Обсяг і структура  дисертаційної роботи. Дисертація складається із вступу, трьох розділів, висновків, додатків, списку використаних джерел з 175 найменувань на 15 сторінках. Робота викладена українською мовою на 198 сторінках комп’ютерного тексту,  містить 18 рисунків на 16 сторінках, 36 таблиць на 34 сторінках, 10 додатків на 10 сторінках. 

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ ДИСЕРТАЦІЙНОЇ РОБОТИ

У першому розділі «Науково-теоретичні засади маркетингової діяльності в аграрному секторі» узагальнено сутність маркетингу, його завдання та концепції, визначено основні напрями формування стратегій маркетингу в аграрному секторі економіки в умовах ринкових відносин, досліджено тенденції розвитку маркетингу соняшнику в країнах з ринковою економікою, обґрунтовані методичні підходи до визначення стратегічних напрямів розвитку сільського господарства регіону. 

   На основі вивчення літературних джерел та результатів власних досліджень уточнене визначення маркетингу з врахуванням специфіки ринку соняшнику, який являє собою діяльність щодо формування стратегії виробництва продукції, цінової політики, збуту, системи маркетингових комунікацій на основі всебічного дослідження ринкового середовища, з метою виготовлення конкурентоспроможної продукції та задоволення потреб споживачів. 

Серед всіх існуючих концепцій управління найбільш правильним рішенням є застосування підприємствами саме концепції маркетингу, яка передбачає, що запорукою досягнення цілей підприємства є визначення потреб споживачів і задоволення цих потреб ефективнішими і продуктивнішими, ніж у конкурентів, методами. Підприємства передусім орієнтуються на задоволення потреб певної групи споживачів, для чого постійно проводяться дослідження ринку, аналіз і контроль маркетингової діяльності.

Довгострокові наміри щодо маркетингу, фінансів, комерції, персоналу формують стратегію, яка являє собою плани суб’єкта господарювання на майбутнє, спрямовані на зміцнення його позицій, задоволення потреб споживачів і досягнення перспективних цілей. В дисертації визначено, що стратегія може бути загальною як для всього підприємства, так і передбачати розвиток лише окремих його ланок. 
Не завжди маркетингові стратегії передбачають збільшення обсягів виробництва, розширення ринків збуту і отримання більших прибутків, інколи є необхідність здійснення стратегії скорочення, видами якої є: ліквідація, зменшення кількості підрозділів суб’єкта господарювання, скорочення операцій в певній сфері діяльності. Причинами таких рішень можуть бути: втрата позицій на ринку в зв’язку з ефективнішою діяльністю конкурентів; довготривалі негативні тенденції в зовнішньому середовищі, борги підприємства. 

Стратегії розробляються з метою визначення напрямів розвитку суб’єкта господарювання і обґрунтування вибору способу ринкових дій. Стратегічний напрям – це визначення  ключових завдань, які є основою при формуванні шляхів розвитку агроформувань на перспективний період. На їх формування може впливати низка факторів (рис. 1).
Дослідження обсягів виробництва соняшнику в більшості країн світу показує тенденцію зменшення посівів під ним. На відміну від України, на світовому ринку олійних культур насіння соняшнику не є основною товарною позицією, хоча й займає досить істотне значення в олійному балансі. Так, обсяги виробництва насіння соняшнику поступаються таким олійним культурам, як соєві боби та ріпак. Світове виробництво олійних культур у 2010–2011 маркетинговому році становило 452,1 млн т. При цьому із загального врожаю частка соєвих бобів досягала 57 %, ріпаку – 13 %, соняшнику – лише 8 %. 


[image: image1]
Рис. 1. Система факторів, які впливають на формування стратегії маркетингу
Для визначення стратегічних напрямів розвитку сільського господарства регіону обрано такі групи методів прогнозування: методи екстраполяції тенденції, та експертні оцінки (метод «Дельфі»). Метод екстраполяції тенденцій  передбачає в наших дослідженнях використання статистичних характеристик динамічного ряду (середній абсолютний приріст, середній коефіцієнт росту) та часовий тренд.
У другому розділі «Сучасний стан виробництва та реалізації продукції в системі маркетингу на ринку соняшнику» проаналізовано функціонування ринку соняшнику, здійснено оцінку впливу факторів виробництва та реалізації на його формування, проведено маркетинговий аналіз ринку продуктів його переробки.

Дослідження показали, що в Україні відбувається розширення посівних площ соняшнику (табл. 1). В 2010 р. порівняно з 1995 р. у сільськогосподарських підприємствах України площі посіву соняшнику зросли в 1,9 рази, Вінницької області  – більш як у 3 рази. Якщо у 2001 р. в Україні відношення зібраної площі соняшнику до площі ріллі складало лише 7,4 %, то у 2010 р. воно досягло 13,4 %. Частка олійних культур у структурі посівних площ сільськогосподарських культур у Вінницькій області в 2010 р. склала 26,4 % (281 тис. га), в тому числі соняшнику – 14,4 %. Разом із тим, у країнах світу цей показник у 2009 році не перевищував 1,73 %, а в країнах Європейського Союзу – 3,7 %.
Таблиця 1

Динаміка вирощування насіння соняшнику в сільськогосподарських підприємствах  України та Вінницької області
	Рік
	Зібрана площа, тис. га
	Урожайність, ц/га
	Валовий збір, тис. т
	Вінницька обл. до України, %

	
	Украї-на
	Він-ницька обл.
	Украї-на
	Він-ницька обл.
	Украї-на
	Він-ницька обл.
	Зібр. пло-ща
	Урожай-ність
	Вал. збір

	1995
	1940,6
	49,0
	14,1
	12,7
	2734,0
	62,2
	2,5
	90,0
	2,27

	1996
	1954,0
	53,9
	10,3
	13,6
	2020,0
	73,3
	2,8
	132,0
	3,6

	1997
	1925,0
	54,3
	11,4
	5,1
	2190,0
	27,7
	2,8
	44,7
	1,26

	1998
	2342,3
	47,1
	9,2
	4,5
	2149,0
	21,2
	2,0
	48,9
	0,99

	1999
	2663,5
	32,9
	9,9
	10,8
	2633,3
	35,5
	1,2
	109,1
	1,35

	2000
	2571,0
	48,2
	11,8
	12,7
	3025,7
	61,4
	1,9
	107,6
	1,04

	2001
	2047,1
	37,5
	9,0
	8,5
	1843,9
	31,9
	1,8
	94,4
	1,73

	2002
	2315,0
	43,1
	11,8
	12,4
	2726,5
	53,3
	1,9
	105,1
	1,95

	2003
	3187,0
	69,3
	11,2
	11,3
	3576,3
	77,9
	2,2
	100,9
	2,18

	2004
	2728,5
	63,4
	8,8
	8,3
	2406,4
	52,2
	2,3
	94,3
	2,17

	2005
	2899,1
	68,1
	12,8
	10,8
	3709,9
	73,9
	2,3
	84,4
	2,0

	2006
	3031,3
	65,1
	13,7
	15,1
	4155,7
	97,9
	2,1
	110,2
	2,36

	2007
	2615,4
	63,3
	12,9
	14,2
	3373,6
	89,7
	2,4
	110,1
	2,7

	2008
	3353,1
	109,8
	15,8
	18,5
	5289,4
	203,4
	3,3
	117,1
	3,84

	2009
	3290,0
	98,5
	15,7
	21,2
	5177,4
	208,9
	3,0
	135,0
	9,6

	2010
	3620,6
	153,3
	15,4
	17,1
	5585,6
	261,9
	4,23
	111,04
	4,69

	2010 р.у % до 1995р.
	186,6
	312,9
	109,2
	134,6
	204,3
	421,1
	×
	×
	×


Середня урожайність соняшнику у Вінницькій області за період 1995–2010 рр. в середньому становила 12,3 ц/га, а за останні 3 роки – 18,9 ц/га.  Середній рівень валового збору соняшнику за період 2008–2010 років перевищив усі показники по Вінницькій області з часів незалежності України.  Як показав аналіз, рівень рентабельності за період 2006–2010 років характеризується значними коливаннями (табл. 2). 
Для більш детального аналізу економічної ефективності виробництва соняшнику в Вінницькій області застосовано метод групування за різними факторами. При дослідженні впливу концентрації посівів визначено, що найвищі показники рентабельності – 53,2 % та 50,3 %, мають групи господарств з середньою площею 175–250 га, що спричинене найнижчим рівнем собівартості 1 ц реалізованої продукції. В групах господарств площею до 50 га, а також з площами понад 500 га, рівень собівартості на 10 % вищий за середньообласний показник. При вивченні впливу урожайності на економічну ефективність встановлено, що лише 5,4 % господарств мають урожайність соняшнику до 8 ц/га, 35 господарств з середньою урожайністю насіння соняшнику 31,5 ц/га, займаючи 7 % посівних площ цієї культури, виробили п’яту частину насіння соняшнику області.

При групуванні за собівартістю значна кількість господарств (біля 152) належать до груп з собівартістю до 150 грн/ц, що забезпечує рівень прибутковості вище середньообласного показника.
Таблиця 2
Економічна ефективність виробництва соняшнику в сільськогосподарських підприємcтвах Вінницької області

	Показники
	Роки
	2010 р. в % до 2006 року

	
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	

	Реалізовано насіння соняшнику, ц
	637538
	641692
	976762
	1289510
	1632256
	256,0

	Повна собівартість, тис. грн
	49632,3
	74692,9
	105598,8
	159134
	308342,0
	621,3

	Виручка від реалізації, тис. грн
	57279,7
	124945,0
	104134,0
	257259
	498521,4
	870,33

	Прибуток від реалізації, тис. грн
	7647,4
	50252,1
	–1464,8
	98125
	190179,4
	2487,47

	Повна собівартість 1ц, грн
	77,85
	116,4
	108,11
	123,41
	188,91
	242,66

	Ціна реалізації 1 ц, грн
	89,85
	194,71
	106,11
	185,24
	305,42
	339,92

	Рівень рентабельності, %
	15,4
	67,3
	–1,4
	40,6
	61,7
	×


Групування за рівнем рентабельності виробництва насіння соняшнику показало, що у 2009 році реалізація соняшнику виявилася рентабельною у 283 господарств, або у 87 % від загальної кількості. Збитковим вирощування соняшнику було у 42 господарств. Ці всі досліджені фактори мають значний вплив на рівень забезпеченості області насінням соняшнику (табл. 3).

Таблиця 3

Баланс попиту та пропозиції насіння соняшнику по Вінницькій області, тис. т

	Показник
	Роки

	
	2008
	2009
	2010

	Загальна пропозиція
	226,82
	100,0
	337,82
	100,0
	449,38
	100,0

	  запаси на початок року
	23,35
	10,29
	114,87
	34,0
	175,02
	38,95

	  виробництво
	203,4
	89,67
	222,9
	65,98
	274,3
	61,04

	  імпорт
	0,07
	0,03
	0,05
	0,02
	0,06
	0,01

	Загальний попит
	111,95
	100,0
	162,8
	100,0
	195,26
	100,0

	- переробка на олію та інші види продовольчої продукції
	6,7
	5,98
	2,87
	1,76
	6,1
	3,12

	- населенню в рахунок оплати
	0,44
	0,39
	0,24
	0,15
	0,12
	0,06

	- продано на ринку
	8,54
	7,63
	11,5
	7,06
	14,61
	7,48

	- видано пайовикам
	1,11
	0,99
	1,09
	0,67
	1,01
	0,52

	- інші канали реалізації

  в т. ч. експорт
	91,93

13,09
	82,12

11,69
	143,28

32,24
	88,0

19,8
	168,37

50,75
	86,23

26,0

	  на насіння
	0,83
	0,74
	0,92
	0,57
	1,25
	64,02

	  втрати в процесі зберігання та  

  переробки
	2,4
	2,14
	2,9
	1,78
	3,8
	1,95

	Запаси на кінець року
	114,87
	×
	175,02
	×
	254,12
	×


Пропозиція  виробленого насіння соняшнику у Вінницькій області значно перевищує попит на нього. Надмірна пропозиція може призвести до непередбачуваного зниження цін при закупівлі насіння посередниками і переробними підприємствами. Тому державі доцільно проводити політику втручання як в обмеження посівів соняшнику, так і  у процес встановлення мінімальних цін при закупівлі готової продукції  безпосередньо у виробників. Невисокі показники імпорту соняшнику є результатом закупівлі високоврожайних сортів і гібридів як насіннєвого матеріалу.
Потреби переробної галузі є визначальним чинником у формуванні обсягів виробництва олійних культур у сільськогосподарських підприємствах, що обумовлює підвищення їх врожайності, стимулює застосування нових високопродуктивних сортів олійних культур для збільшення рівня олійності насіння. За підсумками 2010 року олійно-жировими підприємствами України було перероблено 7,12 млн т олійного насіння, 94,5 % з якого становив соняшник. Вінницька область займає частку в 3,5–4 % загальнодержавного валового виробництва олії.

Соняшник порівняно з іншими культурами дає найбільший вихід олії з одиниці площі. В 2010 р. середня олійність переробленого насіння соняшнику становила 44,97 %. Більша частина насіння соняшнику на переробку надходить за давальницькими схемами. Лише окремі, часто невеликі підприємства самостійно здійснюють постачальницько-збутову діяльність та розпоряджаються готовою продукцією. Достатнім попитом на ринку користуються побічні продукти переробки соняшнику – лузга (лушпиння), шрот (макуха) та фосфатидний концентрат (табл. 4)
Таблиця 4

Основні виробничі показники олійно-жирової промисловості України, т

	Показники
	2007 р.
	2008 р.
	2009 р.
	2010 р.
	Приріст 2010 р. до 2007 р., %

	Перероблено олійного насіння
	4715564
	4213226
	6572958
	7123923
	108,4

	Вироблено олії
	2061792
	1782008
	2714322
	2954404
	108,8

	Вироблено шроту (макухи)
	1732158
	1550322
	2698035
	2978936
	110,4

	Вироблено фосфатидного концентрату 
	4463
	4395
	5036
	5770
	114,6

	Виробництво фасованої олії
	371766
	374971
	310007
	314290
	101,4


 Виробництво фасованої олійної продукції визначається внутрішнім попитом. Оскільки більша частка виробленої олії експортується за межі України, фасується практично лише та частина, яка безпосередньо через роздрібну мережу потрапляє до вітчизняних споживачів. 

Основними учасниками ринку олії в Україні є великі об'єднання підприємств олійно-жирової промисловості холдингового типу (рис. 2).
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Рис. 2. Частка основних учасників ринку олії в Україні, %
Нами було вивчено показники інтенсивності конкуренції на ринку продуктів переробки соняшнику. За класичним підходом  аналізуються всі учасники ринку, а використання індексу Хіршмана-Херфіндаля з врахуванням часток не окремих підприємств, а їх об'єднань, дало можливість виявити тенденцію до зростання рівня монополізації ринку великими холдинговими компаніями, хоча значення показника ще не свідчить про загрозу режиму вільної конкуренції.

Сьогодні Україна вважається найбільшим імпортером пальмової олії у світі, в той час коли є найбільшим експортером соняшникової. За даними Держкомстату, у 2010 році Україна імпортувала 280 тис. т пальмової олії, що становило 87 % від усього обсягу олій, ввезених на нашу територію, а також – 32 тис. т кокосової олії, яка застосовується у парфумерно-косметичній та харчовій промисловості.

Досліджено, що на даний час в Україні значна кількість підприємств олієжирової промисловості мають резерви потужності, тому пріоритетним напрямком повинно стати не їх розширення за рахунок будівництва нових заводів та встановлення додаткових виробничих ліній, а оптимізація існуючих за допомогою модернізації, додаткового завантаження, а в разі невідповідності їх вимогам – виведення та ліквідація, що дасть змогу зменшити амортизаційні відрахування і, в свою чергу, собівартість кінцевої продукції, що сприятиме підвищенню конкурентоспроможності галузі.

У третьому розділі «Обґрунтування стратегічних напрямів маркетингу соняшнику» розраховано прогноз виробництва, урожайності та реалізації соняшнику в Вінницькій області, обґрунтовано ступінь впливу факторів, що визначають обсяги виробництва насіння соняшнику, запропоновані шляхи вдосконалення  системи регулювання виробничо-збутової діяльності на ринку соняшнику та сформовано стратегічні напрями маркетингової політики підприємств олієжирового підкомплексу.

Розробка стратегічних напрямів маркетингової діяльності суб'єктів ринку соняшнику неможлива без багатоваріантного прогнозування його розвитку, що можливо здійснити на основі аналізу тренду. Це дає можливість розкрити стійкі тенденції та виявити суттєві зміни в соціально-економічних процесах, оцінити їх ймовірність для майбутнього визначеного періоду, виявити можливі альтернативні варіанти, накопичити науковий та емпіричний матеріал  для обґрунтованого вибору тієї чи іншої концепції розвитку чи планового рішення.

Проведений аналіз та екстраполяція тенденцій щодо валового збору та урожайності на основі статистичних характеристик динамічних рядів та прогнозування з застосуванням рівняння часового тренда дали можливість визначити альтернативні варіанти прогнозу. Нами визначено,  що найбільш реальні прогнози одержані на основі  середнього абсолютного приросту: 
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 – рівень ряду останнього року досліджуваного періоду;
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Значне зростання прогнозних величин валового збору соняшнику обумовлене тенденціями зміни вихідних показників в останні роки досліджуваного періоду (табл. 4).
Таблиця 4 

Альтернативні варіанти прогнозу валового збору насіння соняшнику у Вінницькій області, тис. ц

	Рік
	Методи прогнозування

	
	На основі серед-нього абсолютного приросту ( 
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	На основі лінійного рівняння 
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	2012
	2580,7
	3143,9
	4897,7
	2219,7

	2013
	2744,6
	3602,9
	6574,6
	2388,9

	2014
	2908,5
	4128,9
	8862,5
	2588,2

	2015
	3072,3
	4731,8
	11979,8
	2727,4



Науковий підхід передбачає складання прогнозів на основі кращого рівняння, для якого характерне максимальне значення коефіцієнта кореляції (кореляційне відношення) і мінімальне значення середньої похибки апроксимації. Хоча при зіставленні всіх результатів прогнозування, виходячи із експертних оцінок і реальних обставин, найприйнятніші результати прогнозування  валового збору були отримані нами на основі середнього абсолютного приросту, який в меншій мірі реагує на коливання показників, за умови припинення екстенсифікації виробництва. Обсяги реалізації соняшнику за різними каналами в 2015 році становитимуть  282,4 тис. т,  рівень урожайності  – 26,8 ц/га.

У дисертації використано метод експертних оцінок «Дельфі», який є необхідним при виявленні та оцінці порівняльної важливості факторів, що впливають на зміну обсягів виробництва насіння соняшнику на прикладі сільськогосподарських підприємств  Вінницької області. У склад експертної групи були включені науковці-аграрники, а також фахівці, які безпосередньо зайняті питаннями виробництва та реалізації насіння соняшнику, директори елеваторів, менеджери по збуту продукції, керівники переробних підприємств, які оцінювали запропоновані фактори за бальною системою.

За формулами розраховано коефіцієнт конкордації (узгодженості), проведено ранжування показників за їх відносною важливістю, побудовано матрицю переваг та матрицю рангів. Тільки три фактори (закупівельні ціни при експорті насіння соняшнику та олії, закупівельні ціни переробних підприємств України, ставка експортного мита) отримали від експертів стабільні оцінки, причому найбільше таких оцінок отримав перший із названих факторів, що свідчить про орієнтацію виробників на зовнішні ринки збуту. 

Умови вступу України до Світової організації торгівлі зменшили значення важелів політики протекціонізму, зобов’язавши Україну знизити експортне мито на насіння соняшнику до 10 %, що приведе до збільшення обсягів його постачання іншим країнам. За прогнозами обсяг експорту насіння соняшнику в 2015 році складатиме 103,2 тис. тонн. В результаті цього сільськогосподарські виробники знову збільшать посівні площі, що зумовлює необхідність державного контролю за збереженням якості ґрунтів. На сучасному етапі господарювання при середній рентабельності виробництва соняшнику в 2010 р. 61,7 %, для землекористувача не є обтяжливим сплата штрафу у розмірі від 5 до 20 неоподаткованих мінімумів.

Удосконалення системи регулювання виробничо-збутової діяльності на ринку соняшнику передбачає підтримку держави в налагодженні зв’язків між виробниками і переробними підприємствами, поліпшення інвестиційного клімату АПК, підвищення іміджу вітчизняного виробництва, збільшення рівня контролю за якістю насіннєвого матеріалу, в тому числі у використанні трансгенних рослин. Доцільним є дослідження досвіду інших країн для формування організаційно-управлінських структур для кожного продуктового ринку, зокрема ринку соняшнику.

 Після проведеного маркетингового аналізу і виявлення проблем на ринку соняшнику, а також концепцій та ідей, які одержали найбільшу підтримку експертів, визначено основні стратегічні напрями маркетингу соняшнику в Вінницькій області до 2020 року. Їх основною метою є створення умов удосконалення маркетингової діяльності сільськогосподарських підприємств Вінницької області щодо забезпечення запитів переробних підприємств у насінні соняшнику для виробництва конкурентоспроможної олії та потреб кінцевих споживачів у якісній продукції олієжирового підкомплексу (рис. 3).

Реалізація зазначених стратегічних напрямів забезпечить пропорційний розвиток олієжирового підкомплексу за рахунок удосконалення маркетингової діяльності сільськогосподарських підприємств Вінницької області; впровадження інтенсивних шляхів виробництва та розвитку високоякісного насінництва; покращення рівня матеріально-технічного забезпечення переробних підприємств і виготовлення конкурентоспроможної соняшникової олії.
	Мета: Удосконалення маркетингової діяльності підприємств – суб’єктів ринку соняшнику

	І напрям: Організація виробничої діяльності сільськогосподарських підприємств області з метою задоволення попиту на високоякісне насіння

	· впровадження інтенсивних шляхів виробництва та розвиток високоякісного вітчизняного насінництва;

· надання сільськогосподарським товаровиробникам економічної, технічної і освітньої підтримки з метою раціонального використання ними природних ресурсів;

· сприяння  укладенню довгострокових договорів оренди землі

	ІІ напрям: Створення ефективної маркетингової інфраструктури аграрного ринку, що забезпечить зберігання насіння соняшнику та можливість вибору оптимального каналу реалізації

	· державна підтримки забезпечення виробникам приміщень для зберігання урожаю;

· забезпечення систематичних публікацій оглядів кон’юнктури і прогнозів розвитку ринку насіння соняшнику на регіональному та загальнодержавному рівні; 

·  сприяння умовам укладання договорів між виробниками насіння соняшнику та переробними підприємствами безпосередньо

	ІІІ напрям: Розвиток ресурсного забезпечення переробних підприємств і сприяння  впровадженню  інноваційних технологій для виготовлення конкурентоспроможної готової продукції

	· залучення внутрішніх та зовнішніх інвестицій та розробка спільних інвестиційних проектів;

· участь в організації конференцій, семінарів та інших заходів для прийняття узгоджених рішень учасниками ринку; 

· запровадження довгострокового маркетингового планування сільськогосподарських товаровиробників та переробних підприємств на різних рівнях управління;

· сприяння  розвитку системи лізингу обладнання для олієпереробних підприємств; 

· впровадження державних програм сприяння виробництву екологічно чистих продуктів та формування систем управління якістю


Рис. 3. Формування стратегічних напрямів маркетингу соняшнику у Вінницькій області до 2020 року

Комплексне виконання стратегічних напрямів дозволить створити підприємствами – учасниками ринку соняшнику – умови побудови маркетингових інформаційних систем та інфраструктури аграрного ринку і приведе до зменшення рівня ризиків при їх спільних діях на економічному просторі області. 
ВИСНОВКИ 

У дисертаційній роботі виконано науково-прикладне завдання, яке полягає в науково-теоретичному  обґрунтуванні основних стратегічних напрямів маркетингу соняшнику, прогнозуванні розвитку та практичній оцінці їх реалізації в умовах ринку. У результаті дослідження отримані такі висновки:


1. Урахування специфіки ринку соняшнику дало можливість уточнити визначення маркетингу, який являє собою діяльність щодо формування стратегії виробництва продукції, цінової політики, збуту, системи маркетингових комунікацій на основі всебічного дослідження ринкового середовища, з метою виготовлення конкурентоспроможної продукції та задоволення потреб споживачів. Довгострокові наміри щодо маркетингу, фінансів, комерції, персоналу формують стратегію, яка являє собою довгострокові плани суб’єкта господарювання, спрямовані на зміцнення його позицій, задоволення споживачів і досягнення перспективних цілей. Стратегічний напрям – це визначення ключових завдань, які є основою при формуванні шляхів розвитку агроформувань на перспективний період. 

2. Визначено, що у більшості країн-виробників олійних культур відсутні тенденції до зростання посівів під соняшником, оскільки вони надають перевагу вирощуванню інших олійних культур, які можуть бути біосировиною для виробництва палива, а також меншою мірою впливають на родючість ґрунту і можуть використовуватись у сівозміні частіше. У країнах світу частка соняшнику  в структурі посівних площ не перевищувала 1,73 %, а в країнах ЄС – 3,7 %. У Вінницькій області в 2010 р. цей показник становив – 14,4 %, що свідчить про високий попит на насіння соняшнику.
     
3. Встановлено, що Вінницька область має вищі показники зростання посівних площ та урожайності соняшнику в порівнянні з темпами зростання показників України в цілому. В 2010 р. у сільськогосподарських підприємствах Вінницької області площі посіву соняшнику зросли більш як у 3 рази порівняно з 1995 р., середня урожайність за останні 3 роки склала 18,9 ц/га. Рівень рентабельності виробництва насіння соняшнику у 2006–2010 роках характеризувався значними коливаннями – від 15,4 % до 67,3 %. Лише у 2008 році його виробництво виявилось збитковим. Це обумовлено впровадженням Урядом квот на вивезення насіння соняшнику за кордон, що призвело до зростання пропозиції соняшнику на внутрішньому ринку і значним зниженням ціни майже у 2 рази. 
 4. Вплив концентрації посівів соняшнику за методом групування показав, що найвищі показники рентабельності мають групи господарств з площею посіву соняшнику 175–250 га. При вивченні впливу урожайності на економічну ефективність встановлено, що 35 господарств з середньою урожайністю соняшнику 31,5 ц/га, займаючи 7 % посівних площ цієї культури, виробили п’яту частину насіння соняшнику області, що доводить безпосередній вплив на пропозицію використання високоякісного насіннєвого матеріалу.
5. Проведений маркетинговий аналіз ринку продуктів переробки соняшнику свідчить, що у 2010 році олійно-жировими підприємствами України було перероблено 7,12 млн т олійного насіння, 94,5 % з якого склав соняшник.  Вінницька область займає частку в 3,5–4 % загальнодержавного валового виробництва олії. Частка давальницької сировини в загальній структурі  надходжень на переробні підприємства протягом 2008–2010 рр. залишалась на рівні 85–87 %,  Основними учасниками ринку соняшникової олії в Україні є великі об’єднання підприємств холдингового типу: ГК «Кернел», ЗАТ «АТ Каргілл», Компанія «Бурге», Пологівський ОЕЗ, ПАТ «Миронівский хлібопродукт».
        6. Розрахований прогноз розвитку пропозиції соняшнику на основі статистичних характеристик динамічних рядів та часового тренда показників валового збору та урожайності дав можливість сформувати альтернативні варіанти розвитку ринку соняшнику. Їх зіставлення дозволило вибрати найоптимальніший варіант та встановити, що валовий збір соняшнику сільськогосподарськими підприємствами у Вінницькій області в 2015 році сягне 3072,3 тис. ц, обсяги реалізації – 2824,0 тис. ц,  урожайність  – 26,8 ц/га.

7. На основі методу експертних оцінок «Дельфі» виявлено, що на зміну обсягів пропозиції насіння соняшнику у Вінницької області найбільше впливають три фактори: закупівельні ціни при експорті насіння соняшнику, ціни переробних підприємств України та ставка експортного мита, що свідчить про переважну орієнтацію виробників на зовнішні ринки збуту. 

8. Сформовано стратегічні напрями маркетингу соняшнику, основними з яких є організація виробничої діяльності сільськогосподарських підприємств області, створення ефективної маркетингової інфраструктури аграрного ринку, розвиток ресурсного забезпечення переробних підприємств і сприяння  впровадженню інноваційних технологій для виготовлення конкурентоспроможної готової продукції. 
         9. Удосконалення системи регулювання виробничо-збутової діяльності на ринку соняшнику передбачає  підтримку держави в налагодженні зв’язків між виробниками і переробними підприємствами, поліпшення інвестиційного клімату АПК, підвищення іміджу вітчизняного виробництва, збільшення рівня контролю за якістю насіннєвого матеріалу, в тому числі необхідність використання трансгенних рослин. Доцільним є дослідження досвіду інших країн для формування організаційно-управлінських структур для кожного продуктового ринку, зокрема соняшнику.
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Анотація


Пітик О. В. Формування стратегічних напрямів маркетингу соняшнику. – На правах рукопису.
Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук за спеціальністю 08.00.03 – економіка та управління національним господарством. – Вінницький національний аграрний університет, Вінниця, 2012. 

В дисертаційній роботі вивчено і розроблено  теоретичні та методологічні засади та практичні рекомендації щодо формування й ефективного функціонування ринку соняшнику та продуктів його переробки в Україні і Вінницькій області. Розглянуто теоретичну суть маркетингу, його концепцій, стратегії та особливості її формування в аграрному секторі економіки.

Досліджено сучасний стан розвитку світового і вітчизняного ринку соняшнику та продуктів його переробки, розкрито основні фактори, які впливають на його формування. Спрогнозовано до 2015 року на основі статистичних характеристик динамічних рядів та часового тренда валовий збір, урожайність та обсяги реалізації соняшнику. Здійснена оцінка порівняльної важливості окремих факторів, які визначають вплив на зміну пропозиції соняшнику в сільськогосподарських підприємствах Вінницької області.

Удосконалено систему регулювання виробничо-збутової діяльності на ринку соняшнику. Сформовано основні стратегічні напрями маркетингу соняшнику в Вінницькій області до 2020 року.

Ключові слова: соняшник, олійні культури, маркетинг, стратегія, економічна ефективність, прогноз, експертні оцінки, державне регулювання, експортне мито.

Аннотация


Питык О. В. Формирование стратегических направлений маркетинга подсолнечника. – На правах рукописи.


Диссертация на соискание ученой степени кандидата экономических наук по специальности 08.00.03. – экономика и управление национальным хозяйством.  – Винницкий национальный аграрный университет, Винница, 2012.

В диссертационной работе изучены и разработаны теоретические и методологические принципы, практические рекомендации относительно маркетинга семян подсолнечника, в частности формирования его предложения и реализации. Рассмотрена теоретическая суть маркетинга, его комплекса, стратегии и особенности ее формирования в аграрном секторе экономики.
Исследовано современное состояние развития мирового и отечественного рынка семян подсолнечника и продуктов его переработки, раскрыты основные факторы, которые влияют на формирование рынка подсолнечника в Украине и Винницкой области. Спрогнозирован валовой сбор и урожайность подсолнечника на основе статистических характеристик динамических рядов и на основе часового тренда до 2015 года. Использован метод коллективных экспертных оценок «Дельфи» в выявлении и оценке факторов, которые влияют на изменение объемов производства семян подсолнечника в сельскохозяйственных предприятиях  Винницкой области. Усовершенствованы предложения, касающиеся  государственного контроля за соблюдением структуры посевных площадей с целью сохранения почв из-за неконтролируемых посевов подсолнечника.

Сформировано определение маркетинга с учетом специфики рынка подсолнечника, который представляет собой деятельность, связанную определением стратегии производства продукции, ценовой политики, сбыта на основе глубоких исследований рыночной среды с целью изготовления конкурентоспособной продукции и удовлетворения потребностей потребителей. Определена суть категории «стратегия», как долгосрочные планы руководства функционирующего субъекта, направленные на укрепление его позиций и достижение перспективных целей.

Стратегическое направление – это определение ряда заданий, которые являются основой при формировании путей развития функционирующего субъекта на перспективу. Не всегда маркетинговые стратегии предусматривают увеличение объемов производства, расширение рынков сбыта и получение больших прибылей. Иногда есть необходимость осуществления стратегии сокращения. 
Определено, что мировые страны производители подсолнечника не увеличивают посевные площади под ним, отдавая преимущество другим масличным культурам, которые являются сырьем для производства биотоплива, а также могут чаще использоваться в структуре севооборотов. В Винницкой области подсолнечник выращивают 335 сельскохозяйственных предприятий в 27 районах. Площадь сбора в 2010 году составила 153,3 тыс. га, средний уровень урожайности – 17,1 ц/га.

Рассчитано влияние концентрации посевов подсолнечника за методом группирования. Наивысшие показатели рентабельности имеют группы хозяйств с площадью посева подсолнечника 175-250 гектар. При изучении влияния урожайности на экономическую эффективность установлено, что 35 хозяйств со средней урожайностью подсолнечника  31,5 ц/га, занимая 7 % площадей посева этой культуры, произвели пятую часть семян подсолнечника области, что показывает непосредственное влияние на предложение использования высококачественного семенного материала.

Проведенный маркетинговый анализ рынка продуктов переработки подсолнечника. Основными участниками его рынка в Украине являются большие объединения предприятий холдингового типа: ГК «Кернел», ЗАО «АТ Каргилл», Компания «Бурге», Пологовский завод, «Мироновский хлебопродукт».

Определено, что за период 2007–2010 гг. в 2 раза увеличилось производство вторичных продуктов переработки подсолнечника: лузги, шрота и фосфатидного концентрата.

Предложенный прогноз валового сбора подсолнечника в хозяйствах Винницкой области на основе среднего абсолютного прироста. При использование метода экспертных оценок обосновано, что эксперты придают большое значение фактору роста экспортных цен, как основному при формировании объема производства семян подсолнечника.

Сформированы основные стратегические направления маркетинга подсолнечника до 2020 года для Винницкой области, наиболее приоритетным из которых является организация производственно-сбытовой деятельности сельскохозяйственных предприятий региона с целью обеспечения перерабатывающих предприятий качественными семенами подсолнечника и производства конкурентоспособной готовой продукции для потребителей.

Обобщено, что с целью роста прибыли, сельскохозяйственные производители семян подсолнечника продолжают экстенсификацию, допускают нарушение севооборотов, что доказывает острую необходимость вмешательства государства и усиление роста ответственности производителей.

Ключевые слова: подсолнечник, масличные культуры, маркетинг, стратегия, экономическая эффективность, прогноз, экспертные оценки, государственное регулирование, экспортная пошлина.
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The study and the development of theoretical and methodological principles, practical recommendations in relation to forming and effective functioning of sunflower marketing as well as its processing products in Ukraine and Vinnytsya region are carried out in the dissertation. Theoretical essence of marketing, its conception, strategies and peculiarities of its forming in the agrarian sector of economy are determined. 
Current state of the development of the world and domestic sunflower market and its processing products is investigated, the main factors that influence its forming in Ukraine are revealed. Economic efficiency of growing sunflower on farms of Vinnytsya region by the method of grouping is analyzed; principles of forming export of sunflower seed and sunflower oil from Ukraine are grounded.  
         In the dissertation work gross collection, productivity, and the sales of sunflower on the basis of statistical characteristics of dynamic rows and on the basis of time trend till 2015 are forecasted. The method of collective expert evaluation of “Delfi” is used to discover and to estimate the factors that influence changes in amounts of sunflower production on the agricultural enterprises of Vinnytsya region.

        The system of regulation of productive-sale activity at a sunflower market is improved. The main strategic directions of sunflower marketing aimed at the determining optimal amounts of its production and sales that will guarantee meeting the demand for the sunflower seed of a high quality taking into account soil fertility maintenance on the basis of the deep marketing research of the sunflower market and its processing products are formed in the thesis.    

Key words: sunflower, oil-bearing cultures, marketing, strategy, economic efficiency, prognosis, expert estimations, government regulation, export duty.
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Рівень економічної ефективності виробництва та аналіз чинників, що на неї впливають








Шляхи просування та умови руху продукції від виробника до споживача








Оцінка рівня конкуренції між підприємствами –учасниками ринку








Вивчення зарубіжного досвіду





Рівень попиту та купівельна спроможність населення





Вимоги споживача до якості продукції








Стан законодавства і торгово-політичних умов








Стан науково-технічного прогресу





Прогноз перспективи розвитку ринку





























Фактори, що впливають на формування стратегічних напрямів маркетингової політики підприємств –суб’єктів ринку соняшнику 





Аналіз обсягів виробництва та реалізації продукції





Раціональність використання сільськогосподарських угідь
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