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достаточно репрезентативным. Научная новизна исследования. В работе на базе выявления теоретико-методологических основ институционального анализа рекламы, предлагается модель социального института рекламы : - определяется сущность, содержание составных ламы; - раскрывается института рекламы; - вводится понятие
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распространению рекламы) и те люди-субъекты дея­ и потребляют. Этими тельности, которые ее заказывают,творят субъектами института рекламы выступают рекламодатели,специа­ листы рекламы,потребители. Учитывая названные обстоятельства определим институт рекламы как устойчивую, нормативно оформ­ ленную (посредством
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