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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ.
ГЛАВА I, ИСТОРИЯ РЕКЛАМЫ.
§ ¡.ИСТОРИЯ ЗАРУБЕЖНОЙ РЕКЛАМЫ.
§ 2. ИСТОРИЯ РЕКЛАМЫ В РОССИИ.
§ 3. СОВРЕМЕННЫЕ ВИДЫ РЕКЛАМЫ.
ГЛАВА II. СПЕЦИФИКА РЕКЛАМЫ.
§ 1. РЕКЛАМА И ЕЁ КОММУНИКАТИВНЫЕ ФУНКЦИИ.
§ 2. ПСИХОЛОГИЯ В РЕКЛАМЕ.
§ 3. МЕТОДЫ СОЗДАНИЯ РЕКЛАМЫ.
Глава III. Музыка в рекламе.:.
§ 1. ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ ВОЗДЕЙСТВИЯ.
§ 2. ИСПОЛЬЗОВАНИЕ МУЗЫКИ В РЕКЛАМЕ.
§ 3. ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ ВОПРОСЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ МУЗЫКИ В РЕКЛАМЕ.

