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Глава 1. СОЦИАЛЬНАЯ ПРИРОДА УПРАВЛЕНИЯ

В РЕКЛАМНО-КОММУНИКАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

1Л Рекламодатель и рекламные посредники как элементы единой социальной организации.

1.2 Сущность и функции социального управления в организации рекламно-коммуникационной деятельности.

1.3 Конфликтогенность управленческой деятельности в рекламно-коммуникационной сфере.

Глава 2. ОСОБЕННОСТИ ПРЕДМЕТНОГО СОДЕРЖАНИЯ СОЦИАЛЬНО-УПРАВЛЕНЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ РЕКЛАМОДАТЕЛЯ.

2Л Создание виртуальной стоимости бренда как цель социальноуправленческой деятельности рекламодателя.

2.2 Рекламно-коммуникационная деятельность как предпосылка формирования виртуальной стоимости бренда (социологический подход).

2.3 Управленческие проблемы реализации бренд-коммуникаций в процессе взаимодействия субъектов рекламно-коммуникационной деятельности.

Глава 3. ТРАНСФОРМАЦИЯ СОЦИОКУЛЬТУРНЫХ ОСНОВ ОРГАНИЗАЦИИ НОВОГО ТИПА И ОПТИМИЗАЦИЯ УПРАВЛЕНЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

В РЕКЛАМНО-КОММУНИКАЦИОННОЙ СФЕРЕ.

3.1 Становление постмодернистского сознания как предпосылка трансформаций в управлении рекламно-коммуникационной деятельностью.

3.2 Концепции креативности и управления креативностью в организациях нового типа.

3.3 Рекламные посредники как нематериальный актив рекламодателя: проблемы, перспективы и принципы управления.
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