PAGE  
40

Для заказа доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте http://www.mydisser.com/search.html
МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ НАУКИ, МОЛОДІ ТА СПОРТУ УКРАЇНИ

ДВНЗ «УЖГОРОДСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ»

На правах рукопису

ВДОВІЧЕНА ОЛЬГА ГЕННАДІЇВНА
УДК 338.46

Виставково-ярмаркова діяльність як фактор 

соціально-економічного зростання регіону
08.00.05 – Розвиток продуктивних сил і регіональна економіка

ДИСЕРТАЦІЯ 

на здобуття наукового ступеня кандидата економічних наук

Науковий керівник:
                             доктор економічних наук, професор,

член-кореспондент НАН України

Мікловда В.П.

Ужгород - 2012
ЗМІСТ

	ВСТУП………………………………………………………………………...
	4

	РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ОСНОВИ ДОСЛІДЖЕННЯ ВИСТАВКОВО-ЯРМАРКОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ЯК ФАКТОРА СОЦІАЛЬНО-ЕКОНОМІЧНОГО ЗРОСТАННЯ РЕГІОНУ……………………………………………………………………...
	11

	1.1. Виставково-ярмаркова діяльність, її суть та особливості впливу на соціально-економічне зростання регіону: теоретичний аспект………
	11

	1.2. Місце виставково-ярмаркової діяльності в концепції факторів: компонентний та територіальний зріз………………………………….
	29

	1.3. Методичні аспекти організації виставково-ярмаркової діяльності у регіоні……………………………………………………………………..
	50

	Висновки до першого розділу……………………………………………...
	64

	РОЗДІЛ 2. АНАЛІЗ ВПЛИВУ ВИСТАВКОВО-ЯРМАРКОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ НА СОЦІАЛЬНО-ЕКОНОМІЧНЕ ЗРОСТАННЯ РЕГІОНУ……………………………………………………………...………
	66

	2.1. Оцінка виставково-ярмаркової системи регіону як інфраструктурної підсистеми, як виду економічної діяльності, як сегмента маркетингових комунікацій……………………………………………..
	66

	2.2. Вплив виставково-ярмаркової діяльності на виробництво товарів і послуг у регіоні…………………………………………………………..
	86

	2.3. Виставково-ярмаркова діяльність як фактор якості життя населення регіону…………………………………………………………………….
	103

	Висновки до другого розділу……………………………………………….
	114

	РОЗДІЛ 3. УДОСКОНАЛЕННЯ ВИСТАВКОВО-ЯРМАРКОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ  В КОНТЕКСТІ ЇЇ ВПЛИВУ НА СОЦІАЛЬНО-ЕКОНОМІЧНЕ ЗРОСТАННЯ РЕГІОНУ………………………………..
	116


	3.1. Стратегія соціально-економічного розвитку регіону: врахування виставково-ярмаркової діяльності як фактора соціально-економічного зростання…………………………………………………
	116

	3.2. Моделювання впливу виставково-ярмаркової діяльності на соціально-економічне зростання регіону – розв’язання проблеми депресивності…………………………………………………………….
	131

	3.3. Проблеми та пріоритетні завдання розвитку виставково-ярмаркової діяльності у регіональному вимірі……………………………………...
	145

	Висновки до третього розділу……………………………………………...
	153

	ВИСНОВКИ………………………………………………………………….
	157

	ДОДАТКИ ………………………………………...………………………….
	160

	СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ ……………...………………….
	217


ВСТУП

Актуальність теми дослідження. У сучасних умовах активного зростання конкуренції у різних галузях економічної діяльності важливим засобом зміцнення позиції на ринку окремих суб’єктів є продумана та ефективна маркетингова політика. Важливим елементом маркетингової політики на сучасному етапі є виставково-ярмаркова діяльність. Організація виставок та ярмарків не лише задовольняє потреби суб’єктів економічної діяльності у представленні їх продукції, налагодженні ділових контактів та їх формалізації, а й служить способом ознайомлення широких верств населення із новими товарами чи послугами. Відповідно, суттєво урізноманітнюються регіональні ринки, забезпечується задоволення потреб різних суб’єктів економічної діяльності, а також зростають доходи місцевих бюджетів. Усе це зумовлює особливе поширення та інтенсифікацію виставково-ярмаркової діяльності і у нашій державі.

Слід зауважити, що проблеми розвитку вистаково-ярмаркової діяльності досить детально розглянуті у працях низки відомих іноземних та вітчизняних науковців, таких як Н. В. Александрова, І. М. Грищенко,
Г. П. Захаренко, Н. А. Крахмальова, Л. В. Лукашова, В. П. Мікловда,
В.А. Пекарь, В. Г. Петелін, Н. О. П’ятницька, Г. Т. П’ятницька, Є. В. Ромат, О. В. Сініціна, Є. Е. Старобінський, Л. Е. Стровский, В.І Фарберов, 
Ф. І Шарков та ін. Водночас, така динамічна галузь діяльності як організація виставок і ярмарків потребує постійного моніторингу проблем і тенденцій її розвитку і, відповідно, постійної уваги з боку науковців. 

Більшість наявних проблем розвитку виставково-ярмаркової діяльності в Україні пов'язані із особливостями етапу становлення економічної, політичної та правової систем нашої держави. Відповідно, організація виставок і ярмарків як потужний інструмент маркетингових комунікацій та фактор економічного зростання регіонів використовується неповною мірою.
Вищевикладене і зумовило актуальність теми дисертаційного дослідження.

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Здійснене дослідження пов’язане із тематикою науково-дослідних робіт Чернівецького торговельно-економічного інституту КНТЕУ, в межах тем: «Теорія і методи розвитку просторової економіки регіону» (номер державної реєстрації 0107U000978), у рамках якої автором обґрунтовано стратегічні завдання розвитку виставково-ярмаркової діяльності у регіоні та виділено механізми її впливу на соціально-економічне зростання; «Теорія та методологія формування і розвитку транскордонного співробітництва в Україні» (номер державної реєстрації 0112U002327) у рамках якої досліджено значення активізації виставкової діяльності для зміцнення транскордонних зв’язків прикордонних регіонів. Також дослідження пов’язане з науковою темою, що виконувалась в Ужгородському національному університеті: «Структурна політика і регіональні пріоритети розвитку Закарпатської області в умовах економічної трансформації» (номер державної реєстрації 0105U004082), у рамках якої автором здійснено моделювання розвитку виставково-ярмаркової діяльності в регіонах України, на основі чого виділено сценарії її розвитку та його прогнозування, а також розроблено методичні підходи до оцінювання впливу виставково-ярмаркової діяльності на соціально-економічний розвиток регіону із використанням статистичних методів та картографічного моделювання.
Мета і завдання дослідження. Метою дисертаційної роботи є розробка теоретико-методологічних і практичних основ дослідження виставково-ярмаркової діяльності як фактора соціально-економічного розвитку регіону.

Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити такі завдання:

· дослідити суть виставково-ярмаркової діяльності та особливості її впливу на соціально-економічне зростання регіону;

· визначити місце виставково-ярмаркової діяльності в концепції факторів;

· здійснити оцінку виставково-ярмаркової системи регіонів України як інфраструктурної підсистеми, як виду економічної діяльності, як сегмента маркетингових комунікацій;

· дослідити вплив виставково-ярмаркової діяльності на виробництво товарів і послуг у регіоні та на якість життя його населення;

· запропонувати ключові положення стратегії розвитку виставково-ярмаркової діяльності в Україні;

· здійснити моделювання впливу виставково-ярмаркової діяльності на соціально-економічне зростання регіонів;

· охарактеризувати проблеми та визначити пріоритетні завдання розвитку виставково-ярмаркової діяльності у регіональному вимірі.

Об’єкт дослідження – процеси розвитку виставково-ярмаркової діяльності у контексті їх впливу на соціально-економічний розвиток регіонів.

Предмет дослідження – теоретико-методологічні й прикладні основи дослідження виставково-ярмаркової діяльності як фактора економічного зростання та підвищення рівня життя населення.

Методи дослідження. Методологічною основою роботи є фундаментальні та прикладні положення економічної теорії, регіональної економіки, суспільної географії.

У процесі дослідження використано низку підходів і методів, серед яких найсуттєвішими є: системний підхід – для дослідження особливостей функціонування виставкової системи України, її структурно-динамічних особливостей; методи теоретичного узагальнення, аналізу та синтезу, порівняння – для обґрунтування базових понять досліджуваної проблематики; метод структурного аналізу – для вивчення структурних елементів виставково-ярмаркової діяльності в регіонах України, особливостей її функціонування; статистичні методи, зокрема, кластерний та регресійний аналіз – для виділення груп регіонів України за особливостями сучасного стану виставкової діяльності, а також для вивчення взаємозв’язків між показниками економічного розвитку, якості життя і розвитку виставково-ярмаркової діяльності в регіонах України; картографічне моделювання ( для відображення результатів реалізації виділених сценаріїв та моделей розвитку виставково-ярмаркової діяльності.

Інформаційну базу дослідження становлять нормативно-правові акти України, статистичні дані Державної служби статистики України, Виставкової федерації України, Торговельно-промислової палати України.

У процесі наукового дослідження отримані результати, що характеризуються науковою новизною:
вперше:

· обґрунтовано напрями впливу виставково-ярмаркової діяльності на соціально-економічний розвиток регіонів України та розроблено систему диференційованих заходів щодо їх реалізації,
· здійснено моделювання розвитку виставково-ярмаркової діяльності в регіонах України, на основі чого виділено сценарії її розвитку та спрогнозовано перспективний стан;
удосконалено:

· теоретико-методичні основи дослідження виставково-ярмаркової діяльності, зокрема із точки зору розвитку регіональних суспільних систем,
· положення концепції розвитку виставкової діяльності в Україні, шляхом включення до неї положень, що спрямовані на розв’язання проблеми депресивності регіонів та їх перспективного розвитку; а також положення регіональних концепцій соціально-економічного розвитку, шляхом включення розділів, присвячених активізації виставково-ярмаркової діяльності;

набули подальшого розвитку: 

- методичні підходи до оцінювання впливу виставково-ярмаркової діяльності на соціально-економічний розвиток регіонів із використанням статистичних методів та картографічного моделювання.

Практичне значення одержаних результатів полягає у розробці стратегічних напрямків та завдань управління виставково-ярмарковою діяльністю в регіонах України.

Результати, отримані в процесі виконання дисертації і представлені у вигляді методичних рекомендацій та пропозицій, апробовані та використані при формуванні і реалізації програми соціально-економічного розвитку Чернівецької області та в підготовці й проведенні поточних заходів Головного управління економіки Чернівецької ОДА (довідка від 23 січня 2012 р. № 06/0111); у практичній діяльності Чернівецької ТПП з питань розвитку виставково-ярмаркової діяльності регіону, а також при формуванні програми спільних заходів Чернівецької обласної ради та Чернівецької торгово-промислової палати на 2012 р. (довідка від 13 січня 2012 р., № 6); розробці та практичні реалізації майбутніх спільних програм, обміну досвідом практики співробітництва з регіональними ТПП України та Румунії (довідка від 16 січня 2012 р., № 1); у практичній діяльності Чернівецького бізнес-центру при підготовці та реалізації інноваційних та інвестиційних проектів, розробці бізнес-планів, поширенні інформації про перспективні напрями розвитку бізнесу серед бізнесових структур регіонів (довідка від 13 січня 2012 р., № 117); в практичні діяльності ТРЦ «Боянівка» при організації і підготовці виставково-ярмаркових заходів на майбутні періоди, розробці бізнесових планів ведення підприємницької діяльності (довідка від 16 січня 2012 р. № 47); Департаментом економіки виконавчого комітету Чернівецької міської ради при підготовці та реалізації Стратегічного плану розвитку міста Чернівців на 2012 – 2016 рр. у розділі «Створення позитивного інвестиційно-привабливого іміджу міста та просування його в інші регіони України та за її межі», а також при підготовці, організації та проведенні святкових ярмарок, фестивалів (щорічного виставково-ярмаркового заходу «Петрівський ярмарок», «Різдвяний ярмарок», «Маланка-фест» та ін.) з метою підвищення його ефективності та залучення нових учасників, в тому числі й іноземних (довідка від 16 січня 2012 р., № 142).
Основні наукові результати дослідження можуть бути використані також у процесі розробки навчально-методичного забезпечення для низки навчальних дисциплін Чернівецького торговельно-економічного інституту Київського національного торговельно-економічного університету, таких як: «Маркетинг», «Маркетинг послуг», «Міжнародний маркетинг», «Зовнішньоекономічна діяльність», «Міжнародна економіка», «Організація торгівлі», «Реклама в системі маркетингу», «Маркетингова політика комунікацій», «Маркетингова діяльність підприємства», «Ярмаркова та виставкова діяльність», «Основи виставкової діяльності», «Організація виставкової діяльності», «Рекламно-виставкова діяльність», «Виставковий менеджмент», «Виставкова справа», «Регіональна економіка», «Державне та регіональне управління», «Регіональний маркетинг», «Регіональна соціально-економічна політика» та ін. (довідка  від 11 січня 2012 р., № 19/01-30).

Особистий внесок здобувача. Усі результати наукових досліджень, викладені у дисертації, отримані автором особисто. З наукових праць, опублікованих у співавторстві, у дисертації використані лише ті ідеї і положення, які є результатом особистої роботи здобувача, про що вказано в переліку наукових праць, поданих в авторефераті.

Апробація результатів дисертаційного дослідження. Основні теоретичні положення і практичні результати досліджень були апробовані на міжнародних науково-практичних конференціях, зокрема, на: Всеукраїнській науково-практичній конференції «Управління регіональним розвитком» (Сімферополь, 6 грудня 2002 р.); ХV Міжнародній науково-практичній конференції «Стратегічний розвиток регіону – економічне зростання та інтеграція» (Чернівці, 11-12 травня 2006 р.); Всеукраїнській науково-практичній конференції «Правові та економічні аспекти використання матеріальних ресурсів й розширення мережі робочих місць в Україні» (Чернівці, 22-23 листопада 2005 р.); ІХ Всеукраїнській науковій конференції молодих учених і студентів «Трансформація господарського механізму в умовах економічної кризи» (Чернівці, 15-17 квітня 2010 р.); Міжнародній науково-практичній конференції «Транскордонне співробітництво як важлива складова євроінтеграційних процесів України» (Чернівці, 6-7 травня 2010 р.); Міжнародній науковій конференції аспірантів і докторантів «Актуальные проблемы современной науки и пути их решения» (Красноярск, 25 листопада 2010 р.); .Міжнародній науково-практичній конференції «Формування мереж прикордонного співробітництва України» (Чернівці, 12-13 травня 2011 р.); V Всеукраїнській науково-практичній конференції «Реклама в Україні: інтеграція теорії та практики» (Київ, 18 листопада 2011 р.); ІІ Міжнародній науковій конференції аспірантів і докторантів «Актуальные проблемы современной науки и пути их решения» (Красноярск, 24 листопада 2011 р.); І Всеукраїнській науково-практичній конференції «Перспективи і проблеми забезпечення розвитку відкритих конкурентоспроможних економічних систем в умовах глобалізації» (Кривий ріг. 8-9 грудня 2011 р.).
Публікації. За результатами дисертаційного дослідження опубліковано 20 наукових праць (загальним обсягом 9,29 д.а.), з яких: розділ у колективній монографії (загальним обсягом 1,7 д.а.), 10 статей у фахових наукових виданнях (загальним обсягом 4,84 д.а.), 9 тез доповідей на конференціях (загальним обсягом 2,75 д.а.). 

Структура та обсяг роботи. Дисертація складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел (181 найменування), додатків. Робота ілюстрована 28 рисунками та містить 13 таблиць. Загальний обсяг роботи становить 236 сторінок, з них 160 сторінок – основний текст.

ВИСНОВКИ

У дисертаційній роботі досліджено процеси розвитку виставково-ярмаркової діяльності України у контексті соціально-економічного зростання регіонів та отримано наступні висновки і результати.

1. Виставково-ярмаркова діяльність – це вид економічної діяльності, пов’язаний із організацією та проведенням специфічних торгово-комунікаційних та інформаційних заходів (виставок, ярмарків та ін.). Вона тісно пов’язана із усіма галузями економіки як на загальнодержавному, так і на регіональному рівнях. Будучи фактором економічного зростання регіонів та диференціації їх внутрішніх ринків, виставково-ярмаркова діяльність також чинить суттєвий вплив на соціально-економічний розвиток регіонів у наступних напрямах: розширення і диференціація регіонального ринку збуту (споживання), рекламного ринку тощо; зростання конкуренції на регіональному ринку; налагодження міжрегіональних зв’язків (у т.ч. транскордонних); інтенсифікація виробничих процесів та ділової активності; розвиток торговельної сфери у регіоні; підвищення якості життя населення регіону; поповнення місцевих бюджетів; інтеграція регіональних суспільних систем. 

2. Більшість наявних проблем розвитку виставково-ярмаркової діяльності в Україні пов'язані з особливостями етапу становлення економічної, політичної та правової систем нашої держави. Відповідно, організація виставок і ярмарків як потужний інструмент маркетингових комунікацій та фактор економічного зростання регіонів використовується неповною мірою. Загалом можна виділити п'ять основних проблем розвитку виставково-ярмаркової діяльності в Україні на сучасному етапі: недостатній розвиток виставкової інфраструктури, непрозорість виставкового ринку, розпорошеність виставкового ринку, неконкурентоспроможність більшості вітчизняних організаторів виставок на міжнародному ринку, неефективний менеджмент.

4. Виявлено певні відмінності у розвитку виставково-ярмаркової діяльності в регіонах України: власне виставкова діяльність в Україні концентрується у південно-східній частині країни, а також у Києві та Львівській області. У той же час, організація ярмарків охоплює головним чином центральні та південні регіони України і дещо слабше розвинута на Сході.

5. З метою оцінки взаємозв’язку між економічним розвитком регіонів та виставково-ярмарковою діяльністю в них, нами було проаналізовано територіальну диференціацію наступних показників: валовий регіональний продукт у розрахунку на одну особу; кількість суб’єктів Єдиного державного реєстру підприємств та організацій України на тис. осіб населення; роздрібний товарооборот у розрахунку на особу. Порівнявши територіальну диференціацію показників із територіальною диференціацією виставково-ярмаркової діяльності в Україні, виявлено певні закономірності територіального розподілу виставково-ярмаркової діяльності.

6. За результатами проведеного регресійного аналізу кількості виставкових заходів на 100 тис. осіб населення та показників економічного розвитку регіону було отримано дуже високий коефіцієнт кореляції, що, безумовно, підтверджує виявлені просторові закономірності. Проведено також регресійний аналіз показників виставково-ярмаркової діяльності та окремих індексів якості життя, який виявив значущі, однак несуттєві взаємозв’язки між змінними. Але обчислені коефіцієнти кореляції дозволили виявити важливі взаємозв’язки виставково-ярмаркової діяльності з окремими компонентами якості життя – добробутом та освітою населення.

7. У результаті аналізу сучасного стану виставково-ярмаркової діяльності в Україні, а також спеціальної стратегічної документації, запропоновано наступні напрями удосконалення виставково-ярмаркової діяльності в Україні. Враховуючи сучасні тенденції зміни головних показників виставково-ярмаркової діяльності, спрогнозовано два сценарії її розвитку в Україні на найближче десятиліття: оптимістичний та песимістичний. Перший сценарій передбачає інтенсифікацію тенденцій до зростання виставкової активності у найбільш розвинутих регіонах та формування відповідних тенденцій у депресивних регіонах, а також розбудову виставкової інфраструктури. Песимістичний сценарій передбачає збереження негативних тенденцій розвитку виставково-ярмаркової діяльності: зниження кількості виставок у низці регіонів, зменшення виставкової активності, відсутність будівництва нових виставкових центрів тощо. Розроблено картографічне моделювання результатів здійснення обох сценаріїв. СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ
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8. Виділено дві моделі розвитку виставково-ярмаркової діяльності в Україні, які не є взаємовиключними, однак передбачають різні шляхи і пріоритетні напрями розвитку цієї галузі у нашій державі: регіональної диференціації та інтенсифікації розвитку. Розроблено відповідні картографічні моделі. На основі проведених досліджень виділено пріоритетні завдання стратегії регіонального розвитку із врахуванням впливу виставково-ярмаркової діяльності, а також шляхи їх реалізації із врахуванням регіональних особливостей. Отже, ринок послуг з організації виставок та ярмарків в Україні перебуває у стані розвитку, що стримується низкою чинників правового та управлінського характеру. Для поліпшення іміджу виставкової діяльності українських організаторів на світовому ринку, а також для ефективного розвитку національного ринку послуг з організації виставок та ярмарків потрібно розробити стратегію розвитку виставкової діяльності в Україні та конкретну програму щодо вдосконалення механізму регулювання цього виду економічної діяльності.

9. Перспективні напрями розвитку виставково-ярмаркової діяльності в Україні головним чином будуть залежати від ефективності економічних та політико-правових заходів, спрямованих на реформування цього виду діяльності. Водночас, разом із розвитком виставкового бізнесу з’явиться перспектива створення сприятливих умов для збільшення обсягів експорту конкурентоспроможної продукції та послуг, залучення інвестицій і кредитів, забезпечення науково-технічного і технологічного оновлення вітчизняного виробництва, удосконалення технологій, зміцнення міжнародних зв'язків, підвищення міжнародного іміджу держави, активізації інноваційних процесів тощо. Перспективним із точки зору подальших наукових досліджень є регіональний вимір розвитку виставково-ярмаркової діяльності, аналіз якого дасть можливість обґрунтувати систему ефективних заходів у рамках загальнодержавної концепції та програми розвитку виставково-ярмаркової

[image: image1.png]


[image: image2.png]


[image: image3.png]



Фінансово-економічна підсистема:





Банки, інноваційні банки;


Регіональні інноваційні фонди - інструменти підтримки пріоритетних інноваційних проектів;


Бюджетні і позабюджетні фонди;


Регіональні венчурні фонди;


Страхові фонди;


Бізнес-ангели.






































