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модель участия в избирательном процессе. Глава вторая. Смысловое и функциональное содержание политического маркетинга. Глава третья. Социальные и нравственно-психологические детерминанты политического маркетинга. Глава четвертая. Политический маркетинг и проблемы политического выбора. 3 10 43 81 116 Заключение
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(ра­ боты Г. Дилигенского, Ю. Веденеева, В Комаровского, М. Малютина, Н. Бирюкова, М. Шабановой и др.) Теоретический анализ сущности политического маркетинга, его «составляющих», а также его основных социальных и психологических детерминант избирателей, является одной из актуальных проблем в комплексном

Введение диссертации (часть автореферата)
на тему «Политический маркетинг: Сущность и основные детерминанты»
Актуальность темы исследования. Современное состояние российского общества свидетельствует о том, что оно далеко от реального воплощения основных констант демократии как формы власти и типа культуры. Социально-экономическая нестабильность, отсутствие четкой и перспективной программы развития, всеобщая девальвация духовных ценностей, недоверие широких масс населения к властнымктурам, пассивное отношение людей ко многим политическим акциям, в частности, к выборам - все это и многое другое свидетельствует о глубоком кризисе общества, о серьезных изъянах в становлении представительной демократии, политической и правовой культуры.

В связи с этим существенно возрастает значимость теоретического осмысления специфики политических процессов в переходный период, места и роли избирательной системы, путей повышения эффективности гражданской модели участия в избирательном процессе. Одной из ключевых становится проблема соответствующей организации выборов в представительные и исполнительные органы власти. Выборы являются не только своеобразной формой «преобразования» голосов избирателей в депутатские мандаты, но и основной формой участия граждан в политических акциях, главной предпосылкой функционирования представительной демократии, той базовой «юридической структурой», внутри и в рамках которой через избирательные правила и процедуры, стандарты и ограничения осуществляется конституирование демократической государственности, артикулируются и агрегируются интересы граждан.


Свою основную политическую функцию выборы могут выполнить лишь при наличии развитой правовой культуры гражданского участия и дееспособного избирательного законодательства, при условии его исполнения всеми гражданами и должностными лицами. Выполнение этой задачи во многом зависит от того, в какой степени общество будет обладать достоверной и регулярно обновляемой информацией о настроениях и ожиданиях избирателей, об оценках ими и независимыми экспертами каждой избирательной кампании и выборных институтов власти. Важную роль в подготовке и проведении выборов играют целевая установка и соответствующая организация технологий политического маркетинга, являющего собой процессуальную основу избирательных кампаний. Теоретический анализ сущности и функционального содержания маркетинга, практики его организации позволяет в наиболее адекватных формах релевантности осознать реалии и перспективы совершенствования избирательного процесса, выявить систему детерминирующих факторов поведения избирателей, их предпочтений и политических ориентаций.
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