Для доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте по ссылке: https://mydisser.com/search.html

tml
Биккулов, Александр Сергеевич.
Интернет как средство массовой коммуникации : диссертация ... кандидата социологических наук : 22.00.06. - Санкт-Петербург, 2003. - 217 с. : ил.
больше
Цитаты из текста:
стр. 1
кандидата социологических наук Научный руководитель: д.ф.н., проф. Яковлев И.П. Санкт-Петербург - 2003 г. '# 2 Оглавление Введение Глава 1. Интернет как средство массовой коммуникации §1. Возникновение и развитие Интернета как средства массовой коммз^никации §2. Интернет как частный культурный коммуникативный
стр. 14
включены инструментарий, основные вьюоды указанных эксперт-опросов, а также подробная информация об опрошенных экспертах. 15 *) Глава 1. Интернет как средство массовой коммуникации §1. Возникновение и развитие Интернета как средства массовой коммуникации 1.1. Основы теории информационного общества Будучи
стр. 37
обоснованных суждений нам необходимо определить понятия «массовая коммуникация» и «средство массовой коммуникации». 1.3. Определение массовой коммуникации, средств массовой коммуникации Начнем с определения массовой коммуникации, приводимом в Российской социологической энциклопедии: «Коммуникация массовая

Оглавление диссертации
кандидат социологических наук Биккулов, Александр Сергеевич
Введение.

Глава 1. Интернет как средство массовой коммуникации.

§1. Возникновение и развитие Интернета как средства массовой коммуникации.

§2. Интернет как частный культурный коммуникативный институт.

§3. Социально-культурные функции Интернета.

Глава 2. Социологические исследования Интернета в России.

§1. Направления эмпирических исследований Интернета.

§2. Результаты экспертных опросов о тенденциях развития Интернета в России.

§3. Социологический анализ аудитории Интернета в России.
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