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введения, трех глав, заключения, примечаний, библиографии и приложений. 15 Глава 1. Становление и развитие рекламы как социального института 1.1. Социальные предпосылки возникновения рекламы Социальные предпосылки зарождения и генезиса рекламы имеют прямое отно­ шение к становлению рынка. Реклама - это,

Оглавление диссертации
доктор социологических наук Музыкант, Валерий Леонидович
ВВЕДЕНИЕ.

ГЛАВА I. СТАНОВЛЕНИЕ И РАЗВИТИЕ РЕКЛАМЫ КАК СОЦИАЛЬНОГО ИНСТИТУТА.

1.1. Социальные предпосылки возникновения рекламы.

1.2. Функциональные особенности рекламы: сравнительный анализ.

ГЛАВА 2. ВЛИЯНИЕ РЕКЛАМЫ НА СИСТЕМНЫЕ ОТНОШЕНИЯ «ОБЩЕСТВЕННОЕ СОЗНАНИЕ

СОЦИАЛЬНЫЕ ПРОЦЕССЫ».

2.1. Социологическая оценка эффективности рекламы.

2.2. Функциональные особенности современных рекламных технологий.

2.3. Коммуникативная роль рекламы в современном обществе.

ГЛАВА 3. СИСТЕМНЫЕ ОСОБЕННОСТИ ВЛИЯНИЯ ПОЛИТИЧЕСКОЙ РЕКЛАМЫ НА СОЦИАЛЬНЫЕ ПРОЦЕССЫ.

3.1. Зарождение и генезис политического рекламного рынка.

3.2. Типологические особенности политических рекламных кампаний.

3.3. Социально-политическая стратегия рекламных кампаний.
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