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Глава 1. Реклама как творческая деятельность и социальная технология.

1.1. Реклама и творчество как предмет социо-культорологического исследования.

1.2. Механизмы рекламного воздействия.

1.3. Бессознательное и его использование в современной рекламе.

Глава 2. Мифотворчество в рекламе.

2.1. Сравнительный анализ мифа и рекламы.

2.2. Мифодизайн в рекламе.

2.3. Мониторинг телевизионной рекламы.
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