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информационного общества. Задачи исследования. 1. Показать воздействие средств массовой коммуникации на общество и человека. 2. Проследить воздействие средств массовой коммуникации на развитие массовой культуры информационного общества, формирование массового сознания. 3. Дать комплексную социальную оценку
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крупных систем коммуникации. Это связанно с «коммуникация», «массовая коммуникация», осмыслением понятий «средства массовой коммуникации», «средства массовой информации». 33 Массовая коммуникация - исторически сложившийся и развивающийся во времени технически опосредованный процесс создания, хранения, распределения,
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ВВЕДЕНИЕ

I. СРЕДСТВА МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ В СОВРЕМЕННОМ ОБЩЕСТВЕ

1.1. Основные направления развития средств массовой коммуникации.

1.2. Современные средства коммуникации как способ преобразования человеческих отношений.

1.3. Влияние информационной агрессии на коммуникативные процессы.

П. ВОЗДЕЙСТВИЕ СРЕДСТВ МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ НА ПОВЕДЕНИЕ И СОЗНАНИЕ ЧЕЛОВЕКА

2.1. Функции средств массовой информации.

2.2. Формирование индивидуального и общественного сознания под воздействием средств массовой коммуникации.

2.3. Коммуникативные функции рекламы.

Ш. СРЕДСТВА МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ, КАК ЧАСТЬ КУЛЬТУРЫ ИНФОРМАЦИОННОГО ОБЩЕСТВА

3.1. Новые явления духовной культуры общества, как следствие внедрения информационных технологий в средствах массовой коммуникации.

3.2. Дистанционное обучение - возможность использования информационных технологий в системе образования.
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