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этого критерия выделяют такие два вида, как потребление материальных благ (или вещное потребление) и потребление услуг [13, с. 437-439]. В другом случае потребление делят на потребление материальных благ и потребление духовных благ. Здесь принципом разделения становится не только характер предметов потребления,
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считать универсальным. Данная идея - о роли гедонистической этики в возникновении современной культуры потребления - стала отправным пунктом для английского ученого К.Кэмпбелла, в создании им собственной теории потребления, точнее, теории становления современного потребления. К.Кэмпбелл, пожалуй, один
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Введение

Глава I. Определение основных категорий

Глава П. Теоретический анализ современного потребления (период со второй половины

19-го века до середины 1970-х годов)

§1. Потребление как характерный феномен Западного общества в период современности. Основные условия возникновения современного потребления

§2. Неэкономические факторы формирования современного потребления

2.1. Роль социального соперничества и социального подражания на начальном этапе формирования современного потребления. Демонстративное потребление и мода

2.2. Основные социокультурные факторы потребительской революции (на примере Англии)

2.3. Изменения в системе ценностей. Формирование гедонистической этики как фактор развития современного потребления

§3. Массовый характер современного потребления

Глава Ш. Теоретический анализ потребления в постсовременных обществах во второй половине 20-го века.

§ 1. Специфика постсовременных обществ и постсовременного потребления

§2. Символическая функция постсовременного потребления и возникновение гиперреальности

2.1. Дизайн как воплощение символической функции потребления

§3. Функциональное значение и особенности стиля жизни в постсовременном обществе. Стиль жизни и стиль потребления как факторы социальной дифференциации в постсовременном обществе

§ 4. Новые средства потребления

§ 5. Влияние новых технологий на характер потребления в постсовременном обществе. Информационное потребление и потребление новых технологий
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