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ГЛАВА 1. РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ. ИСТОРИЯ СТАНОВЛЕНИЯ И СОВРЕМЕННЫЙ ЭТАП РАЗВИТИЯ.
1.1. Понятие рекламы, ее функции и виды, рекламная деятельность
1.2. Краткая история становления рекламы за рубежом и в России. Особенности российского рынка рекламы на современном этапе развития.
ГЛАВА 2. НОРМАТИВНО-ПРАВОВЫЕ ОСНОВЫ РЕГУЛИРОВАНИЯ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.
2.1. Законодательство Российской Федерации о рекламе.
2.2. Требования, предъявляемые к рекламе (общие и специальные). Понятие ненадлежащей рекламы, ее виды.
2.3. Субъекты рекламной деятельности, их права и обязанности. Ответственность за нарушение законодательства о рекламе.
ГЛАВА 3. ФУНКЦИОНИРОВАНИЕ СИСТЕМЫ РЕГУЛИРОВАНИЯ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В РОССИИ.
3.1. Модели регулирования рынка рекламы, общие принципы, задачи и методы регулирования.
3.2. Государственный контроль в области рекламы.
3.3. Саморегулирование рекламной деятельности.
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