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действительности § 3. Политическая реклама как специфический метод массовокоммуникативного воздействия 10 25 84 Глава П. Массовая коммуникация в контексте современных политических процессов 95 § 1. Специфика воздействия массовой коммуникации на массовое сознание (на примере парламентских выборов 2003 года
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состояний объекта, содержит в себе манипулятивную компоненту, манипуляция сознанием имеет двойственную природу; установлено, что современные средства массовой коммуникации постепенно берут на себя манипулятивно-управленческие функции, влияя на культурные и социально-психологические ценности масс, изменяя
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образом, можно с достаточной степенью уверенности говорить о том, что информационная компонента средств массовой коммуникации отходит на второй план. Роль манипулятивноуправленческой компоненты постоянно увеличивается. 3. В современных политических процессах России средства массовой коммуникации в основном
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Введение.

Глава I. Методологические основы массово-коммуникативного воздействия.

§ 1. Массово-коммуникативное воздействие и его специфика.

§ 2. Манипуляция сознанием как феномен социальной действительности.

§ 3. Политическая реклама как специфический метод массово-коммуникативного воздействия.

Глава II. Массовая коммуникация в контексте современных политических процессов.

§ 1. Специфика воздействия массовой коммуникации на массовое сознание (на примере парламентских выборов 2003 года и президентских выборов года).

§ 2. Деятельность современной российской власти в отражении общественного мнения в 2005 году.

§ 3. Массовая коммуникация и ее роль в политических событиях на Украине в 2004 году.
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