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малого и среднего предпринимательства отсутствуют и, следовательно, сохраняют актуальность исследования, направленные на целостное описание социальной реальности малого и 11 среднего бизнеса в региональном измерении и социальных факторов, которые делают самоорганизацию малого и среднего бизнеса (создание
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Предметом отношения исследования являются актуальные деловые и связи, обеспечивающие становление малого региональных и среднего общественных объединений предпринимателей бизнеса в поле их региональной деловой активности. Цель диссертационного исследования — выявить целостную картину процесса социальной самоорганизации малого и среднего бизнеса как социального субъекта, деловом пространстве. В соответствии...
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