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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы. Сегодня ученые, занимающиеся проблемами информатизации, приходят к выводу о том, что каждое общество в своем развитии последовательно проходит три этапа: аграрное общество освобождает человека от страха голодной смерти; индустриальное – от физической изоляции в пространстве, предоставляя свободу передвижения; информационное – освобождает от информационной замкнутости, дает гарантию свободы личности [153]. Достижение свободы личности – вековая мечта йеменского народа. И она сегодня провозглашена как одна из главных задач построения нового демократического общества в Йемене [120, с. 13]. Это аксиома: каково общество, таков и человек. Демократическое и правовое общество может быть построено – и эта мысль красной нитью проходит через многие выступления нашего президента Али Абдула Салеха [152, 93, 92, 150] – свободными гражданами, активно и сознательно участвующими в развитии всех сторон жизни – политики, экономики, социальной сферы. Свободными граждане могут стать только тогда, когда им доступно информационное пространство региона, страны, мира.

Именно понимание этого фактора лежит в основе политики руководства Йемена, которая “базируется на великой исламской религии, указывающей на необходимость укрепления единого Йемена, и ведет демократическим путем развития, при котором человек может свободно высказывать свои мысли и получать необходимую информацию. Это дает йеменскому гражданину возможность активно участвовать в построении новой жизни Йемена” [62, с. 6–7]. Сегодня Йемен активно борется за “новое место в мире, в котором определяющим фактором будут не ресурсы, а способность адаптироваться, получить свою долю в финансовых, информационных и товарных потоках, в высоких технологиях, продаже услуг...” [117].

Достичь же этих целей можно только в случае, если массовое сознание располагает социально-мировоззренческой информацией высокого качества, динамично осваивает ее и эффективно использует в социальной практике [112]. Каждый процесс совершенствования общества, особенно такой важный, как общественно-политический, требует непрерывного эффективного информационного обеспечения, сердцевиной которого, безусловно, является деятельность средств массовой информации (СМИ).

То есть говорить об эффективном информационном обеспечении общественно-политических преобразований йеменского общества невозможно без рассмотрения проблем эффективной работы самих СМИ страны, их роли, задач, места, возможностей. Отсюда можно сделать вывод о том, что дальнейшее движение йеменского общества вперед, реализация им задач построения демократического, развитого государства невозможна без необходимости улучшения работы средств массовой информации, что и является основой исследования диссертационной работы и определяет ее актуальность.

Связь работы с научными проблемами и темами. Диссертационная работа выполнена в контексте общеисследовательского направления Научно-исследовательского центра периодики Львовской научной библиотеки им. В. Стефаника Национальной академии наук, в рамках которого изучаются сложные процессы функционирования современных средств массовой информации, проблемы формирования информационного пространства, анализируется развитие прессы ХІХ–ХХ ст.

Цель диссертационного исследования состоит в попытке показать связи между общественно-политическими изменениями в йеменском обществе с 1994 по 2000 годы и формированием, развитием центральной печати; на основе научного анализа теории и практики йеменской журналистики выявить основные тенденции в развитии центральных газет, прежде всего “Аль-Саура” (“Революция”) и “Аль-Джумухурия” (“Республика”); определить их роль и место в системе средств массовой информации Йемена.

Для достижения цели были определены такие задания:

– рассмотреть исторический процесс развития йеменских средств массовой информации, прежде всего центральной печати, и нынешнее их состояние;

– проследить процесс взаимовлияния общественно-политических перемен на йеменскую центральную печать, влияние центральной йеменской печати на процесс общественно-политических преобразований в 1994–2000 годы;

– определить место, роль, задачи центральной печати в современных условиях и пути повышения эффективности ее функционирования;

– показать социально-демографические, социально-профессиональные, социально-психологические особенности читательской аудитории, как объекта воздействия центральной печати;

– представить основные тенденции развития информационных технологий в Йемене и профессиональные достижения центральной печати;

– выявить позитивные и негативные результаты в динамике развития центральной печати, прежде всего газет “Аль-Саура” (“Революция”) и “Аль-Джумухурия” (“Республика”);

– рассмотреть современное состояние и перспективы дальнейшего развития йеменского газетного рынка, систему подготовки и переподготовки журналистских кадров;

– выработать практические рекомендации по дальнейшему совершенствованию работы центральной печати Йемена.

Объектом диссертационного исследования является история, теория и практика одной из частей современной йеменской журналистики – центральной печати. Мы в своей работе выделяем ее по той причине, что она является основным, универсальным, наиболее доступным источником информации для подавляющего большинства йеменского населения. При этом рассматриваем работу центральной печати и как деятельность отдельного организма, и как составляющей общей системы СМИ Йемена.

Предметом диссертационного исследования является центральная печать Йемена, прежде всего газеты “Аль-Саура” (“Революция”) и “Аль-Джумухурия” (“Республика”), ее богатство и разнообразие, особенности и характерные черты, внедрение в сферу рыночных отношений, ее деятельность в переходный период от условной политической нестабильности, борьбы за национальную независимость, раздробленности к объединению Севера и Юга, укреплению объединенного государства на основе демократизма и открытости по отношению ко всем странам мира. Выбор предмета исследования объясняется тем, что именно центральная печать отразила в полной мере всю динамику социально-экономических преобразований Йемена после революции 1962 года до настоящего времени. 

Методологическая основа исследования – теоретико-социологическое обобщение журналистской практики. При этом автор широко использовал опыт работы йеменской, арабской, украинской, российской печати, результаты собственных социологических исследований, исследований других авторов в области социологии, психологии средств массовой информации, различные статистические данные.

Фактическую основу диссертации составили:

– анализ работы центральных газет “Аль-Саура” (“Революция”) и “Аль-Джумухурия” (“Республика”) за 1994–2000 гг.

– материалы проведенного автором диссертации в 1994 году комплексного социологического исследования по теме “Печать в информационном обеспечении общественно-политических процессов в современном Йемене” по изучению: а) состава читательской аудитории центральных газет по основным социально-демографическим, социально-профессиональным, социально-психологическим признакам; б) круга читательских интересов при обращении к центральным газетам, прежде всего “Аль-Саура” (“Революция”) и “Аль-Джумухурия” (“Республика”), а внутри этих периодических изданий – к конкретно-тематическим направлениям; в) степени удовлетворенности респондентов материалами “Аль-Саура” (“Революция”) и “Аль-Джумухурия” (“Республика”); г) читательской психологии обращения к тому или иному изданию, различным материалам средств массовой информации; д) социально-демографических, социально-профессиональных характеристик сотрудников ряда центральных газет, широты диапазона творческой подготовки, творческих интересов.

Объектом социологического исследования были читатели и  журналисты редакционных коллективов центральных газет. При этом было опрошено 246 человек, среди них – 234 читателей газеты “Аль-Саура” (“Революция”), 120 – “Аль-Джумухурия” (“Республика”). Для проведения исследования автором диссертации была разработана специальная анонимная анкета и два вкладыша к ней, шесть протоколов для фиксации полученных данных. Кроме упоминавшегося опроса было проведено два контент-анализа по материалам газет “Аль-Саура” (“Революция”) и “Аль-Джумухурия” (“Республика”). Часть данных была получена в ходе изучения государственной статистики йеменских СМИ, архивов редакций, кафедры журналистики Колледжа информации (г. Сана), министерства информации, в ходе межличностного общения с читателями и журналистами центральной печати Йемена. Таким образом, фактический материал диссертации получен в результате комплексного исследования процессов функционирования центральной печати Йемена.

Научная новизна полученных результатов состоит в том, что впервые объектом многостороннего научного поиска становится центральная печать Йемена и ее основные представители – “Аль-Саура” (“Революция”) и “Аль-Джумухурия” (“Республика”). С одной стороны, изучается сама центральная печать – ее состояние, пути развития, с другой, – объект ее воздействия – читательская аудитория, читательские потребности, интересы, ожидания, возможные пути улучшения газетной публицистики в соответствии с пожеланиями читателей. И на этой основе решается уже главная задача исследования – определение роли центральной печати Йемена в информационном обеспечении общественно-политических преобразований йеменского общества. Обобщив опыт работы йеменской, арабской, украинской, русской журналистики и использовав исследования ученых, относящиеся к изучаемой нами проблематике, автор впервые рассмотрел функционирование йеменской центральной прессы во взаимосвязи – редакция – аудитория – в условиях современного политического, экономического, социального положения страны, а также разработал блок практических рекомендаций улучшения деятельности центральных газет страны.

Теоретическое и практическое значение полученных результатов. В результате проведенного диссертантом исследования выработаны конкретные рекомендации по дальнейшему повышению эффективности функционирования йеменских центральных изданий, усилению их роли, влияния на общественно-политические процессы в обществе. 

Полученные диссертантом выводы и рекомендации могут быть использованы для совершенствования работы центральных изданий страны,  и для улучшения процесса подготовки и переподготовки йеменских журналистов, улучшения деятельности редакционных коллективов. На основании диссертации, а именно ее фактического материала, основных теоретических положений и выводов можно подготовить для украинских студентов в рамках спецкурса “Иностранная журналистика” ряд ознакомительных лекций “Центральная печать Йемена”.

Личный вклад соискателя. Диссертационная работа, а также предшествующие ей социологические исследования, автореферат и опубликованные научные статьи, в которых изложены основные положения научной работы, сделаны диссертантом самостоятельно.

Апробация результатов диссертации. Рукопись работы обговорено в Научно-исследовательском центре периодики Львовской научной библиотеки им. В. Стефаника Национальной академии наук Украины.  Основные положения диссертации содержатся в публикациях:
1. Али Мабхут Саад Мулкат. Печать в жизни Республики Йемен.– Львов,   2000.– 58 с. [монографія].
2. Алі Мабхут Саад Мулкат. Центральна преса Ємена як тип періодичного видання // Вісник Львівського університету.– 2001.– №21.– С. 537–541.

3. Алі Мабхут Саад Мулкат. Газета “Аль-Саура” (“Революція”) у сучасному інформаційному просторі Єменської Республіки // Збірник праць науково-дослідного центру періодики.– Львів, 2000.– Вип. 8.– С. 393–403.

4. Алі Мабхут Саад Мулкат. Особливості читацької аудиторії єменських центральних газет // Сходознавство.– 2000.– №11–12.– С. 120–128 [Київ, Інститут сходознавства ім. Кримського НАН України], 2000.

5. Али Мабхут Саад Мулкат. Вплив друкованих засобів масової інформації на електоральну поведінку громадян України // Наукові записки. Львів: В-во Українська академія друкарства, 1999.– Випуск 1.– С. 149–151.

Материалы диссертационной работы изложены и в официальном отчете по результатам социологического исследования “Печать в информационном обеспечении общественно-политических процессов в современном Йемене”, представленном кафедре издательского дела и редактирования Украинской академии печати, редакционному коллективу газеты “Аль-Саура” (“Революция”), кафедре журналистики Колледжа информации (г. Сана), в выступлениях на международных научных конференциях, в ходе работы автора в редакциях газет “26 септамбар” (“26 сентября”), “Аль-Саура” (“Революция”), на кафедре журналистики Колледжа информации (г. Сана), в ходе стажировки на кафедре журналистики военного института при Национальном университете “Львивська политехника”.

Структура диссертации. Диссертация состоит из введения, трех разделов, выводов, списка использованных источников и литературы, приложения (всего – 178 страниц).

ВЫВОДЫ

Общественно-политическая жизнь современного Йемена остается сложной, во многом противоречивой. Идет процесс дальнейшего объединения двух стран. Несмотря на принятие ряда основополагающих нормативных актов, заложивших юридический фундамент единой политической системы, по существу еще продолжается процесс “притирания” Севера и Юга в экономическом и социальном плане. Ибо в обеих частях Йемена формировались годами несовпадающие между собой общественно-политические институты, политические культуры, которые ничего общего не имели с принципами демократического общества. И только объединение Йемена открыло перспективу цивилизованного, поистине демократического развития страны. Но выработка понимания путей достижения этой цели, форм активного участия в этом процессе широких масс трудящихся – это уже задача, которую сегодня решает Йемен. И решить ее можно только при активном участии средств массовой информации, которые и призваны нести людям правду, вести демократическим путем диалог внутри самого общества, находить консенсус среди социальных групп, племен, партий, движений, которых в современном Йемене огромное разнообразие и количество. Это задача прежде всего центральной печати, которая обладает соответствующими возможностями – большими тиражами, обширной географией распространения, подготовленными кадрами. Вот почему для своей работы автор  выбрал именно этот отряд СМИ Йемена. Именно центральной печати принадлежала и принадлежит сейчас главенствующая роль в борьбе с отсталостью, с противниками социального прогресса, национального единства, за распространение просвещения и здравоохранения, ликвидацию неграмотности, укрепление йеменской государственности. А это, в свою очередь, требует формирования современных средств массовой информации, отвечающих требованиям сегодняшнего дня, эффективно использующих свои богатейшие возможности по влиянию на общественно-политические процессы. Анализ практической работы йеменских центральных газет “Аль-Саура” (Революция”), “Аль-Джумухурия” (“Республика”)  показывает, что в условиях нашей страны, ее экономического и социального развития, основными путями повышения эффективности СМИ, которую можно определить, как степень удовлетворения потребностей общества в социальной информации, необходимой для его оптимального функционирования и развития являются соблюдение целого ряда факторов и условий как общесистемного (связанных с процессом функционирования СМИ в обществе), так и внутриредакционного характера (связанных с деятельностью самой редакции).

К общесистемным факторам эффективности относятся: во-первых, потребность йеменского общества в получении социальной информации, во-вторых, информационные интересы читательской аудитории центральной печати Йемена, которые могут быть реализованы при соблюдении ряда условий. Среди них: подготовка и передача центральной печатью социально значимой информации обо всех сферах жизнедеятельности общества; соблюдение приоритета общественных интересов и общечеловеческих гуманистических ценностей перед групповыми; соблюдение Конституции, законов Йемена, международных правовых актов при уважении ко всем демократическим институтам страны; соблюдение канонов Ислама, общечеловеческих норм морали и нравственности, стандартов культурных взаимоотношений с обществом; вовлечение членов йеменского общества в созидательный процесс укрепления страны, повышение их социальной активности и других.

          К внутриредакционным факторам повышения эффективности работы центральной печати Йемена относятся проблемы, связанные с кадрами редакций, организацией и условиями их работы: кадровый состав, его характеристика, уровень профессионального мастерства, уровень руководства редакцией, организации творческого процесса и т. д.

В какой-то мере эти задачи на современном этапе развития йеменской центральной печати решаются, о чем свидетельствуют и опрос читателей, и уровень самих газет. И все же последний еще далек по многим показателям от современных требований. Исследования показывают: если функционирование СМИ рассматривать как органическое единство пяти подсистем: учредитель, издатель, редакция, распространитель, аудитория, то наиболее слабое звено в этой цепи – “редакция – аудитория”. Об этом красноречиво говорят данные проведенного диссертантом социологического исследования. Именно на укрепление связи редакции с читательской аудиторией должно быть направлено главное внимание йеменских журналистов. Они должны не только знать основные ее параметры – социально-демографические, социально-профес​сиональ​ные, социально-психологические характеристики, но и следить за их развитием и изменениями. Для этого нет другого пути, кроме использования возможностей социологии. Именно ее методы позволяют получать редакции столь необходимые данные. Но здесь следует учитывать особенности читательской аудитории центральных газет Йемена: невысокий образовательный ценз йеменского читателя; преимущественно мужской образ читательской аудитории; принадлежность большей части читателей к городскому населению; большой разрыв между границами потенциальной и реальной читательской аудитории; мононациональный характер йеменского общества с различиями, обусловленными принадлежностью к определенному племени; высокое религиозное сознание, в основе которого лежит Шариат как правильный и полный кодекс жизни человека, как основа для разработки всей информационной политики Йеменской республики; культ семьи как объединяющего начала йеменского общества; низкая эмоциональность; низкое критическое восприятие общественным сознанием событий жизни и быта; широкая тематическая направленность информационных интересов и потребностей йеменских читателей.

Понимание особенностей объекта воздействия центральных газет позволяет достичь с ним устойчивой связи, изучать его читательские интересы, ожидания и сформировать свое определенное информационное поведение. Именно это позволяет разработать проблемы эффективности с выделением задач: добиться устойчивого интереса читателей к самому изданию (достичь аудиторного интереса) и к публикациям этого издания (решить задачу читательского интереса).

Проведенные нами исследования показывают: достижение этих целей можно достичь только путем укрепления связи с читателями, повышения качества газетных публикаций, привлекательности самого издания, всемерным повышением творческого мастерства журналистов, организации их работы. Именно тогда мы можем вести речь о дальнейшем повышении эффективности центральных газет Йемена. С этой же целью автор сформулировал и некоторые практические рекомендации:


1. Ó÷èòûâàÿ âûñîêóþ àêòóàëüíîñòü ïðîáëåìû ïîâûøåíèÿ ýôôåêòèâíîñòè ñðåäñòâ ìàññîâîé èíôîðìàöèè, ñîçäàòü ïðè ìèíèñòåðñòâå èíôîðìàöèè íàó÷íûé îòäåë ïî èçó÷åíèþ ýòîé ïðîáëåìû è âûðàáîòêå ïðàêòè÷åñêèõ ðåêîìåíäàöèé ïî äàëüíåéøåìó èõ ðàçâèòèþ. Åãî ñôîðìèðîâàòü êàê èç ïðàêòè÷åñêèõ ðàáîòíèêîâ, òàê è ó÷åíûõ. 

2. При этом же отделе создать общественный совет с включением в его состав штатных работников отдела, редакторов центральных газет, их заместителей, ведущих журналистов. Совет на основе анализа работы центральных газет вырабатывает необходимые рекомендации для развития и совершенствования всей системы средств массовой информации страны.

3. Отделу изучения эффективности СМИ разработать перечень тем по проведению исследований состояния самих СМИ, так и их читательских аудитории, уровня подготовки и переподготовки журналистских кадров, организации массовой и общественной работы. Материалы таких исследований обобщать, разрабатывать практические рекомендации.

4. Редакциям газет “Аль-Саура” (“Революция”), “Аль-Джумухурия” (“Республика”) периодически (1–2 раза в год) проводить специальные комплексные исследования читательских аудиторий для изучения, прежде всего, читательских интересов, ожиданий, степени их удовлетворенности публикациями изданий. Для этой цели разработать типовой комплект исследовательских документов, использование которых создаст возможности для проведения эффективного индивидуального опроса. На основе разработанных автором социологических материалов (анкета, вкладыши, листы опроса) разработать пакет исследовательских материалов для самостоятельного проведения сотрудниками редакций социологических исследований состояния читательских аудиторий и динамики их развития. При этом они должны ориентироваться на проведение оперативных социологических исследований.

5. Предусмотреть в планах профессиональной подготовки творческих работников редакций проведение специальных семинаров и практических занятий по организации социологических исследований, отработке необходимых документов, методике анализу полученных данных. На кафедре журналистики Колледжа информации (г. Сана) разработать специальные методические рекомендации в помощь руководителям редакционных коллективов для организации учебы журналистов методике и технике проведения социологических исследований. 

6. Центральным газетам в основу своей дальнейшей работы  по повышению их эффективности положить организацию массовой работы с читателями так и с общественными корреспондентами. В редакциях изданий организовать постоянно  действующие семинары по обучению журналистов практике проведения массовой работы.

7. Редакциям центральных газет регулярно проводить творческие отчеты, читательские конференции со всеми категориями читателей. Особенно привлекать молодежь, женщин, жителей сельских районов, отдаленных, горных местностей.

Именно такой комплексный, организационно-творческий – подход к проблемам решения эффективности центральной печати Йемена позволит превратить их в действительно цельную систему целенаправленного воздействия на общественно-политические процессы в стране.
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