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современного российского бизнес-слоя, его структуру и место в обществе. Анализируются такие проблемы как: социокультурные параметры малого предпринимательства в России; взаимодействие бизнеса и власти; тендерная специфика малого предпринимательства; маргинальность социального слоя предпринимателей; региональные особенности предпринимательства. В то же время вопросы феномена функций малого предпринимательства, социального портрета...
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исследования являются предприниматели как особый Предмет исследования - социально-экономические характеристики малого предпринимательства России и его региональные особенности. Гипотеза исследования. Преобразования в российском обществе привели к модификации ориентиров развития, изменению принципов,
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