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исследований по теме диссертации позволяет сделать вывод, что проблема трансформации культурной традиции торговой деятельности в российском обществе в кон­
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выявить оценку населения процесса преобразования частной торговой деятельности. Объект исследования - сфера торговой деятельности российского об­ щества. Предмет исследования - динамика трансформации культурных тради­ ций торговой деятельности в современной России. Теоретико-методологическую основу исследования
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Глава 1. Торговая деятельность в дореволюционной России: формирование культурной традиции.
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Глава 3. Торговая деятельность в системе ценностей российского общества пореформенного периода (на примере анализа общественного мнения крупного города).

3.1. Трансформация ценностного сознания населения: формирование рыночных ориентиров.

3.2. Оценка населением трансформации торговой деятельности.
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