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ЗАГАЛЬНІВИСНОВКИ
Удисертаціїнаведенетеоретичнеузагальненняіпідхіддовирішеннянаукової
задачіщовиявляєтьсяувизначенніособливостейрепрезентаціїознакисоціальної
стратифікаціїуназвахпарфумернокосметичнихтоварів
Особливістюномінативнихпроцесівусучаснийперіодєвіддзеркалення
соціальнихпотребщовиникаютьякзворотняреакціяякаспричиненанеобхідністю
номінуватизростаючийобсягтоварноїпродукціїспоживчогоринкуУцьому
товарномурозмаїттіПКТпосідаютьзначнемісцеякпродуктищоденногопопиту
Сучаснимономасіологічнимдослідженнямвластивеоперативнереагуваннянапояву
певнихрезультатівнеймінгущовиникаютьупроцесіурізноманітненнятоварного
розмаїттязокремапарфумернокосметичногосегментуПарфумернокосметичне
товарнесередовищеспричинилоутворенняпарфумернокосметичнихназвщо
потребуєсистемноголінгвістичногодослідження
Парфумернокосметичніназвизаслуговуютьнаособливуувагувмежах
ономасіологічногоісемасіологічногорозділівлексикології
ПКТідентифікуютьсяірозрізняютьсяреципієнтамиспоживачамиза
допомогоюназвуякихвідображенийінформаційнийпростірщовміщуєусобі
основнуінформаціюпровідповіднийПКТІнформаційнийпростірвиконуєосновну
інформаційнуфункцію
Інформаційнийпростірпарфумернокосметичнихназвформуєтьсяусією
сукупністюзадіянихлексичниходиницьяківибудовуютьмонолітнусуцільну
структуруізабезпечуютьінформаційненаповненняпарфумернокосметичноїназви
Парфумернокосметичнаназваміститьусобітакожнеймінговийпростірщо
утворенийномінативнимиодиницямивінформуєтьсяусієюсукупністю
номінативнихскладниківяківибудовуютьполіскладниковуквазідискретнусистему
щоможебутивизначенаякінтегрованийномінативнийкомплекс
НКскладаєтьсязчотирьохномінативнихскладниківяківзаємодіючиміж
собоюзумовлюютьінтегрованухарактеристикуПКТα
складникєпровідним
атрактантомутоварномурозмаїттімаєконотативнезначенняіформальне

обмеженняномінативногорегіструстворенийшляхомзалученняекзогенноготипу
номінаціїщопородженийзовнішнімипрагматичнимичинникамиЦейскладникдіє
якпервиннийномінативнийорієнтирβ
складникмаєконотативнезначенняінемає
обмеженьномінативногорегіструстворенийшляхомзалученняекзогенноготипу
номінаціїщопородженийзовнішнімипрагматичнимичинникамиβ
складникНК
дієяктоварознавчийкласифікатормаєденотативнезначеннящообмежене
вузькимирамкамитерміносистемифункціонуєужорсткихрамкахномінативного
регіструстворенийшляхомзалученняендогенноїномінаціїщопороджена
внутрішнімисубстанціональнимихарактеристикамиПКТγ
складникрепрезентує
додатковуінформаціюмаєденотативнезначеннящообмеженеконкретними
характеристикамитоваруреалізуєтьсяужорсткихрамкахномінативногорегістру
створенийшляхомзалученняендогенноготипуномінаціїщопороджений
внутрішнімитехнологічнимипараметрамиПровіднапозиціяумежахНКналежить
β
складникуУмежахНКздійснюєтьсяіструктурносемантичнавзаємодіяяка
реалізуєтьсяшляхомповногоабочастковогоповторенняномінативнихскладників
абокомпонентівцихскладниківТакіпроцесизбагачуютьβ
складникНК
підсилюючийогономінативнийпотенціалПовторенняномінативнихскладниківабо
їхніхфрагментівзумовлюєінтегрованістьусьогоНК
β
складникиНКстворенішляхомзалученняп’ятиджерелномінативного
регіструЦіскладникирозмежовуютьсянадвіосновнігрупидопершоїналежать
назвивідонімногопоходженняякірозмежовуютьсянавідантропонімічнуі
відтопонімічнупідгрупиДодругоїгрупиналежатьназвивідапелятивного
походженняякірозмежовуютьсянарізноманітніЛСГкількістьякихможе
варіюваннявзалежностівідтипутоварноїпродукціїщопідпадаєпідпроцес
номінаціїПомітнупозиціюпосідаютьназвизапозиченняазалученняштучно
утворенихслівєспорадичнимімалопомітнимВідмінністьзалученняномінативного
регіструдляформуванняβ
складниківПКТполягаєутомущопарфумернібазові
складникиутворюютьсяпереважношляхомзалученняонімноїлексикиособливо
антропонімівДлякосметичнихβ
складниківвластивимєзбільшенняпитомоїваги

залученоїапелятивноїлексикищосвідчитьпропосиленняутилітарних
номінативнихтенденційособливоцечіткоспостерігаєтьсяуβ
складниках
живильнихкремівУракурсісегментногорозмежуваннябазовихскладників
помітноюєтенденціядоуникненнязалученняантропонімівізапозиченьдля
формуваннябазовихскладниківПКТщоналежитьдотретьогосегментуСталою
тенденцієюприутворенніпарфумернокосметичнихномінативнихбазових
складниківєявищенеймінговоїсинергіїякеполягаєводночасномузалученнідо
формуванняβ–складниківрізнихджерелномінативногорегістру
Номінативнийінвентарякийзадіянийдляформуванняβ
складниківНК
включаєномінативніодиниці–слованомінативніодиниці–словосполучення
номінативніодиниці–реченняВиявленанезначнапитомавагаβ
складниківречень
якірепрезентованінаказовимирозповіднимиіокличнимиваріантамиУмежахβ

складниківслівсловотвірнийінвентаррозширюєтьсязарахунокзалучення
афіксальнихпрефіксальнихісуфіксальнихдериватівякіутворилисяякза
транспонуючимитакінетранспонуючимисхемамиНомінативнийінвентартакож
урізноманітнюєтьсязарахунокскороченихслівЛексичнескороченняреалізуєтьсяза
рахунокапокописинкопителескопіїАнтагоністичнимдоцьогопроцесує
словоскладанняврезультатіякогоутворюютьсяскладнііменникиіприкметники
Провіднупозиціюмаютьномінативніодиниці–словосполученняУструктурному
типівониподіляютьсянабез’ядернііядерніОстанніреалізуютьсяувиглядідвох
типівмоделейякірепрезентованіускладненимиваріантамищоутворюються
шляхомзалученнярізноманітнихструктурнихкомпонентів
Соціальнастратифікаціярозглядаєтьсяшляхоманалізуатрибутівсоціального
статусуякіспіввідносятьсязісферамисуспільногожиттяЗокремаджерелаіобсяг
прибутківспіввідносятьсязпрофесійноюсфероюастильжиттяідозвілля
співвідносятьсязсімейнопобутовоюсфероюжиття
СоціальнастратифікаціявідображенаумежахНКімпліцитноконвенціонально
взалежностівідтогодоякогоринковогосегментуналежитьтоварелітарна
парфумеріяікосметикавищогорівнявисокоякіснітоваридругогорівняаботовари

широкогопопитутретьогорівняйогосегментаприналежністьпов’язуєтьсязα

складникомНКЦейскладникмаєконвенціональнезначеннящоневідображеноу
йогосемантиціСоціальнастратифікаціяімпліцитнорепрезентованаумежахβ

складникаівизначаєтьсяушкаліпарфумитуалетнаводаодеколонякісними
характеристикамитоварівякісупроводжуютьсявідповіднимиродовими
складниками
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