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управления на носителей общественного интереса (объект управления) и выразителей (субъект управления). Анализ управления рекламной деятельностью на предприятиях машиностроения может быть проведён с позиций структурного функ­ ционализма (структурно-функционального анализа). 26 Элементарной "клеточкой" любой деятельности
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социального института возможно при условии эффективного управления рекламной деятельностью. Центрами управления рекламной деятельностью в ма­ шиностроении являются рекламные службы предприятий, особенности которых обусловливают их место на рекламном рынке. 3. Предприятия машиностроения России переживают один
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