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Введение.

ГЛАВА 1. Основы управления музеем в условиях рынка.

1.1. Понятие и виды современных музеев.

1.2. Особенности спроса и предложения музейного продукта.

1.3. Влияние культурной политики государства на работу музеев.

ГЛАВА 2. Музеи как объекты управления: отечественный и зарубежный опыт.

2.1. Организация совета попечителей.

2.2. Специфика стратегического управления музеем.

2.3. Особенности управления персоналом музея.

ГЛАВА 3. Пути совершенствования управления формированием музейного продукта.

3.1. Механизм управления формированием музейного продукта.

3.2. Управление программами обслуживания посетителей.

3.3. Планирование потребности в финансах и выбор источников финансирования.

Выводы.
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