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БОЛЬШЕ
ЦИТАТЫ ИЗ ТЕКСТА:
СТР. 1
НА ПРАВАХ РУКОПИСИ РУБАЕВ ЕВГЕНИЙ СУЛТАНБЕКОВИЧ СОЦИАЛЬНО-КОММУНИКАТИВНЫЙ АСПЕКТ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ДИССЕРТАЦИЯ НА СОИСКАНИЕ УЧЕНОЙ СТЕПЕНИ КАНДИДАТА
СТР. 2
КАК СОЦИАЛЬНО-КОММУНИКАТИВНОГО ФЕНОМЕНА §2. РОЛЬ РЕКЛАМЫ В ФОРМИРОВАНИИ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ ГЛАВА II. МЕСТО И РОЛЬ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В СИСТЕМЕ СОЦИАЛЬНОЙ КОММУНИКАЦИИ §1. СИНТЕЗ СОЦИАЛЬНОГО И ЭКОНОМИЧЕСКОГО АСПЕКТОВ В РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ §2. РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ КАК ПОКАЗАТЕЛЬ РАЗВИТИЯ РЫНОЧНЫХ
СТР. 3
КОТОРЫХ МЫ УЖЕ ВСТРЕЧАЛИ В СРЕДСТВАХ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ. РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В РОССИИ СТАНОВИТСЯ САМОСТОЯТЕЛЬНЫМ СОЦИ­ АЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИМ ВИДОМ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ. НЕСОВЕРШЕНСТВО ПРАВОВОГО РЕГУЛИРОВАНИЯ В ОБЛАСТИ РОССИЙСКОЙ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРИВОДИТ К ОПРЕДЕЛЕННЫМ ПЕРЕКОСАМ В СФЕРЕ
 
ОГЛАВЛЕНИЕ ДИССЕРТАЦИИ
КАНДИДАТ СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ НАУК РУБАЕВ, ЕВГЕНИЙ СУЛТАНБЕКОВИЧ
ВВЕДЕНИЕ.

ГЛАВА I. ОБОСНОВАНИЕ СОЦИАЛЬНОГО СОДЕРЖАНИЯ

РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

§1. РАЗВИТИЕ РЕКЛАМЫ КАК СОЦИАЛЬНО-КОММУНИКАТИВНОГО ФЕНОМЕНА.

§2. РОЛЬ РЕКЛАМЫ В ФОРМИРОВАНИИ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ.

ГЛАВА II. МЕСТО И РОЛЬ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В

СИСТЕМЕ СОЦИАЛЬНОЙ КОММУНИКАЦИИ.

§1. СИНТЕЗ СОЦИАЛЬНОГО И ЭКОНОМИЧЕСКОГО АСПЕКТОВ В РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

§2. РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ КАК ПОКАЗАТЕЛЬ РАЗВИТИЯ РЫНОЧНЫХ ОТНОШЕНИЙ.
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