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ГЛАВА I. СТАНОВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГА КАК СОЦИАЛЬНОГО ИНСТИТУТА

§ 1. СОДЕРЖАНИЕ И ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

§ 2. СОЦИАЛЬНАЯ СУЩНОСТЬ МАРКЕТИНГА.

§ 3. СПЕЦИФИКА МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В РОССИИ В ПЕРИОД ПЕРЕХОДА К РЫНОЧНЫМ ОТНОШЕНИЯМ.

ГЛАВА II. РОЛЬ МЕТОДОВ СОЦИОЛОГИИ В МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

§ 1. СОЦИОЛОГИЧЕСКИЙ ПОДХОД К ИЗУЧЕНИЮ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

§ 2. СПЕЦИФИКА ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ОТДЕЛЬНЫХ СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ МЕТОДОВ В МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЯХ.
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