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социологической теории - "социологии маркетинга", новой на­ учной области, возникающей "на стыке" маркетинга и социологии, ко­ торая призвана обосновать
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правил логического вьшода и доказательства основ­ ных ее положений; а также совокупность утверждений социологии мар­ кетинга с их доказательствами. Категории социологической теории маркетинга можно разделить на методологические и процедурные. К методологическим можно отнес­ ти четыре группы категорий: 1)
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