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Введение

Глава I. Теоретико-методологический анализ процессов 16 формирования и продвижения имиджа политического лидера

§ 1. Эволюция подходов к пониманию имиджа (образа) политического 16 лидера.

§ 2. Социально-технологические аспекты формирования имиджа 52 политического лидера.

§ 3. Место и роль средств массовой информации в управлении 69 процессами формирования, продвижения и коррекции имиджа политического лидера.

Глава П. Особенности социальных технологий формирования, 89 продвижения и коррекции имиджа политического лидера средствами печати.

§ 1. Управление процессами формирования и продвижения имиджа 89 политического лидера средствами печати.

§ 2. Приемы и методы формирования, продвижения и коррекции 117 имиджа политического лидера средствами печати.

§ 3. Факторы оптимизации управления процессами формирования, 150 продвижения и коррекции политического имиджа средствами печати. Заключение
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