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назревшей необходимостью системной концептуализации маркетинга в поле социологической науки и явно недостаточной оснований разработанностью широкого круга теоретико-методологических социологического исследования этого процесса. В изменившихся, социокультурных условиях (формирование общества потребления)
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потребительским выбором. Объект исследования социологические основания исследования маркетинга как процесса социального взаимодействия. Предмет исследования — методологические подходы к исследованию содержания и структуры маркетинга как процесса социального взаимодействия. Цель и задачи исследования
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