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Актуальність теми дослідження. В умовах постійного загострення конкуренції в туризмі як сфері національного господарства маркетинг території, зокрема такі ключові категорії, як бренд та імідж, мають пріоритетне значення при позиціонуванні і просуванні географічних зон як туристичних продуктів. У зв'язку з цим усе більше країн та регіонів цілеспрямовано займаються формуванням і просуванням власного бренду чи бренду певної місцевості для залучення уваги потенційних споживачів, що є особливо актуальним в аспекті проголошення Організацією Об'єднаних Націй 2017 року Міжнародним роком сталого розвитку туризму. Аналіз країн, які динамічно розвивають і на державному рівні підтримують розвиток туризму, підтверджує економічну доцільність капіталовкладень в нього, що, на жаль, не можна сказати про Україну. Питання щодо формування стратегії розвитку туристичної галузі України на основі брендингу пов’язане з такими проблемами: відсутність єдиного розуміння сутності бренду туристичного продукту та напряму, практична відсутність законодавчої бази щодо регулювання відносин у цій сфері, неузгодженість дій центральної та місцевої влади в питаннях формування та просування бренду національного туристичного продукту, що підтверджує актуальність теми дослідження.
Проблемам сутності бренду та питанням формування стратегій на основі брендингу присвячені праці ряду зарубіжних науковців та практиків, зокрема Д. Аакера [4; 5; 129], С. Анхольта [130], Дж. Берета [9], С. Бедберрі [131], С. Бріггса [14], Б. Ванекена [16], Ф. Джефкінса [26], Т. Ендема [134], 
С. Девіса [29], Ж.-Н. Капферера [38], Н. Моргана [141], Д. Огілві [73], Р. Рівза [99], Дж. Ренделла [105], Дж.Р.Б. Річі та Р.Б. Річі [146], П. Сміта [107], 
П. Темпорала [113], А. Уіллер [121], Дж. К. Холловея [125]. Серед українських та російських досліджень із цієї тематики теоретичну і практичну значущість мають праці О.В. Бойко [10], С.С. Гаркавенко [20], М.М. Єрмоленка [32], Ю.Б. Забалдіної [33; 34], В.В. Зотова [36], 
Л.Г. Кирьянової [39], О.І. Лабурцевої [57], О.М. Лютак [59; 60], Л. Мамлеєвої [63], В. Перції [83], Ю.В. Нестерової [69], І.Л. Решетнікової [97; 98; 145], І.Я. Рожкова [103], Ю.М. Ріпки [100; 101], В.П. Солових [108], В.П. Третяка [115; 116], Л.М. Шульгіної [128] та ін.
Проте поза увагою науковців залишаються невирішеними питання обґрунтування організаційно-економічних засад формування стратегії розвитку туристичної галузі на основі брендингу. Подальших досліджень потребують визначення процесу формування й розвитку бренду туристичних напрямів, формування теоретико-методичних положень оцінювання ефективності брендингу, обґрунтування й розроблення стратегії управління розвитком туристичної галузі України на основі брендингу, обґрунтування необхідності державного регулювання створення бренду туристичної галузі, а також розроблення моделі оцінювання ефективності управління розвитком туристичної галузі на основі брендингу.
Це зумовило вибір теми дисертаційної роботи, визначило її мету, основні завдання, новизну і практичну значущість
Мета і завдання дослідження. Метою дисертаційної роботи є розроблення стратегії розвитку туристичної галузі України на основі брендингу. Відповідно до мети були визначені та вирішувалися такі завдання:
– визначити сутність бренду як об’єкту управління туристичною галуззю на основі брендингу;
– встановити особливості брендингу національного туристичного продукту;
– проаналізувати сучасні методи оцінювання ефективності брендингу туристичної галузі; 
– визначити місце туристичної галузі України в структурі національної економіки;
– охарактеризувати економічну роль основних туристичних напрямів у структурі національного господарства;
– здійснити діагностику механізму управління розвитком туристичної галузі на основі брендингу;
– встановити основні напрямки використання зарубіжного досвіду в управлінні розвитком туристичної галузі України на основі брендингу;
– запропонувати стратегію управління розвитком туристичної галузі України на основі брендингу; 
– розробити модель оцінювання ефективності управління розвитком туристичної галузі на основі брендингу.
Об’єкт дослідження – процес управління розвитком туристичної галузі України.
Предметом дослідження є теоретико-методичні засади та практичні рекомендації щодо формування стратегії розвитку туристичної галузі України на основі брендингу.
Методи дослідження. Теоретичною базою дослідження стали фундаментальні положення економічної науки, загальнонаукових і спеціальних методів наукового пізнання, наукові праці вітчизняних та зарубіжних учених з питань брендингу та розвитку туризму. Для визначення теоретико-методичних підходів до управління розвитком туристичної галузі на основі брендингу використано методи аналізу та синтезу, дедукції та індукції. Для аналізу сучасного стану розвитку туристичної галузі України застосовані методи аналізу, експертного оцінювання, порівняння, метод SWOT-аналізу. Безпосередньо для розроблення стратегії управління розвитком туристичної галузі України на основі брендингу застосовано також методи моделювання та програмування.
Інформаційною базою дослідження слугують дані Державної служби статистики України та управлінь статистики Львівської, Івано-Франківської, Закарпатської та Чернівецької областей, а також Міністерства економічного розвитку і торгівлі України. Також у дослідженні використано спеціальну літературу, матеріали науково-практичних конференцій, довідкові матеріали, публікації періодичних видань.
Наукова новизна одержаних результатів полягає в такому:
уперше:
1. запропоновано стратегію управління розвитком туристичної галузі України на основі брендингу, яка спрямована на позиціонування національного туристичного продукту з метою задоволення потреб вітчизняних споживачів, що надає можливості для динамічного розвитку сфери туризму із залученням інвестицій та підтримкою підприємництва, укріплення позицій України на світовому ринку туристичних послуг та формування національної культури туризму;
удосконалено:
схему формування бренду туристичної галузі шляхом групування послідовних кроків з інтегруванням в алгоритм додаткових етапів, у чому  полягає його відмінність від подібних, що надає можливість максимально обґрунтувати методичні підходи до розвитку того чи того туристичного напряму в майбутньому з метою максимізації доходу туристичної галузі та збільшення її частки у ВВП;
понятійно-категоріальний апарат бренд-орієнтованого управління шляхом надання авторського визначення бренд-орієнтованої стратегії управління національним туристичним продуктом, яке, на відміну від наявних, ураховує основні ознаки та елементи такої стратегії і може бути використане для здійснення теоретичних досліджень і практичних впроваджень у сфері туристичного бренд-менеджменту;
методику проведення стратегічного аналізу сильних та слабких сторін, можливостей та загроз у туристичній галузі України, яка, на відміну від наявних, базується на побудові векторів альтернативних стратегій розвитку на основі розрахунку інтегральних показників бальних оцінок, що дозволяє визначити оптимальну стратегію розвитку галузі;
дістали подальшого розвитку:
· теоретичні підходи до розуміння сутності бренду як сукупності характеристик, які породжують не тільки у свідомості, а й підсвідомості споживача асоціації з конкретним товаром або послугою, що суттєво відрізняється від більшості наявних поглядів на сутність бренду, які ототожнюють розуміння бренду та торгової марки, і дає змогу здійснювати цілеспрямований вплив на споживача для забезпечення впізнаваності та ідентифікації ним товару або послуги;
· науково-методичні підходи до розроблення й реалізації стратегії розвитку туристичної галузі України на основі брендингу шляхом систематизації етапів цієї стратегії, що, на відміну від наявних, на кожному етапі враховує особливості туристичної галузі України і надає можливість здійснювати цілеспрямований вплив на розвиток туристичної галузі України;
· науково-прикладні рекомендації щодо підвищення ефективності управління розвитком туристичної галузі України на основі брендингу за рахунок упровадження в практику інтегрованої маркетингової системи комунікацій, відмінність яких від наявних полягає в поєднанні програмно-цільового та системного підходів, що дозволяє підвищити ефективність механізму управління розвитком туристичної галузі України на основі брендингу;
· науково-методичний підхід до оцінювання ефективності брендингу в туристичній галузі, який, на відміну від наявних, ураховує окремі складові бренду у вигляді п’ятифакторної моделі ефективності брендингу в туристичній галузі, яка при її практичному застосуванні може бути адаптована для проведення оцінювання ефективності будь-якого національного бренду з метою виявлення конкретних факторів, які потребують посилення впливу для підвищення ефективності бренду та збільшення його прибутковості.
Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що основні результати наукового дослідження доведено до рівня прикладних розробок та науково-методичних пропозицій і організаційно-методичних рекомендацій щодо розроблення стратегії розвитку туристичної галузі України на основі брендингу, які використані:
– Міністерством економічного розвитку і торгівлі України при створенні бренду національного туристичного продукту та розробленні пропозиції щодо комунікаційного забезпечення Стратегії управління розвитком туристичної галузі України на основі брендингу (довідка № 12/241 від 25.02.2016 р.);
– Львівською обласною державною адміністрацією при реалізації державної політики у сфері розвитку туризму пропозиції щодо досвіду використання комунікаційних інструментів для популяризації туристичної галузі України, зокрема запропонований комплекс заходів популяризації іміджу України та її туристичних можливостей у Львівській області (довідка №40 від 15.04.2016 р.).;
– Харківською обласною державною адміністрацією при розробленні пропозицій щодо забезпечення безпеки перебування громадян України та інших країн під час здійснення туристичної подорожі (довідка № 02.04-16/658 від 11.03.2016 р.);
– Всеукраїнською асоціацією туристичних операторів при розробленні практичних рекомендацій при формуванні туристичних програм, методичних рекомендацій туристичного профілю, підготовці та підвищенні кваліфікації кадрів туристичної галузі України (довідка №21/4 від 18.04.2016 р.);
– Товариством з обмеженою відповідальністю «Туристична компанія «Менестіс»» при проведенні комунікаційної політики компанії на ринку внутрішнього та в’їзного туризму та розробленні стратегії і програми діяльності підприємства на довгострокову перспективу (довідка №3-2016 від 22.02.2016 р.).
Теоретичні розробки та практичні результати дисертаційної роботи використані в навчальному процесі ВНЗ «Національна академія управління» при викладанні дисциплін «Маркетинг» та «Маркетингові дослідження»  (акт про впровадження від 01.02.2016 р.).
Особистий внесок здобувача. Усі наукові результати, викладені в дисертації, належать особисто автору і є її науковим доробком. Дисертація є одноосібно виконаною кваліфікаційною працею, що містить нове розв’язання конкретного наукового завдання – розроблення стратегії управління розвитком туристичної галузі України на основі брендингу. Із наукових публікацій, які видано у співавторстві, у дисертації використано ті ідеї та наукові положення, що є результатом особистої роботи автора.
Апробація результатів дослідження. Основні результати дослідження доповідалися та отримали схвалення на міжнародних науково-практичних конференціях, форумах, семінарах та конгресах: VI Міжнародна конференція «Актуальні проблеми економіки 2012» (м. Київ, 14 грудня 2012 р.);  Міжнародний науково-практичний форум «Сфера туризма и гостеприимства в эпоху глобализации» (м. Пермь, 15-17 травня 2013 р.); ХІІ Міжнародний науковий семінар «Сучасні проблеми інформатики в управлінні, економіці та освіті» (м. Київ-оз. Світязь, 1-5 липня 2013 р.), XXVIII Міжнародна науково-практична конференція «Сучасний стан та перспективи розвитку економіки України» (м. Львів, 2-3 серпня 2013 р.); Міжнародна науково-практична конференція «Актуальні питання розвитку економіки країни та регіонів» 
(м. Одеса, 9-10 серпня 2013 р.), Міжнародний науково-практичний конгрес «Сучасні інструменти економіки. Модернізація. Нові альтернативи» (м. Відень, 20 вересня 2013 р.); V Міжнародна науково-практична конференція «Туристичний та готельно-ресторанний бізнес в Україні: проблеми розвитку та регулювання» (м. Черкаси, 20-21 березня 
2014 р.); ХІІІ Міжнародний науковий семінар «Сучасні проблеми інформатики в управлінні, економіці та освіті» (м. Київ-оз. Світязь, 
30 червня-4 липня 2014 р.); ІХ Наукова міжнародна конференція «Актуальні проблеми економіки» (м. Київ, 19 лютого 2016 р.); Міжнародна науково-практична конференція «Development of social and economic systems in a global competitive environment» (м. Кишинів, 26 лютого 2016 р.).
Публікація результатів дослідження. Основні результати і висновки дисертації знайшли відображення у 17 наукових працях. Зокрема 8 статей опубліковані у фахових наукових виданнях, з них: 2 статті опубліковано в іноземних періодичних виданнях, 3 – у журналі, який зареєстровано в міжнародних наукометричних базах, зокрема SCOPUS, 9 публікацій апробаційного характеру. Загальний обсяг публікацій, який належить автору, становить 5,67 др. арк.
Структура та обсяг роботи. Дисертація складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел та додатків. Повний обсяг роботи становить 188 сторінок друкованого тексту, з них обсяг основного тексту 160 сторінок. Матеріали дисертації містять 29 рисунків, 30 таблиць, бібліографічний список літературних джерел зі 150 найменувань.




ВИСНОВКИ

Удисертаційнійроботішляхомопрацюваннярізнихлітературнихджерелінауковихпідходівтапроведеннясистемногоаналізупроцесівуправліннярозвиткомтуристичноїгалузінаосновібрендингубулоотриманотакінауковірезультатияківідповідаютьметііпоставленимзавданням
Визначенощобренд–цесукупністьхарактеристикякіпороджуютьнетількиусвідомостіалейпідсвідомостіспоживачаасоціаціїзконкретнимтоваромабопослугоюізабезпечуютьйоговпізнаваністьтаідентифікаціющодозволилосформуватиавторськевизначеннябрендорієнтованоїстратегіїуправліннянаціональнимтуристичнимпродуктомякаєчіткимпослідовнимтавизначенимучасовомупросторістратегічнимпланомрекомендацієюдійдержавнихорганіввладикомерційнихтанекомерційнихорганізаційякіздійснюютьсвоюдіяльністьумежахтуристичногоринкукраїнищодоуправліннябрендомконкретноготуристичногонапряму
ВстановленоособливостібрендингунаціональноготуристичногопродуктутаохарактеризованоосновніетапиформуваннябрендутуристичноїгалузіусвідомостіспоживачащотакожєнауковимрезультатомдослідженняУцьомуаспектібуловстановленощоетапформуванняознакякіхарактеризуютьбрендівідрізняютьйоговідіншихможебутискладовоюетапупозиціонуваннябрендуЗарезультатамидослідженнявдосконаленосхемуформуваннябрендутуристичноїгалузіпослідовнимикрокамиякоїєаналізконкурентнихбрендіврозробленняконцепціїпозиціонуваннябрендутуристичногонапрямурозробленнястратегіїбрендутуристичногонапрямуформуванняіміджубрендуідентифікаціябрендутуристичногонапрямуформуваннялояльностіспоживачівдобрендутуристичногонапрямуОсобливістьцієїсхемиполягаєврозширенніформуваннябрендупродуктутуристичноїгалузішляхомінтегруваннявзагальноприйнятийалгоритмдругоготретьоготашостогоетапівщонадаєможливістьмаксимальнообґрунтуватиметодичніпідходидорозвиткутогочиіншоготуристичногонапрямувмежахкраїнивмайбутньому
Проаналізованосучасніметодиоцінюванняефективностібрендингутуристичноїгалузінаосновічогосформульовановимогидоефективностіуправліннярозвиткомнаосновібрендингуякеповинноґрунтуватисянатакихзасадахяккорисністьудосягненніцілейуправліннявартістюсамогобрендукорисністьудосягненніцілейуправлінняуніверсальністьзастосуваннякоректністьурозрахункахвартостібрендутаіншихнематеріальнихактивівуникненнясуб’єктивізмучіткістьіпрактичність
ВизначеномісцетуристичноїгалузіУкраїнивструктурінаціональноїекономікитавстановленощообсягиспоживаннязабезпеченітуристичнимипотокамистановлятьблизькомлрддолСШАнарікПрицьомубуловрахованощосучаснаметодикастатистичнихдослідженьприйнятавУкраїнінерозглядаєтуристичнугалузьякскладнийекономічнийкомплексйоцінюєїїокремікомпонентивідповіднодосферекономічноїдіяльностіТакожбуловідзначенощотуристичнийпотенціалУкраїнинасьогоднірозкритонедостатньопрощосвідчитьчасткитуристичноїгалузівструктуріВВПкраїниОсновнимиперешкодамидлярозвиткутуристичногосекторавУкраїнівизначеночинникиуправлінськогоекономічногоекологічногосоціальноготакультурногохарактеру
ОхарактеризованоекономічнурольокремихтуристичнихнапрямівуструктурінаціональноїекономікиякаполягаєвтомущоїхрозвитокзабезпечуєзростанняпитомоївагитуризмууВВП
ЗдійсненодіагностикумеханізмууправліннярозвиткомтуристичноїгалузіУкраїнинаосновібрендингунаосновічогоудосконаленометодикупроведеннястратегічногоаналізусильнихтаслабкихсторінможливостейтазагрозутуристичнійгалузіУкраїниатакожвизначенощовикористанняінтегрованихмаркетинговихкомунікаційдозволитьпосилитиконкурентніперевагитуристичногобренду
ВстановленоосновнінапрямкивикористаннязарубіжногодосвідувуправліннірозвиткомтуристичноїгалузіУкраїнинаосновібрендингузурахуваннямчогообґрунтованощойогоздійсненнянеможливебезвикористаннянаціональноїідентичностіДжереломідентичностібрендутуристичногонапрямуєелементинаціональноїкультуриіколоритуісторичнокультурнихцінностейхарактернихособливостеймісцевостіікліматичнихумовмовиетнічнихобразівякіразомстворюютьусвідомостіпредставниківцільовоїаудиторіїчіткіасоціації
ЗапропонованостратегіюуправліннярозвиткомтуристичноїгалузіУкраїнинаосновібрендингууякійпередбаченопроцесиформуваннябрендунаціональноготуристичногопродуктуТриєдинаметареалізаціїзапропонованоїСтратегіїполягаєвзростаннітуристичнихпотоківаотженаповненнімісцевихідержавногобюджетівзалученніінвестиційівирішенніпитаньзменшеннябезробіттяузгодженніпитаньзбереженняйраціональноговикористанняприродноресурсногойісторикокультурногопотенціалуУрамкахзапропонованоїСтратегіїдержавоюмаєбутивизначеночотирипріоритетиподальшевдосконаленнянормативноправовогорегулюваннясферитуризмудержавнапідтримкав’їзногоівнутрішньогозеленогоіпромисловоготуризмупідвищеннябезпекивтуризміантикризовапідтримкатуристськогокомплексурегіонівУкраїни
ЗапропонованомодельоцінюванняефективностібрендингувтуристичнійгалузінаосновітакихскладовихякміраздатностібрендудомінувативконкретнійкатегоріїтуристичнихпродуктівсилаприхильностідобрендупитомавагатуристичногонапрямууструктурітуристичноїгалузікапіталбрендувартістьтуристичногобрендуЗапропонованамодельоцінюванняефективностібрендингуможебутивикористанаупрактиціуправліннярозвиткомтуристичноїгалузідлябрендингуконкретнихкурортівумежахрегіонутадляокремихтуристичнихнапрямів
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