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Введение.

Глава 1. Исследование масс-медиа в парадигме социальной коммуникации.

1.1 Феномен медиа-воздействия: модели коммуникаций и исследования медиавоздействия в социологии.

1.2 Структура современного медиа-рынка: динамика информационных процессов и их направленность.

1.3 Масс-медиа как инструмент социального управления.

Глава 2. Масс-медиа как инструмент социального управления в муниципальном пространстве.

2.1 Информационные процессы и динамика муниципальных СМИ.

2.2 Информационные технологии управления в сфере социально-экономических отношений.

2.3 Влияние муниципальных масс-медиа на формирование гомогенности и мобильности социальной среды.
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