Для заказа доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте по ссылке: https://mydisser.com/search.html
Мельник, Галина Сергеевна.
МАССОВАЯ КОММУНИКАЦИЯ КАК ФАКТОР ПОЛИТИЧЕСКОГО ВЛИЯНИЯ : ДИССЕРТАЦИЯ ... ДОКТОРА ПОЛИТИЧЕСКИХ НАУК : 23.00.03. - САНКТ-ПЕТЕРБУРГ, 1998. - 467 С.
ОГЛАВЛЕНИЕ ДИССЕРТАЦИИдоктор политических наук Мельник, Галина Сергеевна
ВВЕДЕНИЕ.
Глава I. МАССОВАЯ КОММУНИКАЦИЯ: СОВОКУПНОСТЬ ПСИХОЛОГИЧЕСКИХ И ПОЛИТИЧЕСКИХ КОНЦЕПЦИЙ И ПОДХОДОВ.
1.1. Человек в массовой коммуникации.
1.2. Поведенческие концепции журналистики и политологии коммуникатор - аудитория: (S) - стимул - (R) реакция).
1.3. Когнитивная интерпретация массовой информации человек - преобразователь информации).
1.4. Мир, отраженный в психических образах (гештальтисты о восприятии информации).
1.5 Психоаналитические теории массовой коммуникации проблемы самоактуализации).
1.6. Отечественные источники психологии массовой коммуникации
1.7. Массовая коммуникация и политическая культура.
Г л а в а 2. ЮЗДЕЙСТВИЕ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ НА АУДИТОРИЮ.
2.1 Социально-политический контекст исследования аудитории, ее психологические типы.
2.2 Формирование типологии изданий. Партийная пресса в системе российской печати.
2.3. Внушающее воздействие политической журналистики и эффекты внушения.
J 2.4 . Формирование и трансформация идеологического стереотипа в процессе массовой коммуникации.
2.5. Политическая мифология и средства массовой информации.
2.6. Имидж в системе коммуникации. Техника конструирования и воздействия на аудиторию.
Глава 3. ВОСПРИЯТИЕ ЖУРНАЛИСТСКОЙ ИНФОРМАЦИИ
И ОСНОВЫ ЕГО МОДЕЛИРОВАНИЯ.
3.1. Процессы восприятия и массовая коммуникация.
3.2. Механизмы и эффекты восприятия журналистских произведений.
3.3. Текстовые факторы восприятия журналистских произведений
3.4. Восприятие аудиторией «человека в кадре».
3.5. Невербальные приемы общения в массовой коммуникации. —
Глава 4. ЖУРНАЛИСТИКА В ПОЛИТИЧЕСКИХ ТЕХНОЛОГИЯХ.
4.1. СМИ в формировании нового политического дискурса в России
4.2. Взаимодействие СМИ и власти: современные формы.
4 .3. Выборные технологии и журналистика.
4.4. Политическое имиджмейкерство. Механизмы и приемы формирования имиджей политических деятелей.
4.5. Элементы психологического воздействия политических текстов на аудиторию.
4.6. Политическая культура журналиста.
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