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Введение к работе
Актуальность темы исследования. Трансформационные процессы, активно происходящие в последние годы в экономике России, требуют грамотной адаптации экономических субъектов к возможным изменениям, поэтому большое значение имеют разработка и реализация функциональных стратегий российских предприятий, в том числе финансово-инвестиционной стратегии российских туристских предприятий.
Туризм в России – молодое направление в бизнесе, для развития которого необходимо применение современных методов финансового менеджмента. Отраслевые особенности не позволяют проводить системный комплексный финансовый анализ, ограничивают источники финансирования инвестиционной деятельности. Это повышает уровень рисков и приводит к сложностям разработки и реализации финансово-инвестиционной стратегии, призванной обеспечить привлечение наиболее рациональных источников финансирования и эффективное использование мобилизованных инвестиционных ресурсов, без чего невозможно создание конкурентных преимуществ, и, в конечном счете, повышение рыночной стоимости предприятия.
Актуальность избранной темы объясняется отсутствием комплексного исследования сущности, функций, видов и элементов финансово-инвестиционной стратегии, факторов, детерминирующих ее выбор, этапов, методов, инструментов ее формирования для российских туристских предприятий и необходимостью методической разработки основ ее формирования российскими туристскими предприятиями.
Степень разработанности проблемы. Основоположниками исследования проблем финансово-инвестиционной стратегии стали такие зарубежные ученые, как Г. Бирман, Д. Норткотт, А. Файоль, П. Хейне, В. Хофер, Д. Шендель и др.
Теоретические, методические и практические аспекты формирования и реализации финансово-инвестиционной стратегии с разной степенью полноты отражены в работах отечественных экономистов: С.И. Абрамова, А.М. Бирмана, И.А. Бланка, Л.П. Владимировой, П.В. Виленского, М.А. Вознесенского, Д.А. Ендовицкого, А.М. Ковалевой, Б.А., В.М. Лившица, С.А. Смоляка, И.П. Хоминч, В.А. Чернова и др.
Отдельные аспекты разработки финансово-инвестиционной стратегии туристскими предприятиями рассмотрены в трудах таких ученых, как В.С. Богомолов, С.А. Быстров, В.Г. Воронцова, З.М. Горбылева, Н.А. Зайцева, В.А. Квартальнов, Т.В. Козырева, Н.К. Моисеева, Е.В. Огурцова, Е.А. Соболева, Е.В. Тропина, Д.С. Ушаков.
Несмотря на большое количество работ, посвященных вопросам финансово-инвестиционной стратегии, есть необходимость всестороннего ее изучения и разработки методических положений по формированию финансово-инвестиционной стратегии, учитывающих специфику российских туристских предприятий. Этим и определяется выбор темы диссертации, ее цель и задачи.
Цель и задачи исследования. Цель диссертационной работы состоит в разработке теоретических положений и методической базы формирования финансово-инвестиционной стратегии деятельности туристских предприятий.
Для достижения поставленной цели требуется решение следующих задач:
раскрыть сущность и функции финансово-инвестиционной стратегии;
выявить факторы, детерминирующие выбор финансово-инвестиционной стратегии;
выделить этапы, методы и инструменты разработки финансово-инвестиционной стратегии;
разработать методические рекомендации по формированию финансово-инвестиционной стратегии российскими туристскими предприятиями;
определить направления совершенствования разработки финансово-инвестиционной стратегии российскими туристскими предприятиями.
Область исследования. Исследование соответствует п. 3.25 «Финансы инвестиционного и инновационного процессов, финансовый инструментарий инвестирования» специальности 08.00.10 – «Финансы, денежное обращение и кредит» паспорта специальности ВАК России.
Объект исследования – финансово-инвестиционная стратегия российских туристских предприятий.
Предметом исследования является комплекс теоретических и методических проблем разработки финансово-инвестиционной стратегии российских туристских предприятий.
Теоретической и методологической основой исследования послужили научные и методические труды отечественных и зарубежных ученых по разработке финансово-инвестиционной стратегии. Правовой базой для исследования явились законы и другие нормативно-правовые акты Российской Федерации, ее субъектов. Информационной основой исследования стали материалы, опубликованные в монографиях и периодической печати, авторефераты диссертаций, а также материалы семинаров и научно-практических конференций, сети Интернет, информация, собранная и обобщенная автором.
При проведении исследований использовались общенаучные методы познания, прежде всего диалектический и историко-логический, анализа и синтеза, экономико-статистический, научной абстракции, сравнения и аналогии, экспертных оценок, графический методы обработки и обобщения информации.
Научная новизна диссертационной работы заключается в разработке теоретических положений и методических рекомендаций по формированию комплексной финансово-инвестиционной стратегии деятельности туристских предприятий, что позволит осуществлять точное долгосрочное финансово-инвестиционное планирование российских туристских предприятий с учетом отраслевых особенностей.
В работе получены и выносятся на защиту следующие результаты исследования, имеющие научную новизну:
представлено агрегированное определение финансово-инвестиционной стратегии предприятия как долгосрочного плана финансово-инвестиционной деятельности предприятия, разработанного в соответствии с общей стратегией предприятия (08.00.10, п. 3.25);
выявлены функции финансово-инвестиционной стратегии предприятия (08.00.10, п. 3.25);
научно обоснованы и практически применены принципы разработки финансово-инвестиционной стратегии (08.00.10, п. 3.25);
определены факторы, влияющие на выбор финансово-инвестиционной стратегии: факторы соответствия (ресурсы, продукт, потенциал), факторы воздействия (рынок, риск, функциональные стратегии), факторы направления (эффективность, реализуемость, инновации) (08.00.10, п. 3.25);
выделены этапы разработки финансово-инвестиционной стратегии предприятия: определение инвестиционных намерений, формирование стратегических целей, анализ и оценка возможностей и потребностей, выбор стратегии, определение стратегических направлений формирования инвестиционных ресурсов, разработка организационно-экономических мероприятий по обеспечению реализации финансово-инвестиционной стратегии (08.00.10, п. 3.25);
предложены и практически применены методические рекомендации по разработке финансово-инвестиционной стратегии российскими туристскими предприятиями, в которых представлены методы ее формирования, выбора и корректировки (08.00.10, п. 3.25).
Теоретическая значимость исследования заключается в изучении процесса разработки финансово-инвестиционной стратегии предприятия, которое может послужить методологической основой для дальнейших
научных исследований в данной области. Полученные в работе выводы могут быть использованы при разработке нормативно-правовых актов, регулирующих деятельность туристских предприятий, в преподавании экономических дисциплин «Финансы», «Финансы предприятий», «Финансовый менеджмент»,
«Финансовый анализ», «Инвестиции», «Инвестиционный менеджмент», «Менеджмент в социально-культурном сервисе и туризме», «Экономика туризма», специальных курсов «Инвестиционная стратегия», «Финансовый менеджмент в туризме и гостиничном хозяйстве» в вузах и системе повышения квалификации руководителей организаций и предприятий различных отраслей экономики.
Практическая значимость исследования определяется возможностью использования полученных научных и практических результатов для разработки и реализации финансово-инвестиционной стратегии туристскими предприятиями.
Апробация и внедрение результатов работы. Сформулированные в диссертации выводы и положения опубликованы в сборниках работ по результатам международных и всероссийских конференций.
Методические разработки и результаты исследования апробированы и внедрены в практику десяти туристских предприятий г. Воронежа и Воронежской области.
Публикации. Основные результаты исследования опубликованы в пятнадцати работах, в том числе трех научных статьях, рекомендованных ВАК России, статьях и материалах докладов, в которых общий объем составляет 4,2 п.л. (из них авт. 4 п.л.).
Структура и объем диссертации. Диссертация состоит из введения, трех глав, заключения, списка использованных источников, который включает 225 наименований; работа содержит 158 страниц текста, 33 таблицы, 21 рисунок, 12 приложений.
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