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ВСТУП

Актуальність теми. В сучасному глобалізаційному середовищі, коли великий взаємовплив культур одна на одну, зростання кількості соціальних процесів, де суспільство орієнтоване у великих масштабах на споживання, частка рекреаційної сфери у економіці кожної країни щороку зростає. Продемонструвавши безпрецедентний зліт рекреаційної індустрії стає „феноменом ХХІ століття”. Для соціально - економічного розвитку України рекреаційна сфера набуває стратегічно важливого значення, оскільки дає можливість розвитку ринкових відносин та міжнародного співробітництва, забезпечуючи тим самим становлення та формування іміджу країни на світовому ринку товарів та послуг. 

Світові економічні процеси, що знаходять свій вплив на економіку кожної країни та впливають на динамічність процесів розвитку майже усіх галузей національної економіки, не оминули рекреаційну індустрію, обумовлюючи необхідність ґрунтового вивчення кожної складової, що забезпечить стійкість процесу адаптації спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери до змінних умов ведення бізнесу.
Умови ведення бізнесу в середовищі рекреаційної індустрії характеризуються загостренням конкурентної боротьби серед суб’єктів підприємницької діяльності. Особливо це чітко проявляється серед суб’єктів спеціалізованих підприємств. Характерною рисою, що виділятиме успішне мале спеціалізоване підприємство, є інтенсивність використання у своїй діяльності інноваційної активності. Інноваційні процеси, інноваційні продукти, інноваційні впровадження є основою для забезпечення належного рівня конкурентоспроможності спеціалізованого підприємства рекреаційної сфери, забезпечуючи йому тим самим сталий розвиток.

На сучасному етапі розвитку науки про підприємництво приділяється багато уваги як теоретичним проблемам інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери, так і практичним аспектам його функціонування. Проблеми та особливості розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери, передумови виникнення інноваційних підприємств, принципи їх функціонування, класифікація їх форм і видів, організація діяльності у ринкових умовах, методологія розробки і реалізації державної та регіональної політики розвитку спеціалізованого підприємництва рекреаційної сфери, світовий досвід організації рекреаційного бізнесу висвітлювали у наукових працях такі вітчизняні і зарубіжні учені, як І.Бочан, З.Варналій, О.Волков, Л.Воротіна, М.Долішній (досліджували питання інноваційного розвитку даної галузі), С.Васильчак, Я.Жаліло, Г.Жуйков, Ф.Зінов'єв, О.Лібанова, Д.Ляпіна (аналізували розвиток сфери спеціалізованих та малих підприємств), А.Мазаракі, М.Малахова, С.Мельниченко, Г.Михайліченко, В.Новікова, Л.Ткачук, (вивчали механізм інноваційного розвитку рекреаційної галузі). 
Проте багато аспектів розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери залишаються недослідженими, зокрема вплив інновацій на їх розвиток, що потребують подальшого дослідження. Потребує подальшого вивчення та дослідження питання стратегічного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери, що забезпечить ефективне функціонування індустрії туризму в цілому. Дані питання та інші, потребують відповідних наукових досліджень, обґрунтувань і вирішення, що й обумовило актуальність обраної теми дисертаційної роботи.
Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Тема дисертації є складовою частиною комплексної програми наукових досліджень Міжнародного університету бізнесу і права «Проблеми та перспективи формування стратегії соціально – економічного розвитку України» (державний реєстраційний номер 0111U008416).Особисто автором розроблено ряд теоретичних положень та методичних рекомендацій щодо інноваційних напрямів розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери, формування ефективної стратегії забезпечення конкурентоспроможності рекреаційного регіону, підвищення інтенсивності появи нових підприємств за рахунок інноваційної складової. 

Мета і завдання дослідження. Метою дисертаційного дослідження є обґрунтування теоретико-методичних засад та розробка практичних рекомендацій щодо формування стратегії та механізмів інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери.
Досягнення поставленої мети зумовило необхідність вирішення таких завдань:

· розробити концепцію механізму інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери на основі створення рекреаційного кластеру;

· удосконалити механізм взаємодії інноваційних маркетингових інструментів (аутсортинг, франчайзинг, бенчмаркінг);

· розвинути методичні підходи до формування інноваційного механізму економічної підтримки спеціалізованих підприємств рекреаційного бізнесу;
· удосконалити механізм формування взаємовідносин між спеціалізованими підприємствами рекреаційної галузі та інвесторами;

· обґрунтувати методичні засади формування стратегії інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери;

· розвинути організаційні засади створення кластерних об'єднань в галузі рекреації з метою підвищення ефективності функціонування інноваційного механізму;

· розробити практичні рекомендації щодо формування стратегічних пріоритетів формування та функціонування механізмів інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери. 

Об’єктом дослідження є процеси інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери.

Предметом дослідження є сукупність теоретичних, методичних та прикладних аспектів формування та функціонування механізмів інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери.

Методи дослідження. Теоретичною і методологічною основою дослідження є базові положення економічної теорії, наукові праці та розробки вітчизняних і зарубіжних вчених з питань інноваційного розвитку рекреаційної сфери. 
У процесі дослідження використаний комплекс економічних методів і прийомів пізнання: абстрактно-логічний (при вивченні останніх публікацій і практичних досягнень по темі, при оцінці власних результатів на фоні вже відомих знань, при визначенні невирішених завдань, при розробці конкретних цілей по їх досягненню, а також при теоретичному узагальненню та формулюванню висновків); монографічний (при висвітленні поглядів вчених-економістів при дослідженні в роботі проблеми); теоретичного узагальнення та порівняння (для удосконалення та упорядкування термінології в понятійному апараті рекреаційної сфери); аналіз і синтез (в процесі дослідження сучасного стану та тенденцій інноваційного розвитку регіонального ринку рекреаційної сфери Івано-Франківської області); системного та економічного аналізу (для проведення моніторингу розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери); метод аналогій (для оцінки стану та інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери); економіко-статистичний (в процесі вивчення тенденцій ринкового забезпечення та попиту на регіональному ринку); експертних оцінок (при вивченні особливостей інфраструктурного забезпечення); анкетування (для визначення пріоритетних переваг і сегментації споживачів досліджуваного ринку); графічної інтерпретації (при обробці статистичних даних, їх відображення у вигляді рисунків і діаграм); системно-структурний аналіз (для уточнення, упорядкування та систематизації чинників, які сприяють підвищенню ефективності процесу розробки та реалізації інфраструктурного забезпечення). 
Інформаційною базою дослідження є відповідні законодавчі та нормативно-правові акти України (закони України, укази Президента України, постанови Кабінету Міністрів України). Використані аналітичні та статистичні матеріали Державної служби статистики України, Управління розвитку туризму та курортів, а також Головного управління статистики у Львівській області, звіти туристичних підприємств та аналітичні дані про стан туристичних ринків, власні спостереження автора. 

Наукова новизна одержаних результатів полягає в обґрунтуванні теоретико-методичних засад та розробці практичних рекомендацій з формування та функціонування механізмів інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери. Найбільш важливі результати, отримані у процесі дослідження, та їх наукова новизна полягають у наступному:
вперше:

- розроблено концепцію механізму інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери на основі створення рекреаційного кластеру, що дозволяє забезпечити раціональне використання рекреаційних потужностей території, застосувати ефективні інструменти для стимулювання розвитку підприємств галузі та поєднання інтересів різних секторів управлінської діяльності в рекреаційній індустрії;

удосконалено:
- механізм взаємодії інноваційних маркетингових інструментів (аутсортинг, франчайзинг, бенчмаркінг), за допомогою яких спеціалізоване підприємство рекреаційної сфери має змогу закріпити свої конкурентні переваги, сформувати імідж та статус на ринку і забезпечити виконання місії на ньому; 

- методичні підходи до формування інноваційного механізму економічної підтримки спеціалізованих підприємств рекреаційного бізнесу із визначенням стратегічної мети, та впливу на підвищення конкурентоспроможності;

- механізм формування взаємовідносин між спеціалізованими підприємствами рекреаційної галузі та інвесторами, що дасть можливість збільшити обсяг капітальних інвестицій в рекреаційний бізнес і тим самим забезпечити їх діяльність в інноваційних умовах розвитку економіки;

набули подальшого розвитку:

- методичні засади формування стратегії інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери, зокрема розроблено логічну схему і поетапний план дій, що передбачає покращення інвестиційного клімату, умов розвитку та господарювання підприємств, розширення інноваційних можливостей, створюючи при цьому постійний зворотній зв’язок між підприємцями, полегшуючи їм доступ до інформації та сприяння ефективній комунікації, реалізації стратегічних дій;
- організаційні засади створення кластерних об'єднань в галузі рекреації з метою підвищення ефективності функціонування інноваційного механізму, що забезпечить збільшення обсягу продажу рекреаційних послуг і збільшення туристичних потоків в рекреаційний регіон;

- напрями інноваційної стратегії розвитку спеціалізованих підприємств на забезпечення рекреаційного ринку послугами високої якості, які б відповідала міжнародним вимогам, що буде задовольняти сучасні швидкозмінні потреби, вимоги та побажання споживачів.
Практичне значення одержаних результатів полягає у розробці практичних рекомендацій щодо регіональних аспектів інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії, поглиблення організаційно-господарських, економічних, соціальних та інформаційних зв’язків між виробниками і споживачами послуг, обґрунтування впливу інноваційних методів маркетингу на розвиток і стабільне функціонування спеціалізованих підприємств. Її практична цінність характеризується можливостями використання запропонованих нових та удосконалених методичних підходів щодо формування напрямів інноваційних напрямів розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії. Результати наукових досліджень передані підприємствам рекреаційної індустрії «ЄВРОТУР ІФ», м. Івано-Франківськ (довідка від 18.07.2012 р.), «Лігаро тур», м. Івано-Франківськ (довідка №36-К від 12.10.2012р.), а також Управлінню зовнішніх економічних зв’язків і туризму Івано-Франківської державної адміністрації (довідка №5/07-36/06 від 03.01.2013р.), Регіональному фонду підтримки підприємництва по Івано-Франківській області (довідка № 41/02/13 від  20.02.2013р.).
Особистий внесок здобувача. Усі наукові результати, викладені в дисертації і винесені на захист, отримані автором особисто. У наукових працях, опублікованих у співавторстві, у дисертаційній роботі використані лише ті ідеї та положення, які є результатом особистої роботи здобувача.
Апробація результатів дисертації. Основні положення і результати наукових досліджень пройшли апробацію на конференціях, семінарах, нарадах, консультаціях та заняттях, серед яких найбільш важливими були: міжнародна науково-практична конференція аспірантів, молодих вчених та науковців "Проблеми та перспективи розвитку регіональної ринкової економіки" (Кременчук, 2008 рік), міжнародна науково-практична конференція „Індустрія гостинності в країнах Європи” (Сімферополь 4-6 грудня 2009 року), міжнародна науково-практична конференція „Проблеми та перспективи розвитку підприємництва” (Харків, 11 грудня 2009 року), міжнародна науково-практична конференція „Рекреаційний потенціал Прикарпаття” (18-19 грудня 2009 року); науково-практична конференція "Стан розвитку екскурсійного обслуговування та проблеми управління рекреаційним комплексом Прикарпаття" (Івано-Франківськ, 20-22 грудня 2010 року); наукова конференція "Туризм і розвиток регіону" (Івано-Франківськ, 19-21 жовтня 2011 року); Всеукраїнська науково-практична конференція викладачів та студентів „Стратегічні вектори розвитку національної економіки в умовах протидії викликам глобалізації” (Сімферополь, 22-23 березня 2012 року); міжнародна науково-практична конференція „Облік, контроль і аналіз в управлінні підприємницькою діяльністю” (Черкаси, 18-19  квітня 2012 року).

Публікації одержаних результатів. Основні результати дисертації висвітлено в 13 наукових працях (2 у співавторстві), у тому числі у 6 статтях в наукових фахових виданнях. Загальний обсяг публікацій 4,18 ум. друк. арк., з яких особисто автору належить 3,85 ум. друк. арк. 
Обсяг та структура дисертації. Дисертаційна робота складається із вступу, трьох розділів, висновків та пропозицій, викладена на 198 сторінках, включає 26 таблиць, 42 рисунки, 3 додатки. Список використаних літературних джерел містить 199 найменувань на 18 сторінках.
ВИСНОВКИ

У дисертації здійснено теоретичне узагальнення і запропоноване нове авторське вирішення важливої наукової та практичної проблеми розробки стратегії та формування механізмів інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної сфери. Отримані наукові результати дозволяють зробити наступні висновки:
1. Встановлено, що сучасний етап розвитку економіки України можна розглядати як складний та суперечливий процес перетворення економічних структур, де одним із перспективних напрямів створення конкурентно-ринкового середовища є розвиток спеціалізованого підприємництва. Сьогодні цілком очевидно, що саме спеціалізоване підприємство рекреаційної індустрії є одним з основних факторів формування та розвитку вільної економіки з ринковим механізмом господарювання. 
2. Визначено, що спеціалізовані підприємства в рекреаційній індустрії характеризуються за допомогою наступних економічних показників: частка у валовому внутрішньому продукті (ВВП), що припадає на спеціалізовані підприємства рекреаційної сфери, частка національного доходу, що створюється малим бізнесом рекреаційної індустрії, частка спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії в загальній кількості таких підприємств всіх галузей, кількість зайнятого населення на спеціалізованих підприємствах рекреаційної індустрії, частка малого бізнесу рекреаційної індустрії в експорті рекреаційного продукту, частка податків, які надходять до бюджету від сектору бізнесу рекреаційної індустрії в їх загальній кількості, частка обсягу послуг, які створюються спеціалізованими підприємствами рекреаційної індустрії в загальному обсязі наданих послуг, аналіз яких дає змогу судити про їх економічний розвиток.

3. В процесі дослідження доведено, що при інноваційному підході до розвитку рекреаційної індустрії необхідно враховувати специфічні особливості даної сфери національної економіки, оскільки інновація завжди налаштована на отримання практичного результату (підвищення іміджу України як рекреаційної держави, конкурентоспроможності національного рекреаційного продукту, максимальне задоволення потреб туристів, раціональне використання наявних ресурсів, забезпечення сталого розвитку рекреації) а рекреаційна індустрія характеризується схильністю до інноваційних процесів, які набувають більш динамічного розвитку і широкого розповсюдження, ніж інновації в суспільстві та культурі в цілому.
4. Дослідженням встановлено, що інноваційна стратегія розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії у загальному випадку відбувається внаслідок виявлення і реалізації ринкових можливостей, які розглядаються як напрям діяльності, що відкривається перед підприємством, виходячи перш за все із зовнішніх умов, у яких воно функціонує, і особливостей самого підприємства. До можливих варіантів розвитку ринкових можливостей спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії відносять: глибоке проникнення на ринок, розширення меж ринку, диверсифікація виробництва і збуту, розробка і реалізація нового рекреаційного продукту.

5. Доведено, що рекреація є однією з провідних галузей світової економіки, яка найбільш динамічно розвивається. Ця галузь господарства є фундаментальною основою багатьох розвинених країн світу та країн, що розвиваються. Згідно з даними всесвітньої туристичної організації, її внесок у світову економіку оцінюється в 10,9% світового валового внутрішнього продукту. Туристично-рекреаційна галузь виступає стратегічним напрямом розвитку Івано-Франківщини. Об’єктивно область має всі передумови для інтенсивного розвитку внутрішнього та іноземного туризму: особливості географічного розміщення та рельєфу, сприятливий клімат, багатство природного, історико-культурного та туристично-рекреаційного потенціалів.

6. Дослідивши регіональні особливості розвитку рекреаційної індустрії Івано-Франківської області на основі величини туристичних потоків за період 2007-2011 років, можна стверджувати, що кількість обслугованих туристів спеціалізованими підприємствами з 2008 року зменшується. Кризовим роком для ринку рекреаційної індустрії став 2010 рік, оскільки кількість обслуговуваних туристів зменшилась на 89,6% , даний показник знизився завдяки різкому скороченню кількості внутрішніх туристів з 501040 осіб до 40296 осіб, у відсотковому відношенні це зменшення становить 92,0%.

7. Дослідження показують, що питома вага спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії залишається незмінною та стабільною протягом певного періоду часу. У відсотковому відношення коефіцієнт питомої ваги кількості спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії за досліджуваний період у загальній кількості залишається на високому рівні і становить 98,3-98,9% до загальної кількості, займаючи лідируючі позиції, що говорить про перспективність та потужність розвитку малих підприємств даної галузі в економіці країни. 
8. Доведено, що визначені характеристики рекреаційних можливостей регіону є основною для розвитку одного з найперспективніших напрямів розвитку рекреації - сільського туризму. Аналіз результатів опитування респондентів Івано-Франківської області дозволив визначити, що 38,6% опитаних віддають перевагу відпочинку у сільській місцевості. Найбільший відсоток серед опитаних респондентів, а саме 35,1% розглядають сільський туризм суто як відпочинок, 23,5% можливість брати участь у святкуванні різного роду свят, участь у національних обрядах, виставках, ярмарках, 23,1% мають на меті покращити своє здоров’я. 

9. Важливим показником, що забезпечує інтенсивний інноваційний розвиток спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії є капітальні інвестиції. Дослідження показують, що з 2007 року по 2009 рік обсяг капітальних інвестицій почав зменшуватися. Найменшу суму капітальних інвестицій дана галузь отримала у 2009 році – 24038тис.грн. Даний період є найбільш важкий для спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії, адже це пік періоду фінансової кризи. Проте 2010 та 2011 роки характеризується уже значним зростанням обсягу капітальних інвестицій для спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії. Так у 2010 році даний обсяг зріс при порівнянні до 2009 року у 2,8 раза, а у 2011 році при порівнянні до 2010 року на 1,1 раза. 

10. Доведено, що сучасні потреби споживачів та інноваційні умови в яких повинні здійснювати свою діяльність суб’єкти спеціалізованого підприємництва рекреаційної сфери зумовлюють необхідність використання новітніх інструментів маркетингу: бенчмаркінгу, аутсортингу, франчайзингу. Враховуючи шляхи забезпечення інноваційного розвитку спеціалізованих підприємств рекреаційної індустрії запропоновано використання такої структури, як рекреаційний кластер. Рекреаційний кластер розглядається як система інтенсивної виробничо-технологічної та інформаційної взаємодії спеціалізованих підприємств, постачальників базових та додаткових послуг з приводу створення „основного продукту” кластера – рекреаційних послуг. До рекреаційного кластеру відносяться групи підприємств, сконцентрованих географічно в межах регіону, які спільно використовують спеціалізовану рекреаційну інфраструктуру, локальні ринки праці та інші функціональні структури господарства з метою виробництва рекреаційного продукту.

11. Результати аналізу стратегічних позицій областей Карпатського регіону, куди входить Івано-Франківська область за допомогою матриці БКГ показують, що ринок рекреаційної індустрії Івано-Франківської області у 2011 році при порівнянні до 2007 року втратив свої позиції по відношенню до конкурента – Львівської області, який виступає лідером за обсягом туристичних потоків. Проте питома вага доходу від надання послуг спеціалізованими підприємствами Івано-Франківської області у 2011 році у загальному обсязі доходу від надання послуг усіх підприємств рекреаційної сфери в Україні становить 4,6%, тоді як Львівської області тільки 2,4%, чим і підтверджуються переваги даного регіону в сфері рекреації.
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