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· Введение

В начале 90-х годов ХХ столетия внимание всего мира было приковано к событиям, происходящим в странах социалистического лагеря. 
В Восточной и Центральной Европе имели место народные волнения, революции, шло крушение коммунистических режимов. После ликвидации социалистического строя и упразднения власти коммунистических партий 
в этих государствах началась трансформация экономики и политики. Средства массовой информации также не остались в стороне – началась приватизация государственных телерадиокомпаний и прессы, медийный рынок приступил к переходу на новые формы работы. 

Похожая ситуация была и в Китае. Будучи членом социалистического лагеря, в конце 1980-х – начале 1990-х годов Китай тоже прошел через общественно-политические волнения (ярким примером тому являются события, произошедшие 4 июня 1989 года). Но страна, в отличие от бывших собратьев по социализму, сохранила свой социалистический путь и продолжает реформу и политику открытости, начавшуюся с 1978 года. В 1992 году, после того как "главный конструктор китайской реформы и открытости" Дэн Сяопин во время посещения южного Китая выступил с речью о направлении экономического развития, была официально провозглашена "социалистическая рыночная экономика с китайской спецификой", и Китай оказался в рядах стран с переходной экономикой. Сопровождая экономическую трансформацию, продолжается реформирование и в сфере средств массовой информации в соответствии с правилами общественной собственности. Государство, как и раньше, остается собственником средств массовой информации.

Вступая в ХХI век, благодаря высоким информационным технологиям и распространению Интернета, мир превращается в " глобальную деревню". 
Глобализация приводит к изменениям в укладе жизни мирового сообщества практически во всех странах мира. Глобализация экономики изменяет роль Китая на международном рынке. В результате реформ, которые привели к экономическому росту, и открытости Китай стал главным производственным и потребительским рынком в мире. Внутригосударственная информационная индустрия стала одной из главных. Со вступлением китайской экономики в международную конкуренцию, китайским масс-медиа представляется шанс присоединиться к мировому рынку и вступить в конкуренцию с международными медийными магнатами. На основе формирования современной внутренней экономики и демократического общества Китай активно борётся за свое новое место в мире. 

В период руководства СССР М. Горбачёвым с началом "перестройки" и "гласности" демократизация общества и радикализм политической реформы резко изменили ценностную ориентацию и идеологическую концепцию украинской прессы. С ликвидацией КПСС, распадом СССР и в связи с данными событиями 1991-1992 годов произошли коренные изменения и в деятельности мас-медиа. Это имело влияние и на развитие Китая, в частности средств массовой информации.
В диссертации исследуется китайский газетный рынок в период (1978-2005 гг.) формирования китайской модели местной периодичесткой печати.   

Актуальность темы исследования обусловлена необходимостью научного осмысления развития местной китайской печати в современный период реформы экономики страны, создании социалистической рыночной  системы, цель которой включается в проведение модернизации в сферах политики, экономики, культуры, науки и просвещения в ходе построения рыночной экономики. Степень экономического перехода соответствует уровню рыночности. Разный уровень рыночных отношений рождает разные социальные вопросы. Из-за несбалансированности регионального развития, общественные проблемы, возникшие на разных этапах развития рыночной экономики, требуют, чтобы местные СМИ своевременно информировали общественность, содействовали координации между центральными и региональными уровнями регулирования экономики.

Вместе с тем актуальность темы обусловливается недостаточным исследованием таких важных проблем, как функционирования современной периодики, критерий качества местных изданий, изучения тематической палитры газет в сложных условиях, когда Китай находится на пути демократического развития, начинает развивать рыночную экономику.

В процессе глобализации и информатизации, в дальнейшей открытости Китая старые правила организации массовой коммуникации меняются на новые рыночные, которые определяют современное направление развития китайской коммуникации.  Китай за 27 лет прошел все этапы развития массовой газеты, на которые западным странам понадобилось  более ста лет. Однако в результате такого быстрого развития возникло немало проблем, связанных со становлением массовой газеты, ориентированной на современный информационный рынок.  

Сегодня новое общество, новая экономическая среда в Китае ставят перед местной газетой новые вопросы. Новые зарождающие средства массовой информации и электронные медиа становятся соперниками традиционной газетной индустрии. При сдерживающем факторе "бутылочного горлышка" (тяжелый промежуточный период) журналистской политики*, когда китайская власть неусыпно и строго наблюдает и контролирует содержание средств массовой информации, имея новых соперников в лице интернет-изданий и др., чтобы выжить, местной газете необходимо искать новые формы работы.

 В мировой журналистике было немало исследований о новой медиаструктуре, формировании медиа рынка в посттоталитарный период после     раскола     социалистического     лагеря.     Например,      монография «Телевидение, телекоммуникации и переходный период: право, общество и национальная идентичность» профессора Прайс Монро (США), которая предоставляет  суждения  о  развитии  информационного  законодательства  в России и странах Центральной и Восточной Европы [160], и книга «Глобальное и национальное:   Масс-медиа   и    коммуникации    в    

__________________________________________________________________     

*Журналистская политика является частью государственной политики, совокупностью законов, правил, порядков и норм о СМИ, установленных партией и правительством, главным способом контроля и регулирования журналистской деятельности. Журналистская политика интерпретирует систему “журналистика”.

посткоммунистической России»  финской  исследовательницы   доктора   Терхи   Рантанен,    которая посвящена изучению трансформации медиасистемы в посткоммунистической России с начала 90-х годов прошлого века [187]. 

            После создания КНР (Китайской народной республики) немало иностранных ученых, в том числе исследователей СССР [97,119,148,158,162, 179,180,181,183,185], обращали большое внимание на исследование китайской прессы.

После начала реформы и открытости экономики Китая многие китайские ученые и  журналисты-практики были вовлечены в  исследование китайской журналистики. История современной китайской прессы рассматривается в работах Фан Ханьци, Чэнь Лидань и др. Вопросы индустриализации китайской газеты в переходный период изучали Дун Тяньсе, Сунь Яньцзюнь, Цао Пен, Юй Гомин,Тан Вень, Цуй Эньцин, Ли Ляньжун, Тун Пинь, Си Вэньцзюй и др. Правовое поле развития китайской прессы освещается в трудах Вэй Юнчжэн, Сунь Сюйпэй и др. Также стоит отметить, некоторые китайские ученые за границией посвятили свои работы китайской прессе в 1970-е – 90-е гг. прошлого века [139,140,141,190, 192,198,199,200].  Несмотря на наличие этих работ, не было достаточно исследований, посвященных анализу развития местной (городской) периодической прессы в условиях рыночной экономики.

Вопросы развития периодической печати в Украине рассматривают в своих монографических исследованиях – Москаленко А., Коновец А.,Сидоренко Н., Романюк М., Лизанчук В., Приступенко Т. Некоторые проблемы трансформации периодической прессы в контексте международной журналистики раскрыты в трудах Иванова В., Ризуна В., Шкляра В., Мелещенко А., Гриценко Е. и других.  Практике местной прессы Украины переходного периода посвящены исследования Шкляра В., Баришпольця А., Белинской И., Карася М. и других.

Проблемы формировании и развитии информационного рынка в переходный период исследовали также и российские ученые: Засурский Я., Вартанова Е., Прохоров Е., Засурский И., Рихтер А., Загрядский А. и другие.

Связь работы с научными программами, планами и темами 

Диссертационная работа связана с программой исследования Института журналистики Киевского национального университета им. Тараса Шевченко "Система массовой коммуникации и мировое информационное пространство" (государственный номер № БФ045-01), кафедры теории массовой коммуникации Института журналистики "Актуальные вопросы массовой коммуникации" и является составной частью других научных программ.

Объект диссертационного исследования – местная массовая газета Китая. Анализируются пять местных ежедневных газет в городе Чунцин, которые представляют основной сектор местного рынка периодики. 

Предмет исследования – тенденции и проблемы развития китайской местной газеты в условиях перехода от плановой экономики к рыночной (тематическое направление, жанровая структура,  уровень конкуренции на местном  рекламном рынке). Выбор предмета изучения определяется ещё и тем, что местная газета, формирование и развитие её  рынка являются определенным показателем  уровня демократии и гражданского общества в Китае.

Цель диссертационной работы заключается в том, чтобы на основе анализа теории и практики процесса коммерциализации китайской прессы проследить развитие местного газетного рынка в период 1978 – 2005 гг. в контексте взаимоотношения между общественно-политическими и экономическими изменениями в китайском обществе с момента проведения реформы и открытости. Кроме того, ставится цель определить характерные особенности функционирования современных городских газет, их роль и место в системе массовой информации Китая. 

Основные задачи исследования:

―  проанализировать исторический процесс развития китайских средств массовой информации, формирование теории китайской прессы;

― выяснить основные социально-политические условия развития рыночных отношений в китайской  журналистике;

― исследовать оптимальное правовое обеспечение деятельности печатных СМИ в условиях социалистической демократии и прессы;

―изучить становление и структуру современного китайского газетного рынка; 

–  рассмотреть типологические особенности местной газеты на примере городской печати;

            – на основе контент-анализа показать тематические и жанровые характеристики современной китайской местной прессы; 

―  раскрыть роль коммерческой рекламы в развитии местной газеты;

― осмыслить дальнейшее развитие китайского местного газетного рынка при активном использовании цифровой сетевой техники.

  Методы исследования. В ходе исследования были применены логико-исторический, проблемно-хронологический методы анализа и сравнительно-аналитический и конкретно-исторический подходы к оценке развития и становления местной городской печати. Использовался метод контент-анализа в определении тематики и жанрово-типологических характеристик изданий.

Автор также широко использует опыт работы                                                                                                          китайской, украинской и русской прессы, результаты исследований  в области социологии, разнообразные статистические данные и опубликованные источники.
Научная новизна диссертации состоит в том, что впервые рассматривается китайский местный газетный рынок в период перехода к рыночной экономике и глобализации. С одной стороны, изучаются условия развития китайского газетного рынка: его история, государственная политика и правовое обеспечение. С другой стороны, анализируются формирование и структура местного газетного рынка, тематика, жанрово-типологические характеристики местной китайской периодической печати. На этой основе решается главная задача исследования – изучение роли местного газетного рынка Китая в информационном обеспечении политических, экономических и культурных преобразований китайского общества в контексте глобализации. Впервые исследованы: становление и структура современного китайского газетного рынка на примере городской печати; особенности влияния социально-экономических изменений на китайскую прессу и её роль в информационном обеспечении развития общества 1978-2005 годов; тематика и жанрово-типологические особенности современных местных китайских газет и пути повышения эффективности их функционирования; цифровая стратегия (Интернет) в деятельности местной китайской периодики. 
            Теоретическая ценность работы. В рамках концепции современной журналистики определены рыночные модели развития местной городской печати, правовое и этическое обеспечение ее функционирования.

Практическое значение научных результатов работы – возможность использования опыта индустриализации китайской местной газеты на примере проведения успешной реформы в странах с переходной экономикой, в частности, в Украине. Результаты исследования могут заинтересовать журналистов-практиков, производителей и редакторов масс-медиа. На основе диссертационного исследования, основных его положений и заключений можно подготовить в рамках учебного курса "Зарубежная журналистика" такие учебные модули, как "Китайская местная газета в рыночных условиях", "Правовые и этические аспекты развития китайской периодики" и "Модели современной городской газеты" и др.

Личный вклад диссертанта.  Диссертационное исследование, а также опубликованные научные статьи, в которых изложены основные положения работы, выполнены самостоятельно. 
Апробация результатов исследования. Основные положения диссертационного исследования использованы в выступлениях на таких научных конференциях: "Журналистика – 2005 в контексте современных профессиональных стандартов и трансформации журналистского образования" (26-28 мая 2005 г. Киев); "Современное информационное пространство: журналистика и медиаобразование" (26-30 сентября 2005, г. Алушта, респ. Крым); "Актуальные проблемы журналистикознания" (13-15 октября, г. Одесса).

            Публикации. По теме диссертации опубликованы 5 статьей, четыре  из них в специализированных научных сборниках и журналах, утвержденных ВАК Украины.

Заключение

Подводя итоги исследования многочисленных и достаточно разнообразных процессов, протекавших в системе китайской газетной прессы последних 20-ти лет прошлого столетия и в начальные годы ХХІ века за период трансформации экономики и политики, очевидно, что этот процесс характеризуется становлением механизма газетной периодики, созданием законодательных норм, формированием местной типологической структуры и моделей газетной индустрии и проблемами, появляющимися при переходе к рыночным отношениям. 

В процессе трансформации тоталитарного журналистского режима стран бывшего социалистического лагеря в информационное и демократическое общество, учитывая глобальные тенденции, китайские средства массовой информации проводят реформу под строгим контролем государства. Руководство КНР занимает двойственную позицию в отношении информационно-коммуникационных технологий и создания медийного рынка, пытаясь, с одной стороны, эффективно контролировать медиаконтент и одновременно всесторонне способствуя развитию ИКТ в целом и СМК в частности, а также рынка масс-медиа.

Одновременно нельзя не обратить внимание на особенности китайской газетной индустрии в условиях перехода к рыночным отношениям и на концепцию демократии с китайской спецификой, представляющую развитие китайской демократии в плюрализации политики в информационном обществе. 

В процессе комплексного исследования китайской местной массовой газеты были сформированы выводы теоретического и практического аспектов:

1. Анализируя   историческое   формирование   теории   и   концепции китайской прессы, показательно, что современная китайская газета рождается в коммерческой экономике. В разный исторический период более или менее сказывается её коммерческий характер. На протяжении 100 лет с момента создания китайской пролетарской печати в начале ХХ столетия и до сих пор её партийность всегда существовала, существует и лидирует после создания КНР.

Китайская теория прессы основывается на теории журналистики марксизма-ленинизма и маоизма в связи с китайской практикой и очень своеобразна. Инструментальный подход к китайской прессе доминирует в её истории. Пресса считается средством массовой коммуникации после реформы и политики открытости.

2. Хозяйствование  и  управление  масс-медиа  в  Китае  имеет  особую специфику из-за своеобразного журналистского режима. В новых условиях рыночной экономики, государство и правительство продолжают управлять медийными организациями, их собственность принадлежит государству.

С проведением реформы и открытости в сфере экономики, из-за стремительного экономического и социального развития требуется медийная реформа. Эта реформа стихийно, масштабно и постепенно проводится. Придерживаясь государственной собственности журналистской отрасли, в медийных предприятиях проводится "управление госучреждениями (редакциями) по образу предприятия (компании)".

По опыту китайской медиареформы, показательно, что каждая страна должна провести мероприятия по развитию экономики и политики в соответствии с реальностью. На начальном этапе реформы Китай принял разумное решение о постепенном проведении реформы в области журналистики. С углублением и ускорением экономической реформы, журналистскую реформу необходимо ускорять и расширять.

3. В китайской истории административные директивы часто заменяли закон и действовали в различных производственных и жизненных сферах. В области китайской журналистики в управлении и регулировании прессой доминировал фактор руководителей, а не закон. В то время партийные документы и выступления руководителей государства заменяли действие законов.
В Китае не издаются специализированные законы о СМИ, только законы, касающиеся журналистской деятельности, например, Конституция, “Уголовный кодекс” (принят в 1979 году, исправлен в 1997 году) и т.п. С развитием медиаэкономики необходим ряд специальных законов о СМИ для обеспечения здравого и порядочного развития китайской журналисткой отрасли.

4. В      современном      информационном      пространстве      важной составляющей является китайский местный рынок. Модернизация китайской журналистики – это следствие реформы в экономике. На основе  ориентации на экономические, социальные и культурные потребности, и интересы читателей, формировалась типологическая и рыночная структура китайской газетной индустрии. 

            Нынешняя структура китайского газетного рынка состоит из рынка неспециальных газет, существующего на трех уровнях: общенациональном, провинциальном и периферийном; и рынка специальных газет на двух уровнях: общенациональном и провинциальном.

            Хотя партийные газеты занимают большую долю общеполитических изданий, но в качестве массовых коммерческих газет  вечерние, городские и сервисные газеты доминируют на газетном рынке. С развитием рыночной экономики китайские отраслевые газеты вступили в конкуренцию газетной индустрии. Используя свои специализированные преимущества, немало отраслевых газет достигли успеха.

5. В Китае сформировались четыре главных региональных рынка, имеющих высокий рейтинг с соответствующими четырьмя моделями газетного рынка. Согласно разным факторам развития газетной индустрии, в том числе политики, экономики, населения, законов, культуры, техники и т. д., китайские города условно можно разделить на четыре категории по рыночности.

Самый крупный город юго-западного Китая – Чунцин стал центром инвестиции газетной индустрии из-за его большого пространства развития газетной индустрии, экономического потенциала и местной правительственной поддержки.

Коммерциализация и конвергенция газет привела к понижению журналистской культуры и вызвала их таблоидизацию. Унификация содержания усиливает конкуренцию на аудиторию из одного и того же сегмента.

6.   Чунцинский газетный рынок представляет одну модель рынка, характеризующуюся тем, что отсутствует лидер на ежедневном газетном рынке и скорость развития отстает от скорости экономики города.

На чунцинском розничном газетном рынке продаются 31 газета, из них 16 чунцинских местных изданий. По данным рыночного исследования чунцинские местные газеты составляют 85% оборота розничной продажи, в том числе 8 местных общеполитических ежедневников занимают 68.61%, 8 еженедельников – 16.24%.

Конкуренция на чунцинском ежедневном газетном рынке проходит между пятью газетами – “Чунцин чэньбао”, “Чунцин ваньбао”, “Чунцин шанбао”,  “Чунцин таймс” и “Чунцин цинняньбао”. По котент-анализу пяти ежедневников показательно, что местные новости получают высокий рейтинг, в них более активно освещены такие темы, как: общественные, экономические, спортивные, культурные, развлекательные и др. Основными жанрами являются заметка и репортаж.

7. Реклама является частью медиасодержания. Все китайские массовые газеты выживают за счет доходов от рекламы. Это тоже соответствует тенденции мировой газетной индустрии. Но из-за гомогенности начального этапа несколькие аналогичные ежедневные газеты конкурируют на одном и том же местном рынке. Китайская газета более зависима от рекламы по сравнению с западными газетами.

8.  За короткое время китайская газетная экономика достигла успеха, одновременно из-за отсутствия соответственной правовой и политической системы возникли многие проблемы, касающиеся собственности газетных предприятий и качества, профессиональной морали журналистов. 

Популярность Интернета в СМИ стимулирует создание электронных версий газет. Определены новые стратегии и тенденции местных газет в цифровой информационной среде, т.е. используя новые информационные технологии и концентрируя ресурсы редакций, создать мультимедийные газетные сайты и расширить газетный рынок. 

Построение демократического общества, экономическое и информационное обеспечение развития местного газетного рынка поставили перед медийной сферой новые задачи:

· усовершенствование законодательства в сфере информации; создание действующей судебной системы, обеспечивающей право применения действующего и разрабатываемого законодательств;

· проведение эффективной реформы экономики, поддержка создания крупных медиакомпаний для учреждения независимых изданий и повышения конкурентоспособности национальной информационной продукции и продвижения её на мировой информационный рынок;

· укрепление материально-технической базы, улучшение технического обеспечения распространения информации;

· налаживание четкой системы подготовки и переподготовки журналистских кадров.

В области новых технологий перед китайскими газетами продолжают стоять вопросы, какой будет новая газетная журналистика, на что направлена газетная индустрия. Ответы на эти вопросы зависят от тенденции мировой газетной индустрии, прежде всего, от госурдаственной политики и экономики.
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