Для доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте по ссылке: https://mydisser.com/search.html

tml
ПЕРЕКАТНОВ, СЕРГЕЙ СЕРГЕЕВИЧ.
СОЦИАЛЬНЫЕ ФУНКЦИИ РЕКЛАМЫ : ДИССЕРТАЦИЯ ... КАНДИДАТА СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ НАУК : 22.00.04. - САРАТОВ, 2001. - 132 С.
БОЛЬШЕ
ЦИТАТЫ ИЗ ТЕКСТА:
СТР. 1
^I:02 - .22/ I8Z~¥ МИНИСТЕРСТВО ОБЩЕГО И ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ РФ САРАТОВСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ НА ПРАВАХ РУКОПИСИ ПЕРЕКАТНОВ СЕРГЕЙ СЕРГЕЕВИЧ СОЦИАЛЬНЫЕ ФУНКЦИИ РЕКЛАМЫ ДИССЕРТАЦИЯ НА СОИСКАНИЕ УЧЁНОЙ СТЕПЕНИ ' • КАНДИДАТА СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ НАУК СПЕЦИАЛЬНОСТЬ 22.00.04 - СОЦИАЛЬНАЯ
СТР. 10
ОПРЕДЕЛЕНЫ ОСНОВЫ ИНСТИТУЦИАЛИЗАЦИИ РЕКЛАМЫ И ЕЕ СОЦИАЛЬНЫХ ФУНК­ ЦИЙ, РЕКЛАМА ПОКАЗАНА КАК СОЦИАЛЬНЫЙ ИНСТИТУТ, ОТНОСИТЕЛЬНО УСТОЙЧИВЫЙ ТИП СОЦИАЛЬНОЙ ПРАКТИКИ,
СТР. 26
ВОЗБУЖДЕНИЕ). ДИСФУНКЦИИ ВЫРАЖАЮТСЯ В ТАКИХ ПРОЯВЛЕНИЯХ КАК ДЕЗИНФОРМАЦИЯ, НЕ­ ДОБРОСОВЕСТНАЯ РЕКЛАМА, НЕДОСТОВЕРНАЯ РЕКЛАМА, НЕЭТИЧНАЯ РЕКЛАМА, ЗАВЕДОМО ЛОЖНАЯ РЕКЛАМА, СКРЫТАЯ РЕКЛАМА^'*. НАПРИМЕР, ИНФОРМАЦИОННАЯ ФУНКЦИЯ ПРИ­ ОБРЕТАЕТ ФУНКЦИЮ ДЕЗИНФОРМАЦИИ, ФУНКЦИЯ РАЗВЛЕЧЕНИЯ МОЖЕТ ПЕРЕРОЖДАТЬСЯ В ФУНКЦИЮ

ОГЛАВЛЕНИЕ ДИССЕРТАЦИИ
КАНДИДАТ СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ НАУК ПЕРЕКАТНОВ, СЕРГЕЙ СЕРГЕЕВИЧ
ВВЕДЕНИЕ.

ГЛАВА 1. СОЦИАЛЬНЫЕ ПРАКТИКИ И ФУНКЦИИ КОММУНИКАЦИИ.

1.1. ТЕОРИИ КОММУНИКАЦИИ.

1.2. ФУНКЦИОНИРОВАНИЕ РЕКЛАМЫ В СИСТЕМЕ СРЕДСТВ МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ.

ГЛАВА 2. РЕКЛАМА КАК УСТОЯВШАЯСЯ СОЦИАЛЬНАЯ ПРАКТИКА.

2.1. ИНСТИТУЦИАЛИЗАЦИЯ РЕКЛАМНОЙ ПРАКТИКИ.

2.2. СОЦИАЛЬНЫЕ МЕХАНИЗМЫ РЕКЛАМЫ.
8

4

