PAGE  

Для заказа доставки работы воспользуйтесь поиском на сайте http://www.mydisser.com/search.html
МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ, МОЛОДІ ТА СПОРТУ УКРАЇНИ

ЧЕРНІГІВСЬКИЙ ДЕРЖАВНИЙ ТЕХНОЛОГІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
На правах рукопису

СОЛОМАХА ІРИНА ВОЛОДИМИРІВНА
УДК 338:635.9:7.05:339.13(477) (043.3/.5)
ОСОБЛИВОСТІ СТАНОВЛЕННЯ І РОЗВИТКУ ФЛОРИСТИЧНИХ ПІДПРИЄМСТВ НА ВІТЧИЗНЯНОМУ РИНКУ ПРОДУКЦІЇ КВІТНИКАРСТВА
08.00.04 – економіка та управління підприємствами

(за видами економічної діяльності)
Дисертація на здобуття наукового ступеня кандидата

економічних наук

Науковий керівник

Бутко Микола Петрович,
доктор економічних наук, професор
Чернігів – 2013
ЗМІСТ

	ПЕРЕЛІК УМОВНИХ ПОЗНАЧЕНЬ………………………………………
	3

	ВСТУП……………………………………………………………………….
	4

	РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ЗАСАДИ ФОРМУВАННЯ Й ФУНКЦІОНУВАННЯ ФЛОРИСТИЧНИХ РИНКІВ…………………...
	12

	1.1. Теоретичні засади функціонування ринків флористичної продукції..
	12

	1.2. Особливості формування ринку продукції квітникарства …………..
	44

	1.3. Методологічні  засади  формування  ринкових  потреб  регіону  в продукції квітникарства……………………………………………………..
	55

	Висновки до розділу 1………………………………………………………
	72

	РОЗДІЛ 2. ДИНАМІКА ТА ТЕНДЕНЦІЇ СТАНОВЛЕННЯ ПІДПРИЄМСТВ НА РИНКУ ПРОДУКЦІЇ КВІТНИКАРСТВА.………...
	75

	2.1. Тенденції розвитку ринку продукції квітникарства в Україні……….
	75

	2.2. Оцінка конкурентоспроможності підприємств регіонального економічного простору……………………………………………………...
	97

	2.3. Влив  зовнішньоекономічної  діяльності  на  розвиток  ринку квітникарства………………………………………………………………...
	117

	Висновки до розділу 2 ……………………………………………………...
	129

	РОЗДІЛ 3. КОНЦЕПЦІЯ РОЗВИТКУ ФЛОРИСТИЧНИХ ПІДПРИЄМСТВ НА РИНКУ ПРОДУКЦІЇ КВІТНИКАРСТВА…………
	133

	3.1. Інституційне   забезпечення   прискореного   розвитку 
флористичного ринку………………………………………………………
	133

	3.2. Модель розвитку та управління підприємствами на ринку продукції квітникарства………………………………………………………………...
	159

	3.3. Прогноз ринкових потреб регіону в продукції квітникарства……….
	171

	Висновки до розділу 3 ………………………………………………………
	190

	ВИСНОВКИ………………………………………………………………….
	193

	СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ……………………………………
	196

	ДОДАТКИ…………………………………………………………………....
	220


ПЕРЕЛІК УМОВНИХ ПОЗНАЧЕНЬ

	КВЕД – 
	класифікатор видів економічної діяльності

	ЗЕД – 
	зовнішньоекономічна діяльність

	ДМСУ –
	Державна митна служба України

	ДКСУ – 
	Державний комітет статистики України

	УКТЗЕД –
	Українська класифікація товарів зовнішньоекономічної діяльності

	НБС – 
	Національний ботанічний сад ім. М.М. Гришка НАН України

	ОРСП
	оптовий ринок сільськогосподарської продукції

	МКУ –
	Митний кодекс України

	ПКУ – 
	Податковий кодекс України

	ОВО – 
	основна одиниця виміру та обліку згідно з УКТЗЕД

	ВМД –
	вантажна митна декларація

	ПД – 
	попередня вантажна митна декларація

	ВРУ –
	Верховна Рада України

	КМУ –
	Кабінет Міністрів України

	НБУ – 
	Національний банк України

	МАПіПУ –
	Міністерство аграрної політики та продовольства України

	ДСзКРУ –
	Державна служба з карантину рослин України

	ДСзОПСР –
	Державна служба з охорони прав на сорти рослин

	ВСВСМ –
	Всеукраїнська спілка виробників садивного матеріалу

	УСПП –
	Всеукраїнська громадська організація «Український союз промисловців і підприємців»

	УТП –
	унікальна торгова пропозиція

	ФОП –
	фізична особа – підприємець

	РТП – 
	роздрібне торговельне підприємство

	ДРТП – 
	дрібно роздрібні торговельні підприємства

	ФСП – 
	фіксований спрощений податок


ВСТУП

Актуальність теми дослідження. У умовах відкритості економічної системи ефективне функціонування ринку продукції квітникарства набуває особливого значення. Адже вирощування та продаж квітів – це вагомий та перспективний сегмент внутрішнього ринку, який динамічно розвивається. Квіткова продукція виступає важливою складовою торгового балансу країни і є конче необхідною для людини. Квіти – це особливі товари, оскільки емоційна вартість їх за певних обставин набагато перевищує функціональну. Звідси, найважливішим фактором квіткового ринку є його емоційний потенціал – здатність викликати радість та інші позитивні емоції.
Виробництво квіткової продукції є традиційним напрямком діяльності для України та всіх без винятку іі регіонів і для цього є всі необхідні умови. Водночас у зв’язку з недостатньою увагою з боку держави до підтримки вітчизняного виробництва дефіцит зрізаних квітів, горщикової продукції та посадкового матеріалу заміщується імпортом, що призводить, з одного боку, до відтоку вітчизняного капіталу, з іншого – руйнує потенціал національних товаровиробників.
Вагомий внесок у дослідження теоретичних основ та практичних проблем функціонування, державного регулювання та розвитку аграрного ринку зробили такі провідні вітчизняні науковці, як О.М. Бородіна, М.П. Бутко, В.П. Галушко, М.В. Гладій, О.І. Дацій, Л.В. Дейнеко, М.Я. Дем’яненко, І.В. Кобута, М.Ф. Кропивко, Р.В. Лавров, А.С. Лисецький, Ю.Я. Лузан, А.Г. Мазур, О.М. Могильний, О.В. Олійник, П.Т. Саблук, М.П. Сичевський, М.А. Хвесик, Л.Г. Чернюк та багато ін. Проте ринок продукції квітникарства досі залишається поза увагою вчених, хоча ця продукція давно увійшла в повсякденне життя і зайняла в ньому вагоме місце. 
Останнім часом вітчизняні вчені, зокрема С.М. Кваша, В.А. Ходарченко, С.В. Сорокіна та інші поглибили дослідження проблем функціонування та державного впливу на розвиток вітчизняного ринку продукції квітникарства.
Проте, слід визнати, що переважна більшість наукових досліджень присвячена процесам становлення та функціонування ринку на загальнодержавному рівні без урахування особливостей прояву цих процесів на мезо- та мікрорівнях. До того ж сутнісними ознаками сучасного ринку виступають його багатоспектральність, динамічний розвиток, зміна усталених тенденцій, саме це обумовлює необхідність поглиблення досліджень особливостей функціонування і розвитку вітчизняних флористичних підприємств у складі просторових продуктивних сил з урахуванням посилення конкуренції та інтеграції. Саме ці особливості обумовили актуальність вибраної теми дисертаційної роботи, сформулювали мету, завдання, предмет, об’єкт та методи дослідження, визначили його наукову новизну.

Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертацію виконано згідно з планом науково-дослідних робіт Чернігівського державного технологічного університету за темою «Економічний простір регіону в інтеграційній стратегії розвитку» (номер державної реєстрації 0110U008150). У межах цієї теми автором запропоновано і теоретично обґрунтовано шляхи розвитку флористичних підприємств на вітчизняному ринку продукції квітникарства.

Мета і задачі дослідження. Метою дисертаційного дослідження є розробка і обґрунтування теоретико-методологічних засад та практичних рекомендацій щодо становлення і розвитку вітчизняних підприємств на ринку продукції квітникарства. Для досягнення зазначеної мети були поставлені і розв’язані такі завдання:
– систематизувати існуючі теоретичні надбання та удосконалити понятійно-категорійний апарат становлення та розвитку флористичного ринку та його субринку квітникарства на національному та регіональному рівнях;

– розкрити методологічні принципи функціонування та розвитку вітчизняного флористичного ринку в умовах посилення інтеграційних процесів;

– визначити критерії класифікації флористичних ринків за системними ознаками діяльності вітчизняних підприємств на ринку продукції квітникарства;
· розробити методичні підходи до оцінки ємності ринку продукції квітникарства в умовах постійно зростаючого попиту і недостатньої пропозиції з боку національних товаровиробників;

· запропонувати методику сегментування ринку продукції квітникарства враховуючи особливості її споживчих цінностей; 
· дослідити складові маркетингової діяльності підприємств – виробників продукції квітникарства та виявити резерви підвищення її ефективності;
· оцінити стан, динаміку та проблеми національного і регіональних ринків продукції квітникарства та визначити основні важелі прискорення їх розвитку;
· структурувати складові конкурентоспроможності флористичних підприємств регіонального економічного простору, визначити резерви щодо її підвищення;
· узагальнити наукові підходи до функціонування та розвитку флористичних підприємств та визначити оптимальну модель розвитку для вітчизняних умов.
Об’єктом дослідження є процеси становлення, регулювання та забезпечення ефективного розвитку флористичних підприємств на вітчизняному ринку продукції квітникарства.
Предметом дослідження є теоретичні, методологічні засади становлення і розвитку флористичних підприємств та розробка практичних рекомендацій щодо підвищення ефективності їх функціонування в сучасних умовах.

Методи дослідження. Теоретико-методологічну основу дисертаційного дослідження складають класичні положення економічної теорії, мікро-, мезо- та макроекономіки, маркетингу, менеджменту, економічного прогнозування тощо. 

Для вирішення поставлених завдань використовувались загальнонаукові та емпіричні методи досліджень: структурно-логічного аналізу (для побудови структури роботи); абстрактно-логічний та системного аналізу (при узагальненні теоретичних і методичних засад становлення флористичного ринку); монографічний (при висвітленні поглядів учених, вітчизняного й зарубіжного досвіду та ретроспективи розвитку ринку продукції квітникарства); індукції, дедукції, математично-статистичного аналізу і синтезу (при оцінюванні економічної ефективності виробництва, імпорту й реалізації квіткової продукції, визначення факторів їх розвитку); анкетування (при оцінці регіонального попиту, пріоритетів споживачів зрізаних квітів і горщикової продукції, визначенні конкурентоспроможності підприємств); рядів динаміки й індексний (при вивченні динаміки виробництва і реалізації квіткової продукції за містами регіону, категоріями господарств, видами продукції, а також оцінці цінових змін за видами продукції); експертних оцінок (при визначенні конкурентоспроможності провідних підприємств Чернігова); графічний (при оцінюванні тенденцій обсягів виробництва, імпорту, реалізації зрізаних квітів та горщикової продукції, а також відображенні результатів вирівнювання рядів динаміки); економіко-математичні методи та методи економічного моделювання (при визначенні перспективної потреби населення регіону й країни у продуктах квітникарства на 2012-2020 рр.). 
Інформаційну базу дослідження становили Закони України, Укази Президента України, Постанови Кабінету Міністрів України, матеріали Міністерства аграрної політики та продовольства України, Державної митної служби України, Державної служби статистики України, Чернігівської обласної державної адміністрації. У дослідженні використані науково-методичні праці вітчизняних та зарубіжних учених; інформація громадських організацій, що сприяють розвитку флористичного ринку, міжнародних спеціалізованих виставок по квітковому бізнесу, садівництву, ландшафтному дизайну і флористиці Flowers & HorTech; матеріали науково-практичних конференцій, довідкова, монографічна і періодична література, звітні дані підприємств та офіційні сайти Інтернету.

Наукова новизна одержаних результатів полягає в удосконаленні теоретичних і методичних підходів до становлення і розвитку вітчизняних флористичних підприємств на ринку продукції квітникарства. Найбільш суттєві результати дисертаційного дослідження, що містять наукову новизну та виносяться на захист наступні:

вперше:

– обґрунтовано наукові підходи та розроблено практичні рекомендації щодо активізації розвитку флористичних підприємств на вітчизняному ринку продукції квітникарства через задіяння регіональної моделі приватно-державного партнерства у сфері ресурсного наповнення та ефективного управління функціонуванням бізнес-середовища;

удосконалено:
– понятійно-категорійний апарат, зокрема визначено структуру і зміст наукових категорій «ринок флористичної продукції», «продукція та послуги квітникарства», які на відміну від існуючих підходів базуються на комплексній оцінці розвитку вітчизняних підприємств, враховуючи усі напрямки та сучасні вимоги до змісту їх діяльності;

– критеріальні підходи до оцінки місткості ринку, у тому числі прогнозних параметрів, які на відміну від існуючої практики, дозволяють, при інформаційній обмеженості сегментувати його обсяги по усіх складових ринкового середовища;

– методику параметричного виміру психографічноі складової ринку квітково-декоративної продукції за концепцією «Ринку емоцій»;

набуло подальшого розвитку:

– система принципів функціонування та розвитку флористичних підприємств на вітчизняному ринку квітникарства за рахунок доповнення їх ознаками специфічного характеру; 

– класифікація ринків флористичної продукції та критеріїв їх структурування за формами прояву та змістовним наповненням функціональної діяльності;
– методичні підходи до розробки стратегії маркетингової діяльності виробників продукції квітникарства з метою посилення впливу на формування попиту і підвищення ефективності діяльності вітчизняних товаровиробників;

– варіантність оцінки конкурентоспроможності, іміджу та диверсифікації діяльності підприємств флористичного ринку на основі методу експертної оцінки з урахуванням ступеня вагомості окремих факторів;

– сутнісне наповнення інституційного середовища розвитку ринку продукції квітникарства та декоративного садівництва з метою прискорення його модернізації.
Практичне значення одержаних результатів. Теоретико-методологічні положення та прикладні напрацювання автора у напрямі підвищення інвестиційної привабливості та конкурентоспроможності підприємств на регіональному ринку квітникарства можуть бути використані при розробці документів програмного характеру та визначенні шляхів удосконалення державного регулювання вітчизняного флористичного ринку.

Запропоновані автором пріоритетні напрями розвитку флористичних підприємств використані при формуванні програми соціально-економічного розвитку Чернігівської області до 2015 року (довідка Головного управління економіки Чернігівської державної адміністрації № 02-08/2053 від 17.09.2012р.). 

Практичні результати дисертаційного дослідження щодо оцінки конкурентоспроможності провідних підприємств ринку квітникарства, результати сегментації ринку, формування стратегії розвитку та управління підприємствами покладено в основу бізнес-планування підприємств «Гранд Флора» та «Ірбіс ЛТД» (довідки № 167 від 20.09.2012р., № 207/12 від 01.10.2012р.).
Окремі результати наукового дослідження впроваджені в навчальний процес Чернігівського державного технологічного університету при викладанні дисциплін та проведенні практичних занять з курсів «Торгівельне підприємництво», «Комерційна діяльність», «Реклама», «Зовнішньоекономічна діяльність», «Митна справа», «Товарознавство квітів» та «Товарознавчі аспекти маркетингу» (довідка № 8 від 15 жовтня 2012 р.).

Особистий внесок здобувача. Дисертаційна робота є самостійно виконаною завершеною науковою працею, в якій представлені виключно авторські результати досліджень теоретичних, методологічних та прикладних аспектів становлення та розвитку флористичних підприємств, як господарських суб’єктів складної просторової системи. Наукові положення, розробки, висновки та рекомендації дисертаційного дослідження обґрунтовані здобувачем особисто. В статтях, котрі виконано у співавторстві, використані лише ті ідеї та положення, які є результатом особистої роботи здобувача.
Апробація результатів дисертації. Основні положення, наукові результати та практичні розробки дисертаційного дослідження доповідалися та обговорювалися на 8 міжнародних та 2 всеукраїнських науково-практичних конференціях, а саме: «Проблемы формирования ассортимента, качества и конкурентоспособности товаров» (Гомель, 15-16 апреля 2004 р.); «Експертна діяльність в митній справі: проблеми та перспективи» (м. Донецьк, 5-6 квітня 2010 р.); «Актуальные проблемы современного товароведения» (м. Гомель, 18-19 листопада 2010 р.), «Товарознавство і торговельне підприємництво: дослідження, інновації, освіта» (м. Київ, 6-7 квітня 2011 р.); «Товарознавство і торгівля в умовах глобалізації економіки: проблеми та досвід» (м. Донецьк, 14-15 квітня 2011 р.); «Мережевий бізнес і внутрішня торгівля України» (м. Полтава, 28-29 квітня 2011 р.); «Новітні технології у науковій діяльності і навчальному процесі» (м. Чернігів, 19-20 квітня 2012 р.); «Ринкова трансформація економіки: стан, проблеми, перспективи» (м. Харків, 9-23 квітня 2012 р.); «Комплексне забезпечення якості технологічних процесів та систем» (м. Чернігів, 23-25 травня 2012 р.); «Економіка – менеджмент – освіта: проблеми та перспективи взаємодії» (4-6 жовтня 2012 р. м. Дрогобич).
Публікації. За матеріалами та результатами дисертаційного дослідження опубліковано 15 наукових праць (13 – одноосібних і 2 – у співавторстві), з яких 5 статей у фахових наукових виданнях загальним обсягом 2,78 д. а., 10 – в інших виданнях та матеріалах наукових конференцій, обсягом 2,04 д. а. Особисто автору належать 4,52 д. а.
Структура й обсяг роботи. Дисертаційна робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел і додатків. Повний обсяг дисертації становить 284 сторінки комп’ютерного тексту, яких 195 – основного тексту. Робота містить 28 таблиць та 66 рисунків, з яких відповідно 8 та 5 займають всю площу сторінки. Список використаних літературних джерел налічує 250 найменувань, які викладено на 24 сторінках. Робота має 37 додатків на 65 сторінках.



В дисертаційній роботі здійснено теоретичне обґрунтування та запропоновано шляхи вирішення наукової задачі, що полягає в розробці методологічних засад і практичних рекомендацій розвитку вітчизняних підприємств на ринку квітникарства. За результатами дисертаційного дослідження зроблено наступні висновки:


2. Доведено, що основними факторами становлення флористичних ринків є платоспроможній попит і пропозиція квітково-декоративної продукції. Проте функціонування та розвиток флористичних підприємств відбувається під суттєвим впливом економічних, демографічних, культурно-історичних, психологічних та інших факторів. Обґрунтовано методологічні принципи становлення та розвитку флористичного ринку за рахунок доповнення принципами специфічного характеру. 


4. З урахуванням зміни кон’юнктури флористичного ринку запропоновано систему маркетингових досліджень діяльності флористичних підприємств залежно від імпульсивності попиту на квіти , якій формується під впливом пропозиції та емоційного стану споживача. Враховуючи особливості та проблеми ринку квітникарства, запропоновано методичні підходи та способи здійснення маркетингу виробництва зрізаних квітів. 

5. Досліджено динаміку та тенденції функціонування ринку продукції квітникарства, взаємозалежності його функціональних підсистем на державному та регіональному рівнях. Встановлено, що цей ринок характеризується значною місткістю, високим потенціалом зростання (особливо посадкового матеріалу), занадто високою часткою імпортної продукції, високою ціновою еластичністю попиту, значною сезонністю попиту, вагомою часткою тінізації. Недостатній рівень розвитку інфраструктури та відсутність новітніх товарів призводить до неврівноваженості попиту та пропозиції, необґрунтовано високих цін, низької якості продукції.

6. Доведено, що значний стримуючий вплив на динаміку розвитку ринка квітково-декоративної продукції має відсутність інституційної бази та заходів державної підтримки. Для забезпечення прискореного розвитку, запропоновано концептуальні підходи щодо удосконалення правового поля та державного регулювання досліджуваного ринку. При цьому, що першочерговим завданням підтримки флористичної галузі є імпортозаміщення, тобто самозабезпечення країни власною продукцією квітникарства (окрім екзотичної) з посиленням вимог до її безпечності для людини і захисту навколишнього природного середовища
7. Удосконалено методичні підходи до оцінки ємності ринку продукції квітникарства на основі дослідження динаміки попиту споживачів, що дала можливість розрахувати обсяги потенційного попиту на квітково-декоративну продукцію до 2020 р. за допомогою методів економіко-математичного моделювання та прогнозування. 
8. За концепцією «Ринку емоцій» побудована матриця, яка дозволила провести психографічне сегментування ринку, проілюструвати обсяги, які займають провідні суб’єкти ринку, сфери конкуренції між підприємствами. На практиці, при розробці маркетингових заходів, психографічне сегментування дасть можливість структурувати споживачів за інтересами, стилем життя, естетичними цінностями, становленням до комбінування, упаковки, реклами, що дозволить застосовувати різні комунікаційні стратегії їх обслуговування.

9.  За   допомогою експертного методу проведено оцінку конкурентоспроможності підприємств, їх іміджу та асортименту додаткових послуг. Дослідження засвідчили, що провідні регіональні підприємства розвиваються за національними тенденціями, а їх основними конкурентними перевагами є широкий асортимент і належна якість зрізаних квітів і горщикових рослин, поступове збільшення вітчизняної продукції, надання нових послуг флористики та компетентність персоналу. 

10. З метою самозабезпечення власною продукцією квітникарства з високими стандартами якості на регіональному ринку, розроблено концептуальні підходи та запропонована стратегія розвитку провідного підприємства регіону «Гранд Флора». Управлінська модель враховує доцільність приватно-державного партнерства, що дозволяє максимально ефективно використовувати ресурсний потенціал та засоби підтримки місцевих органів влади з метою прискореного розвитку і детінізації флористичного ринку.
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