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телезрителей, в их характеризующим телезрителей (доступность непосредственных особенности взаимоотношениях с телевидением телевидения, телепотребления, отношение к телевидению). Социокультурная динамика аудитории телевидения есть процесс функционирования телевизионной аудитории, в результате которого
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социального актора. Динамика телевидения и динамика аудитории являются взаимосвязанными процессами. Основными факторами социокультурной динамики телевидения и его аудитории являются: социальная динамика общества на уровнях макро-, мезо- и микроструктур и их функций; изменения в ценностно-нормативной системе
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