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являясь функцией управления, определяет социализацию управленческого процесса путём включения в этот процесс согласования экономических и социальных интересов. Технология социального маркетинга является социальной технологией, обеспечивающей преобразование и развитие социальной системы; • сформулировано экономическое
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укреплением благополучия потребителя и общества в целом [53, с. 18 - 28]. Отсюда видно, что исследователь по-разному определяет понятия социальный и социально-этичный маркетинг. Он ограничивает применение социального маркетинга рамками социальной сферы. Таким образом, как нет единого определения маркетинга,
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Введение.

Глава 1.

Развитие маркетинга, формирование его социальной концепции и технологии.

1.1. Формирование концепции социального маркетинга.

1. 2. Технологизация процесса маркетинговой деятельности. 32 1.3. Научное обоснование технологии социального маркетинга.

Глава 2.

Анализ опыта внедрения социального маркетинга в развитых зарубежных странах и перспективы его использования в современной России.

2. 1. Социальный маркетинг в развитых зарубежных странах. 69 2. 2. Перспективы использования социального маркетинга в современной России.
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