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ПЕРЕЛІК УМОВНИХ СКОРОЧЕНЬ

КС – концептуальна структура.

МКС – мовна картина світу

ОІ – оцінна інформація;

РТ – рекламний текст;

ЦА – цільова аудиторія.

ВСТУП 

На початку ХХІ сторіччя мовознавство розвивається в ракурсі функціоналізму, що базується на таких принципах лінгвістичних досліджень, як аксіологічність, прагматизм та дискурсивність. Вектор сучасної лінгвістики скерований на текст, дискурс. Тексти вивчають як продукт мовлення передусім з огляду на прагмалінгвістику, зокрема прагмалінгвістику аксіологічну, у межах якої досліджують специфіку реалізації категорії оцінки. Оцінна інформація – один із найвагоміших компонентів упливу на адресата, найпотужніший виразник прагматичного значення. Саме зазначена категорія посідає основну та постійну позицію в концептуальній і мовній структурах тексту. Лінгвісти вивчають категорію оцінки в різноманітних аспектах. 

Сьогодні  актуалізовано й вивчення мови ЗМІ, зокрема РТ, у яких оцінка є компонентом переконувально-спонукального впливу й засобом забезпечення його комунікативно-змістової цілісності. 

РТ розглядають з огляду на своєрідність його структури (Т.Глинська, Г.Джинджолія, А.Загнітко, Н.Іншакова, Н.Кутуза, Н.Лиса, Д.Розенталь, В.Чибісова, І.Шерстяних та ін.), семантики (Л.Абросімова, М.Крамаренко, Л.Машир та ін.), прагматики (І.Герасименко, О.Зелінська, А.Кагья, Л.Киричук, Т.Лівшиц, І.Мойсеєнко та ін.), стилістики (М.Кохтєв, В.Лейчик, О.Оленіна та ін.),  дискурсивної  своєрідності (Н.Волкогон, Т.Гулак, Т.Ковалевська та ін.) тощо.

Актуальність дослідження полягає в тому, що при сучасному зростанні ролі комунікативної ефективності газети, радіо, телебачення, їхнього максимального пристосування до реалізації конкретних потреб комунікації, що простежуємо в суспільстві, зростає роль лінгвістичних розвідок, що спрямовані на вирішення проблем функціонування мови як інструмента переконання та спонукання.

Процеси динамічного розвитку мови, поновлення її активного лексикону, актуалізація / деактуалізація тих чи інших стилістичних ресурсів значною мірою обумовлені особливостями функціонування мови газети,  радіо, телебачення, що дають змогу виявити основні тенденції розвитку російської мови на початку ХХІ сторіччя. В основу цього дослідження покладено функціонально-комунікативний підхід, для реалізації якого рекламні тексти дають багатий матеріал, що також засвідчує актуальність обраної теми. 

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота виконана в рамках наукової теми кафедри російської філології філологічного факультету Львівського національного університету імені Івана Франка «Номінативні одиниці мови в культурологічному і транслятологічному аспектах», що затверджена на засіданні кафедри російської філології ЛНУ імені Івана Франка (протокол № 4 від 16 листопада 1999 р.). Тему затверджено також на засіданні бюро Наукової ради Інституту мовознавства ім. О.О. Потебні НАН України «Закономірності розвитку мов і практика мовної діяльності» (протокол № 3 від 20 червня 2002 р).
Мета роботи полягає у виокремленні та описі комплексу мовних засобів вираження аксіологічно-прагматичних характеристик рекламного тексту (дискурсу).
Для досягнення поставленої мети необхідно розв’язати такі завдання:

1) з’ясувати характер аксіологічної спрямованості РТ, лінгвістичні та екстралінгвістичні чинники їх формування і репрезентувати основні параметри опису рекламних дискурсів;

2) висвітлити принципи добору та особливості функціонування мовних одиниць і конструкцій у РТ з огляду на прагматичну інтенцію адресанта;

3) схарактеризувати систему міжрівневих експліцитних та імпліцитних засобів вираження категорії оцінки в РТ (лексика, фразеологія, синтаксичні конструкції та ін.); виявити найтиповіші з них;

4) простежити зв’язок категорії оцінки з категоріями експресивності, аргументованості, ментальності та ґендерності, що виявлений у РТ;

5) проаналізувати характерні стилістичні засоби та прийоми вираження категорії оцінки у РТ;

6)  установити засоби забезпечення оцінної інформації крізь концептуальну структуру РТ.

Об’єкт дослідження – категорія оцінки як основа творення текстової прагматики.

Предметом дисертаційної студії є різнорівневі мовні та мовленнєві засоби реалізації категорії оцінки у письмовій формі рекламного тексту (дискурсу) у межах торговельної тематики.

Вибір методів дослідження визначений його метою, завданнями, а також специфікою дослідницького предмета. У процесі аналізу поглядів науковців на ті чи інші мовні явища і факти застосовано метод зіставлення; описовий метод, елементи статистичного методу; прийом етимологічного аналізу словникових дефініцій використано при вивченні типових концептів об’єкта пропозиції рекламного тексту. Для виявлення специфіки мовленнєвої реалізації категорії оцінки та характеристики РТ (дискурсів) застосовано методи концептуального, компонентного, дискурсивного та контекстуального аналізів.
Матеріалом дослідження послужила картотека, що містить понад 2100 рекламних текстів, укладена шляхом їх вибірки з друкованих ЗМІ (спеціалізованих та розважальних газет і журналів за період 1997-2009 рр.), загальна кількість яких складає 2100 одиниць. Ілюстративний матеріал дібрано з періодичних видань: «Академия», «Аргументы и факты в Украине», «Бизнес», «Власть денег», «Дело», «Домашний очаг», «Единственная», «Инвест Газета», «Компьютерное обозрение», «Корреспондент», «Мысль», «Натали», «Товар лицом», «Esquire», «Men’s Health», «Office», «Stuff», «QL», «XXL» та ін. Крім того, залучено тлумачні словники російської мови та брифи – анкети із зазначенням необхідної інформації, що її слід передати у рекламному тексті. Для ілюстрації опису результатів роботи з брифами подано також і деякі україномовні приклади.

Наукова новизна дослідження полягає в тому, що РТ російськомовної преси України та Росії з огляду на аксіологічну прагмалінгвістику не були опрацьовані.  Оцінний компонент рекламних текстів подано різнобічно з огляду на його жанрові, мовленнєво-актові й дискурсивні характеристики, вивчено аксіологічну інформацію рекламного тексту на основі її блокової репрезентації (структурна характеристика) та типових концептів (смислова  характеристика).
Теоретичне значення роботи полягає в узагальнені поглядів попередників на проблему вивчення прагматики текстів переконувально-спонукального типу. Лінгвістичний опис способів вираження та функціонування категорії оцінки дає змогу поглибити людські знання про потенціал мовних одиниць і їх прагматичні можливості в певному соціально-мовленнєвому контексті. Матеріал роботи може сприяти подальшому вивченню реклами та рекламного тексту з позицій як традиційної, так і нової прагматично зорієнтованої лінгвістичної парадигми.
Практичне значення праці полягає у можливості використання його матеріалів у процесі викладання курсу стилістики російської мови, теоретичних занять із лексикології, лінгвістики тексту, а також при читанні спецкурсів та спецсемінарів із прагмалінгвістики; укладанні підручників і посібників із рекламної риторики.

Апробація результатів дослідження. Основні положення дисертації були репрезентовані в доповідях і повідомленнях на «Х Міжнародній науковій конференції з актуальних проблем семантичних досліджень» (Харків, 2001); науково-практичному семінарі «Нові освітні технології навчання мовознавчих дисциплін у правничих навчальних закладах» (Львів, 2004); «IV Міжнародній науковій конференції «Актуальні проблеми менталінгвістики» (Черкаси, 2005); Міжнародній науково-теоретичній конференції «Граматичні читання – V» (Донецьк, 2009); VІІІ Міжнародній конференції «Міжкультурні комунікації: мова і суспільство» (Сімферополь, 2009); щорічних наукових звітних конференціях ЛНУ ім. І. Франка (2001 – 2008 рр.). Матеріали дисертаційного дослідження обговорено на засіданнях кафедри російської філології ЛНУ ім. І. Франка і на науковому семінарі, що функціонує при ній (2001 – 2009 рр.). 

Публікації. Основні положення дисертації викладено у 9 статтях, 8 із яких надруковано в наукових збірниках та періодичних виданнях України за спеціальністю 10.02.02 – російська мова, що їх перелік затверджено ВАК України.

ВИСНОВКИ


Мова ЗМІ й реклами зокрема як невід’ємної її складової в останні десятиріччя розвивається надзвичайно динамічно, оскільки є специфічною ланкою сучасної мовленнєвої реальності, аксіологічні та прагмалінгвістичні аспекти якої науковці лише починають усвідомлювати та аналізувати. Вивчення РТ з огляду на зазначене та з урахуванням поставлених завдань, дослідницьких об’єкта і предмета, дає змогу зробити такі висновки:

1. Частотність створення та використання РТ, прогноз подальшого розвитку реклами, а також активне вивчення лінгвістичних аспектів існування цього виду текстів із нормативно-мовленнєвих, функціональних, стилістичних позицій, через призму когнітивістики, жанрових особливостей, умов створення та існування тощо, дає змогу виокремити підґрунтя рекламних текстів (дискурсів) – оцінну інформацію про об’єкт пропозиції реклами, що в її основі лежить категорія оцінки, як механізм мовного контролю, що забезпечує автоматичність смислової та мовленнєвої діяльності комунікантів. Позитивність аксіологічних характеристик товару / послуги є постійною та невід’ємною частиною практично кожного РТ. Проте  зазначені тексти можуть репрезентувати і негативну оцінку, що у цьому разі стає загальним тлом для об’єкта пропозиції (порівняння, умова, висновок та ін.). Вона з’являється також у разі негативного сприйняття потенційною цільовою аудиторією реклами в цілому, наприклад, у процесі розуміння цього явища як маніпуляції свідомістю. 

2. Оцінна інформація присутня в усіх елементах композиції рекламних текстів, а її оптимальне відображення за допомогою мовних засобів залежить від загальної позитивної спрямованості всього тексту.

3. Загальні аксіологічні характеристики РТ, окрім поданих вербальних репрезентантів категорії оцінки в тексті, передбачають його дискурсивний розгляд. Урахування позалінгвальних чинників його створення у відповідному комунікативному середовищі зумовлює необхідність розуміння особливостей та потреб цільової аудиторії та каналів передачі рекламної інформації. Це забезпечує й пояснює своєрідність репрезентації потрібних цінностей кожного конкретного рекламного тексту для конкретної цільової аудиторії. Побудова РТ ґрунтується на врахуванні потреб, описаних в бренд-платформах (брифах), що слугують першоджерелом конкретної рекламної кампанії чи маркетингової стратегії. 

4. У дослідженні схарактеризовано інтертекстуальні складові, що забезпечують ступінь аксіологічної насиченості рекламного тексту, ураховано цілу низку естетичних, морально-етичних, соціальних, етнічних, культурологічних чинників, що супроводжують чи забезпечують необхідну оцінну інформацію – експресивність, емоційність, аргументацію, гендерність, ментальність. Особливо слід наголосити на факті специфічної взаємодії у рекламному тексті категорії оцінки з категорією інтимізації.

5. Дискурсивний підхід дав змогу розглянути РТ з огляду на лінгвістичну концептологію. Урахування співвідношення мови та концептосфери народу, співвідношення семантичних процесів із когнітивними дало змогу виокремити концептосферу РТ як основу рекламної комунікації. Її зміст розглянуто як набір ознак, репрезентованих низкою концептів із різним ступенем значущості. Залежно від частоти використання ці концепти поділяємо на базові (типові) та оказіональні. Вони є конструктивними елементами РТ, здатними забезпечити репрезентацію необхідних аксіологічних характеристик.

6. Оскільки предметом дослідження є РТ як вербалізований компонент реклами, що за допомогою мовних засобів передає позитивну інформацію про об’єкт рекламування та відповідно формує модальність адресата та адресанта, у дослідженні розглянуто основні концепти об’єкта рекламування. Усі вони передають оцінну інформацію зі знаком «+». Виокремлення основних із них здійснено в два етапи: а) за допомогою концептуального аналізу типових зразків рекламного тексту та б) підрахунку найчастотніших смислів, виокремлених у рекламних текстах. Основними репрезентаторами концептосфери РТ є концепти новый, полезный, интересный, успешный, свой. 

7. Розгляд кожного із зазначених концептів проведено з урахуванням етимологічного аналізу, пояснення причин, що мотивують їхню наявність у рекламному дискурсі, а також опису процесу омовлення, вербалізації та конкретних засобів репрезентації, побудови смислових ланцюжків. До основних причин їх присутності належать загальна позитивна скерованість цільової аудиторії на теперішнє / майбутнє (концепт новый); урахування попереднього досвіду (концепт свой, полезный), прагнення до поступу, розвитку (концепт интересный), успіху (концепт успешный).

8. Репрезентаторами базових концептів у РТ стали: а) ключові спільнокореневі слова та словосполучення з їх використанням, наприклад: новый – новинка, новшество, по-новому; полезный – польза, «пользоваться», полезно; успешный – успех, «достичь успеха» і под.; б) лексеми, що містять відповідні смисли, контекстуальні синоніми, напр.: новый – иной, модный, актуальный, современный; интересный – надежный, упорядоченный, необычный, вприкуску / вприглядку; полезный – необходимый, замедляющий порчу; успешный – эффективный, ценный;  свой – лучший, русский та ін.; в) новотвори: новый – «появился «Пауэрпак»…»; интересный – сникерсуй,  «шестое чувство» та ін.; г) графічні знаки: интересный –  «Х-PRESS (о цветной туши для глаз)», «№1», «+8%»; свой»–  «Ъ» та ін.; д) синтаксичні конструкції: интересный – «…выпадение волос… Это неизбежность?...»;  «полезный – «…вода со фтором. Рекомендуется ведущими стоматологами мира…»; «… склад после реконструкции, сухой, чистый, неотапливаемый, безпылевые полы…» та ін.; е) власне РТ, що омовлюють указані концепти в комплексі, цілим дискурсом (експліцитно й імпліцитно).
Омовлення концептів відбувається переважно за допомогою вербальних засобів російської мови, частково іноземної лексики та підтримується візуально-графічними елементами, а також через передачу загального змісту тексту в цілому.

9. Кожен із описаних концептів може бути присутнім у будь-якій частині рекламного тексту – заголовку, зачині, слогані, основній частині чи коді.

10. При створенні рекламного тексту кожен із описаних базових концептів може виступати організаційним елементом його концептуальної структури. Інші концепти, що відображені в тому самому тексті, слугують концептами-інтерпретаторами. У російськомовних рекламних текстах один базовий концепт може одночасно передавати смисл іншого базового чи оказіонального концепту. Ключові слова концептосфери рекламного тексту дають змогу побудувати відповідні ланцюжки, що містять необхідні смисли.

Аналіз аксіологічно-прагмачних параметрів РТ у дискурсивному аспекті дав змогу послідовно простежити специфіку вираження оцінки в конкретному виді текстів сучасної російської мови – рекламних, а також слугує підтвердженням думки про універсальність цієї структурно-семантичної категорії, притаманної усім мовам як наслідок осмислення і відображення довкілля.

Зазначене дослідження має перспективу з огляду на можливість розгляду інших типів текстів (дискурсів) сучасної російської мови в аксіологічно-прагматичних параметрах при застосуванні репрезентованої методики.
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СПИСОК ДЖЕРЕЛ ТЕКСТОВОГО МАТЕРІАЛУ

1) «15 минут» (бесплатная информационно-рекламная газета), Киев.

2) «Академия» (ежемесячный женский журнал), Киев.

3) «Афиша» (рекламно-информационная газета), Львов.

4) «Аргументы и факты в Украине» (еженедельная газета), Киев.

5) «Бизнес» (всеукраинская деловая еженедельная газета), Киев.

6) «Высокий Замок» (ежедневная газета), Львов.

7) «Власть денег» (всеукраїнський діловий тижневик), Киев.

8) «Дело» (ежедневная экономическая газета), Киев.

9) «Деловая газета» (еженедельник), Киев.

10) «Днепровская неделя» (рекламно-информационная газета), Днепропетровск.

11) «Домашний очаг» (женский журнал), Москва.

12) «Единственная» (женский журнал), Киев.

13) «Женский журнал» (журнал), Киев
14) «За рулем» (журнал), Москва.

15) «Зеркало недели» (еженедельная газета), Киев.

16) «Инвестгазета» (отечественный финансово-экономический еженедельник), Киев.

17) «Компьютерное обозрение» (еженедельный журнал), Киев.

18) «Комсомольская правда» (газета), Киев.

19) «Корреспондент» (еженедельный информационно-новостной журнал), Киев.

20) «Лиза» (еженедельный журнал для молодых женщин), Москва.

21) «МДН» (журнал), Киев.

22) «Мир продуктов» (рекламно-информационное издание), Киев.

23) «Мой компьютер», (журнал), Киев.

24) «Мой мир» (журнал), Москва.

25) «Мысль» (журнал украинского истеблишмента), Киев.

26) «Натали» (ежемесячный женский журнал), Киев.
27) «Наш досуг» (рекламно-информационный журнал), Москва.

28) «Православный Печерск» (газета), Киев.
29) «Профиль Украина» (еженедельный журнал), Киев.

30) «Профиль» (еженедельный журнал), Москва.

31) «Сегодня» (общественно-политическое издание), Киев.

32) «Столичка» (газета), Киев.

33) «Теленеделя» (журнал), Киев.

34) «Товар лицом» (ежемесячное информационно-аналитическое издание Украины В2В-сектора), Киев.

35) «Эксперт» (украинский деловой журнал), Киев.

36) «Cool» (еженедельный молодежный журнал), Москва.

37) «Drinks plus» (ежемесячный специализированный профессиональный журнал о напитках), Киев.

38) «Esquire» (ежемесячный мужской журнал), Москва.

39) «GQ» (ежемесячный мужской журнал), Москва.

40) «Hot Stuff» (ежемесячный журнал), Киев.

41) «LQ» (неожиданный женский журнал), Киев.
42) «Men’s Health» (ежемесячный мужской журнал), Киев.

43) «Office» (журнал), Киев.

44) «Romomix» (рекламно-информацонный журнал), Киев.

45) «Stuff» (ежемесячный журнал о технике), Москва.

46) «XXL» (ежемесячный журнал), Киев.
· Для заказа доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте по ссылке:  http://www.mydisser.com/search.html
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