Для доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте по ссылке: https://mydisser.com/search.html

tml
Ульянова, Татьяна Александровна.
Реклама как объект социологического анализа : диссертация ... кандидата социологических наук : 22.00.01. - Москва, 1995. - 145 с.
больше
Цитаты из текста:
стр. 1
московский ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ ИМЕНИ М.ВЛОМОНОСОВА Социологический факультет На правах рукописи УЛЬЯНОВА Татьяна Александровна РЕКЛАМА КАК ОБЪЕКТ СОЦИОЛОГИЧЕСКОГО АНАЛИЗА Диссертация на соискание ученой степени кандидата социологических наук Научный руководитель: к.ф.н., доцент ТУМАНОВ СВ. Специальность
стр. 2
в сфере рекламы. 2.1. Теория рекламы как форма социологической рефлексии. 71 71 2.2. Концептуальная схема конкретного социологического исследования рекламы
стр. 19
рекламы зависит о цели, стоящей перед фирмой. Автор объединяет все цели рекламы в группы: имидж-реклама, стимулирующая реклама, реклама стабильности, и указывает предпочтительные виды рекламы для каждой группы. В разделе "Маркетинг и реклама" нам представляется интересным выделение стадий маркетинговых
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