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ВСТУП

Актуальність теми. Інтенсифікація процесів економічної глобалізації загострює міжнародну конкуренцію країн у сфері розподілу інвестиційних ресурсів, що в свою чергу зумовлює необхідність підвищення інвестиційної привабливості країн світу з метою підтримки конкурентоспроможності національних ідей, товарів та послуг на міжнародних ринках та забезпечення сталого розвитку світової економіки. Підвищення інвестиційної привабливості країн відбувається під впливом таких факторів, як: економічна стабільність країни, зовнішньоекономічне, податкове та інвестиційне регулювання, міцність державних інститутів, стабільність національної валюти, ринкова та інвестиційна інфраструктура, вартість робочої сили, доступ до факторів виробництва тощо. Разом з тим на сучасному етапі глобалізаційного розвитку здійснюється пошук нових засобів підвищення інвестиційної привабливості країни, до яких можна віднести формування міжнародного бренду країни. Стійкий міжнародний бренд відображає економічний потенціал країни, її інвестиційні можливості та формує авторитет держави на міжнародній арені, використовуючи конкурентні переваги економіки країни, що, відповідно, посилює прихильність іноземних інвесторів та підвищує інвестиційну привабливість економіки країни. Завданням міжнародного бренду країни є виключно національні економічні інтереси, саме тому більшість країн світу вже займаються розробкою та просуванням концепції власного міжнародного бренду. Водночас важливим завданням є не тільки формування концепції міжнародного бренду країни, а й розроблення ефективної стратегії просування бренду, що дає можливість вирішити питання позиціонування економіки країни на міжнародних ринках, підвищити конкурентоспроможність національної економіки та залучити іноземні інвестиції.

Україна позбавлена цього засобу залучення іноземних інвестицій через відсутність не тільки стратегії просування міжнародного бренду, а й беспосередньо концепції міжнародного бренду країни, що зумовлює актуальність даного дослідження. Ефективна стратегія просування міжнародного бренду України дасть змогу вирішити низку проблемних економічних питань, таких як: посилення позицій України в міжнародних економічних рейтингах, міжнародних економічних організаціях, підтримка конкурентоспроможності національних ідей, товарів та послуг на світових ринках, залучення іноземних інвестицій в економіку України, закріплення існуючих економічних досягнень України.

В останні десятиріччя теоретичні та практичні проблеми формування міжнародного бренду країн стали об’єктом дослідження багатьох вітчизняних та зарубіжних учених. Питання міжнародного бренду країни було досліджено в  наукових працях багатьох зарубіжних дослідників, першопрохідцем  серед яких став С. Енхольт. Проблеми міжнародного бренду країни у своїх роботах  торкалися  Д. Аакер, С. Аскегард, К. Асплунд, С. Блек, Б. Ванекен, С. Ванкін, Дж. Вінсент, Г. Гер, Ж.-Н. Капферер, К. Келлер, І. Клеппе, Ф. Котлер, Т. Кромвель, С. Куріакоу, І. Мартін, А. Нагашима, В. Олінс, І. Рейн, А. Салліван, Д. Хайдер, П. Хем, Л. Хеслоп, С. Холл, С. Шарм, Т. Шимп та ін. 
Певні аспекти цієї проблеми висвітлені у працях вітчизняних та російських авторів: А. Длігача, А. Панкрухіна, А. Старостіної, А. Задої, В. Бебика, В. Крисаченко, В. Петровського,  В. Сафонова, В. Сеїдова, В. Королько,  Г. Личової, Г. Почепцова, Е. Галумова,  Є. Макаренко, Є. Тихомирової, К. Хачатурова, К. Грідіна, Л. Нагорної, Л. Мороз, М. Корж, М. Степико,  Н. Качинської, О. Зернецької,  О. Горбушиної, О. Панкрухіна, С. Мітряєвої, Т. Завгородньої, Т. Циганкової, Ю. Макогона, Ю. Палехи, Ю. Кашлєва та ін.

У дослідженнях цих науковців знайшли відображення такі проблеми як розкриття сутності поняття бренду країни, факторів, які впливають на його формування, та заходів державного регулювання цих процесів. Разом з тим, сьогодні немає єдиного теоретичного підходу до трактування механізму розробки міжнародного бренду країни, методології оцінки ефективності його просування, чіткого визначення системи просування міжнародного бренду країни, а також праць, присвячених розробці та реалізації стратегії просування міжнародного бренду України. Все це обумовлює актуальність цієї проблеми для сучасної економічної науки. 
Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота виконана у межах розробки комплексної держбюджетної науково-дослідної теми економічного факультету Київського національного університету імені Тараса Шевченка «Розвиток внутрішнього ринку України в умовах глобалізації: закономірності та протиріччя» (номер державної реєстрації: 0106U006542) у частині розділу кафедри міжнародної економіки «Розробка концепції ефективної інтеграції України на основі інноваційно-інвестиційної моделі економічного зростання» (2005-2010 рр.), «Модернізація економіки України на засадах сталого соціально-економічного розвитку: закономірності, протиріччя, ризики» (номер державної реєстрації: 0111U006456) у частині розділу кафедри міжнародної економіки «Міжнародна економічна діяльність України як фактор сталого розвитку держави» (2011-2015 рр.) 
 Мета і завдання дослідження. Мета дисертаційної роботи полягає в удосконаленні теоретичних підходів та наданні практичних рекомендацій щодо розробки стратегії просування міжнародного бренду України в сучасних умовах глобалізації з метою покращення її інвестиційної привабливості та підвищення національної конкурентоспроможності на світовій арені. Для досягнення цієї мети у роботі були поставлені та вирішуються такі завдання:

·      виявити вплив факторів глобального економічного середовища на зростання ролі міжнародного бренду країни;

· удосконалити теоретичні підходи щодо розробки стратегії просування міжнародного бренду країни;

· запропонувати систему інструментів просування міжнародного бренду країни на рівні потенційних іноземних інвесторів;

· визначити сукупність макроекономічних критеріїв вибору стратегії просування міжнародного бренду країни; 
· запропонувати показники оцінки ефективності системи просування міжнародного бренду країни;

· адаптувати світовий досвід розробки та реалізації стратегії просування міжнародного бренду країни;
· розробити механізм реалізації стратегії просування міжнародного бренду України;

· надати рекомендації щодо вдосконалення інституційного забезпечення стратегії просування міжнародного бренду України.

Об’єктом дослідження є міжнародна економічна діяльність країн.

Предметом дослідження є теоретичні засади та практичні підходи щодо розробки та реалізації стратегії просування міжнародного бренду країни в умовах глобалізації.

Методи дослідження. Методологічною основою дослідження є загальнонаукові та специфічні методи дослідження. Методи порівняльного й системного аналізу та синтезу, наукових узагальнень, історичний метод застосовано під час дослідження сутності міжнародного бренду країни, визначення особливостей стратегії просування міжнародного бренду України (п. 1.1, п. 1.2, п. 3.1, п. 3.2, п. 3.3); методи єдності історичного і логічного використані при дослідженні макроекономічних критеріїв вибору стратегії просування міжнародного бренду країни (п. 2.3); системний підхід використано для визначення показників ефективності стратегії просування міжнародного бренду країни (п. 1.3); методи індукції і дедукції стали основою для проведення досліджень особливостей системи просування міжнародного бренду країни (п. 2.1). Серед специфічних методів: метод ринкових досліджень – для визначення і аналізу ефективних інструментів просування міжнародного бренду країни, що дало можливість визначити оптимальну систему просування міжнародного бренду країни з метою підвищення інвестиційної привабливості країни (п. 2.2).

Теоретичною та статистичною основою дисертації є наукові праці вітчизняних та зарубіжних учених, дані Державної служби статистики України, Міністерства закордонних справ України, Міністерства економічнго розвитку і торгівлі України, Національного банку України, офіційні матеріали міжнародних економічних та фінансових організацій (ЮНКТАД, СОТ, МВФ, ООН, СБ), рейтингових агентств (Nation Brand Index (Anholft GFK), Country Brand Index (FutureBrand), BrandFinance Nation Brands (BrandFinance), Reputation Institute, Фонду Heritage, Transparency International та ін.) та матеріали, зібрані під час проведення міжнародного маркетингового дослідження щодо визначення оптимального складу системи просування міжнародного бренду країни з метою поліпшення інвестиційної привабливості України на рівні потенційніх іноземних інвесторів із 13 країн: Естонії, Колумбії, Сполучених Штатів Америки, Непалу, Індії, Пакистану, Азейбарджану, Еквадору, Литви, Німеччини, Мексики, Еквадору, Канади. Дослідження проводилося за участю економічного факультету Schmalkalden University of Applied Sciences, Німеччина.
Наукова новизна одержаних результатів. У дисертаційній роботі отримано нові науково обґрунтовані результати, які в сукупності сприяють розв’язанню важливого науково-прикладного завдання щодо формування стійкого міжнародного бренду України з метою підвищення інвестиційної привабливості національної економіки та підтримки конкурентоспроможності національних товарів та послуг. Найбільш вагомі наукові результати, що характеризують наукову новизну й особистий внесок автора, полягають у такому:
            вперше:
–   виокремлено макроекономічні критерії вибору стратегії просування міжнародного бренду країни (етапи економічного циклу світової економіки; характер зовнішньоекономічної політики держави; рівень економічного розвитку держави; рівні сприйняття іміджу держави), що, на відміну від існуючої практики, дало змогу сформувати матриці вибору пріоритетності реалізації стратегії просування міжнародного бренду країни в залежності від макроекономічної ситуації (матрицю вибору стратегії просування міжнародного бренду країни за рівнем сприйняття та ступенем розвитку країни та матрицю вибору стратегії просування міжнародного бренду країни за фазою економічного циклу та типом зовнішньоекономічної політики);

          удосконалено:
–  
теоретичні підходи щодо формування стратегії просування міжнародного бренду країни, а саме запропоновано алгоритм розробки стратегії просування, ключовим етапом якого є стратегічне позиціонування бренду країни на міжнародній арені, що враховує усі рівні сприйняття бренду країни; виокремлено систему просування міжнародного бренду країни, яка охоплює канали, інструменти та методи просування; 

–
показники оцінки ефективності стратегії просування міжнародного бренду країни, а саме запропоновано показник рентабельності вкладених у стратегію просування міжнародного бренду країни коштів, який розраховується відношенням отриманих у результаті реалізації стратегії просування міжнародного бренду країни іноземних інвестицій до вкладених у його просування коштів, та показник стійкості міжнародного бренду країни, який визначається періодом, протягом якого бренд країни залишається незмінним;

–    систему інструментів просування міжнародного бренду країни на рівні потенційних іноземних інвесторів з метою підвищення інвестиційної привабливості економіки країни та підтримки національної конкурентоспроможності на основі узагальнення результатів первинного маркетингового дослідження, а саме визначено пріоритетність використання інструментів просування потенційними іноземними інвесторами під час вибору країни-інвестування;

–
механізм стратегії просування міжнародного бренду України шляхом виокремлення послідовних етапів: 1) оцінка умов реалізації стратегії просування міжнародного бренду; 2) визначення цілей; 3) визначення концепції міжнародного бренду України; 4) реалізація стратегії; 5) контроль результатів;

   
дістали  подальшого  розвитку:
–
теоретичні підходи щодо визначення системи просування міжнародних брендів країн світу відповідно до мети позиціонування міжнародних брендів країн (просування національних торгових марок на зарубіжних ринках, розвиток туристичної галузі та залучення іноземних інвестицій);

–
інституційне забезпечення стратегії просування міжнародного бренду України, а саме запропоновано створення незалежного державного органу, який має забезпечити ефективну розробку та реалізацію стратегії просування міжнародного бренду України.
Практичне значення одержаних результатів. Теоретичні положення та практичні результати дослідження використані: компанією «Advanter Group» під час розробки та виконання проектів із стратегічного маркетингу (довідка про впровадження від 27.09.2011р.); підкомітетом з питань адаптації законодавства України до законодавства ЄС Комітету з питань європейської інтеграції Верховної Ради України під час розробки та реалізації програм міжнародного співробітництва між українськими та європейськими законодавчими органами (довідка про впровадження № 84-528/2011 від 09.12.2011р.); окремі положення та результати дисертаційної роботи використано в навчальному процесі кафедри міжнародної економіки економічного факультету Київського національного університету імені Тараса Шевченка при викладанні дисциплін «Бренд-менеджмент», «Міжнародні маркетингові комунікації» для студентів спеціальності «міжнародна економіка» (довідка про впровадження № 04/353 від 27.02.12).

Особистий внесок автора. Дисертаційна робота є самостійною роботою, всі результати якої отримані безпосередньо автором. Основні положення дисертації знайшли своє відображення у друкованих працях. Усі публікації автора у фахових виданнях, у яких викладені результати дисертаційної роботи, є одноосібними.
Апробація результатів дисертації. Основні наукові положення, результати і висновки дисертаційної роботи обговорювались на методологічних семінарах кафедри міжнародної економіки Київського національного університету імені Тараса Шевченка, а також були оприлюднені на міжнародних та всеукраїнських науково-практичних конференціях, зокрема: VIII Міжнародній науково-практичній конференції «Шевченківська весна. Глобальні трансформації світової економіки та антикризові стратегії країн світу» (м. Київ, 22−26 березня 2010 р.); ІІІ Міжнародній науково-практичній конференції «Актуальные проблемы развития социально-економических систем: теория и практика» (м. Курськ, 30 травня 2011р.); Всеукраїнській науковій конференції «Актуальні проблеми теорії та практики міжнародної економіки за умов глобальних трансформацій» (м. Київ, 28−29 жовтня 2010 р.); Всеукраїнській науково-практичній Інтернет-конференції «Формування конкурентоспроможного середовища для досягнення світових параметрів факторіальних і результативних показників виробництва» (м. Тернопіль, 24−25 червня 2010р.); ІІ Міжнародній науково-практичній конференції «Стратегія економічного розвитку країн в умовах глобалізації» (м. Дніпропетровськ, 25 березня 2011 р.); Міжнародній науково-практичній конференції «Економіко-соціальні аспекти реформування та розвитку України» (м. Київ, 30 вересня−1 жовтня 2011 р.); Міжнародній науково-практичній конференції «Социально-экономические проблемы современного общества» (м. Пенза, 1−2 червня 2011р.); Науково-практичній Інтернет-конференції «Інноваційно-орієнтовані засади максимального використання потенційних можливостей виробництва в умовах євроінтеграції» (м. Тернопіль, 14-15 жовтня 2010 р.); ІІІ Міжнародній науковій конференції «Проблеми розвитку економіки: погляд молоді» (м. Харків, 18−19 березня 2010 р.); Міжнародній науково-практичній конференції «European Science and Technology: international scientific conference» (м. Вісбаден, Німеччина, 30−31 січня 2012р.); Міжнародній науково-практичній конференції «Формування сучасної теорії та практики маркетингу в умовах глобалізації» (М. Київ, 15−16 березня 2012 р.).

Публікації. За результатами проведеного наукового дослідження автором опубліковано 22 наукові праці загальним обсягом 7,3 друк. арк., у тому числі 7 статей у наукових фахових виданнях, 5 статей у іноземних виданнях та 10 тез конференцій. 
Структура та обсяг дисертаційної роботи. Дисертація складається із вступу, трьох розділів, висновків, додатків та списку використаних джерел.  Основний текст дисертації викладено на 183 сторінках комп’ютерного тексту. Дисертаційна робота містить 29 рисунків на 29 сторінках, 27 таблиць на 40 сторінках, 2 додатки на 5 сторінках, список використаних джерел містить 172 назви на 17 сторінках.
ВИСНОВКИ
1. Об’єктивними передумовами посилення ролі міжнародного бренду країни на міжнародній арені є сучасні процеси глобалізації, в свою чергу міжнародний бренд країни дає змогу зменшити негативні наслідки глобалізації та використати досягнення глобалізаційних процесів з метою захисту національних інтересів шляхом підвищення конкурентоспроможності національної економіки та залучення іноземного інвестування. До факторів глобалізації, що посилюють роль міжнародного бренду країни, належать: міжнародні ЗМІ, міжнародний туризм, міжнародні інвестиції, посилення міжнародної конкуренції у сфері залучення інвестицій, ефект країни-походження, міжнародний рух кваліфікованої робочої сили, економічна та фінансова глобалізації, національна ідентичність країн світу.

2. Аналіз наявних методів оцінки ефективності стратегічного маркетингу та стратегічного управління дозволив адаптувати ці методи з метою оцінки ефективності стратегії просування міжнародного бренду країни, результатом чого стала система показників, що дає змогу оцінити ефективність реалізації стратегії просування міжнародного бренду країни. В роботі запропоновано власні показники оцінки ефективності стратегії просування бренду країни: показник рентабельності вкладеного у розробку та реалізацію стратегії просування бренду капіталу та показник стійкості міжнародного бренду країни.

3. Країни обирають систему просування власного міжнародного бренду відповідно до позиціонування економіки країни в світі. Залежно від обраної стратегії позиціонування бренду країни можна умовно розділити на такі, які ставлять за мету: позиціонування національних торгових марок на зарубіжних ринках, розвиток туристичної галузі та залучення іноземних інвестицій. Основними тенденціями, що характерні для світового досвіду просування національного бренду  країни є: скорочення розриву між брендами розвинених країн, та країн, що розвиваються; віртуалізація системи міжнародного брендингу країн; об’єднання державного та приватного секторів в системі просування міжнародного бренду країни.

 
4. Дослідження первинної маркетингової інформації на рівні потенційних іноземних інвесторів з 13 країн світу дало змогу визначити ефективні інструменти просування міжнародного бренду країни. Результати дослідження показали, що пріоритет у виборі інструментів пошуку інформації про нову для інвестування країну надається інтерактивним засобам, таким як Інтернет та ТБ. Також результати дослідження свідчать, що потенційні іноземні інвестори звертають увагу на ступінь міжнародної активності країни, учать у міжнародних організаціях та роботу офіційних представництв закордоном.

 5. Окрім індивідуальних особливостей міжнародного бренду країни, які характерні для будь-якої країни світу, існують макроекономічні фактори, що впливають на пріоритетність розробки стратегії просування міжнародного бренду країни, до них належать: ступінь розвитку країни, рівень сприйняття міжнародного бренду країни, фаза економічного циклу розвитку світової економіки та вид зовнішньоекономічної політики країни. На основі визначених критеріїв запропоновано матриці вибору стратегії просування міжнародного бренду країни. 
  6. Україна має стійкі фактори інвестиційної привабливості, що мають бути враховані під час розробки та реалізації стратегії просування міжнародного бренду України. Дослідження світового досвіду просування міжнародного бренду показали, що міжнародний бренд країни може бути ефективним інструментом залучення іноземних інвестицій в економіку країни. Незважаючи на те, що питання розробки та реалізації стратегії просування бренду країни в Україні привернуло до себе увагу державної влади, взємозв’язок національного бренду із інвестиційної привабливістю економіки України залишається нерозглянутим. Відповідно необхідність розробки і впровадження стратегії просування бренду України має бути закріплена законодавчо не тільки в рамках програми поліпшення міжнародного іміджу України, а і в межах тих процесів, яких бренд країни безпосередньо торкається, зокрема покращання інвестиційної привабливості України.
7. Реалізація стратегії просування міжнародного бренду України має бути основана на попередньому детальному обґрунтуванні мети стратегії, визначенні чітких цілей, формуванні концепції міжнародного бренду України відповідно до поставлених цілей та організації комунікації із цільовими аудиторіями за допомогою інструментів просування міжнародного бренду країни. Розглянутий сучасний стан просування міжнародного бренду України дав змогу зробити висновок про відсутність ґрунтовної та послідовної стратегії просування міжнародного бренду України, що зумовило необхідність розробки механізму реалізації стратегії просування міжнародного бренду України. Запропонований механізм реалізації стратегії просування міжнародного бренду України побудований згідно з основами стратегічного планування та складається з п’яти етапів: 1) оцінки умов реалізації стратегії просування міжнародного бренду України; 2) визначення цілей; 3) визначення концепції міжнародного брендуУкраїни; 4) реалізації стратегії; 5) контролю результатів. 

8. Ефективним засобом реалізації стратегії просування міжнародного бренду країни є запропонована модель комунікаційної кампанії, що була розроблена на основі проведеного дослідження первинної маркетингової інформації на рівні потенційних іноземних інвесторів щодо визначення інструментів просування міжнародного бренду країни. Модель складається з п’яти компонентів  (поінформованості, уваги, ставлення, дії, враження) та містить практичні рекомендації щодо застосування інструментів просування міжнародного бренду України. Структура моделі комунікаційної кампанії визначена таким чином, що кампанія може бути використана як для просування міжнародного бренду України в цілому, так і бути застосованою для підвищення обізнаності цільових аудиторій про Україну під час проведення масштабних міжнародних заходів.

9. До напрямів удосконалення інституційного забезпечення стратегії просування міжнародного бренду України на державному рівні належать: створення централізованого виконавчого органу, відповідального за розробку та реалізацію стратегії просування бренду України та формування на основі бренду позитивного міжнародного іміджу України; забезпечення нормативної бази щодо формування стійкого міжнародного бренду України; розвиток державно-приватного партнерства у сфері розробки та реалізації стратегії просування міжнародного бренду України. До напрямів комунікації державної влади із приватним сектором у сфері національного брендингу належать: діяльність спеціалізованих компаній з надання маркетингових послуг, підтримка компаній-експортерів вітчизняної продукції з метою забезпечення ефективності розроблення та реалізації стратегії просування бренду України, проведення тендерів на розробку атрибутів бренду, співпраця із іноземними компаніями з надання маркетингових послуг тощо.
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