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ВСТУП


Актуальність теми. Зміна економічної моделі господарювання призвела до активізації усіх  сфер господарсько-фінансової діяльності, у тому числі і  оптової торгівлі. Через  проміжне положення оптової торгівлі у зв'язках «виробник-споживач»,  вона стає активним суб'єктом ринку, відбиває всю сукупність соціально-економічних процесів у виробництві і споживанні. Однак, тривала незмінність інституціональних основ оптової торгівлі заважає її функціональному призначенню, а саме:  стабільному забезпеченню роздрібної торгівлі різноманітним асортиментом якісної продукції за доступними цінами від легальних виробників.   Очевидна необхідність відновлення і модернізації складських комплексів,  раціонального управління ними;  активного залучення національного капіталу у створення і розвиток інноваційних підприємств оптової торгівлі; створення «прозорого економічного середовища» в системі руху товарів;  підтримка національного виробника в забезпеченні збуту продукції тощо.

Підтримка національних виробників стає особливо актуальною через те, що прослідковується  зацікавленість посередницьких структур у постачанні на національний ринок імпортного продовольства або продукції вітчизняної харчової промисловості з імпортної сировини. Збільшується безконтрольне проникнення на ринок продуктів з  генетично модифікованих організмів,  вплив яких на здоров’я  людини, за оцінками фахівців, не до кінця вивчений. Невиправдано висока частка у структурі оптової торгівлі продовольчими товарами імпортної продукції, тотальне зникнення «екологічної» або «органічної» продукції  вимагають  урегулювання цього питання на державному рівні, між тим як об'єкт регулювання в його цілісному вигляді  відсутній.

  Значимість проблеми обумовила глибину і різнобічність наукових досліджень вітчизняних і зарубіжних авторів. У різний час окремі групи організаційно-економічних відносин у сфері оптового посередництва були предметом досліджень зарубіжних авторів, таких як: Дж. Блайт, Ф.Котлер, С. Хаясі, К. Ховард та інших; українських і російських дослідників: О.Азарян, В.Апопія,  А.Альбекова, Г.Антонова, В.Бакаєвої, М. Балабан, Л.Балабанової, Н.Голошубової,  В. Ландика, А. Мазаракі, І.Маркіної, Л. Омелянович, О. Пустовойт, В.Торопкова, М. Туган-Барановського, Л.Фролової, Т.Футало,  М.Чорної, О. Шубіна.  Розвиток  теорії  і  практики  оптової  торгівлі  в  системі товароруху досліджувалися в наукових працях І. Бланка, Л. Брагіна, Г. Ассель, Т.Данько, В.Памбухчиянц та інших.

  Віддаючи належне науковим досягненням учених-дослідників, слід зазначити, що зміна курсу подальшого розвитку економіки України на основі інноваційної та наукової складової зажадало переорієнтації вектора реалізації прийнятої стратегії від кожної ланки національної економіки. За  цих умов стає актуальним перетворення існуючих інститутів і застосування програми комплексного дослідження стану адекватності ключових параметрів оптової торгівлі вимогам ефективної економіки. Таким чином, виникає необхідність теоретико-методологічного обґрунтування трансформації інституту оптової торгівлі з метою забезпечення постійного процесу адекватного наукового передбачення і супроводження бізнес-процесів. Все це визначило актуальність, мету, завдання та зміст дисертації.

  Зв'язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота виконана відповідно планів науково-дослідних робіт Донецького національного університету економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського, а саме, держбюджетних НДР: «Організаційно-економічні умови реалізації інноваційних процесів  на    підприємствах  Донецької  області» (2004-2006 рр., № 0105U007783,  у межах якої розроблено методику  статистичного спостереження ефективності функціонування підприємств оптової торгівлі); «Інноваційні технології в торгівлі і ресторанному господарстві» (2006-2008 рр., № 0105U007782, запропоновано модель наукового парку «трейдпарк»); теми МОНМСУ, що фінансується, “Методологія формування механізму розвитку внутрішньої торгівлі на принципах інституціонального та інноваційного підходів (2008-2010 рр., № 0107U011368,    розроблено ідентифікаційну матрицю оптової торгівлі); "Концептуальні напрями інноваційного розвитку торгівлі" (2009-2011 рр., запропоновано методологічні підходи до аналізу і управлінню стейкхолдерами в оптовій торгівлі); «Організаційно-економічний механізм розвитку національної інноваційної системи» (2012-2014 рр., № 0112U007295, здійснено системно-динамічне моделювання стратегії розвитку оптової торгівлі в умовах  створення інтегрованих інноваційних структур), та госпдоговірних  НДР:  "Науково-практичні рекомендації по удосконаленню оптової торгівлі на підприємствах АТ«НОРД» (2005-2006рр., № 0105U007781, у межах якої  сформовано концепцію методології дорожнього картування розвитку підприємств оптової торгівлі;  «Науково-практичні рекомендації по формуванню раціональної структури товароруху на підприємстві АТ НОРД» (2006-2007 рр., № 0107U004630, розглянуто  алгоритм функціонування логістичної підсистеми підприємства,  оцінена ступінь охоплення господарської діяльності підприємства логістикою, маркетингом, їх кадрове забезпечення); „Науково-практичні рекомендації по формуванню організаційно-економічного механізму оптимізації торговельної діяльності  АТ «НОРД» (2007-2008рр., №  0108U001908, науково обґрунтовано необхідність створення інноваційних інституцій в оптовій торгівлі; „Науково-практичні рекомендації з  управління  інноваційним розвитком підприємства (2008-2009рр., обґрунтовано соціально-економічну необхідність державного регулювання оптової торгівлі,  визначені ресурсні можливості впровадження інноваційних технологій в оптовій торгівлі); „Науково-практичні рекомендації по комплексній оцінці інноваційної діяльності підприємства (2009-2010рр., розроблено комплексну програму оцінювання інноваційної активності підприємств оптової торгівлі); „Дослідження впливу факторів зовнішнього і внутрішнього середовища на успішний розвиток бізнесу» (2011р., здійснена оцінка ефективності взаємодії підприємств оптової торгівлі з елементами ділового бізнес-середовища).

  Мета і завдання дослідження. Метою дослідження є комплексне розв'язання науково-прикладної проблеми трансформації інституту оптової торгівлі на основі поглиблення  теоретичних засад і   концептуальних положень, удосконалення методології і розробки напрямів інституціональних перетворень в системі оптової торгівлі.


Для досягнення мети поставлені і вирішені наступні завдання:

розглянуто місце та роль оптової торгівлі в системі національної економіки;

визначено поняття інституту оптової торгівлі;

сформовані ключові компоненти концепту оптової торгівлі; розроблено програму  комплексного моніторингу діяльності оптових підприємств;

уточнено класифікацію оптових посередників;

надано теоретико-методологічне обґрунтування тезаурусу оптової торгівлі;

визначені елементи і фактори зовнішнього і внутрішнього середовища, що впливають на функціонування інституту оптової торгівлі;

сформовано методологічні прийоми  дослідження генезису інституту оптової торгівлі;

визначено показники інституційної модернізації оптової торгівлі в історичному аспекті;

виявлено  мотиватори  розвитку,  трансформаційних змін, ступінь зрілості інституту оптової торгівлі як складові проблемозмістовної моделі  його трансформації;
досліджено соціально-економічні  тенденції оптового ринку;
здійснено оцінку  ефективності взаємодії підприємств оптової торгівлі з елементами ділового середовища;
 досліджено техніко-технологічний компонент внутрішнього середовища оптової торгівлі;
досліджено  роль оптової торгівлі у досягненні  продовольчої  безпеки країни;
обґрунтовано соціально-економічну необхідність державного регулювання оптової торгівлі; 

науково обґрунтована структурна модель інтегрованого комплексу в системі оптової торгівлі;  визначено форми трансферу наукових знань у форматі інтегрованих комплексів;

адаптовано форсайт-технології як методологічну основу концепції розвитку оптової торгівлі;

запропоновано структурно-логічну  схему та методологічну основу дорожнього картування оптової торгівлі;

запропоновано концептуальну схему моделювання параметрів трансформаційних змін інституту оптової торгівлі.

  Об'єктом дослідження є процес функціонування інституту оптової торгівлі.

  Предметом дослідження стали теоретичні  та методологічні  засади трансформації  інституту  оптової торгівлі.


Методи дослідження. Теоретичною та методологічною основою дисертаційної роботи виступають положення економічної теорії, діалектичний метод пізнання та основні закони розвитку суспільства, а також наукові концепції і теоретичні розробки вітчизняних і зарубіжних учених з проблем оптової торгівлі. Інформаційну базу дослідження склали законодавчі та нормативні акти, офіційні статистичні та інформаційно-аналітичні матеріали, дані періодичних видань, ресурси  Internet.


Для вирішення поставленого завдання було використано загальнонаукові та спеціальні методи: історичний для висвітлення еволюції торговельних відносин в Україні; логічний для визначення етапів і періодів інституційних перетворень в оптовій торгівлі; аналізу і синтезу для уточнення місця і ролі оптової торгівлі в системі товароруху; наукового абстрагування та теоретичного узагальнення для формування концептуальних напрямів розвитку оптової торгівлі; моделювання для розробки рекомендацій щодо створення інтегрованих інноваційних структур в оптовій торгівлі; семантичний та логіко-інтуїтивний для обґрунтування категоріального апарату; класифікації для структурування оптових підприємств; вимірювання для оцінки техніко-технологічної компоненти внутрішнього середовища оптової торгівлі; спостережень для оцінки ефективності взаємодії підприємств оптової торгівлі з елементами ділового бізнес - середовища; порівняння для визначення інноваційної активності суб'єктів оптового ринку; методи економіко-статистичного аналізу для діагностики ефективності функціонування підприємств оптової торгівлі; економіко-математичні  для розробки концептуальної  схеми  моделювання  параметрів трансформаційних змін інституту  оптової торгівлі; метод експертної та рейтингової оцінки для виявлення ключових стейкхолдерів в системі оптової торгівлі; метод дорожнього картування для складання довгострокової стратегії розвитку підприємств оптової торгівлі.


Наукова новизна одержаних результатів. Основний науковий результат дисертаційної роботи  полягає в  теоретичному обґрунтуванні і розробці цілісної концепції трансформації інституту оптової торгівлі та формуванні методологічних і практичних засад  її реалізації.


Уперше


розроблено концепцію економічного розвитку оптової торгівлі на принципах інноваційно-інституціонального моделювання. Обґрунтовано організаційні, аналітичні, логістичні та економічні механізми комплексного підходу до створення і динамічного розвитку інтегрованих інституцій у формі регіональних оптових комплексів. Генеральна ідея створення регіональних оптових комплексів полягає в формуванні організаційно-технічних і фінансових умов регіонального самозабезпечення, насамперед продовольчими товарами, підтримці національного виробника, вирішенні проблем продовольчої безпеки та незалежності. Запропонована структура  організації наукового парку в формі інноваційно-логістичного блоку (трейдпарку) в рамках функціонування регіональних оптових комплексів. У форматі трейдпарку визначено концепцію взаємовигідної кооперації вітчизняної науки з торговельним бізнесом. Розроблено нові підходи досягнення інтегрованого потенціалу науково-виробничих взаємозв'язків;


сформовано методологічні основи застосування інституціонально-еволюційного дослідження детермінант еволюції інституту оптової торгівлі, що дозволило  виявити мотиватори розвитку оптової торгівлі, мотиватори трансформаційних змін, ступінь зрілості інституту, акумулювати корисний досвід технологічних процесів і прийомів, сприяти формуванню  імунітету при взаємодії з середовищем,  сформувати «імпульси трансформації»  і  інструментарій трансформаційних перетворень;


запропоновано  концептуальну схему дорожнього картування оптової торгівлі як поетапного представлення процесів трансформаційних перетворень в сфері оптової торгівлі  з визначенням  базових   драйверів  та  факторів  дестабілізаційного впливу на принципах варіативності, моделювання розвитку від майбутнього до теперішнього часу,   кооперації різнокомпетентних експертів основних сегментів бізнесу, сфери науки і освіти, представників  влади;


обґрунтовано  теоретичні основи «тривимірного» представлення оптової торгівлі шляхом комбінації системного, процесного та інституціонального науково-методологічних підходів з  формулюванням відповідних магістральних напрямів дослідження, а саме: в площині системного підходу виділено зовнішнє і внутрішнє середовище досліджуваного об'єкта, взаємини з елементами зовнішнього середовища; інституціональний підхід, як ключовий напрям дослідження, відокремлює безперервний процес трансформації інститутів; процесний підхід стрижневим моментом визначає оптимізацію алгоритмічних конструкцій  вирішення завдань підприємствами оптової торгівлі, що у остаточному підсумку дозволяє сформувати ключові компоненти дослідження концепту оптової торгівлі.


Удосконалено


методологію комплексного моніторингу оптової торгівлі, який на відміну від традиційних засобів статистичного аналізу (показників динаміки, структурного  і факторного аналізу, прогнозу) містить такі інструменти, як: статистичне спостереження, монографічні дослідження, поширює систему оцінок з техніко-економічних на мікро- і мезорівні до соціально-економічних на макрорівні.  Програма моніторингу   дозволяє визначити адекватність ключових параметрів оптової торгівлі вимогам ефективної економіки і  спрямована  на формування проблемозмістовної моделі, визначення стратегічних проблемовирішальних ресурсів інноваційного розвитку та розробку проблемовирішальної моделі трансформації оптової торгівлі; 


існуючу методологію атестації підприємств роздрібної торгівлі з метою застосування її  до  об'єктів  оптової торгівлі на основі складання «Атестаційного паспорта об'єкта оптової торгівлі», який визначає відповідність торговельного об'єкта функціональному призначенню оптової торгівлі, містить відомості про перелік та якість послуг, про дотримання правил торговельного обслуговування. «Атестаційний паспорт» спрямований на забезпечення захисту прав споживачів, допомогу виробникам у виборі посередника   та сприяє  забезпеченню якісною та безпечною продукцією  і є  діючим  інструментом  оцінки  соціально-економічної відповідальності оптової торгівлі в режимі державного регулювання;


концепцію періодизації економічної історії України, яка відрізняється від попередньої  критеріальною прив'язкою  до динамічного фактору, яким є продуктивні сили і  адаптацією до оптової торгівлі.Послідовне висвітлення процесу розвитку торговельних відносин дозволило виявити традиційні для населення України сфери діяльності та види торговельних відносин, роль торгового обміну в розвитку виробництва, культури;  виявити періоди застою, економічного спаду, якісні періоди, що сприяє формуванню параметрів моделі сталого розвитку. Виявлені при цьому закономірності та тенденції дозволили сформувати концептуальні напрями розвитку оптової торгівлі в системі національної економіки;


методологію і структуру аналізу ринкової ситуації в системі оптової торгівлі, що на відміну від існуючих, будується в рамках «теорії стейкхолдерів» і дозволяє ідентифікувати загрози із зовнішнього середовища, виявляти проблемні зони у внутрішньому середовищі і розробляти алгоритми негайного реагування.


Одержало подальший розвиток


обґрунтування провідної ролі оптової торгівлі як повноправного учасника  формування національного курсу розвитку економіки в системі взаємодії з продовольчим комплексом з метою забезпечення продовольчої незалежності України за умов   зміни на державному рівні сфери інтересів суб'єктів оптового підприємництва у напряму потреб вітчизняного   виробника та  споживача;


поняття інституту оптової торгівлі як  економічної конструкції в системі товароруху зі своєю структурою, мотиваційним механізмом, що задає алгоритм функціонування; сукупністю норм і правил, які координують і регулюють економічні взаємодії господарюючих суб'єктів. Це дає можливість об'єднати в єдиний організм всіх учасників споживчого ринку, забезпечити взаємодію і взаємовплив їх структурних елементів, а також управління оптовою торгівлею ззовні з метою здійснення певних стратегічних завдань розвитку економіки і суспільства як на макро-, так і на мезо- та мікрорівні;


класифікація оптових посередників, а саме: запропоновано визначальні  класифікаційні ознаки групування підприємств оптової торгівлі: прийняття права власності на товар, незалежність і функціональна наповненість діяльності, що дає можливість реально оцінити повноту і рівень якості послуг оптової торгівлі на макро-, та мезорівні;


ідентифікаційна матриця оптової торгівлі, а саме: уточнено класифікацію оптових посередників; роль, комплекс завдань, функції і значення оптової торгівлі, що в свою чергу викликало необхідність побудови на підставі логіко-інтуїтивного методу тезауруса оптової торгівлі – термінологічного переліку ключових слів і словосполучень (лексичних одиниць), їх семантичне тлумачення та авторська інтерпретація їх значеннєвого наповнення, очищена від неоднозначності,  де кожен термін має лише одне трактування;



методологія форсайта в якості способу оцінки перспектив розвитку оптової торгівлі,  отримання  прогнозного значення і  траєкторії руху  трансформаційних змін  на основі системно-динамічної моделі визначення точки  форсайта у процедурі покрокового ітераційного процесу, що враховує пріоритетність  рушійних сил  трансформації  інституту оптової торгівлі. 

Практичне значення одержаних результатів. Сформульовані і запропоновані теоретико-методологічні підходи, рекомендації, пропозиції та висновки можуть бути використані для організаційно-економічного обґрунтування і реалізації заходів щодо трансформації інституту оптової торгівлі. Практична значимість отриманих результатів полягає в забезпеченні сприятливих умов стимулювання виробництва сільськогосподарської і промислової продукції вітчизняних виробників, забезпеченні прав споживачів набувати якісну, нефальсифіковану продукцію, тобто в забезпеченні практичного захисту національного виробника та продовольчої безпеки споживача. Теоретичні та прикладні результати дисертації з'явилися обґрунтуванням: «Концептуальних напрямів розвитку оптової торгівлі», розроблених та поданих автором у Міністерство економічного розвитку і торгівлі  України, департамент внутрішньої торгівлі та побутових послуг  та  доповнень до проекту Закону України «Про внутрішню торгівлю», розроблених та поданих автором у Міністерство економічного розвитку і торгівлі  України, департамент внутрішньої торгівлі та побутових послуг у рамках двостороннього науково-технічного співробітництва, укладеного між Міністерством економічного розвитку і торгівлі  та Донецьким національним університетом економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського (довідка департаменту внутрішньої торгівлі та побутових послуг Міністерства економічного розвитку і торгівлі  України №3501-26/259 від 28.05.2009 року);  «Програми розвитку оптових ринків сільськогосподарської продукції», розробленої відповідно до розпорядження КМУ № 1447-р від 19 листопада 2008 року «Про схвалення Концепції Державної цільової програми створення оптових ринків сільськогосподарської продукції» (довідка Головного управління агропромислового розвитку Донецької обласної державної адміністрації № 3/1.1 – 147-13 від 16.03.2009р.). Пропозиції щодо розвитку інноваційних структур оптових підприємств були  включені в «Програму науково-технічного розвитку Донецької області до 2020 року»  (довідка управління науково-технічного та інноваційного розвитку головного управління промисловості та розвитку інфраструктури облдержадміністрації  № 1.11/381 від 17.03.2010р.). Науково-практичні положення використовуються  Адміністрацією муніципальної освіти міста Анапи (Росія) для проведення комплексного міжгалузевого аналізу стану продовольчого ринку (довідка Адміністрації муніципальної освіти міста-курорта Анапи №103/8-568/09-02 від 23.10.2009р.). Головним управлінням економіки Донецької обласної державної адміністрації застосовується програма комплексного моніторингу продовольчого ринку (довідка головного управління економіки Донецької обласної державної адміністрації №5-060 від 23.03.10 р.). Отримані дисертантом наукові досягнення можуть бути застосовані і вже застосовуються керівниками і фахівцями для проведення атестації підприємств оптової торгівлі, для проведення моніторингу соціально-економічної відповідальності оптової торгівлі  (довідка  відділу організації торгівлі, громадського харчування та побутового обслуговування  Ворошилівської районної у м. Донецьку Ради №01/05 – 720 від 30.03.2010р.). Донецька торгово-промислова палата використовує запропоновану дисертантом модель взаємовідносин учасників товароруху у рамках оптових структур при наданні консалтингових послуг суб'єктам господарювання сфери торгівлі (довідка Донецької  Торгово-промислової палати № 48 від  02.02.2012р.). ТОВ «Домотехніка- Норд» Холдингу NORD-GROUPE» підтверджує, що основні ідеї організації трейдпарків були реалізовані  у процесі функціональної реструктуризації підприємства (довідка ТОВ «Домотехніка – Норд» Холдингу NORD-GROUPE №650 от 01.04.2010р.). Наукові здобутки  та практичні рекомендації,  які викладено в дисертації, використовуються у навчальному процесі Донецького національного університету економіки і торгівлі імені Михайла Туган-Барановського при викладанні дисциплін: «Національна економіка», «Економіка підприємства», «Економіка і організація інноваційної діяльності».

Розділ 1. 
Особистий внесок здобувача. Дисертаційна робота є завершеним самостійно виконаним автором науковим дослідженням. Сформульовані й обґрунтовані в дисертаційній роботі наукові положення, висновки і рекомендації отримані автором самостійно на підставі глибокого всебічного аналізу стану оптової торгівлі. Наукові результати, які викладені в дисертації і виносяться на захист, отримані автором  особисто. З наукових праць, опублікованих у співавторстві, в дисертації використані лише ті ідеї і положення, які є результатом особистої праці здобувача.

Розділ 2. 
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ВИСНОВКИ

У дисертаційній роботі теоретично обґрунтовано і розроблено цілісну концепцію трансформації інституту оптової торгівлі та сформовано методологічні і практичні засади її реалізації.

Основні  висновки,  результати досліджень  і пропозиції полягають у наступному:


1.Розглянуто місце та роль оптової торгівлі в системи національної економіки.
Ринкова  економіка внесла свої корективи у розвиток теорії товароруху. З розширенням і ускладненням торговельного простору система товароруху видозмінилася структурно. В її сферу включаються підприємства різних форм власності, юридичні і фізичні особи, видозмінюється і розширюється сам процес товароруху,  перетворюючись на цілісну систему.
У запропонованому форматі товарорух визначається як  цілісна соціально-економічна система, що включає  певні підсистеми, об'єднані потребою в переміщенні товарних мас у географічному і юридичному просторі. Оптова торгівля стосовно товароруху  розглядається як підсистема. Визначено мету підсистеми «оптова торгівля» – функціонально забезпечити економічні переваги виробникам і споживачам продукції від їхнього співробітництва з оптовою торгівлею. Обґрунтовано, що у межах державної політики  інноваційного розвитку  оптова торгівля є потенційним   партнером влади через те, що вона  є   незмінно присутнім видом  діяльності в будь-якому регіоні і   найбільш мобільним  і креативним  учасником  ринкових відносин. 


2. Визначено поняття «інституту оптової торгівлі». Дослідження  оптової торгівлі в інституціональній площині визначає  термінологічне тлумачення «інституту оптової торгівлі» як  економічної конструкції зі своєю структурою, мотиваційним механізмом, що задає алгоритм функціонування; сукупністю норм і правил, формальних і неформальних обмежень, які координують  і регулюють економічні взаємодії господарюючих суб'єктів в системі товароруху. 


3. Сформовані ключові компоненти концепту оптової торгівлі. У результаті дослідження виявлено   тенденції   багатогранного  уявлення будь-яких  процесів,  прагнення до орієнтації  на об'ємне бачення  предмету дослідження.  Пропонується  інтерпретаційна модель оптової торгівлі у «тривимірному просторі»: в інституціональній, системній та процесній площині. Сформовано ключові компоненти дослідження концепту оптової торгівлі:  середовище (внутрішнє, зовнішнє, ділове) - у площині системного представлення,  трансформаційні  процеси - в інституціональній,  оптимізація алгоритмів рішення логістичних задач оптової торгівлі - у площині процесного представлення.  Запропоновано  програму  комплексного моніторингу діяльності оптових підприємств, що  забезпечило  розробку проблемозмістовної моделі, визначення проблемовирішальних  резервів; проблемовирішальної  моделі.


4. Уточнено класифікацію оптових посередників. Розглянуто теоретичні підходи до класифікації,  обґрунтовано базові класифікаційні ознаки: прийняття права власності на товар, незалежність (від виробника),  та  функціональна наповненість діяльності.  Пропонується вважати оптовими  торговельними посередниками – підприємства оптової торгівлі, що  здобувають  право власності на товар, оптовими посередниками  - підприємства, що не здобувають права володіння товаром. У якості оптових торговельних посередників за  функціональним призначенням розглядаються оптові торговельні підприємства, які мають власні або орендовані складські приміщення і здійснюють повний цикл обслуговування   партнерів: як постачальників, так і споживачів; і оптові торговельні підприємства, які не мають складських приміщень, і надають обмежений набір послуг партнерам.


 5.  Надано теоретико-методологічне обґрунтування тезаурусу оптової торгівлі. Розглянуто  тлумачення   базових термінів, що відносяться  до оптової торгівлі. Встановлено багатоаспектність суб'єктивних концептів понятійного апарату, деяку непогодженість,  розмитість  загальних контурів їх значеннєвого наповнення, а часом і полярні  трактування оптової торгівлі і товароруху у цілому. Прослідковується термінологічна плутанина у визначеннях, що призвело до розмежування функцій оптової торгівлі і підміні їх функціями товароруху, функціями каналів розподілу, функціями розподільної логістики. З метою удосконалення ідентифікаційної матриці системи «оптова торгівля»  запропоновано побудову  тезауруса оптової торгівлі –  систематизованого набору термінів, їх семантичного і авторського тлумачення.  Узагальнені, упорядковані і згруповані маркетингові, організаційно-економічні і технологічні дії залежно від етапів просування товарів у їх послідовності за часом здійснення. Чітко визначені основні і додаткові функції, відособлені операції і представлений їх технологічний зміст. Наведено функції в їх логістичній послідовності є також алгоритмом організації процесу товароруху.


6. Визначені елементи і фактори зовнішнього і внутрішнього середовища, що впливають на функціонування інституту оптової торгівлі.  Доведено, що розвиток науки і технологій викликають  потребу враховувати все більшу  кількість факторів як зовнішнього, так і внутрішнього середовища, які здійснюють вплив на функціонування як підприємств, так і секторів  економіки в цілому. Визначено, що  найбільш перспективним    підходом  до аналізу середовища є  розроблений у межах «теорії стейкхолдерів».   Запропоновано угрупування основних стейкхолдерів і їх типових  інтересів, що дає  можливість управляючому  механізму системи  проводити їх ранжирування, аналізувати, виявляти високопріоритетних стейкхолдерів, які мають вагомий як економічний, так і політичний вплив,  і розробляти стратегію  взаємодії із цими «коаліціями впливу».


7. Досліджено генезис інституту оптової торгівлі на території України. Стверджується, що  еволюція інституту оптової торгівлі, як  складова частина економічної історії в цілому, потребує її  періодизації. Розглянуто  і узагальнено  концепції періодизації економічної історії країни як бази для визначення етапів і періодів еволюції інституційних перетворень торговельних взаємин на території України. Базуючись на існуючих концепціях представляється можливим взяти за основу періодизації розвитку торговельних відносин на території України динамічний фактор – продуктивні сили, і, починаючи з найдавніших часів освоєння українських земель, розділити на 3 геополітичних цикли. 

8.  Сформовані показники інституційної модернізації оптової торгівлі в історичному аспекті. У рамках запропонованої періодизації розглянуто становлення оптової торгівлі на території України, виявлено тенденції її розвитку, визначено переходи на якісно новий рівень, періоди прогресу, спаду, стагнації. 

9. У межах кожного циклу виявлено детермінанти  еволюції інституту оптової торгівлі, а саме: мотиватори  розвитку торгівлі, мотиватори  трансформаційних змін інституту оптової торгівлі, надано характеристику ступеня зрілості інституту на кожному етапі. 
Визначено ключові фактори  успішного розвитку оптового бізнесу на основі інноваційного розвитку: складське господарство, інноваційні технології в управлінні  та логістика. 


10.  Застосовано програму  моніторингу діяльності оптових підприємств. Досліджено тенденції оптової торгівлі.  Виявлено, що зростання мережі оптових підприємств не супроводжується  укрупненням їх складських приміщень і  якістю обслуговування.   Виявлено диспропорції у регіональній забезпеченості послугами оптової торгівлі. 


11. Здійснено оцінку  ефективності взаємодії підприємств оптової торгівлі з елементами ділового середовища.  Визначено  вплив  оптової торгівлі на сталий розвиток вітчизняного виробництва, на ефективність діяльності підприємств роздрібної торгівлі та ресторанного господарства. Виявлена невідповідність самооцінки оптового підприємства дійсному положенню речей, а саме: технологія роботи більшості вітчизняних оптових підприємств значно відстає від західних; оптові  підприємства у більшості своїй  не виконують функцій, покладених  на оптову торгівлю;  їх  діяльність характеризується відсутністю стратегії розвитку, орієнтацією на короткострокові результати,  недостатньо високим рівнем кваліфікації керівників і фахівців, відсутністю системи моніторингу поточної діяльності,  недостатнім рівнем маркетингової і логістичної  підтримки збуту.

12.  Досліджено техніко-технологічний компонент внутрішнього середовища оптової торгівлі. Виявлено, що існуюча матеріально-технічна база оптової торгівлі споживчими товарами є малопотужною і недостатньою, щоб стати фундаментом для інноваційних перетворень. Стверджується, що акценти у формуванні технічної бази інституту оптової торгівлі повинні бути зміщені від «удосконалення» до «створення» нових інноваційних структур.


13. Проаналізовано взаємодію оптової торгівлі з агропромисловим комплексом, як єдиним, взаємодоповнюючим партнером, що забезпечує продовольчу безпеку і незалежність країни.  Підкреслено, що  оптова  торгівля  є  ключовим суб'єктом  в системі товароруху,  оптимізує взаємозв'язки з виробниками і споживачами через визначення місткості ринку, ринкової ситуації,  визначення потреб покупців,  конкурентоспроможності товарів,    розробки пропозицій щодо  відновлення й удосконалення продукції з урахуванням вимог покупців, чим сприяє розвитку вітчизняного виробництва.


14. Обґрунтовано соціально-економічну необхідність державного регулювання оптової торгівлі; визначені ресурсні можливості впровадження інноваційних технологій в оптовій торгівлі. 
Доведено, що для координації процесів товароруху на споживчому ринку необхідне впровадження елементів державного регулювання оптової торгівлі. При цьому результативність його представляється в такий спосіб. На макрорівні регулювання буде сприяти досягненню і підтримці національних конкурентних переваг у світовій економіці і забезпеченню стійкого економічного зростання. На мезорівні національної економіки державне регулювання оптової торгівлі повинно забезпечити стабільність споживчого ринку,  його соціальну спрямованість та економічну безпеку. На мікрорівні мета державного регулювання – формування цілісної системи товароруху для найбільш повного  обслуговування потреб населення. Стверджується, що у завдання державних структур регулювання оптової торгівлі необхідно  включити моніторинг стану оптової торгівлі і тенденцій його зміни;  розробку державних і регіональних програм розвитку оптової торгівлі з урахуванням особливостей  розміщення продуктивних сил; стимулювання внутрішніх інвестицій і визначення доцільності участі іноземних інвесторів в оптовій торгівлі;  формування і розвиток інфраструктури оптової торгівлі;  захист внутрішнього ринку на основі підтримки вітчизняного товаровиробника; захист прав і дотримання інтересів споживачів; стимулювання  інноваційного вдосконалювання технології торговельного процесу та інше. Пропонується як один  з інструментів державного впливу на якість наданих  оптовим підприємництвом послуг   організація і проведення  атестації оптових підприємств та введення терміну «Атестаційний паспорт об'єктів торговельної діяльності».


15. Науково обґрунтована структурна модель інтегрованого комплексу в системі оптової торгівлі. Раціональна організація діяльності оптового посередництва, переорієнтація його інтересів у бік національного виробника  здатна забезпечити  високу ефективність усієї системи обігу товарів в країні і розв'язати ключові  завдання, пов'язані з виробництвом і реалізацією продукції. Щоб розширити площину  взаємних інтересів суб'єктів ринку,    об'єднати  їхні зусилля в межах економічного розвитку, необхідно  інтегрувати  їх  у єдиний територіально-інформаційний простір.  При цьому, враховуючи   відмінності  у рівнях промислового і аграрного потенціалів регіонів України, запропоновано  у якості структури, яка оптимізує процеси товароруху і спрямована на захист інтересів вітчизняних товаровиробників, мережу регіональних оптових комплексів.   Визначено форми трансферу наукових знань у форматі трансформації інституту  оптової торгівлі. Інноваційно-логістичний блок – «трейдпарк» – буде  свого роду  «інтелектуальним ядром» регіональних оптових комплексів. Створення структур типу трейдпарків, у межах яких  буде здійснюватися взаємовигідне співробітництво науки, освіти і торгівлі, буде мати важливе державне значення і розглядається у межах пріоритетних національних програм.


16. Адаптовано форсайт-технології як методологічну основу концепції розвитку оптової торгівлі.  Розглянуто  і узагальнено точки зору  щодо сучасного інструментарію планування і прогнозування. Обґрунтовано потребу у нових методологічних підходах їх здійснення. Стверджується, що інноваційний розвиток оптової торгівлі, вибір найважливіших напрямів її  перетворень, виявлення пріоритетів з урахуванням глобальних тенденцій науково-технологічного розвитку і конкретних національних програм розвитку економіки припускає як основу прийняття рішень  новаційні  методології «передбачення» майбутнього. Наводяться порівняльні еволюційні характеристики «технологій передбачення майбутнього». Пропонується використання  методології  форсайту –  колективного передбачення довгострокових  напрямів розвитку.  


17. Запропоновано концептуальну схему та методологічну основу дорожнього картування оптової торгівлі. Обґрунтовано доцільність  застосування технологій  форсайту, а саме дорожньої карти, до формування стратегії розвитку оптової торгівлі. Розроблено концептуальну  схему дорожнього картування, адаптовану до вирішення задач трансформації інституту оптової торгівлі.    С цією метою було сформовано проблемозмістовну  модель інституту оптової торгівлі, що містить  основні індикатори стану інституту оптової торгівлі, а саме: дестабілізуючі параметри і рутини, трансплантовані з попереднього економічного укладу, та негативні тенденції і рутини, що склалися в період ринкових трансформацій. Виявлено  основні  проблемовирішуючі  ресурсі, сформовано основні драйвери - рушійні сили трансформації інституту оптової торгівлі, та відповідні цілі, що забезпечують виконання драйверів. 


18. За результатами рейтингової оцінки можливостей відповідного впливу ключових цілей (драйверів) на динаміку розвитку оптової торгівлі запропоновано концептуальну схему моделювання  параметрів трансформаційних змін інституту  оптової торгівлі. У якості математичного  апарату використане  системно-динамічне  моделювання. Формалізована і ітераційно (чисельно) здійснена із застосуванням пакета імітаційного моделювання PowerSim процедура досягнення траєкторії прогнозу точки форсайту.
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