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Дисертаційна робота присвячена актуальним проблемам формування маркетингової стратегії підприємств споживчої кооперації в умовах трансформаційної економіки і містить теоретичне обґрунтування змісту маркетингової стратегії на підприємствах споживчої кооперації, а також висвітлює її методологічні аспекти. Досліджено особливості розвитку споживчої кооперації України, визначено місце та роль споживчої кооперації в умовах трансформаційної економіки, розглянуто світовий досвід розвитку кооперативних підприємств, вивчено теоретичні розробки кооператорів-теоретиків. Висвітлені сучасні уявлення про стратегічний маркетинг та перспективи його використання підприємствами споживчої кооперації. Проаналізовано сучасний стан розвитку підприємств споживчої кооперації Донецької та Запорізької обласних спілок споживчих товариств, здійснено маркетингово-фінансову діагностику на підприємствах. За результатами аналізу запропонована модель оцінки фінансової нестійкості підприємств споживчої кооперації та ймовірності їхнього банкрутства. Розроблено методичні вказівки щодо формування маркетингової стратегії підприємств споживчої кооперації, які спрямовані на встановлення взаємозв'язку між маркетинговою та фінансовою діагностикою підприємств. При цьому, передбачається, що основною метою маркетингової стратегії підприємств споживчої кооперації є класифікація маркетингових стратегій залежно від фінансової стійкості підприємства. Запропоновано алгоритм формування маркетингової стратегії підприємств споживчої кооперації залежно від їх фінансової стійкості для рівня спілки. Запропоновано методику формування маркетингової стратегії залежно від показників фінансової стійкості підприємства для рівня спілки і обґрунтовано застосування цієї моделі в Донецькій та Запорізькій обласних спілках споживчих товариств. Розроблено методику оцінювання ризику маркетингової стратегії підприємств споживчої кооперації.




		Результатом дисертаційного дослідження є теоретичне узагальнення і нове вирішення наукового завдання - формування теоретико-методологічних положень маркетингової стратегії підприємств споживчої кооперації. На основі проведеного дослідження були зроблені такі висновки:
1. На підставі аналізу теоретико-методологічних та методичних основ формування маркетингової стратегії уточнено сутність категорії „маркетингова стратегія підприємств споживчої кооперації”, яка є визначенням перспективних економічних і соціальних (неекономічних) переваг, які споживча кооперація надає своїм членам і споживачам, досягнення чого можливо при застосуванні фінансово-маркетингового інструментарію відповідно до мети і можливостей підприємств споживчої кооперації.
2. Виходячи з виявлених сутнісних ознак маркетингової стратегії підприємств споживчої кооперації розроблено класифікацію факторів, що формують стратегічне мікро-і макросередовище підприємств споживчої кооперації. На відміну від існуючої класифікації, запропонована класифікація доповнена такими факторами, як національні фактори неринкового впливу, до яких варто віднести рівень криміналізації економіки і ступінь впливу фізичних осіб на економічну і політичну стабільність у регіоні діяльності підприємства; маркетингові фактори регіонального впливу; специфічні умови господарювання підприємства споживчої кооперації, до яких слід віднести принципи кооперативної діяльності, неприбутковий характер діяльності підприємств споживчої кооперації, соціальна орієнтація та двоїстий характер власності.
3. В процесі дослідження специфіки функціонування підприємств споживчої кооперації в умовах трансформаційних перетворень було зроблено висновок, що реформування економічних відносин мало вплив на розвиток цієї галузі народного господарства. Проведений аналіз господарсько-фінансової діяльності дозволив зробити висновок, що підприємства споживчої кооперації є фінансово не стійкими. Дослідження природи функціонування підприємств споживчої кооперації показав, що поряд з цим, кооперативне спрямування є одним із сильних і численних спрямувань світу, яке виконує соціальну функцію. Як показав вивчений досвід кооперативного спрямування в закордонних країнах, кооперація користується істотними пільгами в оподатковуванні, що свідчить про визнання неприбуткового характеру кооперативних підприємств. Україні варто запозичити закордонний досвід щодо даної проблематики.
4. Дослідження діагностики фінансової стійкості підприємств споживчої кооперації Донецької і Запорізької обласних спілок споживчих товариств за допомогою узвичаєних економічних методів і моделей діагностики банкрутства, дозволило зробити висновок про те, що підприємства знаходяться в зоні фінансової нестійкості. На основі проведеної фінансової діагностики автором була модифікована модель діагностики фінансової стійкості і банкрутства Е.Альтамана. До модифікованої п'ятифакторної моделі Е.Альтмана були включені два показники (Х6 - коефіцієнт розміру загального боргу в загальному обороті підприємства; і Х7 - розмір дебіторської заборгованості в обороті підприємств), які відбивають багатоукладність специфіки діяльності підприємств.
5. Запропонована методика формування маркетингової стратегії підприємств споживчої кооперації, що заснована на застосуванні моделі “маркетингові можливості” - “економічний потенціал”. Даний підхід дозволяє виробити маркетингову стратегію обласних спілок споживчих товариств з урахуванням їхньої соціальної орієнтації та фінансової стійкості.
6. Оцінка ризику реалізації маркетингової стратегії підприємства споживчої кооперації дозволила розробити наукові основи класифікації маркетингових стратегій для обласних спілок споживчих товариств залежно від їхньої фінансової стійкості.
7. У контексті формування загальної маркетингової стратегії обласної спілки споживчих товариств запропоновані маркетингові рішення щодо регіонального або районного рівня та рівня галузевих підприємств: торгівельних, заготівельних, виробничих, транспортних.






