PAGE  
35

Для заказа доставки данной работы воспользуйтесь поиском на сайте http://www.mydisser.com/search.html
ПВНЗ «європейський університет»

На правах рукопису
ГОФМАН МИРОСЛАВА ОЛЕКСАНДРІВНА

УДК 338.439.62:631.11

ВПЛИВ ПОПИТУ НА ФУНКЦІОНУВАННЯ ПІДПРИЄМСТВ АПК

08.00.04 – економіка та управління підприємствами

(за видами економічної діяльності)

Дисертація на здобуття наукового ступеня 

кандидата економічних наук

Науковий керівник:
доктор економічних наук, професор 

Ястремський Олександр Іванович

Київ-2012
Зміст

стор.

Вступ...................................................................................................................3

РОЗДІЛ 1. ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ РИНКУ АГРОПРОМИСЛОВОЇ ПРОДУКЦІЇ.........................................................................................................10
1.1. Економічна сутність та характеристика аграрного ринку.........................10
1.2. Попит на агропромислову продукцію.........................................................33

1.3. Вплив еластичності попиту на пропозицію виробника..........................44

Висновки до першого розділу............................................................................55
РОЗДІЛ 2 АНАЛІЗ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ РИНКУ МОЛОКОПРОДУКТІВ ПІДПРИЄМСТВАМИ АПК У ХМЕЛЬНИЦЬКІЙ ОБЛАСТІ..................57
2.1. Аналіз ринку молокопродуктів Хмельницької області та показників діяльності основних регіональних виробників.................................................57
2.2. Аналіз обсягу продажу продукції................................................................94
2.3. Дослідження еластичності попиту на молокопродукти..........................106
Висновки до другого розділу............................................................................117
РОЗДІЛ 3 УДОСКОНАЛЕННЯ УПРАВЛІННЯ 

АГРОПРОМИСЛОВИМ ПІДПРИЄМСТВОМ З ВРАХУВАННЯМ РЕАКЦІЇ РИНКУ.............................................................................................119
3.1. Прогнозування попиту на продукцію підприємств АПК 

Хмельницької області........................................................................................119
3.2. Оцінка факторів впливу на попит молокопродуктів...............................134
3.3. Удосконалення системи управління підприємств АПК.........................148
Висновки до третього розділу..........................................................................160
Висновки......................................................................................................161
Список використаних джерел.....................................................164
Додатки.........................................................................................................182
Вступ

Актуальність теми. В умовах рецесії відбувається зменшення попиту споживачів у зв’язку з низькою платоспроможністю населення, що призвело до часткового використання виробничих потужностей підприємств АПК. Така ситуація вимагає застосовувати нові методи управління господарською діяльністю для підвищення ефективності виробництва. Ефективність діяльності підприємств прямопропорційно залежить від оптимізації випуску продукції лише на основі попереднього визначення попиту споживачів.

Сучасні нестабільні умови господарювання вимагають також від керівників підприємств прийняття обґрунтованих управлінських рішень. В той же час, реформування вітчизняного аграрного сектору економіки носить суперечливий характер і поки що залишається остаточно незавершеним. Основним перспективним напрямком розвитку АПК залишається насичення внутрішнього споживчого ринку вітчизняними конкурентоспроможними продовольчими товарами та більш повне задоволення попиту споживачів. 

Питаннями досліджень та прогнозування попиту споживачів на продовольчі товари займалися багато вітчизняних та зарубіжних науковців, серед яких значний теоретичний внесок здійснили В. Г. Андрійчук, П. І. Островський, А. А. Григорук, П. С. Єщенко, С.М.Кваша, П.Т.Саблук, В. М. Гончаров, О. В. Кучер, О. Г. Гриценко, О. І. Ястремський, О.М.Шпичак, Р. Хайлбронер, Л. Тароу, Э. Долан, Д. Линдсей, А. П. Казаков, Д. Хайман, К. Р. Макконелл, С. Л. Брю та інші. Проте проблема управління попитом на продукцію підприємств АПК залишається не вирішеною. Саме актуальність цих проблем і зумовила тему дисертаційного дослідження.

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота виконувалась у відповідності з планами науково-дослідницьких та науково-методичних робіт кафедри економіки, обліку та аудиту Європейського університету «Організація та управління стратегічним розвитком промислових підприємств (номер державної реєстрації 0107U002007)».
Мета і завдання дослідження. Метою дисертаційного дослідження є узагальнення і доповнення науково-теоретичних та методичних засад досліджень ринку агропромислової продукції та пошук, на їх основі, шляхів щодо удосконалення системи управління агропромисловим підприємством з врахуванням платоспроможного попиту споживачів на продовольчі товари.
Реалізація поставленої мети обумовила необхідність вирішення наступних завдань:
· уточнити сутність та особливості аграрного ринку за сучасних умов ринкового середовища;

· розглянути та уточнити теоретичні положення щодо сутності категорій попит та пропозиція;

· визначити систему показників для оцінки еластичності попиту споживачів та фактори впливу на неї;

· охарактеризувати сучасний стан та тенденції розвитку кон’юнктури ринку молокопродуктів у Хмельницькій області;

· проаналізувати структуру і обсяг попиту споживачів на продовольчі товари та асортиментну структуру пропозиції продукції аграрних підприємств, виявити їх потенціал; 

· визначити еластичність попиту споживачів на молокопродукти;

· розрахувати прогнозні показники попиту споживачів на продукцію аграрних підприємств та підготувати практичні рекомендації щодо їх  урахування в процесі прийняття управлінських рішень;

· обґрунтувати наукові підходи до оцінки та формування попиту споживачів на молокопродукти;

· удосконалити інформаційно-аналітичну підсистему управління підприємствами агропромислового комплексу(АПК) з урахуванням її інтеграції в загальнодержавну інформаційну систему.

Об’єктом дослідження є процеси аналітичної оцінки та формування  попиту споживачів на продукцію вітчизняних молокопереробних підприємств. 

Предметом дослідження є теоретико-методологічні та практичні засади наукових досліджень платоспроможного попиту населення та пропозиції продукції підприємств АПК і формування, на їх основі, попиту споживачів на продовольчі товари.

Методи дослідження. В процесі вирішення поставлених в дисертаційній роботі завдань використовувалися такі методи як наукової абстракції та логічний (при теоретичному узагальненні сутності і змісту аграрного ринку, попиту і його еластичності та формулюванні висновків), економічного аналізу та порівняння (при характеристиці стану реалізації продукції та оцінці ефективності роботи агропромислових підприємств), групування (при виборі аграрних підприємств із загальної ринкової сукупності), кореляційно-регресійний (при аналізі залежності попиту від купівельної спроможності доходу, доходів населення, виробництва, чисельності населення, кількості безробітних), індексний (при оцінці сезонних коливань цін), економетричне моделювання (при прогнозуванні попиту), анкетного опитування (при дослідженні поведінки споживачів молокопродуктів); табличного і графічного методів (для відображення інформації щодо стану попиту на продукцію).

Теоретичною основою дисертаційного дослідження є фундаментальні положення економічної теорії, мікроекономіки, економіки підприємств. Основними джерелами інформації були офіційні матеріали Міністерства аграрної політики України, Державного комітету статистики України, Головного управління статистики Хмельницької області, дані підприємств і організацій та результати особисто проведеного анкетування.
Наукова новизна одержаних результатів полягає в отриманні наукових результатів, які містять положення теорії та практики обґрунтування впливу попиту на функціонування підприємств. Наукова новизна результатів дослідження конкретизується у таких положеннях:

удосконалено:
- науковий підхід до досліджень попиту споживачів на молокопродукти, який, на відміну від існуючих, ґрунтується на врахуванні динаміки цін на продукцію, динаміки доходів і чисельності населення, обсягів виробництва продукції та рівня безробіття в Україні із застосуванням кореляційно-регресійного аналізу, як методу, який дозволяє  визначати вплив окремих факторів на обсяги попиту споживачів і забезпечує можливість для оперативного корегування виробничих програм підприємств  за рахунок більш достовірних оцінок обсягів споживання продукції;

- інформаційно-аналітичну підсистему системи управління підприємствами АПК та її взаємозв’язки із зовнішніми інформаційно-аналітичними системами для забезпечення інформацією процесу управління господарською діяльністю підприємств з урахуванням їх функціонування в умовах рецесії, що, на відміну від існуючих, дасть можливість отримувати необхідну інформацію про кон’юнктуру ринку та своєчасно реагувати на її зміни;
- теоретичне обґрунтування вибірки прогнозних показників обсягів реалізованої продукції агропромислового підприємства, яке, на відміну від існуючих, здійснюються на базі передбачуваної інформації про дію факторів внутрішнього і зовнішнього середовища організації та даних минулих періодів, за умови, що встановлюються допустимі розбіжності між прогнозованими показниками та  їх фактичними  значеннями на основі теорії ймовірностей.

дістало подальший розвиток:

- науково-методичні рекомендації щодо виявлення потенціалу попиту з метою оптимізації виробництва продукції аграрних підприємств, як різниці між науково обґрунтованими нормами споживання та фактичним споживанням в умовах неспроможності ринку забезпечити запити споживачів, що дозволить більш чітко визначити обсяги виробництва продукції та забезпечить ефективну діяльність підприємств;

- система контролю й аналізу реакції ринку на зміни кон’юнктуроутворюючих факторів та формування сукупності чинників, які мають найбільший вплив на попит споживачів на молокопродукти, що дасть змогу прийняти адекватне управлінське рішення для орієнтації підприємства на виробництво необхідного обсягу і асортименту продукції, на який буде забезпечений платоспроможний попит споживачів на ринку і, опосередковано, отриманий від їх реалізації цільовий рівень прибутку підприємства;

- сутнісні ознаки визначення поняття «платоспроможний попит споживачів», яке на, відміну від існуючих, базується на принципах суб’єктивної оцінки кількісної необхідності того чи іншого споживчого блага при заданих параметрах його ціни.

Практичне значення одержаних результатів. Використання положень і пропозицій дисертаційного дослідження будуть сприяти удосконаленню оптимізації виробництва продукції підприємств АПК. Запропоновані методичні положення можуть послужити основою для розробки нормативних документів, що регулюють функціонування аграрного ринку і його інфраструктури, складання державних програм підтримки сільськогосподарських товаровиробників. Їх також доцільно застосовувати при визначені попиту на продукцію на рівні підприємств. 

Основні результати можуть бути використані в практичній діяльності регіональних і місцевих органів влади і управління при розробці заходів по підвищенню ефективності виробничої діяльності підприємств АПК. Практичне значення одержаних результатів підтверджується їхнім використанням при удосконаленні системи управління виробництвом продукції (довідка ТОВ «Старт» про впровадження № 149 від 09.12.2009 року), при оцінці попиту на сільськогосподарську продукцію (довідка ВСГК «Мир» про впровадження № 27 від 22. 03. 2010 року), при анкетному та усному опитуванні споживачів (довідка СТОВ «Нива» про впровадження № 68 від 20.04.2011 року), при організації виробництва на основі структурно-логічної моделі (довідка ТОВ «Святець» про впровадження № 138 від 18.08.2011 року), в діяльності Теофіпольського управління агропромислового розвитку райдержадміністрації для оптимізації обсягів виробництва продукції (довідка 383 від 19.08.2011 року).

Основні теоретичні та методичні результати дисертації використані при викладанні навчальних дисциплін «Економічна теорія», «Мікроекономіка» та «Економіка підприємств» в Кам’янець-Подільському національному університеті імені Івана Огієнка (довідка № 76 від 20.09.2011 року).

Особистий внесок здобувача. Усі наукові результати, отримані в процесі дисертаційного дослідження, які виносяться на захист, є особистим надбанням автора. Вони відображають авторський підхід до розв’язання проблеми впливу попиту на функціонування агропромислового підприємства із врахуванням реакції ринку. Із наукових праць, опублікованих у співавторстві, в дисертації використано лише ті ідеї та положення, що становлять індивідуальний внесок автора. Усі основні положення знайшли своє відображення у друкованих роботах.
Апробація результатів дослідження. Основні результати дослідження доповідались, обговорювались і отримали позитивну оцінку на наукових конференціях, зокрема, на Всеукраїнської наукової конференції «Інтелектуальний потенціал молоді в науці та практиці» (м. Хмельницький, Хмельницький інститут економіки і підприємництва, 23 травня 2006 р.), на ІІІ Міжнародній науково-практичній конференції «Проблеми та перспективи соціально-економічного розвитку України в ХХІ столітті» (м. Кам’янець-Подільський, Кам’янець-Подільський національний університет імені Івана Огієнка, 15-16 квітня 2010 р.), на ІV Міжнародній науково-практичній конференції «Сучасні тенденції соціально-економічного розвитку України» (м. Кам’янець-Подільський, Кам’янець-Подільський національний університет імені Івана Огієнка, 12-13 травня 2011 р.), на Варшавській Східно - Європейській конференції «1991‑2011: 20 years of independence of post-soviet countries» (м. Варшава, Варшавський університет, 15-18 липня 2011 р.).

Публікації. За результатами дисертаційного дослідження опубліковано 11 наукових праць, з них 5 ‑ у фахових виданнях, загальним обсягом 2,35 друк. арк.

ВИСНОВКИ
У дисертації наведене теоретичне узагальнення і нове вирішення наукового завдання, що виявляється у визначенні впливу попиту споживачів на функціонування підприємств АПК. Отриманні результати дозволяють сформулювати висновки, розробити пропозиції, що мають теоретичне і практичне значення та свідчать про виконання поставлених завдань і досягнення мети.

1. Розкрито сутність та особливості аграрного ринку, які включають задоволення фізіологічних потреб споживачів, споживання продуктів харчування залежно від кліматичних умов розташування ринку, умов і термінів зберігання та реалізації продукції, національних традицій населення, фізіологічних можливостей і встановлених нормативів раціонального харчування людини, використання в сільському господарстві землі,  як засобу та предмету праці.

2. Встановлено, що попит на аграрну продукцію тісно пов’язаний із потребами, оскільки є фактичним виявом потреби споживача, яка забезпечена грошами. Визначено попит, як суб’єктивну оцінку кількісної необхідності того чи іншого споживчого блага при заданих цінах. Систематизовано фактори впливу на формування попиту на аграрну продукцію, до яких відносять демографічні (численність і приріст населення, його статевовікова і соціальна структура, територіальне розселення, розмір та склад сімей, урбанізація, зайнятість та безробіття населення), економічні (ціни, доходи населення, виробництво, інфляцію), природно-кліматичні, психолого-традиційні, естетичні фактори.

3. Визначено, що будь-яка зміна попиту на агропромислову продукцію, незалежно від причин, що її викликали, повинна бути головним об’єктом дослідження агропромислових підприємств, оскільки це безпосередньо позначається на масштабах їх виробництва і відповідно на кінцевому прибутку.

4. Стан ринку молокопродуктів у Хмельницькій області характеризується поступовим зменшенням обсягів їх виробництва. Однією із головних причин такого спаду виробництва є криза економіки, і при такій негативній тенденції розвитку ринку, пропозиція виробників не зможе забезпечити попит населення на молочну продукцією. Проведені дослідження економічної діяльності переробних підприємств області свідчать про негативну тенденцію із збільшення собівартості продукції на протязі останніх шести років, що  спричинило зменшення виробництва молокопродуктів та нерентабельність їх виробництва. Негативними факторами, що призводять до такого результату, є низькі закупівельні ціни, підвищення собівартості, відсутність інформації про споживчий попит на вироблену продукцію.

5. Аналіз попиту на молокопродукти показав, що за досліджуваний період існувала тенденція як до збільшення, так і до зменшення споживання цих видів продукції. Це пов’язано з кризовими ситуаціями протягом останніх років, які суттєво впливали на структуру споживання населення у залежності від зміни їх доходів. Поряд з цим, аналіз обсягів продажу продукції виявив, що потенціал споживчого попиту, як різниця між науково-обґрунтованими нормами споживання та фактичним споживанням в умовах невідповідності пропозиції запитам споживачів, значно перевищує існуючий рівень і аграрний сектор має можливості для зростання і більш повного його насичення.
6. Проведена оцінка еластичності попиту свідчить, що попит на молокопродукти нееластичний за більшістю факторів, що на нього впливають. Визначено, що високий ступінь впливу в формуванні попиту на молокопродукти є ціна продукції та її якісні характеристики. Середній ступінь впливу на попит на молокопродукти здійснюють такі фактори, як обсяг виробництва, доходи населення, кількість безробітних, упаковка, форма продажу, місце продажу. Пора року, чисельність населення та реклама найменше впливають на вибір споживачів.
7. Визначення прогнозних показників попиту споживачів на молочні вироби проведено за допомогою методів економетричного та дисперсного аналізу статистичних даних, розрахунків середньо квадратичних відхилень темпів зростання (зниження) обсягів споживання  продовольчих товарів першої необхідності та рівнем реальних доходів населення  за досліджуваний період. Під час прогнозування враховано декілька сценаріїв розвитку ситуацій, де встановлено, що виробникам молокопродуктів крім рекомендованих розрахунків прогнозних показників попиту на їх продукцію необхідно враховувати і прогнозні показники  цін її реалізації.

8. Розроблено науковий підхід до визначення попиту на молокопродукти за економетричною моделлю, яка враховує ціну, доходи та чисельність населення, виробництво продукції, кількість безробітних та дозволить виявити кількість споживання продукції.

9. Удосконалено інформаційно-аналітичну підсистему управління підприємствами АПК за допомогою використання структурно-логічної моделі, де враховано взаємозв’язок підсистем організації в системі управління з внутрішніми та зовнішніми інформаційно-аналітичними системами та роботу підприємств в умовах рецесії.
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