Для поиска данной работы перейдите по ссылке:
https://mydisser.com/search.html
Санатулова, Алия Шамильевна.
Формирование имиджа профсоюзного руководителя : диссертация ... кандидата социологических наук : 22.00.08. - Москва, 2001. - 184 с.
больше
Цитаты из текста:
стр. 1
На правах рукописи Санатулова Алия Шамильевна ФОРМИРОВАНИЕ ИМИДЖА ПРОФСОЮЗНОГО РУКОВОДИТЕЛЯ 22.00.08 - социология управления Диссертация на соискание ученой
стр. 97
выпуск специальных профсоюзных изданий, ориентированных интересы молодежи. на 96 Глава 3. Социальные механизмы создания имиджа профсоюзного руководителя ЭЛ. Повышение профессионализма профсоюзных руководителей Имидж очередь профсоюзного руководителя, его несомненно, в первую что и определяется степенью
стр. 112
профсоюзного образования. При этом предполагается коррекция 11 1 учебных планов и программ таким образом, чтобы они полнее отвечали задаче формирования имиджа профсоюзного руководителя. 3.2. Формирование мотивации на успешную профсоюзную карьеру Имидж профсоюзного руководителя формируется не только на основе

Оглавление диссертации
кандидат социологических наук Санатулова, Алия Шамильевна
Введение 1- 8 стр.

Глава 1. Имидж как фактор эффективности управленческой деятельности

1.1. Теоретические и методологические подходы к определению понятия «имидж» 9-20 стр.

1.2. Типы и функции имиджа 21-33 стр.

1.3. Имидж руководителя как компонент имиджа организации 33 -52 стр.

Глава 2. Особенности управленческой деятельности профсоюзного руководителя

2.1. Статус и функции профсоюзного руководителя 53 - 67 стр.

2.2. Социальный портрет современного профсоюзного руководителя 67-75 стр.

2.2. Проблемы восприятия профсоюзного руководителя со стороны социального партнера и общественности 75 - 95 стр.

Глава 3. Социальные механизмы создания имиджа профсоюзного руководителя

3.1. Повышение профессионализма профсоюзных руководителей через организованные формы обучения 96 - 111 стр

3.2. Формирование мотивации на успешную профсоюзную карьеру 111-125 стр.

3.3. Использование в профсоюзной практике социальных технологий формирования имиджа 125- 133 стр. Заключение 134- 137 стр. Литература 138- 156 стр. Приложение
8

4

