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Раздел 1
МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ РЫНОЧНОЙ 
ТРАНСФОРМАЦИИ ХОЗЯЙСТВЕННОГО
КОМПЛЕКСА РЕГИОНА

1.1. 
Теоретические положения мезоэкономики в контексте                    трансформации экономики региона

С учетом проводимых экономических и социальных преобразований в Украине особое значение и актуальность приобретает проблема теоретического осмысления данных процессов и результаты рыночной трансформации. Стало очевидным, что вектор изменений в региональном развитии, механизм его стратегического планирования в условиях плановой и рыночной экономик разительно отличаются. Перед государством стоит серьезнейшая проблема – реформировать оставшуюся в «наследство» от советского времени сверхцентрализованную систему управления экономикой. Переход экономически развитых государств от индустриального к постиндустриальному обществу сопровождается коренными изменениями в материально-технической базе, во всех общественных и экономических отношениях, в предприятиях и организациях.     

Стратегической целью государственного регулирования экономики должно быть всестороннее стимулирование процесса утверждения цивилизованного, регулируемого внутреннего рынка товаров и услуг в целях удовлетворения потребностей людей и создания условий для расширенного их воспроизводства на региональном и государственном уровнях. Государственное регулирование экономики осуществляется совокупностью центральных и местных органов законодательной и исполнительной власти. Так, Верховная Рада Украины определяет правила экономического поведения субъектов экономической деятельности путем принятия соответствующих законов, расположенных на отдельной территории региона. Кабинет Министров Украины осуществляет контроль над исполнением регионами, территориальными громадами и отдельными корпоративными структурами реализации требований законов, принятых Верховной Радой. Национальный банк Украины следит за распределением кредитных ресурсов коммерческими банками Украины в системе межбанковского обеспечения кредитными ресурсами страны, регионов, движением наличных денег в стране.

(ВЫРЕЗАНО)
Для каждой экономической системы, на каком бы уровне она ни находилась, существует один или несколько традиционных способов ее структурирования, то есть выделения тех или иных подсистем (элементов) и рассмотрения системы как их совокупности. Для мировой экономики – это, прежде всего деление на страны; для страны – районирование или отраслевое деление; для регионов или отраслей – деление на предприятия и организации; для последних – представление каждой из них в виде совокупности взаимодействующих индивидов и их групп (коллективов подразделений предприятия). Такую структуризацию можно назвать объектной, поскольку каждый из элементов структуры является организационным объектом. Можно согласиться с Г. Клейнером, что одновременно осуществляется и не менее традиционная процессная структуризация, то есть функционирование объекта представляется в виде взаимосвязанных процессов (табл. 1.1) [178, с. 75].

Таблица 1.1
Система базисных экономических дисциплин и 
структуризация их предметных областей 
	Структура объектов
	Объекты изучения

	
	Мировая

экономика
	Страновая 
экономика
	Предприятие
	Индивид

	Процессная
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Объектная
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)


Таким образом, возникает представление экономики в виде своеобразного четырехслойного пирога, состоящего из макро-, мезо-, микро- и минимальных по размеру экономических агентов – наноэкономики. По мнению российских исследователей Е. Попова и А. Татаркина, объектная классификация должна быть дополнена помимо макроэкономики и микроэкономики, еще тремя разделами: глобальной, или «максиэкономикой»; региональной, или мезоэкономикой; миниэкономикой для уровня хозяйствующего субъекта [263,               с. 183].

Предложенная концепция пяти уровней – разделов строения экономической науки полезна для осмысления реальной действительности в рамках рыночной трансформации хозяйственного комплекса страны и ее регионов. С точки зрения объекта изучения традиционным является деление экономики на регионы, отрасли (имеются в виду «чистые» отрасли), вертикально или горизонтально интегрированные группы (комплексы) и предприятия. Если, при рассмотрении процесса рыночной трансформации хозяйственного комплекса региона, объединить все промежуточные образования в рамках одного среднего уровня, и уровень предприятия оставить в качестве самостоятельного, то мы получаем такую последовательность: мегаэкономика ( макроэкономика ( мезоэкономика ( микроэкономика ( наноэкономика. В таблице 1.2 эти дисциплины и их характеристики приведены в линейном порядке.

Таблица 1.2
Система базисных экономических дисциплин и иерархия 
их предметных областей [173, с. 74]
	Экономическая 

дисциплина
	Объект 
изучения
	Предмет 
изучения
	Ракурс
изучения

	1
	2
	3
	4

	Мегаэкономика
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Международная 

экономика
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Макроэкономика
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)


Продолж. табл. 1.2

	1
	2
	3
	4

	Мезоэкономика
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Микроэкономика
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Миниэкономика
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Наноэкономика
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)


Необходимо отметить активизацию разработки учеными, например, О.В. Иншаковым, К.В. Павловым, В.И. Ляшенко, Г.Б. Клейнером, проблем нано-, мини-, микро- и мезоэкономики [163, 235, 263, 279], что стимулировало процесс структурного уточнения объекта, предмета и метода анализа хозяйственных систем. Произошло научное переосмысление единичного, особенного и всеобщего в пространственно-временных трансформациях регионов, обобществлении и целевом программировании хозяйства макрорегионов. Как отмечает О.В. Иншаков, современные исследования обнаруживают проблемы, требующие теоретического обоснования практических решений в связи с возрастанием самостоятельности регионов и формирования макрорегионов, реструктуризацией и рыночной реорганизацией крупных отраслевых или межотраслевых комплексов. Поэтому вполне естественен интерес ученых и практиков к дальнейшему познанию развивающихся мезоэкономических систем этого вида в целом и их отдельных субъектов [163, с. 7]. При этом необходимо учитывать, что мезоэкономика (макро- мезоуровень, мезо- микроуровень) в таком понимании остается в «методологическом плену» двухуровневого строения объекта экономической науки, не получая свободного развития. Мезоуровневый анализ рассматривает промежуточные, срединные, производные формы экономических взаимодействий, несущие в себе «в снятом виде» черты как выше, так и ниже располагающихся уровней хозяйства. Это требует, в условиях рыночной трансформации хозяйственного комплекса, выяснения характеристик четырех мезоуровней, участвующих вместе с пятью базовыми (мега-, макро-, микро-, мини- и нано-) уровнями в построении целостной экономической системы, закономерно отражающей синергию этого взаимодействия.

Наличие промежуточной, соединяющей, амортизирующей и адаптирующей буферной «мезо- прослойки» между основными «пластами» хозяйственной системы позволяет представить эволюцию (рыночную трансформацию) экономики как процесс постоянной генерации необходимых элементов мезоуровней и преобразования их в основные. Это подтверждают процессы, прежде всего на региональном уровне, образования, ликвидации, дробления и слияния предприятий в рамках региональных и отраслевых вертикально интегрированных групп, а также рекомбинации их подразделений и отдельных производств. При этом, признание мезоуровня как промежуточного не изменяет его собственной саморазвивающей природы, обуславливающей переход, проникновение, поглощение или замещение элементов вышестоящих (национальный) или нижестоящих (микро-) уровней хозяйства.

Для предлагаемого К.В. Павловым и В.И. Ляшенко [235] методологического шага эволюционно, в том числе для экономики Украины и ее регионов, созрели необходимые и достаточные условия, которые проявились в обострении внутренних противоречий экономической теории и реальной хозяйственной практики. На каждом мезоуровне возникают общие условия и ресурсы, интересы и цели функционирования и развития ассоциированных экономических агентов, объединенных в профессиональные, комбинированные, локальные или региональные, отраслевые или межотраслевые комплексы, а также общие по содержанию и формам результаты хозяйственной, производственной или трудовой деятельности. Мезоуровни, в отличии от основных, менее стабильны (подвержены к адаптационной трансформации и стратегическим изменениям в рамках регионального рынка) и могут вообще отсутствовать в реальных хозяйственных системах при определенных обстоятельствах (например, малый размер предприятия или региона, отсутствие ТНК или интеграционных союзов) [339, с. 48].

На каждом уровне глобальной хозяйственной системы действуют в конкретных формах не только общие эндогенные связи и отношения, но и экзогенные, также определяющие специфику его функционирования, вследствие чего складывается особая совокупность элементов, подчиняющаяся этим связям и отношениям, возникают и реализуются свои тенденции и закономерности развития. При этом, число факторных элементов производства каждого уровня будет стремиться к минимуму, необходимому для эффективного выполнения его целевой функции, что отвечает как условию редкости ресурсов, так и принципу обеспечения достаточной надежности уровня и экономической системы в целом для обеспечения его гомеостазиса.

В рамках предложенного подхода представляется возможным выдвинуть новую классификацию уровней строения региональной экономики и соответствующих режимов регулирования их развития (рис. 1.1).

Из рис. 1.1 видно, что на мезоуровне IV возникают отношения интеграционных союзов и ТНК в рамках мегарегионального и мегаотраслевого международного разделения и кооперации труда с целью реализации их конкурентных преимуществ в борьбе за рынки капиталов и товаров, что выражается в системах взаимных льгот и тарифов, динамике цен, потоках инвестиций, монополизации рынков, ресурсов и сфер деятельности. Как отмечают Л.П. Евстигнеева и Р.Н. Евстигнеев синергетическому типу глобализации, таким образом, также присуще выравнивание цен по уровню лидирующей экономики, однако по-другому. Оно совершается на мезоуровне IV не через механизм ценовой конкуренции, то есть исходя из общего равенства спроса и предложения, а через посредство целой системы конкурентных механизмов, специализированных с точки зрения требований своего структурного уровня [135, с. 31]. Каждый из этих механизмов обладает на мезоуровне IV своей стационарной нишей в рыночной иерархии структурных уровней:
	Уровни 
хозяйства
	Уровни 
территориального хозяйства
	Организационные 

структуры
	Режимы регулирования развития и  экономического роста
	Функция
	Вид
реализации

	Мегауровень
	Мезоуровень IV
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Макроуровень
	Мезоуровень III
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Микроуровень
	Мезоуровень II
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Миниуровень
	Мезоуровень I
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Наноуровень
	Наномезо-уровень 0
	Предприниматели – 

физические лица 
	Индивидуальное регулирование режима деятельности 
	Реализация индивидуальных 
проектов
	Части и в целом 
продукт / услуга 


Рис. 1.1. Классификация уровней строения региональной экономики и соответствующих 
режимов регулирования их развития

- финансовом (уровень стратегических инвестиций);

- денежном (уровень массовых фондовых и валютно-денежных рынков);

- производительном (уровень территориальных рынков). 

Совпадение цен экономики лидера и региона в целом обусловлено особым разделением труда, когда и для региона в целом и отдельно для лидера становится созревшим параболическое распределение предприятий, принадлежащих трем основным промышленным комплексам: а) сырьевому, топливно-энергетическому; б) инвестиционному; в) потребительскому. Отметим, что европейская интеграция на мезоуровне IV в свое время началась именно со стремления сформировать указанную параболу распределения промышленных предприятий и отраслей. Интегрированность региона на мезоуровне IV предполагает размещение национальных экономик на указанной параболе, которая, с одной стороны, фиксирует достигнутый в регионе уровень технического и технологического развития, достаточный для установления примата финансовых взаимодействий внутри каждого данного региона (например, одного из еврорегионов) и между ними. С другой стороны, парабола распределения производительного капитала самым тесным образом связывает развитие производительного капитала и реального сектора экономики с геополитикой – это автономный региональный срез экономики на мезоуровне IV. Последнее обстоятельство наделяет систему рынков, в том числе при рыночной трансформации хозяйственного комплекса, в целом дополнительной свободой развития, встраивая в систему рынков в рамках мезоуровня IV неопределенность, однако, вместе с механизмами ее преодоления. Таким механизмом на данном мезоуровне является вся система национально-территориальных рынков, для которой характерна циклическая иерархия.
На мезоуровне III – промышленно-финансовых групп, региональных и отраслевых комплексов, как правило в виде связанно-диверсифицированных систем (СДС) складываются отношения монополии и конкуренции между их участниками в территориальном и межотраслевом аспектах, в связях с органами государственной, в том числе региональной, власти и управления [339,                с. 60]. Это выражается в отклонениях рыночных цен от цен производства, уровнях инвестиционной привлекательности и доходов, в устойчивости развития. По мнению А.Г. Гранберга в идеале «региональная экономика должна занять место третьего кита в фундаментальной подготовке экономистов вместе с макроэкономикой и микроэкономикой» [92, с. 10].
(ВЫРЕЗАНО)

Нарастание безработицы в сфере промышленного производства, в том числе структурной, в результате сокращения производства и банкротства предприятий, снижение качества жизни населения актуализируют проблему смены экономического поведения органов регионального управления, обуславливают необходимость решения вопросов структурной и рыночной трансформации экономики регионов страны, ядром которой, как правило, служат предприятия промышленности. Промышленный комплекс региона обладает признаками сложной системы, состоит из совокупности взаимоувязанных элементов и имеет свою структуру, под которой следует понимать совокупность предприятий отраслей промышленности и технологически связанных с ними отраслей, дислоцированных на территории региона, характеризуемую составом и содержанием, а также пропорциями и связями всех видов деятельности, осуществляемых в рамках этой совокупности отраслей.

Исходя из сущности структуры промышленного комплекса региона, под его структурной перестройкой предлагается понимать существенное изменение состава, содержания его составных частей, существующих пропорций между ними с целью создания сбалансированной системы сфер деятельности людей, ориентированной на улучшение качества жизни населения, увеличение вклада региона в развитие национальной экономики. Изменение состава частей промышленного комплекса означает изменения в номенклатуре отраслей его специализации, вспомогательных и обслуживающих отраслей. Изменение содержания частей регионального промышленного комплекса включает изменение структуры производимой продукции, создание условий для обеспечения производства конкурентоспособной и высокоэффективной продукции. Изменение существующих пропорций и связей между составными частями регионального промышленного комплекса обуславливается изменением состава и содержания его частей, эффективным использованием социально-экономического потенциала, накопленного в отраслях промышленности в городах региона.

Одной из ключевых проблем рационализации структуры промышленного комплекса региона является определение системы основных принципов, в соответствии с которыми следует осуществлять структурно-трансформационные преобразования. Основными принципами структурной и рыночной трансформации промышленного комплекса региона являются: системность, целенаправленность, оптимальность, комплексность, эффективность. Организация эффективного управления в любой сфере деятельности, в том числе и в структурной трансформации промышленного комплекса региона, предполагает разработку соответствующей системы научно обоснованных целей. Основными закономерностями возникновения и формирования целей структурной перестройки промышленности на региональном уровне – зависимость представления о цели и формулировки цели от стадии познания объекта (структуры региональной промышленности) и от времени; зависимость цели от факторов внутреннего и внешнего характера; необходимость сведения задачи постановки обобщающей цели развития к задаче ее структуризации; единство управления социально-экономическим развитием региона в целом и его промышленным комплексом.

Отмеченные закономерности следует рассматривать как значимую составляющую теоретической базы формирования целей структурных преобразований в промышленном комплексе, сущность которых может быть определена как научно обоснованный, выраженный качественно и количественно прогнозируемый результат трансформации структуры промышленности в рамках рыночных изменений в целом в хозяйственном комплексе региона, который намечается получить в конкретный промежуток времени. Это обстоятельство вызвало необходимость разработки целей структурных трансформаций в промышленном комплексе региона (ПКР) для решения проблемы формирования основных направлений структурных преобразований в промышленности, причем в качестве типовых рекомендуется использовать изменения отраслевой, профильной, товарной, экспортно-импортной собственности, пространственной, кадровой структуры промышленности региона [157, с. 204-205].

(ВЫРЕЗАНО)

.

Решение обозначенного круга задач позволит говорить о возможности переориентации экономики Украины и ее регионов на стратегию развития высокотехнологических наукоемких промышленных производств, опираясь на базовый потенциал основных отраслей промышленности на мезоуровнях.                                          
1.2.
Парадигма функционирования рыночных процессов 
в условиях трансформации регионов 

Проводимые экономические и социальные преобразования в Украине и ее регионах подчеркивают особое значение и актуальность исследования проблемы теоретического осмысления данных процессов и результатов рыночных трансформаций. Стало очевидным, что вектор изменений в региональном развитии, механизм его стратегического планирования в условиях плановой и рыночной экономик разительно отличаются. Происходит перераспределение в территориальных пропорциях мировой промышленности. Под влиянием научно-технического прогресса в передовых странах быстро формируется новый тип экономики – экономика, основанная на знаниях, в которой прогресс обеспечивается не отдельными эпизодическими достижениями науки, а системой взаимосвязанных процессов, то есть ростом роли гуманитарной сферы, высоких информационных технологий, постиндустриальных принципов общественного развития, повышением роли интеллектуального капитала и менеджмента, социальных факторов экономического развития. Назрела насущная необходимость в переходе от моноотраслевого принципа создания производственных систем к формированию межрегиональных многопродуктовых интегрированных хозяйствующих субъектов.     

Конец ХХ и начало ХХI века знаменуется сменой парадигмы регионального экономического развития и региональной экономики. На смену традиционным теориям регионального развития приходят концепции:

- межрегиональной конкуренции;

- глобально ориентированной региональной политики;

- транснациональной интеграции.

В современных условиях проблемы трансформации воспроизводственного комплекса региона и рынка необходимо изучать с позиций не только макро- и микроэкономики, но и пространственной стратегии и региональной экономической политики. Это особенно важно в условиях Украины, с ее достаточно значительными внутрирегиональными различиями, которые влияют на формы проявления общих закономерностей развития региона и процессы межрегиональных экономических связей.

По мнению видного ученого в области региональной экономики В.Н. Василенко, речь идет о пространственной организации экономики в достаточно больших территориальных масштабах, призванной на основе обеспечения однородности и соразмерности отдельных частей пространственной среды, сближения и сглаживания экономических различий, пропорциональности использования имеющихся элементов производительных сил (факторов производства) формировать предпосылки расширенного воспроизводства самоорганизации хозяйственной жизни на данной территории [66, с. 7].     

Современная экономика регионов характеризуется высокой степенью открытости. Все больше усиливается взаимосвязанность и взаимозависимость регионов, являющихся частями глобальной экономической системы. Регионы Украины и региональные рынки являются открытыми системами, что предполагает тесные зависимости формирования товарных, финансовых, трудовых, информационных ресурсов и реализации конечной продукции каждого региона от размещения производства и потребления, структуры межрегиональных связей в масштабе страны, стран ближнего и дальнего зарубежья.

Интернационализация производственной, торгово-посреднической, финансово-кредитной, информационной деятельности закономерно приводит к тому, что практически все регионы вовлекаются в сферу глобальных экономических отношений. Глобализация имеет экономические последствия для всех регионов, которые включаются в сферу международной конкуренции. Она приводит к возникновению новых форм пространственной организации рынков товарных, финансовых, информационных, трудовых ресурсов.

Согласно новой парадигме регионального экономического развития, глобальная экономика понимается как система взаимодействия между региональными экономиками. Взаимосвязанные, взаимозависимые региональные экономики формируют общий национальный рынок, который входит в глобальную экономическую систему регионов. При этом национальная экономика представляет собой регион глобальной экономики, обозначенный государственными границами. Внутри этих границ национальная экономика состоит из совокупности сильно различающихся региональных экономик. Все экономические субъекты региональных экономик – мезоуровня – предприятия и фирмы всех форм собственности, корпорации, финансово-промышленные группы, транснациональные корпорации, региональные органы управления и др. – действуют в этом экономическом пространстве.

Подход к национальному рынку как к системе региональных рынков предполагает изменение устоявшихся взглядов на регионы как территории в рамках административных границ. Административные границы в Украине, в реальной жизни, не совпадают с экономическими границами, обусловленными территориальной организацией рыночных процессов и межрегиональных экономических связей. Этот феномен получил название «регионализм общего рынка» [431, с. 68].

В связи с этим возникает необходимость в новом подходе к формированию рыночной системы на региональном уровне и в новых методах ее экономического регулирования. Региональный рынок представляет собой территориальную организацию сферы обращения, где происходит согласование интересов производителей и потребителей. При этом региональный рынок рассматривается с позиций процесса воспроизводства, в котором переплетаются многочисленные взаимодействия субъектов региональной экономики, выступающих в виде производителей и потребителей различных видов товаров и услуг. В регионе формируется система рынков, которая обеспечивает сочетание и определение эквивалентности экономических отношений между субъектами региональной экономики. Кругооборот материальных, трудовых, финансово-кредитных и информационных ресурсов происходит благодаря внутрирегиональным и межрегиональным экономическим связям. Взаимосвязь входящих в систему региональных рынков различного типа обеспечивается взаимодействием субъектов рыночных отношений и элементов производительных сил, воспроизводство которых происходит под влиянием региональных факторов и предпосылок.

Институциональная структура системы региональных рынков представлена определенными хозяйствующими субъектами, инфраструктурными элементами, каналами товародвижения и совокупностью экономических связей. При этом, связи между хозяйствующими субъектами внутри региональной системы могут быть двусторонними и многосторонними. Региональные рынки обособляются в окружающей среде благодаря специфическим отношениям с этой средой.

Подход к региону как к открытой системе, исходя из современных концепций межрегиональной конкуренции, глобально ориентированной региональной экономической политики и транснациональной интеграции определяет круг проблем, подлежащих исследованию:

- совокупность региональных рыночных отношений;

- конкурентная среда региональных рынков;

- условия формирования эффективных внутрирегиональных и межрегиональных связей;

- экономические механизмы взаимодействия субъектов региональных рыночных отношений.  

Радикальные преобразования экономической системы Украины происходят на народнохозяйственном и региональном уровнях. В последние годы появилось значительное количество отечественных научных работ, посвященных макро- и микроэкономическим проблемам формирования и развития рынка и рыночной инфраструктуры. Тем не менее, проблемы формирования региональной экономической политики в условиях переходного периода, особенно с позиций системного воспроизводственного подхода и рыночной трансформации хозяйственных комплексов региона, отражают отдельные публикации, среди них работы М.И. Долишнего [113, 116], А.И. Амоши [16, 17], В.И. Ландика [217], В.Ф. Януковича [446, 447], Б.И. Адамова [4], А.С. Гальчинского, В.М. Гееца, А.К. Кинаха и В.П. Семиноженко [80], В.Н. Василенко [66, 67],  Л.А. Савельева [348], М.В. Макаренко [240, 242], П.Н. Макаренко [244],  В.И. Захарченко [148],  А.С. Ефремова [137, 138], А.Г. Наливайко [278], А.Н. Алымова, Н.П. Гончаровой, М.К. Михно, В.В. Лобанова, В.М. Емченко [11], Б.В. Буркинского [56], Б.В. Буркинского и Е.Ф. Степаненко [58], С. Мочерного [277], Л.А. Савельева, Ю.Д. Денисова, Л.Т. Шевчука [108], Н.Г. Чумаченко, Л.Г. Червовой, В.И. Ляшенко [425, 426], О.В. Финагиной [396], В.А. Вайсмана, В.И. Захарченко и Е.В. Молиной [63].
(ВЫРЕЗАНО)

Регион представляет собой подсистему социально-экономического комплекса страны, относительно самостоятельную его часть с законченным циклом воспроизводства и специфическими особенностями социально-экономических процессов. Экономика региона, будучи подсистемой социально-экономического комплекса страны, обладает многими чертами системы, но при этом проблемы региона и его стратегических элементов не являются унифицированным зеркальным отражением проблем общей системы. Отсюда необходимость исследования закономерностей региональных воспроизводственных процессов и разработки механизма управления ими. При этом, необходимо понимать, что рыночные отношения – экономические отношения между субъектами хозяйственной деятельности региона по поводу товарного обмена. Тогда рыночный механизм – совокупность экономических регуляторов взаимодействия субъектов хозяйствования на уровне регионального рынка.    

Концептуальный подход к основам регионализации изложен в работе ведущих украинских экономистов М.И. Долишнего и С.М. Злупко, в котором впервые обосновывается необходимость создания новой науки, регионологии, т.е. учения о регионах, которое, опираясь на регионалистические исследования, должно способствовать их дальнейшему развитию и повышению эффективности государственной социально-экономической политики в регионах Украины. В том контексте рассматриваются региональные социально-экономические системы, их связь с развитием национальной экономики и глобализационными процессами [116, с. 7-17].

Обычно существует много классификационных признаков для определения термина „регион”: экономические, географические, этнические, исторические, политические, религиозные и т.п. Традиционным является определение региона с точки зрения экономико-географической. Например, А.Г. Гранберг под регионом как квазигосударством предлагает считать относительно обособленную подсистему государства, так и национальной экономики [94, с. 83]. М.И. Долишний и О.К. Мошенец определяют регион как административно-отделенную территорию с особенностями природно-географического и экономико-географического положения, приобретенной экономической структурой и системой расселения, а также системой факторов ограничения его производственного потенциала [114, с. 7].

Более расширенное толкование региона с точки зрения системных характеристик дает Л.М. Зайцева, по мнению которой регион – это „независимо от его масштабного уровня социально-культурная, природно-ресурсная, хозяйственная и экономическая пространственная система, которой присуща своя традиционно составленная социальная организация общества, расселение, особенности жизнедеятельности людей и их ценностные ориентации и интересы” [144, с. 99].

Отдельные исследователи, среди них, А.Б. Алаев, В.И. Захарченко описывают регион как территорию, „характеризующуюся единством, взаимосвязью составных элементов, целостностью, причем эта целостность - объективное условие и закономерный результат развития данной территории”. В экономической теории развитие в гносеологическом аспекте рассматривается как „направленное, необратимое, закономерное изменение материальных и идеальных объектов”. Только одновременное наличие всех трех указанных свойств (определяющих признаков) выделяет процессы развития среди других изменений, ведь возвратность изменений характеризует процессы функционирования (циклическое воспроизведение постоянной системы функций), отсутствие закономерности присуще случайным процессам катастрофического типа, а без направленности изменения не могут накапливаться и потому остаются характерной для развития единой, внутренней взаимосвязанной линии.

Развитие региона как социально-экономической системы происходит под действием определенного управленческого влияния. Организационно-управленческие аспекты в определении категории „регион” выделяют ученые Национальной академии госуправления при Президенте Украины: „регион – это часть территории государства, выделенная по совокупности разных признаков в административную единицу, деятельность которой сознательно направляется государственными органами управления, а управленческие функции координируются ими для достижения целей общественного развития и предотвращения действия разрушительных внутренних и внешних сил” [182, с. 25].

Важным, на наш взгляд, является императив воспроизведенного процесса в определении, которым наделяет категории региона О.И. Добрынин. Этот автор предлагает под термином „регион” понимать часть народного хозяйства страны, которая „характеризуется единством и целостностью воспроизведенного процесса” [252, с. 42]. Мы также считаем, что именно воспроизведенный подход отражает целевой системообразующий принцип формирования и развития региона.

С этой точки зрения и с точки зрения важности функций управления региональной системой для предоставления необратимости ее изменений достаточно полную характеристику региона, по нашему мнению, предлагает А.Г. Мазур, определяя его как „территориально-специализированную и административно очерченную часть народного хозяйства страны, которая характеризуется единством и целостностью воспроизведенного процесса и управления” [236,            с. 14].

(ВЫРЕЗАНО)

В Украине и ее регионах формирование признака регионализации развития происходит под влиянием глобализационных преобразований современного мира. Распространение доступа к информации, интернационализация и экономическая интеграция, усиление миграционных процессов факторов производства и другие международные факторы предопределяют необходимость глобального подхода в исследовании общественного развития любого государства и его территориальных особенностей. Профессор В. Евдокименко считает, что „трансформационные процессы в Украине необходимо синхронизировать с глобальными постиндустриальными трансформациями с целью создания конкурентоспособного эффективного социального общества” [140, с. 21].

Как результат изменяется модель взаимосвязей регионального развития с точки зрения связей подсистем ЭСЭС региона с внешней средой (с национальной социально-экономической системой и мировым сообществом), что изображено на рис. 1.2.
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Рис. 1.2. Трансформация моделей взаимосвязей регионального развития

При этом, если в условиях административно-плановой системы национальная политика и экономическая стратегия в определенной степени зависели от мировой конъюнктуры (в первую очередь политической), то региональный уровень социально-экономического развития был почти непричастным к этим процессам. Связи региона с мировыми экономическими процессами имели опосредствованный характер – происходили через национальный уровень государственного управления (модель 1 на рис. 1.2). Вторая, современная модель региональных взаимосвязей (модель 2 на рис. 1.2), которая характеризуется диффузией экономического пространства (определенной условностью экономических границ), формируется под влиянием процессов глобализации и с учетом определенных выше влияний этих процессов на региональное развитие, характеризуется невозможностью для региона, находясь в пределах определенного государства, быть непричастным к глобальным преобразованиям. Одновременно региональное развитие формируется под действием внутренней специфики социально-экономических  изменений в районах и городах области.

Относительно новых тенденций следует также указать, что регионализация по своему распространению и следствиям влияния на процессы социально-экономического развития также имеет глобальный характер. Она происходит как на международном уровне, так и внутри государств. Кроме того, формируются новые объединения внутригосударственных регионов – образовываются трансграничные регионы. Это явление академик М.И. Долишний характеризует как „новый регионализм” – „автономизацию, которая происходит на фоне процессов интеграции, является их противовесом и определенным гарантом сбалансированного развития всей системы связей в мире” [117, с. 63].

Таким образом, внутрирегиональные особенности развития ЭСЭС, специфика социальных, этнических, географических, исторических и других неэкономических факторов противостоят определенной универсализации и унификации различных аспектов общественной жизни периода глобализации. Учитывая вышеизложенное, можно определять второй характерный признак регионализации развития: мы считаем возникновение и распространение последней как тенденцию, которая уравновешивает противоположную – тенденцию глобализации.

Признаком регионализации мы считаем тенденцию доминирования территориальных акцентов развития над отраслевыми, обычно территориальный императив общественного развития не включает значимость вопросов экономического подъема отдельных областей и видов деятельности. И, по нашему мнению, речь должна идти о подчиненности отраслевых акцентов развития ЭСЭР его территориальным акцентам. В свое время требования усиления вертикальной системы управления в административно-плановой экономике сформировали отраслевой аспект планирования, в рамках которого развитие любой территории было связано с развитием определенных областей, а иногда одной, так называемой „районообразующей” области. В этих условиях социальные интересы, как и развитие социальной инфраструктуры, являлись производными от объемов производства определенной группы областей на определенной территории.    

Таким образом, комплексный межотраслевой характер региональной политики, столкновение или взаимодействие интересов разных областей и сфер жизнедеятельности общества на фоне региона, региональная инерционность относительно изменений нуждаются во взвешенной научной поддержке, всестороннем обосновании решений, которые должны определить судьбу регионального развития. Ошибки в выборе стратегии развития региона, структуры его хозяйства, способов использования ресурсов будут обходиться обществу, населению региона значительно дороже, чем ошибки в выборе промышленных технологий, отраслевой организации производства.

С одной стороны, децентрализация управления, усиление территориальных аспектов развития, региональная специфика интеграционных процессов страны приобретают силу в рамках общегосударственной стратегии развития. С другой,  вызванное этими тенденциями выяснение специфического регионального сознания делает возможным предоставление национальной стратегии развития соответствующей региональной наполненности, а иногда и корректирующих влияний, с помощью которых изменения как на региональном, так и на национальном уровнях будут приобретать необратимый, закономерный и направленный характер.

Поскольку приоритетной задачей постоянного развития регионов Украины должно быть обеспечение стабильного экономического роста, в особом внимании нуждаются вопросы установления основных факторов этого роста, особенности их привлечения в экономическое обращение и эффективных механизмов регулирования этих процессов. В таком контексте региональные аспекты экономического роста для достижения целей постоянного развития должны, по нашему мнению, базироваться на комплексном исследовании теорий экономического роста и их практического внедрения. 
Поэтому в условиях рыночной трансформации регионов Украины сущность, по мнению автора, новой парадигмы регионального экономического развития «Наше ключевое слово – регион, наше мировоззрение – мир (окружающая среда) регионов, наши главные идеи – регионализм, устойчивое развитие и мезоинтеграция». При этом парадигма «структура регионального рынка – поведение – результативность» – аналитическое построение, призванное объяснить функционирование рыночных процессов на уровне региона (рис. 1.3).    

Данная парадигма – отражает взаимозависимость структуры, поведения и действенности трансформируемого региона, а также степень, с которой каждый из элементов способны влиять на остальные. Парадигма полезна лицам, ответственным за поведение государственной региональной экономической политики при разработке мер, направленных на повышение действенности и экономического роста субъектов хозяйствования региона. При этом автор исходит, что регионализм – подход к рассмотрению и решению экономических, социальных, политических и других проблем под углом зрения интересов потребителей того или иного региона. Тогда, трансформация-преобразование структур, форм и способов экономической деятельности, изменение ее целевой направленности. Рассматриваемая аллокативная эффективность – один из аспектов действенности деятельности субъектов хозяйствования региона и регионального рынка, подразумевающий оптимальное размещение ограниченных ресурсов по направлениям их конечного использования, в результате чего производится именно тот набор товаров и услуг, который наилучшим образом соответствует структуре потребительского спроса. Это достигается в условиях региона, когда уровень всех рыночных цен и прибыли соответствует реальным затратам ресурсов на производство продукции.
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Рис. 1.3. Составляющие детерминанты парадигмы функционирования 
рыночных процессов в условиях трансформации регионов

(ВЫРЕЗАНО)

Направления работы таких маркетинговых центров многообразны:

- продвижение товаров, производимых в регионе, на внутренний региональный рынок, на межрегиональный и зарубежные рынки;

- формирование покупательского спроса, прогнозирование его на различных рынках;

- информирование клиентов о производителях, конъюнктуре, ценах на конкурирующих рынках и т.п.

Как любая другая система региональная экономика должна подпадать под возможности анализа и оценки соответствующих параметров. Для этого необходимо наличие определенных показателей количественного и качественного содержания. Но если для выбора показателей качественных характеристик экономики региона сложностей не существует (по крайней мере, имеющиеся и используемые термины и понятия позволяют достаточно аргументировано и объективно это осуществить), то с количественными показателями дело обстоит иначе. Основной проблемой при выборе показателей, используемых для приемов и методов анализа и оценки экономического состояния региона, является выбор масштаба измерения и соответствующих показателей измерения (имеющих адекватное отражение и значимость именно для региональной экономики). Для определения выбора масштаба измерения показателей необходимо:

- уточнение целей и задач исследования регионального уровня экономики;

- уточнение соотношений (сопряжений) экономики страны и экономики региона;

- уточнение соотношений экономики региона и экономики предприятия.

Важный показатель, по которому также наблюдается существенная неоднородность территориальных образований – это их экономический потенциал, являющийся важнейшим фактором формирования доходной части территориального (регионального) бюджетов. Проблема же неоднородности по экономическому потенциалу – по-прежнему остается чрезвычайно актуальной. В современных условиях оптимальное ее решение может быть достигнуто посредством одновременного решения двух основных задач:

- создание эффективного механизма управления инновационным развитием региона и разработка маркетингового инструментария;

- наделение органов регионального управления соответствующими полномочиями в сфере регулирования экономической деятельности субъектов хозяйственной деятельности региона и его комплексного социально-экономического развития. 

Также, как отмечает П. Матвиенко, ключевой проблемой государственной региональной политики должно стать введение эффективных механизмов уменьшения дисбаланса развития регионов, базирующихся на государственной поддержке и стимулировании их внутреннего потенциала [260, с. 26].

1.3.  Влияние особенностей мезоэкономической среды на развитие промышленного комплекса региона

Стратегической целью промышленного развития должно стать повышение конкурентоспособности экономики и обеспечение вхождения Украины в круг экономически развитых стран мира за счет создания современного, интегрированного в мировое производство и способного к инновационному развитию промышленного комплекса.

Главными качественными чертами будущей модели регионального промышленного комплекса должны стать: динамизм, инновационность, конкурентоспособность производства; промышленная, финансовая и торговая интеграция капиталов; широкое использование информационных технологий; высокий уровень транснациональной интеграции науки, технологии и производства; сохранение государственного влияния на развитие критических технологий и объектов национальной безопасности; высокий уровень экологической безопасности, рациональное использование энергетических и материальных ресурсов.

На результаты мезоэкономической деятельности оказывает большое влияние внутренняя и внешняя среда предприятий региона. Внешняя среда образуется из макровнешней и микровнешней среды, представляющей собой экономическое, демографическое, социально-культурное, научно-техническое и политико-правовое окружение, а микросреда – это потенциальные потребители, поставщики, посредники и конкуренты. Макровнешняя и микровнешняя являются внешними факторами, не контролируемыми предприятием. Изменение любого из них приводит к изменению внешней среды, что требует быстрого реагирования и оптимального приспособления.

Внутренняя среда, которую предприятие может контролировать, складывается, во-первых, из действующей системы управления, способов и методов получения информации о рынке, планирования и контроля деятельности, а также ее организации, а во-вторых, из элементов маркетинга-микс: товара, цены, условий и места продажи, стимулирования. С помощью факторов внутренней среды предприятие приспосабливается к изменениям среды внешней.

(ВЫРЕЗАНО)

Как уже отмечалось, маркетинговая среда субъекта промышленного комплекса региона М подразделяется на макровнешнюю и микровнешнюю среду Амак, Амик. и микросреду Івн.:    

                                            М = {Івн., Амак, Амик.}.                                            (1.1)     

При этом необходимо учитывать, что микросреду Івн., образуют факторы, тесно связанные с предприятием или предприятиями, образующую связанно-диверсифицированную систему (СДС) и непосредственно воздействующие на его отношения с клиентами. Это само предприятие К (предприятие СДС), посредники S, поставщики Р, конкуренты N, потребители В и контактные аудитории D:   
                                 Івн. = {K, S, P, N, B, D}.                                          (1.2)     
Взаимодействие основных факторов маркетинговой микросреды промышленного предприятия (предприятий СДС) показаны на рис. 1.4.
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Рис. 1.4. Взаимодействие факторов маркетинговой микросреды. 
в процессе рыночной трансформации промышленного комплекса региона

Внутреннюю среду промышленного предприятия К (предприятий, входящих в СДС) образуют функционально-взаимосвязанные подразделения: линейное руководство, служба маркетинга, финансовая служба, отдел материально-технического обеспечения, производственный отдел, конструкторско-технологическая служба и бухгалтерия. Важным звеном внутренней маркетинговой системы создания и распространения потребительских ценностей являются поставщики Р, взаимодействующие с предприятием как на микровнешнем, так и макровнешнем уровнях. Эффективное взаимодействие К с Р позволяют решать предприятию задачи оптимального выбора поставщиков ресурсов, номенклатурного перечня ресурсов, регулировать финансовые издержки производства.

Немаловажную роль в реализации процесса рыночной трансформации промышленного комплекса региона играют маркетинговые посредники S, в рамках макро- и микровнешней среды предприятий. Это компании и фирмы, помогающие в организации товародвижения, дистрибьюторы, консалтинговые компании маркетинговых услуг и фирмы, входящие в региональный инфраструктурный комплекс.

Комплекс мероприятий по организации движения продукции от производителя к потребителю включает реализацию инструментария маркетинг-логистики с учетом таких факторов как цена, объем и время доставки, экономическая безопасность. Использование профессиональных консалтинговых маркетинговых услуг позволяет предприятиям промышленного комплекса региона позитивно оценивать рыночные позиции, обосновать выбор нужного уровня рынка (внутренний, межрегиональный, национальный и международный), структурировать стратегию передвижения по целевому рынку промышленной продукции.

Для успеха своей деятельности на региональном и межрегиональном уровне предприятию необходимо тщательно изучить такой элемент микросреды как потребители В (клиенты). Задача предприятия промышленного комплекса региона в рамках рыночной трансформации состоит в инициировании активности неудовлетворительных потребителей посредством реализации инструментария латерального маркетинга, как составной части регионального маркетинга и стратегии повторных предложений. При этом важно понимать, что общая сумма дисконтированных пожизненных ценностей всех клиентов в рамках внешней и внутренней сред представляет покупательский капитал предприятия или связанно-диверсифицированной системы.

В условиях рынка, прежде всего регионального рынка, маркетинговая деятельность на мезоуровне должна быть направлена на преодоление конкурентных барьеров, создаваемых конкурентными N как на внутреннем, так и внешних рынках. Поэтому наряду со стремлением адаптировать свою промышленную продукцию к нуждам конкретного рыночного сегмента, с учетом возможностей и угроз макровнешней и микровнешней сред, предприятие или предприятия СДС должны добиваться стратегического преимущества, позиционируя свою продукцию таким образом, чтобы потребители (как правило, целевые) отдавали им предпочтение по сравнению с продукцией и услугами конкурентов, причем, что характерно для промышленного рынка регионов, осуществляющих свою деятельность на макровнешнем уровне. Чтобы получить конкурентные преимущества в условиях микровнешней среды т.е. на мезоуровне экономической территории предприятия должны использовать практику слияний или поглощений, формируя промышленные группы или ПФГ на региональном или межрегиональном уровнях. Преимущества применения данного вида управленческого воздействия на создание конкурентного преимущества в различных реалиях маркетинговых сред достаточно обоснованно представлены в работах О.Б. Чернеги и О.В. Озариной [411], Б.А. Чуба [416], М. Чечетова и А. Мендрула [415, с. 10-18], А. Хэмилтона [405, с. 35-39], Н.Д. Прокопенко, Е.Т. Иванова и Ф.Е. Поклонского [399], Г.В. Балабановой, В.П. Нагирной и О.М. Нижник [385], А.М. Тилюнина [382].

(ВЫРЕЗАНО)

.

В настоящее время, с учетом банкротства предприятий или частичной трансформации промышленного комплекса, в рамках конкурентной экспансии западных производителей промышленной продукции, структурная схема формирования комплекса значительно изменилась (рис. 1.5).
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Рис. 1.5а. Укрупненная структура промышленного 

комплекса региона до 1994 года
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Рис. 1.5б. Современная структура промышленного комплекса региона 
Рис. 1.5. Трансформация структуры промышленного комплекса региона 
Произошедшая трансформация промышленного комплекса регионов Украины обуславливает изменение форм управления на мезоуровне. Многие промышленные предприятия и вновь созданные производственные образования типа СДС, а также предприятия малого и среднего бизнеса относятся пассивно к маркетинговой среде и не пытаются на нее влиять, а лишь приспосабливаются к ее условиям. В теории маркетинга взаимодействия развивается точка зрения (Х. Хоканссона [486], П. Друкера [119], М. Афанасьева [27, с. 77], С. Бабаша [28], И.В. Бондаренко [42], В. Галицина, О.П. Суслова, В.В. Сиваш [79, с. 106], М.Е. Григорюк и С.С. Майдукова [96, с. 45-46],              А. Гусакова [102, с. 46-47], Л.А. Збаразкой и А.А. Чебанова [150, с. 22-23]), что маркетинговой средой, независимо от ее уровня и факторов возможно управлять.

С учетом условий мезомаркетинговой среды предприятий промышленного комплекса региона можно выделить основные принципы менеджмент-маркетинга на региональном уровне:

- тщательный учет потребностей регионального товарного рынка, состояния и динамики спроса, рыночной конъюнктуры в рамках воздействия микро-, макровнешней среды при принятии хозяйственных решений;

- создание условий для максимального приспособления производства к требованиям регионального рынка, к структуре спроса исходя из долгосрочной перспективы при реализации научно-технической и социальной программы развития региона;

- воздействие на региональный рынок и при его взаимодействии с внешними рынками с использованием инструментария информационного маркетинга и современных технологий маркетинговой коммуникации.

С точки зрения общественной значимости регионального маркетинга в условиях рыночной трансформации промышленного комплекса региона можно сформулировать четыре альтернативные цели регионального менеджмент-маркетинга в рамках мезосреды: максимизация потребления; максимизация степени удовлетворения потребителей, за счет формирования клиентской сети; максимизация выбора потребителей, максимизация качества социально-экономического развития территории.

С позиций товаропроизводителя, на мезоуровне, менеджмент-маркетинг должен способствовать развитию производства (в т.ч. наукоемкого и ресурсосберегающего), расширению конкурентных преимуществ и в конечном счете, максимизации доходов предприятия или СДС в стратегической перспективе с одновременной стабилизацией режима их функционирования.

Механизмы, методы и модели менеджмент-маркетингового управления, позволяют корректировать и адаптировать управленческую и маркетинговую стратегии к новым требованиям трансформируемого промышленного комплекса на уровнях микросреды и микро-, макровнешней среды субъекта бизнеса региона.

В трансформируемом промышленном комплексе региона (рис. 1.5б) перед его субъектами стоят различные задачи в использовании инструментария регионального и классического маркетинга. Для предприятий, сориентированных на внешнеэкономическую деятельность, прежде всего необходимо выполнять мониторинг макровнешней среды и применять концепцию комплекса международного маркетинга «6Р». Исходя из результатов мониторинга разрабатывать соответствующие маркетинговые стратегии. Предприятиям промышленного комплекса, выполняющим как основную функцию – совершенствование промышленной составляющей инфраструктуры региона (технопарки, кластеры, бизнес-инкубаторы, предприятия малого и среднего бизнеса) целесообразно формировать свои стратегии в рамках микровнешней маркетинговой среды и более активно участвовать в региональных программах развития региона.

(ВЫРЕЗАНО)

. 






Рис. 1.6. Модель сбалансированного роста Р. Нурске

Двумя важными инструментами маркетинга в стимулировании экономического роста региона являются развитие рыночно ориентированной системы менеджмента и привлечение национальных и зарубежных инвестиций. Данная модель была разработана для ожидания процесса экономического развития и воздействующих на него факторов в условиях развивающихся стран. Однако эта модель может быть использована для объяснения многих экономических процессов, происходящих во время перехода к рыночной экономике. Преодоление экономической стагнации промышленного комплекса региона, характерной для начала трансформационного процесса, непосредственно связано с привлечением новой методологии маркетинг-менеджмента и инвестиций. Восприятие и развитие маркетинговой ориентации помогает успешно решать многие проблемы трансформационного периода региона.

Проиллюстрируем вышесказанное примером по деятельности двух промышленных предприятий угольной отрасли Донецкого региона – шахты им. Димитрова (г. Красноармейск), шахты «Комсомолец Донбасса» (г. Кировское). Данные получены автором работы при разработке плана санации шахты им. Димитрова по заказу стратегического инвестора компании «ДИС» корпорации «Индустриальный Союз Донбасса» и разработке плана маркетинга по шахте «Комсомолец Донбасса» по заказу ПИК «Укрподшипник». По первому предприятию, которое имело балансовые запасы энергоуглей на 10-15 лет с добычей ежегодно 1,2-1,4 млн. тонн угля, отсутствовала способность к накоплению т.е. ощущалась нехватка капитала на организацию, подготовку (проходку) и нарезку лав (четырех). Предприятие не имело достаточного объема оборотных средств и к 2001 году было объявлено банкротом. В процессе разработки плана санации по выведению шахты из финансового кризиса, совместно со стратегическим инвестором были предложены ряд мер, позволяющих выполнить работы по подготовке угледобывающих лав и организовать предварительную «сепарацию» угля, с целью снижения зольности добывающих углей (с 44-38 до 28-24) и снижения затрат на оплату железнодорожных тарифов за доставку угля на ЦОФ. Закупленные стратегическим инвестором на условиях товарного кредита проходческие комбайны (2 ед.) и необходимое оборудование (16 ед.) позволили шахте им. Димитрова в течении семи месяцев 2002 года осуществить запуск последовательно трех лав и выйти на суточную добычу энергоуглей с 420 тонн до 1200-1360 тонн. В течении 2002-2003 года данная шахта постепенно вышла из финансового кризиса и стала платежеспособной. С октября 2002 года предприятие приступило к выплатам по кредиторской задолженности, согласно утвержденного реестра. Выполненные при разработке плана санации маркетинговые мероприятия  позволили шахте им. Димитрова осуществлять поставку товарной продукции, кроме двух традиционных покупателей еще двенадцати предприятиям, при этом все эти предприятия являются платежеспособными.

(ВЫРЕЗАНО)

В исследуемых стратегических группах наиболее сложное положение, а фактически банкроты, имеют Константиновский металлургический завод и Макеевский металлургический комбинат им. Кирова, а также Дебальцевский завод металлургического оборудования. Наблюдается очень низкая активность со стороны потенциальных инвесторов к данным предприятиям и перспективы на восстановление КСФ достаточны туманны.

В целом диагностика конкурентной среды в системе маркетинга включает следующие этапы:

— выявление перечня промышленных предприятий, находящихся на целевом или новом рынке (рынок стратегической группы);

— сбор информации с использованием маркетинговой информационной системы;

— приведение стоимостных и финансовых показателей к сопоставимому виду;

— определение основных характеристик и типа выбранного рынка (мощность, потенциал, объем, товарность);

— расчет характеристик, отражающих состояние рынка;

— определение рыночных долей предприятия на конец базисного и анализируемого периодов;

— построение таблицы рыночных долей предприятий стратегической группы и расчет средней рыночной доли, приходящейся на одно предприятие, с учетом показателей КСФ;

— расчет обобщенных характеристик интенсивности конкуренции;

— оценка степени монополизации товарного рынка;

— факторный анализ динамики рыночных долей конкурентов;

— выбор вида статистического распределения рыночных долей;

— формирование стратегической группы предприятий, находящихся на региональном рынке, и расчет средней рыночной доли, приходящейся на стратегическую группу по национальному рынку;

— расчет темпа прироста рыночной доли каждой стратегической группы предприятий;

— построение конкурентной карты регионального рынка;

— выявление типовых стратегических положений предприятий на рынке;

— ситуационный анализ и прогнозирование стратегии конкуренции предприятия на данном рынке.

Конкурентное преимущество, которым обладают на конкретных рынках различные соперники (конкуренты), является существенным фактором климата или конкурентной ситуации, на рынке товара. Конкурентное преимущество является внешним, если оно основано на отличительных качествах товара, которые образуют «ценность для потребителя» ввиду сокращения издержек или повышения эффективности. Как правило, внешнее конкурентное преимущество увеличивает рыночную силу предприятия (в т.ч. КСФ), т.е. способность предприятия заставить рынок принять цену товара, более высокую, чем у приоритетных (самых опасных) конкурентов, но не обеспечивающих соответствующего отличительного качества. Примером, может быть выведение на рынок ЗАО «НКМЗ» проходческого комбайна П-101А, который имеет значительно выше цену, чем у основного российского конкурента – Копейского завода угольного машиностроения (мод. КП-025), но при этом с учетом сформировавшегося имиджа и репутации, НКМЗ имеет гораздо больше заказов на данные изделия.

Внутреннее конкурентное преимущество базируется на превосходстве предприятия в отношении издержек производства, управления предприятием или товаром, которое создает «ценность для изготовителя» и меньшую себестоимость, чем у конкурента. Это преимущество может создаваться благодаря проведению стратегии доминирования по издержкам за счет внедрения организационного и производственного нововведения предприятия.

Таким образом, соотношение «рыночной силы» и «производительности» может характеризовать уровень конкурентного превосходства предприятия перед конкурентами. В условиях развитого рынка, когда сеть конкурентов велика и насыщена, когда на рынке имеются товары-конкуренты, близкие и практически аналогичные по качеству и цене, характер конкуренции тяготеет к использованию преимуществ имиджа предприятия, т.е. тех социопсихологических характеристик, которые формируют благоприятное отношение покупателей и положительное общественное восприятие предприятия. В Донецком регионе, в промышленном комплексе за счет имиджа успешно конкурируют на национальном и естественно на региональном рынках такие промышленные предприятия – Горловский концерн «Стирол», ЗАО «НКМЗ», ММК «Азовсталь», ОАО «Топаз».

С учетом сложившегося регионального рынка по стратегической группе – металлургическому комплексу Донецкой области индикаторами привлекательности и конкурентоспособности регионального рынка могут выступать различные критерии, а не только относительная доля рынка и темпы роста рынка (табл. 1.3–1.4) [296, с. 40-42]. Выбор индикаторов, например, для ОАО «АЗОЦМ» г. Артемовск – тонкий процесс, требующий не только знаний, но и опыта маркетинговой деятельности при соблюдении следующих условий:

— при оценке конкурентоспособности предприятия следует ориентироваться на уровень преимуществ предприятия по сравнению с самым опасным конкурентом;

Таблица 1.3
Индикаторы привлекательности не менее пяти рынков проката в секторе цветной металлургии по продукции ОАО «АЗОЦМ» г. Артемовск

	 Критерии
	Диапазон оценок привлекательности

	
	Низкая
	Средняя
	Высокая

	Доступность рынка:

— внутренний
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	— внешний
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Темп роста
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Длительность цикла жизни товара (ЖЦТ)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Потенциал валовой прибыли
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Острота 

конкуренции
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Возможность неценовой конкуренции
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Концентрация 

клиентов
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)


— при сравнении индикаторов следует приводить их к сопоставимому виду с помощью весовых коэффициентов; 

— оценки конкурентоспособности должны отражать не только текущий, но и ожидаемый уровень индикаторов;

— анализ должен заканчиваться итоговой оценкой привлекательности рынка товара и конкурентной позиции предприятия на этом рынке.
Таблица 1.4

Индикаторы конкурентоспособности не менее пяти рынков проката в 
секторе цветной металлургии по продукции ОАО «АЗОЦМ» г. Артемовск
	Критерии
	Диапазон оценок привлекательности

	
	Низкая
	Средняя
	Высокая

	Относительная доля целевого рынка
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Отличительные свойства
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Издержки
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Степень освоения технологий
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Метод продаж
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Известность-имидж
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)


Рассмотрим, с точки зрения рыночной привлекательности и конкурентоспособности регионального рынка – Донецкой области по основным рынкам Украины, Европы, США и Канады, Юго-Восточной Азии, СНГ продукцию одного из ведущих производителей проката цветных металлов – ОАО «Артемовский завод по обработке цветных металлов» (ОАО «АЗОЦМ»). Данное предприятие в 2005 году производило 106 позиций проката меди и ее сплавов и его доля на национальном рынке составила более 83% т.е. можно констатировать, что оно является лидером на данном целевом рынке. При этом, структура производства в период 2001-2005 г.г. составила: внутренний рынок – до 32,8% произведенной продукции, рынок СНГ и стран Прибалтики – до 40,8%, рынок Европы – до 18,1%, рынок Ближнего Востока и Юго-Восточной Азии – 6,1%, рынок США и Канады – 2,2%. Определим индикаторы привлекательности и конкурентоспособности основной продукции предприятия по четырем товарным линиям: прокат (лента, лист, бруски и прутки; сантехнические трубы и сантехарматурные трубы, трубы для теплотехнического и холодильного оборудования); катанка, проволока (провод для строительства, телекоммуникационный кабель, кабели и шины связи, изоляционный провод и кабель, обмоточный кабель, автомобильный кабель, силовой кабель, провод и кабель для электроники и оптоэлектроники); слитки; порошковая металлургия.     

В 2005 году продвижение на мировом рынке проката меди и ее сплавов по товарным группам составил  (рис. 1.7).

[image: image6.emf]32,30

16,70

48,90

2,10

прокат

катанка, проволока

слитки

порошковые продукт


По континентальным рынкам структура продвижения меди и ее сплавов в 2005 году составляла (см. табл. 1.5).
Таблица 1.5
Структура меди и ее сплавов по континентальным рынкам ОАО «АЗОЦМ» 

	Континентальный

рынок
	Прокат
	Катанка,

проволока
	Слитки
	Порошковые продукты
	Всего потребность (тыс.т)

	
	доля

%
	потребность (тыс.т)
	доля %
	потребность (тыс.т)
	доля

%
	потребность (тыс.т)
	доля

%
	потребность (тыс.т)
	

	Европа
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Америка
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Азия
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Океания
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Африка
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Итого
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)


* Приведенные  данные  получены  автором  при  выполнении  НИР  по  заказу  ПИК      «Укрподшипник» в период 2003-2005 гг.

В 2005 году продвижение на национальном рынке проката меди и ее сплавов по товарным группам составило (рис. 1.8).
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Рис. 1.8. Продвижение на национальном рынке 

проката меди и ее сплавов (в %)
Как видно из рис. 1.7 и 1.8 структура продвижения меди и ее сплавов рынка Украины по отношению к структуре мирового рынка имеет значительные изменения, так в производстве значительная доля до 30,8% — приходится на производство слитков и на долю катанки и проволоки приходится 20,1%, что значительно меньше по мировому рынку.

Исследования показали, что западные рынки в основном заинтересованы в сырьевых полуфабрикатах данных видов продукции, что подтверждается структурой сбыта по ОАО «АЗОЦМ». Значительно снижает привлекательность, что по состоянию на 01.01.2005 г. только 17% продукции соответствовали требованиям отраслевых мировых стандартов DIN, BS (хотя по отдельным товарным группам этот показатель выше: до 65% проката в ассортименте соответствовали требованиям мировых стандартов, по катанке этот показатель – до 76,4%).

В таблицах В.1 и В.2 приложения В приведены индикаторы привлекательности (А) и конкурентоспособности (Б) по основным рынкам в разрезе 4 товарных групп продукции ОАО «АЗОЦМ».

Данные таблиц В.1 и В.2 приложения В показывают, что позиции ОАО «АЗОЦМ» на внешних рынках достаточно слабые, хотя для внутреннего рынка данное предприятие по всем 4-м товарным группам является фактически монополистом. Фактически это означает, что ОАО «АЗОЦМ» имея достаточно хороший производственный потенциал, из-за утраты имиджа в период 1992–2000 гг. потеряло многие зарубежные рынки. При этом, для этого предприятия, видимо целесообразно активное развитие и применение инструментария промышленного маркетинга. Для того, чтобы осознать необходимость использования инструментария современного промышленного маркетинга на уровне региона оценим по факту степень внедрения маркетинга в промышленных предприятиях Донецкого региона.

Для анализа использовались данные, полученные автором, при проведении ряда маркетинговых исследований для ведущих промышленных предприятий в период с 1998–2003 г.г. [125, с. 42-47]. В таблице В.3 приложения В представлены результаты опроса руководителей отделов маркетинга промышленных предприятий Донецкого региона о функциях промышленного маркетинга, реализуемых на их предприятиях. 
Анализируя данные таблицы В.3 приложения В, необходимо отметить, что в промышленном комплексе Донецкого региона инструментарий маркетинга наиболее часто используется по функциям: сбор конкурентной информации (т.е. один из видов диагностики маркетинговой среды), анализ товарного рынка, стимулирование сбыта и реклама продукции, определение и удовлетворение нужд квалифицированного потребителя, адаптация к новым рыночным условиям и установление прямого контакта с целевым потребителем. Приоритетность данных функций указывает на то, что большинство промышленных предприятий региона, используя инструментарий маркетинга как поддержку сбыта, все более склоняется к применению промышленного маркетинга как средства диагностики конкурентной среды и развития функций коммуникационного маркетинга и формирования информационного маркетинга.

На небольшом количестве предприятий в регионе в настоящее время не понимают маркетинга, как ведущую философию предприятия. Отрадно, что только на 11 промышленных предприятиях маркетинг не используется и на 23 предприятиях региона почти не применяется. В работе автора [125] было отмечено, что количество промышленных предприятий Донецкой области не использующих маркетинг в своей хозяйственной деятельности в период 1993 – 1996 гг. составляло до 186 предприятий, а сегодня их осталось около 34. Перечни предприятий приведены в приложении Г. 

Какие же барьеры на пути развития маркетинговой ориентации промышленных предприятий Донецкого региона являются наиболее характерными? Данные по переменным критериям барьеров маркетинговой ориентации представлены в таблице В.4 приложения В.

(ВЫРЕЗАНО)

Таким образом, в целом лишь на 55 % уровень маркетинга большинства промышленных предприятий соответствует современным требованиям. По оценке М. Портера [469, с. 11-12] в конце 70-х годов ХХ века степень достижения необходимого уровня маркетинга на ведущих предприятиях США составляла 70,6 %, а по данным С. Джена [465, с. 84] степень достижения возросла к 1994 г. до 92,4 %, при этом маркетинговую ориентацию использовали почти 96 % всех промышленных предприятий США.

При выполнении исследования с использованием данной методики получены оценки уровня маркетинга на предприятиях металлургической и машиностроительной отраслей Донецкого региона, которые стремятся применять инструментарий промышленного маркетинга для повышения эффективности своей деятельности (см. табл. 1.6). Фактически выполнена отраслевая группировка предприятий, позволяющая дать оценку состояния маркетинга в отраслевом разрезе на уровне региона.

Если судить в целом (см. табл. 1.6), то уровень маркетинга, а значит рыночная ориентированность и инвестиционная привлекательность предприятий металлургической промышленности выше, чем предприятий машиностроения, хотя необходимо отметить, что суммарное значение баллов у исследуемых отраслей достаточно низкое (44 % и 42 %) от максимума. Металлургические предприятия явно опережают машиностроительные, имея более значимые позиции отделов маркетинга, по полноте осуществления комплекса маркетинговых задач и по уровню маркетинговой ориентации. В то же время на отдельных ведущих машиностроительных предприятиях региона (например, ОАО «Ясиноватский машиностроительный завод», ОАО «Новокраматорский машиностроительный завод», ОАО «Донецкий завод горноспасательной аппаратуры») уровень маркетинга значительный, что позволяет данным предприятиям успешно работать в сложных рыночных условиях. Неудовлетворительной для исследуемых отраслей в регионе работой является по составляющей «направление затрат на маркетинг» (всего 32 % от максимума).

Таблица 1.6
 Оценка уровня маркетинга на предприятиях металлургической (n = 15), 
машиностроительной (n = 30) отраслей, действующих в Донецком регионе

	Характеристика

маркетинга
	Максимальный

балл
	По металлургической

промышленности

(n = 15)
	По машиностроительной  промышленности

 (n = 30)

	
	
	Средний достигнутый балл
	Отношение к максим.

баллу
	Средний достигнутый балл
	Отношение к максим. баллу

	1. Полнота осуществления комплекса маркетинговых задач
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	2. Позиции отдела маркетинга на предприятиях
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	3. Службы, руководствующиеся рекомендациями отдела маркетинга
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	4. Профессиональный уровень работников отделов маркетинга
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	5. Направление затрат на маркетинг
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	6. Метод финансирования отделов маркетинга
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	7. Способность оценивать последствия маркетинговых решений
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	8. Уровень маркетинговой ориентации предприятий
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)

	Итого: 
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)
	(ВЫРЕЗАНО)


Кроме того, в процессе исследования изучались требования к специалистам служб маркетинга и методы их отбора. Оказалось, что наиболее востребованными характеристиками являются инициативность и аналитические способности, а поиск работников ведется в основном среди сотрудников других подразделений и знакомых коллег других предприятий. Ясно, что в последнем случае ценится общая осведомленность о работнике и его знания самого предприятия и в целом отраслевого рынка, а профессиональные качества маркетолога приходится приобретать со временем. Это очевидные признаки переходного времени, уступающие со временем приглашению подготовленных молодых специалистов из учебных заведений. Можно привести и позитивные моменты в деятельности ряда промышленных предприятий региона по составляющей «профессиональный уровень специалистов службы маркетинга». Концерн ОАО «Стирол» совместно с Донецкой государственной академией управления (кафедра маркетинга) создал филиал, где целевым образом ведется подготовка квалифицированных маркетологов. Также на основе долгосрочного соглашения Донецкий экономико-гуманитарный институт подготавливает целевым назначением специалистов по маркетингу и международному маркетингу для предприятий промышленно-инвестиционной корпорации «Укрподшипник» и еще для 8 ведущих предприятий региона (среди них, ОАО «Топаз», ОАО «Донецкий металлургический завод», ОАО «Продмаш» и др.).

Выводы к разделу 1

1. В свете проводимых экономических и социальных преобразований в Украине и ее регионах особое значение и актуальность приобретает проблема теоретического осмысления данных процессов и результатов рыночных трансформаций. Стало очевидным, что вектор изменений в региональном развитии, механизм его стратегического планирования в условиях плановой и рыночной экономик разительно отличаются. Рыночная трансформация страны и ее регионов должна отталкиваться не от рынка примитивных экономик, а от совершенства экономических систем, прежде всего на макро-, мезо- и микроуровней, опосредствующих формирование постиндустриального и далее технотронного общества.

2. Выполненное обоснование концепции пяти уровней – разделов строения экономической науки полезна для осмысления реальной действительности в рамках рыночной трансформации хозяйственного комплекса страны и ее регионов. Наличие промежуточной, соединяющей, амортизирующей и адаптирующей буферной «мезо-прослойки» между основными «пластами» хозяйственной системы позволяет представить эволюцию (рыночную трансформацию) экономики как процесс постоянной генерации необходимых элементов мезоуровней и преобразования их в основные. Предложенная классификация уровней строения региональной экономики и соответствующих режимов регулирования их развития (табл. 1.1) открывает дополнительные возможности построения категориальных и ранговых систем и разработки эффективного исследовательского инструментария.

(ВЫРЕЗАНО)

3. Сформулированный подход к познанию многоуровневого строения мезоэкономической системы хозяйства в условиях рыночной трансформации и в рамках глобальной системы в единстве онтологического и гносеологического аспектов позволяет задействовать новые резервы отечественной науки и развить методологическую базу механизма устойчивого развития регионального хозяйства в рамках национального хозяйства, в том числе и путем конструирования многоуровней системы специальных дифференцированных регуляторных режимов.

4. Предложенная парадигма функционирования рыночных процессов в условиях трансформации промышленных регионов «структура регионального рынка – рыночное поведение – действенность регионального рынка» (рис. 1.3) – аналитическое построение, призванное объяснить функционирование рыночных процессов на уровне региона. Данная парадигма – отражает взаимозависимость структуры, поведения и действенности трансформируемого региона, а также степень, с которой каждый из элементов способны влиять на остальные.         

5. Установлено, что основным элементом структурной политики выступает промышленная политика, которая определяет стратегию и тактику развития промышленного комплекса и его структурную трансформацию. Промышленные предприятия, практически во всех регионах Украины, пытаются осуществить поиск свободной ниши в рыночном пространстве, в т.ч. на уровне региона, переориентировавшегося на новые рынки, значительно увеличить экспорт. Но при этом, необходимо иметь ввиду, что в условиях рыночной системы рыночный механизм и его инструменты регулируют производство и распределение продукции и предполагает наличие «жесткой» конкуренции между промышленными предприятиями. В данной ситуации, как показано на примере промышленного комплекса Донецкого региона, конкурентное преимущество имеют промышленные предприятия и связано-диверсифицированные системы, которые умело и эффективно используют в своей деятельности маркетинг и его инструментарий.

(ВЫРЕЗАНО)

6. редприятий промышленного комплекса Донецкого региона, демонстрируют растущее понимание содержания и роли менеджмент-маркетинга в процессе трансформации экономики региона и особенно новой функции – маркетинга «взаимодействия».           
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Модель 2. Взаимосвязи регионального развития при условии диффузии экономического пространства (условия экономических границ)
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Модель 1. Взаимосвязи регионального развития при условии совпадения экономических и административных территориальных границ





региональное


развитие





особенности 


развития 


внутрирегиональных 


единиц





РЭ





НЭ





МЭ





Рыночное поведение


1. Цели субъекта хозяйствования региона


2. Политика дифференциации цены и продукта


3. Межфирменное взаимодействие как на уровне региона, так и на межрегиональном уровне 








Структура регионального 


рынка


1. Степень концентрации            продавцов или покупателей


2. Характер продукции (однородность/дифференциация)


3. Условия вхождения


4. Вертикальная интеграция


5. Диверсификация 





Действенность регионального рынка





1. Производственная эффективность


2. Эффективность регионального распределения


3. Аллокативная эффективность


4. Прогрессивность технологии


5. Характеристика изделия








Общественная региональная политика


1. Политика в отношении конкуренции


2. Отраслевая политика 


3. Конкурентная образовательная и деловая среда


4. Политика маркетинга взаимоотношений



























































25





























Рис. 1.7. Продвижение на мировом рынке проката меди 


и ее сплавов в 2005 году (в %) 
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