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что XXI век это век коммуникаций, и именно они определяют весь уклад жизни современного общества и его молодежной аудитории в частности. Специфика исследованию общества. Как было отмечено выше, исследования молодежных коммуникаций являются новым нанравлением социологии управления. Среди современных
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подобной точки зрения выстунает формирование негативных нредставлений, как о самом механизме коммуникации, так и о результатах его информационного воздействия на общество. Коммуникация в информационном как ипструмепт обществе контроля, рассматривается управлепия большинством исследователей и манинулирования
стр. 100
среди исследуемых грунн учащейся молодежи. 100 Глава III Молодежные коммуникации в информационном оби1(есгве как объект социологии унравлени51. 3.1 Предносылки функционировании электронно - оноередованной коммуникации в молодежной среде. Специфика даиного исследования обращена к анализу коммуникаций
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