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ВСТУП
Актуальність теми.  Стратегічне значення вирощування худоби полягає в забезпеченні продовольчої безпеки України. Особлива роль у розвитку  ринку худоби належить сфері обігу, яка через призму маркетингових каналів реалізації та елементів ринкової інфраструктури системно впливає на сферу виробництва, розподілу та споживання. 
В Україні не існує розвиненої ринкової інфраструктури, яка б гарантувала ефективність, стабільність та прозорість ринку живої худоби. Крім того, недієвість заходів на державному рівні щодо розбудови такої  інфраструктури оптових продажів і розробки механізмів впливу держави на ці процеси призводить до того, що посередницькі структури, закуповуючи худобу у її безпосередніх виробників, успішно перерозподіляють на свою користь значну частину отриманого прибутку. 
Дрібні та середні виробники рідко беруть участь у позавиробничих сферах, що потребує структурної перебудови м’ясопродуктового підкомплексу в контексті удосконалення каналів збуту живої худоби.
Питання теорії і практики розвитку маркетингових каналів товарного руху продукції від виробника до споживача фундаментально викладені у працях зарубіжних авторів: П. Аллена, Д. Вуттена, А. Ель-Ансарі, Е. Кофлана,                 Л. Штерна. У вітчизняних наукових публікаціях О. Азаряна, А. Войчака,                   С. Гаркавенка, О. Єранкіна та інших ця проблема подається як складова системи маркетингу. 
Глибокі теоретико-методологічні розробки питань політики збуту і розподілу продукції у сільському господарстві розглядаються зарубіжними вченими – Г. Абрамовою, Р. Бренсоном, М. Жигаліним, Р. Колзом,                             А. Люкшиновим, Д. Норвелом, Д. Улом, Ю. Ципкіним і вітчизняними –                   В. Беспаловим, С. Григор’євим, М. Лобановим, І. Соловйовим та ін. Значний науковий доробок у розвиток ринкових ідей в аграрному секторі економіки, і

зокрема в тваринництві, внесли В. Власов, Ю. Коваленко, О. Комарніцька,          Н. Копитець, В. Месель-Веселяк, І. Свиноус, П. Саблук, В. Точилін, О. Шпичак та ін. 
         Проте далеко не всі теоретичні й прикладні проблеми функціонування і становлення нової системи збуту худоби достатньо вивчені. Це стосується обґрунтування організаційно-економічних засад удосконалення каналів реалізації живої худоби з метою захисту економічних інтересів товаровиробників, а також пропозицій щодо підвищення ефективності  маркетингу худоби в умовах членства України у СОТ. 

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційна робота виконана відповідно до плану науково-дослідних робіт Національного наукового центру “Інститут аграрної економіки” за темою: “Розробити пропозиції щодо розвитку ЗЕД АПК в умовах глобалізації” (номер державної реєстрації 0106U006647). У межах даної теми автором розроблено пропозиції щодо підвищення ефективності збуту худоби і м’яса в умовах членства України в СОТ.
Мета і задачі дослідження. Метою дисертаційного дослідження є обґрунтування теоретичних основ та розробка практичних рекомендацій щодо удосконалення і ефективного функціонування маркетингових каналів реалізації живої худоби в Україні. Основними задачами досягнення цієї мети  є наступні:
–  узагальнити теоретико-методологічні засади  маркетингу;

–  розкрити економічну сутність політики розподілу аграрної продукції;
– вивчити світовий досвід створення ефективних каналів збуту живої худоби; 
– проаналізувати стан розвитку ринку худоби в Україні та визначити вплив основних факторів макросередовища на його функціонування;
· оцінити діючі маркетингові канали реалізації живої худоби та  
визначити  чинники, які зумовлюють їх неефективне функціонування;                            

         – адаптувати до умов України світовий досвід збуту живої худоби і  озробити науково обгрунтовані пропозиції щодо удосконалення маркетингових  каналів її реалізації для різних видів товаровиробників;

–  визначити стратегічні напрями вітчизняної політики  реалізації худоби;

–  обгрунтувати місце та роль оптових ринків живої худоби у підвищенні ефективності маркетингу та перспективи їх територіального розміщення в країні;

– розробити поетапний проект заходів і інструментів держави щодо формування мережі оптових ринків живої худоби в Україні;

–  запропонувати основні складові державної політики щодо підвищення ефективності маркетингу живої худоби в умовах членства України в СОТ. 
Об’єктом дослідження є сукупність теоретичних, методологічних і організаційних аспектів аграрного маркетингу і системи розподілу продукції.

Предметом дослідження визначено процес формування і функціонування  маркетингових каналів реалізації  живої худоби в Україні.

Методи дослідження. Теоретичною основою дослідження є фундаментальні положення теорії маркетингу та розподілу аграрної продукції. 
Методологічною основою є діалектичний метод пізнання та системний підхід до вивчення положень економічної науки щодо розвитку ефективних каналів збуту худоби. 
Для реалізації поставлених у дисертаційній роботі завдань використано наступні методи економічних досліджень: історико-логічний – при відображенні хронології формування концепцій маркетингу і законодавчого поля стосовно оптових ринків; абстрактно-логічний – при теоретичному групуванні видів маркетингу та формулюванні висновків і пропозицій; монографічний у поєднанні з методом індукції – при узагальненні наукової думки з досліджуваної проблеми, визначенні й обгрунтуванні етапів розвитку агромаркетингу і створення оптових ринків живої худоби в Україні; аналізу і синтезу у поєднанні з економіко-статистичним – при аналізі економічних явищ на вітчизняному ринку живої худоби і діючих каналів збуту;  розрахунково-конструктивний у поєднанні з графічним – при удосконаленні  каналів реалізації худоби; симплексний метод математичного моделювання у поєднанні з бальною оцінкою – при оптимізації територіального розміщення оптових ринків живої худоби в Україні. 

Інформаційною базою дослідження є законодавчі та нормативно-правові акти України, статистичні дані Державної служби статистики України, офіційні матеріали Міністерства аграрної політики та продовольства України, наукові праці вчених, інтернет-ресурси та результати  досліджень автора.

Наукова новизна одержаних результатів полягає в комплексному і системному обгрунтуванні теоретико-методологічних та практичних засад удосконалення каналів збуту худоби в Україні. Основними положеннями дисертаційної роботи, що визначають її новизну і одержані автором особисто, є:
вперше:
– розроблено механізм створення мережі оптових ринків живої худоби в Україні з обгрунтуванням схеми їх територіального розміщення  з урахуванням низки чинників (виробництва худоби; її реалізації у розрахунку на 100 га сільськогосподарських угідь і переробним підприємствам; наявності заготівельних організацій;  рівня самозабезпеченості м’ясом; економічної оцінки потенційного попиту регіонів на м’ясо за критеріями виробництва і споживання та оптимізації каналів його перерозподілу), що на відміну від існуючих каналів реалізації худоби дасть можливість підвищити ефективність її маркетингу та прибутки товаровиробників;
удосконалено:                                                              

– організаційно-правові заходи щодо створення і функціонування  оптових ринків живої худоби в Україні на період до 2020 р., зокрема етапи їх формування з побудовою схеми і визначенням функцій виробничих підрозділів,  а також розробкою “Положення про оптові ринки живої худоби”, що дасть змогу організаційно зміцнити нові ринки та удосконалити чинне законодавство;          

– методичні положення формування маркетингових каналів реалізації живої худоби шляхом адаптації до умов України світового досвіду їх функціонування з урахуванням специфіки діяльності вітчизняних великих і дрібних сільськогосподарських виробників;

– стратегічні напрями маркетингової політики збуту живої худоби, пріоритет в яких надається інтеграційним процесам на засадах кооперації шляхом створення системи кооперативних формувань у м’ясопродуктовому підкомплексі з надбудовою у вигляді професійних та міжпрофесійних об’єднань. Це дасть змогу захистити інтереси виробників худоби, забезпечить прозорість ринків і дозволить державі оперативно реагувати на проблеми в підкомплексі; 

дістали подальший розвиток:  

– поширення державних програм “зеленої скриньки” з метою підвищення ефективності маркетингу худоби в умовах членства України в СОТ (зокрема створення державної системи моніторингу, аналізу і прогнозування кон’юнктури аграрного ринку; підтримки та стимулювання створення оптових ринків живої худоби і збутових кооперативів; контролю якості та безпеки м’яса та ін.), і які дадуть можливість ефективно використовувати грошові кошти державної допомоги в рамках існуючих програм; 

– теоретико-методологічні засади обгрунтування основних умов, за яких можна вважати вигідним прямий збут аграрної продукції, що сприятиме ефективному її маркетингу. 

Практичне значення одержаних результатів полягає в удосконаленні теоретико-методологічних положень аграрного маркетингу і розробці рекомендацій щодо удосконалення каналів збуту живої худоби. Окремі наукові результати дисертаційної роботи доведені до стадії впровадження, що підтверджується відповідними довідками.  

 Автор була членом робочої групи Міністерства аграрної політики та продовольства України з розробки проекту “Положення про оптові ринки худоби”, а результати дослідження були використані Департаментом економічного розвитку і аграрного ринку при розробці заходів щодо розвитку інфраструктури і оптових ринків продукції (довідка № 11-2/419 від                         15 червня 2011 р.). 

 Рекомендації та пропозиції автора щодо кооперативної форми маркетингу худоби, а також ролі збутових кооперативів у її просуванні на оптові ринки були використані Союзом сільськогосподарських обслуговуючих кооперативів України при розробці пропозицій  уряду щодо розвитку збутових кооперативів і створенні Згурівського кооперативу зі збуту худоби Київської області (довідка № 48 від 14 червня 2011 р.). 

Основні висновки дисертаційного дослідження були використані колективом відділу зовнішньоекономічних зв’язків ННЦ “Інститут аграрної економіки” при формуванні пропозицій до проектів “Державної цільової програми створення оптових ринків сільськогосподарської продукції” і Указу Президента України “Про деякі заходи щодо поліпшення фінансового стану аграрного сектору економіки та розвитку тваринництва” (довідка № 0-05/317 від 31 травня 2011 р.).  

Розробки автора щодо теоретичних основ агромаркетингу і оптових ринків аграрної продукції у країнах з розвиненою економікою використовуються у навчальному процесі факультету аграрного менеджменту Національного університету біоресурсів і природокористування України. Також здобувач брала участь у розробці НДР на тему: “Зовнішньоторгівельна політика АПК України та напрями реформування відповідно до норм та принципів ГАТТ/СОТ“ (номер державної реєстрації 010U003520) – довідка      № 145 від 14 червня 2011 р. 

Особистий внесок здобувача. Отримані результати дисертаційної роботи, які становлять наукову новизну і мають практичне значення, сформульовані й обґрунтовані автором особисто та є власним науковим доробком. 

Апробація результатів дисертації. Основні положення та результати дисертаційного дослідження апробовані автором на 15 науково-практичних конференціях, зокрема: “Продовольча безпека та економічні засади виробництва біопалива в Україні” (м. Київ, 9-10 квітня 2009 р.); “Ринкова трансформація національної економіки: досягнення теорії та проблеми практики” (м. Полтава, 14-15 квітня 2010 р.); “Ціна, якість, витрати та ефективність виробництва АПК” (м. Київ, 28-29 жовтня 2010 р.).

Публікації. За результатами дослідження опубліковано 28 наукових праць (з них 25 одноосібних) загальним обсягом 11,54 друк. арк., в тому числі: 8 статей у наукових фахових виданнях обсягом 3,59 друк. арк.; 6 статей в інших виданнях – 2,7 друк. арк.; 14 публікацій тез доповідей на конференціях – 5,25 друк. арк.           

Структура та обсяг дисертації. Дисертаційна робота складається із вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел та додатків. 
Повний обсяг дисертації становить 226 сторінок комп’ютерного тексту, основна частина –172 сторінки. 
Робота містить 27 таблиць на 17 сторінках, 20 рисунків на 9 сторінках і 20 додатків на 38 сторінках. Список використаних джерел налічує 139 найменувань на 16 сторінках.
ВИСНОВКИ
У дисертації здійснено узагальнення теоретико-методологічних основ розвитку аграрного маркетингу; адаптовано до умов України світовий досвід ефективного функціонування маркетингових каналів реалізації худоби і розроблено рекомендації щодо їх удосконалення шляхом створення мережі оптових ринків живої худоби та системи кооперативних формувань у м’ясопродуктовому підкомплексі з надбудовою у вигляді професійних та міжпрофесійних об’єднань. Це дасть змогу захистити інтереси товаровиробників, забезпечить прозорість ринків і підвищить ефективність маркетингу худоби.   

Найбільш важливі положення та висновки, що характеризують наукові здобутки дисертанта, полягають у наступному.     

1. Дослідження теоретичних основ маркетингу виявило, що він є багатоаспектною категорією, яку можна розглядати в соціальній та управлінській площинах з позицій різноманітних сфер діяльності. 
Встановлено, що принципи та прийоми маркетингу, які вже тривалий час застосовуються у світовій практиці, в сільському господарстві України використовуються досить обмежено і більшість підприємств перебувають на початкових стадіях його еволюції. 
Обгрунтовано, що це обумовлено наступними основними чинниками (які систематизовано на основі аналізу економічних джерел): специфічними особливостями галузі; спадком, що залишився від командно-адміністративної системи господарювання; державним втручанням у механізм формування ринку агропродукції; умовами функціонування вітчизняних підприємств; наявністю  великої  кількості дрібних і середніх виробників, які не мають  доступу до ринкової інформації та досвіду у застосуванні маркетингових прийомів; недостатнім виробництвом продукції і контрабандним  її ввезенням у країну, а також відсутністю проблем надвиробництва більшості її видів. 

Запропоновано три нових види маркетингу (“горизонтальний”, “імпортний”, “маркетинг сировинних товарів”) і нове трактування “регіонального маркетингу".

2. З’ясовано, що ключовим елементом ефективної диверсифікації напрямів збуту є система маркетингової політики розподілу аграрної продукції. 
Визначено систему внутрішніх та зовнішніх факторів, що впливають на формування маркетингового каналу збуту живої худоби. Обгрунтовано умови, за яких є вигідним прямий збут продукції та визначено основні переваги аграрного маркетингу при організації вертикально-інтегрованих структур.
          3.  Узагальнення світового досвіду ефективного функціонування каналів реалізації худоби свідчить, що основними з них є прямий збут відгодівельним підприємствам за договором про інтеграцію, або безпосередньо споживачам; продаж посередникам; продаж через закупівельні центри (що належать переробним підприємствам чи збутовим кооперативам); оптові ринки живої худоби, ринки-термінали на залізничних станціях, аукціони; електронні торги. 
          Встановлено, що для захисту своїх інтересів товаровиробники об’єднуються в кооперативи, що беруть на себе функції збуту живої худоби, а іноді − переробки та реалізації у торговельну мережу м’яса і м’ясопродуктів. 

4. Доведено, що на ринок худоби в Україні суттєвий вплив мають такі фактори макросередовища: концентрація вирощування худоби і виробництва м’яса; державна підтримка тваринництва; споживання населенням м’яса та м’ясопродуктів  і експортно-імпортна політика держави. 

У ході проведеного аналізу стану ринку худоби в Україні визначено фактори, які не сприяють належному розвитку системи реалізації і ціноутворення на худобу, а саме: відсутність організованих, надійних і стабільних каналів оптового її збуту з прозорим механізмом ціноутворення та спонукальними до виробництва інструментами;  нерозвинена ринкова система професійного посередництва та значна роль тіньового посередництва в товарних трансакціях;  відсутність системи цінового моніторингу і розповсюдження ринкової інформації для виробників; відсутність збутових кооперативів, терміналів-накопичувачів худоби, формувань по закупівлі та оптових ринків живої худоби; недостатній рівень контролю якості худоби і м’яса; низький професіоналізм господарств (особливо дрібних і середніх) в організації маркетингової діяльності; проблеми товаровиробників (зокрема, неспроможність організувати вигідний збут, експансія з боку численних посередників та учасників тіньових каналів, значні коливання та диспаритет цін); проблеми покупців (формування дрібних партій, їх невідповідність вимогам щодо якості, недостатні обсяги поставок). 

5. Досліджено сучасні канали збуту живої худоби і з’ясовано, що у великих сільськогосподарських підприємств її закуповують посередники та переробні підприємства, а господарства населення реалізуть її агентам переробних підприємств, посередникам і на ринках. 

Встановлено, що головними проблемами збуту худоби є відсутність розвиненої повномасштабної ринкової інфраструктури, яка б гарантувала ефективність реалізації, а також наявність великої кількості суб’єктів заготівлі, які формують багаторівневі неорганізовані канали збуту дрібних партій, внаслідок чого значно знижується первинна ціна продажу і збільшується кінцева ціна споживання м’яса, а виробники втрачають до 50% потенційного доходу, який вони мали б отримати від кінцевих споживачів. За таких умов діяльність виробників характеризується значними обсягами недоотриманого прибутку, використанням неорганізованих каналів збуту з непрозорими правилами купівлі – продажу та диктатом цін посередниками. 

6. Адаптовано до умов України світовий досвід формування ефективних каналів реалізації живої худоби і розроблено пропозиції щодо їх удосконалення для різних видів товаровиробників. 

Доведено, що для великих сільськогосподарських підприємств найбільш прийнятним є прямий збут оптових партій худоби великим відгодівельним підприємствам, переробним підприємствам на основі договорів про інтеграцію, партнеру по спільному підприємству (виробник та переробник), на оптових ринках живої худоби, передача у заставу державним установам та екcпорт. 
 Для дрібних і середніх виробників (які вирощують  дві третини худоби) пропонується інший шлях – через збутові кооперативи та оптові ринки живої худоби.
7. Удосконалено стратегічні напрями маркетингової політики  збуту худоби.  Визначено, що забезпечення максимальної участі товаровиробників у позавиробничих сферах діяльності можливе за умови побудови в країні системи кооперативних формувань у м’ясопродуктовому підкомплексі з надбудовою у вигляді професійних та міжпрофесійних об’єднань, яка є найбільш збалансованою за економічними інтересами учасників. 
 Доведено, що створення в Україні системи професійних і  міжпрофесійних об’єднань дозволить державі оперативно реагувати на проблеми, що виникають у м’ясопродуктовому підкомплексі та максимально наблизитися до ознак організованого ринку в частині регулятивної ролі держави за допомогою ринкових методів. 

8. Економічно обгрунтовано територіальне розміщення ОРЖХ в країні і розроблено схему їх основних відділів і виробничих підрозділів з визначенням функцій та підготовкою “Положення про оптові ринки живої худоби”. Доведено, що в першу чергу ОРЖХ необхідно створювати у Черкаській, Івано-Франківській, Київській і Львівській, а також в Одеській, Дніпропетровській, Донецькій, Луганській і Харківській областях. 
З’ясовано роль ОРЖХ у підвищенні ефективності маркетингової діяльності та визначено, що жива товарна худоба (молодняк для відгодівлі, доросла худоба на забій) має реалізуватися в Україні через спеціалізовані ОРЖХ виробничого типу, що можуть створюватися у різних юридичних формах. Виявлено, що до засновників ОРЖХ можуть входити кооперативи, а асоційованими членами збутових кооперативів бути інвестори (ОРЖХ і переробні підприємства).         

9. Запропоновано на перспективу проект заходів і інструментів держави  щодо формування мережі ОРЖХ в Україні, а саме: розробка відповідного законодавства, закріплення земельних ділянок, побудова комунікацій загального призначення, організація виробництва спецтранспорту, участь у формуванні інфраструктури ОРЖХ, впровадження пільгового оподаткування і кредитування; бюджетна підтримка особистих селянських господарств; сприяння створенню збутових кооперативів, лабораторій контролю безпеки та якості м’яса, системи ринкової інформації і аграрного дорадництва тощо.
10. Встановлено, що основна роль держави у підвищенні ефективності маркетингових каналів реалізації худоби в умовах членства України в СОТ має бути спрямована на удосконалення фінансово-кредитної та екпортно-імпортної політики, а також впровадження державних програм “зеленої скриньки”: створення національної системи моніторингу, аналізу і прогнозування кон’юнктури аграрного ринку; системи контролю якості та безпеки м’яса; підтримки і стимулювання створення збутових кооперативів, мережі ОРЖХ та сільськогосподарських дорадчих служб.
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