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маркетинговым исследованиям. Однако крайне мало работ, в которых выделяется специфика современной ситуации в России и маркетинговые исследования привязываются именно к этой специфике, а не рассматриваются по общим западным стандартам. 4 Концепция маркетинга, его роль в системе рыночных отношений рассматривались
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зарубежных работ, посвященных проблемам прогнозирования^ Объект исследования. Предмет исследования. маркетинговых исследований Сложившаяся на данный момент маркетинговая ситуация в России. Условия в эффективного во время применения нынешнего России переходного периода. Цель и задачи исследования. Цель данной
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Введение.

Глава 1. Маркетинг и маркетинговые исследования в России и за рубежом: концептуально-теоретический аспект.

§1 Эволюция концепции маркетинга и основных подходов к его определению.

§2 Особенности становления маркетинга в современной России.

§3 Система продвижения товара и ее составляющие на российском рынке.

Глава 2. Общее и особенное в маркетинговых исследованиях, проводимых в современной России.

§1 Проблемы сегментирования рынка и позиционирования товара в России.

§2 Проблемы применения различцых*методов исследования в современных российских услойЙ^хЛ! .:.

§3 План-проект проведения комплексного маркетингового исследования.

§4 Разработка прогнозов на основе маркетинговых исследований.
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