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мощный двигатель улучшения справедливости». ^ Именно эти идеи и послужили идейной, идеологической осно­ вой разработки концепции маркетинга. жизни человека и социальной Глава 2. Социальная доминанта эволюции маркетинга Маркетинг, как относительно самостоятельная разновидность деятельности, явился следствием,
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к анализу проблематики социальноэтичного маркетинга. 95 §2. Становление социально-этичного маркетинга. Генезис и становление социально-этического маркетинга свя­ заны с глубокими переменами в экономической и социальной жизни развитой части мира. В 70-х годах X X века в результате беспрецедент­ ного
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