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ВСТУП
Актуальність теми. Сучасні тенденції розвитку світової економіки характеризу​ються процесами інтеграції національних економік та формуванням єдиного економі​чного й інформаційного простору. В цих умовах суттєво підвищується рі​вень конкуренції, і ціна виступає одним із головних її елементів. Проблеми вста​новлення цін поряд з питаннями ефективності ціноутворення знаходяться в центрі національної й світової економічної науки та являються сферою прикладення зу​силь менеджерів і маркетологів. Самостійність підприємств у визначенні ціни на власну продукцію вно​сить певні ризики в процес ціноутворення, адже від рівня і структури ціни залежать обсяги продажів та розмір прибутку. Особливо актуаль​ним встановлення оптимальних цін є для сільськогосподарських підприємств − виробників м’яса худоби і птиці, які функціонують в кризових умовах, ускладне​них зобов’язаннями, взятими державою перед вступом до СОТ. 

Знаходження компромісу між задоволенням попиту на м’ясну сировину та низь​кою ефективністю переважної більшості вітчизняних товаровиробників обумовлює необхідність дослідження нових засобів удосконалення господарського механізму і процесів ціноутворення, як основної його складової. 

Дослідження особливостей формування цін і процесів ціноутворення в аграрному секторі знаходяться постійно в полі зору вітчизняних і зарубіжних науковців, серед них − В.Г. Андрійчук, Ю.П. Воскобійник, О.І. Дацій, М.Я. Дем’яненко, В.О. Єсіпов, М.В. Зубець, М.Х. Корецький, В.Л. Корінєв, П.М. Макаренко, Л.Ю. Мельник, Ю.Ф. Мельник, Б.Й. Пасхавер, В.В. Пінішко, П.Т. Саблук, В.Г. Ткаченко, М.М. Цебенко, Л.Г. Шморгун, О.Г. Шпикуляк, О.М. Шпичак. 

Значний внесок у вивчення закономірностей функціонування та шляхів роз​витку підприємств − виробників м’яса худоби і птиці внесли О.А. Галич, С.М. Іванюта, В.С. Козир, Б. Ларсон, В.Я. Месель-Веселяк, В.П. Рибалко, І.В. Свиноус, І.Н. Топіха, В.І. Топіха, В.С. Уланчук.

Сучасне ефективне господарювання базується на широкомасштабному викорис​танні інформаційних комп’ютерних технологій та засобів моделювання в управлінні підприємством. Вагомий внесок в застосування автоматизованих інформаційних тех​нологій та економіко-математичних моделей для підвищення ефективності сільського господарства внесли М.Є. Браславець, Н.К. Васильєва, Р.Г. Кравченко, В.Ф. Сухоруков, М.М. Тунеєв, С.В. Цюпко, В.В. Чепурко. 

Застосуванню інформаційних комп’ютерних технологій в маркетингу, як за​собу підтримки прийняття рішень, та моделюванню цін присвячені дослідження О.О. Бакаєва, М. Бублика, О.В. Березіна, І. Комарницького, О.В. Лобань, М. Морхарта, Г.В. Немченко, С. Холленсена, Д. Хопкінса, А.В. Швець-Шуста, Р.М. Яценка.

Разом з тим, з огляду на постійну зміну середовища функціонування аграрних підприємств, не всі аспекти ціноутворення всебічно досліджені. Недостатньо опрацьо​вані в науковому плані питання інформаційного супроводу формування цін в умовах змінного ринкового середовища та інтеграційних очікувань України, використання су​часних інформаційно-комунікаційних технологій для підтримки процесів ціноутво​рення в тваринництві, зокрема: автоматизації оперативно-кален​дарного планування в процесі управління витратами як логічної складової форму​вання цін в довготривалих виробничих процесах при змінній вартості ресурсів; диверсифікації маркетингових каналів збуту в умовах фінансової кризи.

Теоретична і практична значимість вказаних проблем обумовила вибір теми, структурну побудову та цільове спрямування дисертаційного дослідження.

Зв’язок роботи з науковими програмами, планами, темами. Дисертаційне дослідження проводилось у межах держбюджетної науково-дослідної роботи Дніпро​петровського державного аграрного університету «Вдосконалення витра​тно-маркетин​гового ціноутворення на продукцію м’ясного тваринництва засобами інформаційних технологій», 2008-2009 рр. (номер державної реєстрації 0108U008869), де автор був одноосібним виконавцем.

Проведене дослідження скоординовано з планом науково-дослідних робіт кафе​дри інформаційних систем і технологій за темою «Розробка автоматизованих систем обробки інформації для управління агропромисловим виробництвом», 2006-2010 рр. (номер державної реєстрації 0107U000140). Особисто автором ство​рювались бази да​них інформаційної системи м’ясного скотарства.

Мета і завдання дослідження. Метою роботи є розробка теоретичних і ме​тодич​них засад та практичних рекомендацій з удосконалення витратно-маркетин​гового ціноутворення на м’ясо худоби і птиці сільськогосподарських підприємств засобами комп’ютерних інформаційних технологій. 

Для досягнення визначеної мети були поставлені завдання щодо:

− узагальнення теоретичних аспектів цін та особливостей ціноутворення в сільсь​кому господарстві України з урахуванням державної підтримки виробників і вимог Світової організації торгівлі;

− розвитку комплексного використання методів ціноутворення та розробки реко​менда​цій стосовно доцільності їх застосування для різних напрямів спеціалізації та ви​дів і розмірів підприємств;

− оцінки фактичного стану ринку м’яса та виявлення перспектив вітчизняного виробництва в умовах глобалізації ринків і світової економічної кризи;

− дослідження впливу витратних і маркетингових чинників на собівартість й ціну м’яса;

− визначення напрямів використання автоматизованих інформаційних техно​логій суб’єктами аграрного ринку та обґрунтування їх застосування для вдоскона​лення ціноутворення;

− розробки логістичної календарно-ресурсної моделі управління витратами в сільськогосподарських підприємствах м’ясної спеціалізації;

− обґрунтування методичних підходів до визначення структури, наповнення, осо​бливостей просування й оцінки ефективності Інтернет-сайту для різних підприємств з урахуванням масштабу виробництва і каналів збуту.

Об’єктом дослідження є процес ціноутворення на м’ясо худоби і птиці та система цін в сільському господарстві в контексті глобалізації ринків та поши​рення автомати​зованих інформаційних технологій.

Предметом дисертаційного дослідження є сукупність теоретичних, методич​них та практичних аспектів, пов’язаних з витратно-маркетинговим ціноутворен​ням на м’ясо худоби і птиці сільськогосподарських підприємств.

Методи дослідження. Теоретичною та методологічною основою дослідження є базові положення економічної науки, сучасна економічна теорія, роботи вітчиз​няних і закордонних вчених з проблем ціноутворення та розвитку цінового меха​нізму в сіль​ському господарстві та м’ясопродуктовому підкомплексі.

В роботі були використані матеріали Державного комітету статистики Укра​їни, Міністерства аграрної політики України, положення законодавчих і нормативно-правових актів; web-сайти підприємств, організацій та державних органів управління; звітні дані сільськогосподарських підприємств Дніпропетровської області, асоціації Тваринпром та матеріали особистих спостережень.

В дослідженні застосовувались такі методи: абстрактно-логічний (при теоре​тич​них узагальненнях та формулюванні висновків); дослідження операцій (мере​жеве пла​нування та управління запасами при математичній постановці логістичної календарно-ресурсної моделі управління витратами), математичної статистики (вибірковий, графі​чний, кореляційний, регресійний аналізи, ряди динаміки в дослідженні стану й вияв​ленні тенденцій розвитку ринку м’яса та аналізі витратних і маркетингових чинників ціноутворення); розрахунково-конструктивний та експериментальний (при реалізації календарно-ресурсної моделі управління витратами та створенні web-сайту) тощо. 

Наукова новизна одержаних результатів полягає в наступному:

вперше:

− запропоновано методичні засади формування ціни виробника у тваринництві, сутність яких полягає у логістичному управлінні витратами на сільськогосподарських підприємствах з урахуванням ресурсних та часових параметрів технологічних процесів; 

− розроблено методичні основи до визначення структури та змістовного напов​нення багатоцільового Інтернет-сайту, сутність яких полягає у підтримці динамічного ціноутворення сільськогосподарських підприємств м’ясної спеціалізації, вдосконалення комунікаційних зв’язків виробника з партнерами та розширення географії збуту продукції і закупівель ресурсів;

удосконалено:

− складові визначення оперативно-змінної еквівалентної ціни сільськогосподар​ської продукції на мікрорівні з врахуванням тривалості виробничих циклів, рівня інфляції та фактичного рівня витрат;

− стратегії використання інформаційних ресурсів Інтернет та застосування спеці​алізованих прикладних програм в частині підтримки й обґрунтування витра​тно-марке​тингового ціноутворення;

набули подальшого розвитку:

− методичні основи комплексного використання методів ціноутворення за раху​нок систематизації, групу​вання та уточнення границь їх застосування для різних видів і розмірів підпри​ємств при розробці диференційованих за видами м’яса оптових і роздрібних цін;

− методичні аспекти підвищення ефективності управління товарними пото​ками в логістичному ланцюзі на основі застосування регіональних індексів опто​вих та роздрібних цін для визначення потенційних ринків збуту м’яса та коридорів цінових коливань в умовах цінової конвергенції;

– методичні засади щодо оцінки ефективності впровадження автоматизова​них інформаційних технологій та співставлення фактичних і нормативних витрат на основі використання відносних показників економії витрат.

Практичне значення одержаних результатів полягає в можливості їх викорис​тання для підтримки процесів формування цін на м’ясо худоби і птиці з метою посилення конкурентоздатності вітчизняних сільськогосподарських підприємств в умовах глобалізації ринків та розширення інформаційного простору.

Результати дисертаційної роботи щодо комплексного підходу до ціноутво​рення використано ТОВ «Агро-Овен» та державним підприємством «Дослідне го​сподарство «Поливанівка» Інституту тваринництва центральних районів УААН при оптимізації ресурсного забезпечення виробництва м’яса та вдосконаленні web-сайту підприємства (довідки № 270 від 18.12.2008 р. та № 39 від 25.03.2009 р.). Рекомендації щодо засто​сування автоматизованих інформаційних технологій прийняті до використання Управ​лінням агропромислового розвитку Магдалинів​ської районної державної адміністрації при розробці напрямів інформаційної під​тримки сільськогосподарських виробників (довідка № 329 від 22.12.2008 р.).

Теоретичні й практичні розробки стосовно застосування сучасних комп’ютерних інформаційних технологій до формування собівартості та підтри​мки ціноутворення використовуються в Дніпропетровському державному аграр​ному університеті при ви​кладанні дисциплін «Інформаційні системи в менеджме​нті», «Маркетингова цінова політика», «Електронний бізнес», «Інформаційні системи в маркетингу» для підгото​вки фахівців за спеціальностями «Менеджмент організацій» і «Маркетинг» (довідка № 16-11-170 від 13.02.2009 р.).

Особистий внесок здобувача. Представлені в роботі результати одержано авто​ром самостійно. З наукових праць, опублікованих у співавторстві, викорис​тані лише ті положення й рекомендації, які є результатом особистих наробок.

Апробація результатів дисертації. Автор доповідав результати дослідження на щорічних наукових конференціях викладачів і аспірантів Дніпропетровського держав​ного аграрного університету, починаючи з 2000 року. Основні положення та резуль​тати дослідження оприлюднені та схвалені на: ІІ Міжнародній науково-практичній конференції «Формування єдиного наукового простору Європи та завдання економіч​ної науки» (м. Тернопіль, ТНЕУ, 16-17 жовтня 2008 р.); Міжнародній науково-практи​чній конференції «Формування ринкових механізмів господа​рювання» в межах «Днів науки − 2008» в Запорізькому КПУ (м. Запоріжжя, 23-24 жовтня 2008 р.); VIII Міжна​родній міждисциплінарній науково-практичній школі-конференції «Сучасні проблеми гуманізації та гармонізації управління» (м. Дніпропетровськ, 2-9 листопада 2008 р.); Міжнародній науково-практичній конференції «Проблеми удосконалення управління в сучасних умовах» (м. Кам’янець-Подільський, 13-14 листопада 2008 р.); Міжнародній науково-практичній конференції «Удосконалення управління ресурсами підприємств АПК в умовах глобалізації економіки» (м. Полтава, 26-27 листопада 2008 р.); V Міжна​родній науково-практичній конференції «Ключові аспекти наукової діяльності – 2009» (Przemysl, 7-15 січня 2009 р.); ІІІ Регіональній науково-практичній конфере​нції «Актуальні проблеми соціально-економічного розвитку Придніпров’я» (м. Дніпропетровськ, 10-13 березня 2009 р.).

Публікації. Результати дисертаційних досліджень надруковані в 13 наукових працях обсягом 4,63 умовних друкованих аркушів. В тому числі: 5 статей опублі​ковані у фахових виданнях з економічних наук за переліком ВАК України, з них 4 − одноосі​бно (загальним обсягом 2,5 д. а.), 1 − у співавторстві (загальним обсягом 0,38 д. а., з яких частка здобувача становить 0,19 д. а.).

РОЗДІЛ 1

ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ЦІНОУТВОРЕННЯ 

В СІЛЬСЬКОМУ ГОСПОДАРСТВІ

1.1. Загальноекономічна сутність цін та ціноутворення

Ціна є складною і важливою економічною категорією. Її провідну роль в розвитку економіки й суспільства підкреслювали багато науковців і практиків. Так, І.К. Салімжанов відмічав, що в ній «перетинаються практично всі основні проблеми розвитку економіки і суспільства в цілому» [177, с. 5]. Л.Ю. Мельник, П.М. Макаренко та І.Г. Кириленко переконані, що ціна є «серцевиною ринку», а теорія цін − це «стрижнева вісь економічної теорії щодо товарного господарства» [86, с. 319-320]. В.В. Пінішко відзначає, що нею «пронизані всі стадії суспільного відтворення: виробництво, розподіл, обмін, споживання» [119, с. 12]. Провідні вчені Інституту аграрної економіки та фахівці Міністерства аграрної політики України назвали ціну «головним «менеджером» розбудови конкурентоспроможного господарського механізму, мірилом суспільних витрат, адже вона управляє економікою через перерозподіл вартостей між економічними суб’єктами» [178, с. 12].

Характеризуючи роль ціни в прийнятті рішень, Штефан фон Крамон-Таубадель підсумовував, що «ціни відображають те, як домашні господарства в економіці країни оцінюють різні товари, які є в наявності, і скільки коштує підприємствам виробництво цих товарів. Орієнтуючись в своїх рішеннях на ціни, підприємства та домашні господарства без вагань беруть до уваги таку інформацію та опосередкованим чином сприяють ефективному розподілу наявних ресурсів» [193, с. 342].

З давніх часів, починаючи з Арістотеля в четвертому столітті до нашої ери, філософів, а пізніше економістів цікавили проблеми ціни товару, визначення її змісту і факторів, що об’єктивно та суб’єктивно впливали на її величину. Незважаючи на солідний вік дискусій проблеми встановлення цін залишаються актуальними й досі. В процесі еволюції економічної думки представники різних течій і шкіл мали різні погляди на сутність та визначення ціни. 

На думку В. Кириленко та Л. Кириленко, «уся історія політичної економії є зіткнення різних підходів до питання про закономірності, що лежать в основі вимірювання цінності товарів і послуг» [56, с. 56].

Підтримуючи погляди М.І. Бєлявцева, І.В. Петренка та І.В. Прозорова існуючі концепції цін можна розподілити на чотири основні групи [17, c. 36]:

1. Вартісна концепція обґрунтовує формування вартості у сфері виробництва. Основу цієї концепції складає теорія трудової вартості, яку започаткували представники англійської класичної політекономії У. Петті, А. Сміт та Д. Рікардо, а довів до логічного завершення К. Маркс. 

2. Концепція граничної корисності переносить поняття ціни у сферу обігу з орієнтацією на попит. Представниками маржиналістської течії пропонувалось два напрямки у визначенні ціни: кардиналістський напрям передбачає використання приблизних способів вимірювання корисності (У. Джевонс, К. Менгер, Л. Вальрас), тоді як ординалістський − ґрунтувався на індивідуальному виборі споживача із товарів однакового цінового діапазону (У. Парето, Е. Слуцький, Ф. Еджуорт, П. Самуельсон).

3. Концепція взаємодії попиту і пропозиції характерна для сфери маркетингу і розроблялась А. Маршалом, Дж. Кларком та ін. А. Маршал довів, що вартість визначає співвідношення цін тільки в тих рідкісних періодах, коли виникає рівновага у всіх областях економіки. Він надавав однакове значення попиту і пропозиції у ціноутворенні та обґрунтував їх відмінності у короткострокових і довгострокових періодах.

4. Інформативна і комунікативна концепція, котра враховує вплив на ціни й ціноутворення тенденцій ХХ століття щодо індивідуалізації споживачів, диференціювання продуктів і ринків, технічні, комунікаційні та глобалізаційні зміни. Ідеологами цього напрямку були Ф. Хайєк, Р. Лукас, Т. Сарджент, Н. Воллес.

В умовах ринку роль цін підвищується, адже вони впливають на розміри прибутків, рентабельність виробництва, і як результат − на фінансову стабільність підприємства. Ціна є одним із головних факторів конкурентоспроможності окремих видів продукції й конкурентоздатності підприємства в цілому. Варто навести декілька визначень змісту ціни в ринковій економіці. 

В.М. Тарасевич вважає, що ціна − грошовий вираз цінності (значимості) товару, послуги, фактору виробництва в процесі обміну [152, с. 10]. В.Г. Ткаченко з колегами солідарні в тому, що ціна − форма вираження суспільної вартості або суспільних витрат і цінності благ, яка проявляється в процесі обміну [174, с. 7−9]. Е.А. Уткін стверджує, що ціна – економічна категорія, котра задає суму грошей, за яку продавець хоче продати, а покупець готовий купити товар [166, с. 3]. Ціна, за думкою колективу авторів на чолі з Н.І. Верхоглядовою, − це «грошове вираження вартості товару, що зазнає впливу всіх умов відтворювального процесу, який лежить в основі виробництва, розподілу, обміну і споживання» та «комерційний засіб у комплексній програмі маркетингу» [111, с. 9-10].

Сучасний економічний словник дає декілька визначень ціни: по-перше, «грошовий вираз вартості товару»; по-друге, «економічна категорія, що слугує для непрямого виміру величини витраченого на виробництво товару суспільно-необхідного робочого часу»; по-третє, «кількісне співвідношення конкретних попиту і пропозиції» [196, с. 1079].

На нашу думку, в умовах сьогодення найбільш точно науково-практичне визначення ціни сформулювали співробітники Національного наукового центру «Інститут аграрної економіки» в новітньорозробленій концепції ціноутворення на сільськогосподарську продукцію. А саме, ціна − це «грошовий вираз вартості товару, економічна категорія, яка дозволяє опосередковано виміряти затрачений на виробництво товару робочий час, виступає зв’язуючою ланкою між продавцем і покупцем, механізмом забезпечення рівноваги між попитом і пропозицією» [66, с. 6].

Через функції ціни проявляється її сутність та роль на мікро- та макрорівні. Цілком логічно, що з розвитком економічної теорії і суспільства в цілому вони залишаються предметом дискусії та отримують подальший розвиток. В економічній літературі є певні розбіжності щодо їх кількості, змісту та характеристик [1; 12; 20; 38; 62; 81; 85; 86; 119; 152; 166; 176; 184]. Проаналізувавши аргументи опонентів, ми вважаємо, що в сучасних умовах актуально виділити шість основних функцій ціни (рис.1.1).
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Рис. 1.1. Класифікація функцій ціни
Обліково-вимірювальна функція ціни визначає обсяги витрачених матеріальних, фінансових та трудових ресурсів на виготовлення товару. Дозволяє розрахувати вартісні показники на макро- й мікрорівні (валовий внутрішній продукт, національний доход, об’єм виробленої і реалізованої продукції підприємства і т.д.) і якісні показники ефективності роботи конкретного підприємства (продуктивність праці, рентабельність виробництва продукції, тощо). Дана функція незамінна для прийняття рішень при плануванні асортименту, обсягів виробництва й реалізації продукції, а також для оперативного контролю та аналізу в управлінні будь-яким підприємством. 

Розподільча функція ціни проявляється в тому, що через ціни здійснюється розподіл і перерозподіл новоствореної вартості та доходів між галузями економіки, регіонами, підприємствами, соціальними групами населення й державою. Перерозподіл доходів через ціни здійснюється через рівень цін, їх структуру, співвідношення цін на продукцію різних галузей, шляхом можливого включення в ціну податків (ПДВ, акциз і т.п.), диференціацію цін і тарифів для різних споживачів (наприклад, для промислових підприємств і для населення). Один з напрямків дії розподільчої функції − географічна оптимізація розміщення виробництва, сприяння переміщенню капіталів у інвестиційно-привабливі галузі та райони країни і світу. 

Регулююча або стимулююча функція − має вкрай важливе значення в умовах ринку, адже ціна урівноважує платоспроможний попит і пропозицію товару. Пропозиція характеризується прямою, а попит − оберненою залежністю між ціною та кількістю товарів на ринку. Виключення можуть становити лише монопольні, продовольчі та сільськогосподарські ринки. Так, монополісти одноосібно пануючи на ринку, можуть утримувати ціни на бажаному рівні, незалежно від коливань попиту і пропозиції. Продовольчі товари є життєво важливими для споживачів. Пропозицію сільськогосподарської продукції неможливо збільшити в стислі строки, оскільки вона обмежується природними і технологічними чинниками. Ціна стимулює підприємців до застосування більш економічних методів виробництва щодо його модернізації та автоматизації, використання нових технологій, підвищення якості й екологічності продукції, економії матеріальних і трудових ресурсів, заміни дорогих елементів на дешевші. О.М. Шпичак з колегами зазначав, що «…вплив цін на вдосконалення виробництва виявляється з найбільшою силою на рівні підприємства» [108, с. 98]. О.Г. Войтов окремо визначає обмежувальну функцію, адже за допомогою високих цін можна знижувати споживання деяких товарів (наприклад, алкогольних чи тютюнових виробів) [28, с. 421]. Але, ми вважаємо, що виділяти цю властивість цін окремо не доречно, адже підвищений рівень цін формується податковим навантаженням (акцизним збором) на громадян − споживачів.

Інформаційна або сигнальна є однією з «наймолодших» функцій, її значення зросло в умовах розширення торговельних кордонів і формування глобального інформаційного простору. У плановій економіці вона не мала практичного застосування через централізоване державне ціноутворення і статичність цін. Нині інформація виступає стратегічним ресурсом і є необхідною умовою сучасного маркетингу. Цінову інформацію учасники ринку формують в товарних пропозиціях, каталогах, біржових котируваннях. З боку держави її збором займаються статистичні органи й відділи профільних управлінь та міністерств, бо інформація про ціни є підґрунтям для державного регулювання. 

Соціальна функція дозволяє об’єктивно оцінити рівень життя населення, прожитковий мінімум, структуру витрат різних груп населення. Насамперед соціальну функцію виконують ціни, котрі встановлюються та регулюються державою для соціально значущих груп товарів. Постанова Кабінету Міністрів України № 803 від 13 червня 2002 року визначає перелік товарів і послуг, за якими проводитиметься постійний моніторинг цін і тарифів на споживчому ринку регіонів [125]. Серед м’ясної сировини відстеження цін ведеться за яловичиною I категорії, свинині, салу та птиці.

Зовнішньоторговельна функція ціни виявляється у використанні цін в якості інструмента торговельних угод, зовнішніх платежів та взаєморозрахунків між країнами. Це досить нова функція: вона вводиться тільки в працях Л.Ю. Мельника та О.Г. Абакумової, але має важливу роль в умовах інтеграції України в світовий торговий простір [86, с. 351; 1, с. 7]. 

Узагальнюючи все вищесказане, можна зробити висновок, що ціна є комплексним показником. Її функції не являються автономними, а діють комплексно. Тому цю їх властивість потрібно обов’язково враховувати при формуванні власної цінової політики підприємствам − самостійним суб’єктам господарювання в умовах ринкової економіки. Порівняно з іншими товарами, для цін на сільськогосподарську продукцію, в суспільному ракурсі, особливо актуальна їх соціальна функція. А сучасні умови інтернаціоналізації економіки і розбудови глобального інформаційного простору висувають на перші місця інформаційну функцію. 

Як вже відмічалось, ціни охоплюють всі стадії суспільного відтворення, формуючи єдину систему цін. Фахівці стверджують, що у світі діє близько 100 мільйонів різноманітних взаємопов’язаних цін, які можна класифікувати за різними ознаками (додаток А) [8; 110; 111; 168; 175; 177; 184; 188].

За сферою товарного обміну ціни поділяються на: оптові (гуртові), роздрібні, кошторисні в будівництві ціни та тарифи на послуги. Гуртові ціни використовуються в операціях між підприємствами (в біржових контрактах на стандартні партії товару) зі збутовими, переробними підприємствами, державою при закупці сільськогосподарської продукції. Роздрібні ціни обслуговують споживчий ринок. Проміжне місце між ними займають кошторисні ціни будівництва. Тарифи можуть відноситися до сфери оптової (вантажні транспортні тарифи, фрахт) чи роздрібної (пасажирські тарифи) торгівлі.

Залежно від ступеня та засобів державного регулювання і конкуренції ціни поділяють на: фіксовані, регульовані, договірні, вільні. До вільних, у свою чергу, відносяться ціни попиту, пропозиції і виробництва. Регульовані ціни можуть бути гарантованими, рекомендованими, заставними, граничними. Регулювання цін − досить поширений метод державного впливу на економіку. У світі регулюється від 5 до 20% цін. Фіксовані ціни встановлюються державними органами на товари, що мають стратегічне значення для економіки (наприклад, на енергоносії) або несуть соціальне навантаження (наприклад, ціни на хліб, цукор, тарифи на транспорт). Договірні − встановлюються при підписанні контракту на поставку. Вільні ціни формуються на основі взаємодії попиту і пропозиції. 

За способом отримання інформації про рівень ціни розрізняють публічні та розрахункові ціни. До публічних відносяться: довідкові й прейскурантні ціни, біржові котирування, ціни аукціонів і торгів. Довідкові ціни публікуються в економічних газетах і журналах, спеціальних бюлетенях, фірмових каталогах, до речі, в Україні виходить спеціальний тижневик «Огляд цін». Ми вважаємо, що до довідкових слід також віднести порівняльні ціни, котрі використовуються для співставлень вартісних показників при аналізі. Розрахункова ціна використовується в договорах за індивідуальним замовленням. Розрахунковими також є проектні, прогнозні та планові ціни.

В залежності від виду ринку виділяють ціни товарних аукціонів (стартові та продажні), ярмарків і виставок (інколи пільгові), біржові котирування, ціни торгівлі. Біржові ціни оперативно реагують на ринкову кон’юнктуру, підлягають спекуляції та іншим факторам. 

За фактором часу розрізняють постійні, короткострокові, сезонні, ковзні, рухливі ціни. Для постійних цін строк дії не обмежується. Сезонні − встановлюються в залежності від пори року, наприклад, роздрібні ціни на сільськогосподарську продукцію. Рухливі або гнучкі ціни швидко реагують на зміну ринкової ситуації. Ковзні ціни можуть переглядатися з урахуванням змін у витратах виробництва чи рівні інфляції. Різновидом їх є ступінчата ціна, що поступово знижується у заздалегідь визначені терміни за певною шкалою.

Внутрішньофірмові ціни поділяються на трансфертні, ціни-нетто і ціни-брутто. Перші застосовуються між структурними підрозділами підприємства чи між самостійними суб’єктами господарювання, що входять в асоціацію або транснаціональну корпорацію. Заниження цін на сировину і матеріали дочірніх підприємств, дозволяє зменшити митні платежі й підвищити конкурентоздатність підприємства. Ціна-нетто − це ціна на місці продажу, ціна-брутто визначається з урахуванням умов купівлі-продажу (виду «франко», умов страхування, митних тарифів). Поняття «франко» визначає умови оплати транспортних витрат, що є обов’язковим пунктом зовнішньоторговельних контрактів. Обов’язки продавця і покупця регламентовано Міжнародною Торговельною Палатою у виданні ІНКОТЕРМС. Всі умови систематизовано у чотири основні категорії: «Е» − покупець отримує товар на складі продавця і несе подальші витрати та ризики; «F» − продавець доставляє товар до транспорту, вказаного покупцем; «С» − продавець укладає договір перевезення, але всі послідуючі витрати несе покупець; «D» − всі ризики і витрати, пов’язані з доставкою оплачує продавець [167, с. 22−25]. Так, при реалізації овочів та баштанних культур, застосовується практика збуту безпосередньо з поля при відповідних цінах та самостійному збору врожаю.

За територією дії ціни можна поділити на внутрішні та зовнішні. Внутрішні, в свою чергу, поділяють на загальнодержавні, регіональні й зональні. Єдині ціни встановлюються на стратегічні чи соціальні види продукції (енергоносії, хліб й ін.) та послуги і тому найчастіше регулюються державою. Регіональні − встановлюються заготівельними підприємствами, органами ціноутворення регіональних органів влади з огляду на вартість виробництва продукції та рівень життя населення, що склалися в регіоні. Світовими є ціни: великих експортно-імпортних операцій; регулярних контрактів; договорів, з оплатою у валюті. Так, світові ціни на пшеницю формують експортні ціни Канади, на нафту − визначаються країнами-членами ОПЕК тощо [176, с. 38]. 

В залежності від міри новизни товару на ринку розрізняють ціни на нову продукцію та ціни на продукцію, що реалізується тривалий час. Зі зміною життєвого циклу товару вносять корективи і в стратегію ціноутворення.

Закон України «Про ціни і ціноутворення» щодо класифікації цін здається дуже лаконічним, адже він акцентує увагу тільки на ролі держави у формуванні цін. Згідно зі ст.6 ціни, що застосовуються в народному господарстві, розділяють на: вільні, державні фіксовані та регульовані [47]. 

Проаналізувавши діючу систему цін можна зробити декілька висновків. По-перше, ціни взаємопов’язані і взаємозалежні, бо формуються на ринкових законах вартості, попиту та пропозиції та регулюються інтересами економічних суб’єктів (підприємств, споживачів). Зміна одного виду цін досить часто приводить до ланцюгової реакції. Найбільш «впливовими» є ціни паливно-енергетичного комплексу, металургії та машинобудування. Коливання цін на їх продукцію автоматично призводить до коригування цін на продукцію пов’язаних галузей, а в результаті − і роздрібних. Це, в свою чергу, є однією з підстав для підвищення заробітної плати, пенсій і т.п. 

По-друге, варто зробити акцент на тісному зв’язку між системою цін і економічним середовищем їх функціонування. Ринкове середовище включає товарне виробництво, різні форми власності, конкуренцію, законодавчі обмеження, світову економічну ситуацію. 

Успішне ціноутворення вимагає аналізу складу і структури ціни на кожному етапі її формування, що дозволяє виявити можливі резерви її коригування. Склад ціни − це сукупність її компонентів в абсолютних одиницях. Основними структурними компонентами ціни є собівартість, податки та прибуток. Структура ціни характеризує питому вагу кожного елемента у відсотках чи в долях одиниці. В загальному вигляді основні компоненти ціни зображено на рис.1.2 [153, с. 94]. 
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Рис.1.2. Склад ціни

Ми погоджуємося з Л.А. Данченок у висновку, що пропорції структурних елементів ціни формуються під дією кон’юнктурних факторів, які підпорядковуються ринковим законам [33, с. 256]. Структура ціни залежить від призначення товару (сировина чи товар, розрахований на кінцевого споживача) та довжини логістичного ланцюжка від виробника до споживача. Пропорції ціни також можуть залежати від виду ціни. Так, закупівельна ціна молока тримається на рівні 1-1,35 грн. за літр, а роздрібна 4-5 грн. 

Головним нормативним актом у сфері ціноутворення є Закон України «Про ціни і ціноутворення» [47]. Він визначає основні принципи встановлення цін і тарифів та організацію контролю за їх додержанням.

Підґрунтя процесу ціноутворення утворюють принципи ціноутворення, тобто постійно діючі узагальнені правила встановлення цін, а саме: безперервність ціноутворення в умовах ринкової економіки; єдність ціноутворення і контролю; системний підхід; моніторинг цін; цільове спрямування цін; науковість обґрунтування цін [1, с. 13; 14, с. 67; 195, с. 249].

Процес ціноутворення має складний, динамічний і суперечливий характер, адже в ньому беруть участь суб’єкти, які мають різновекторні цілі й економічні інтереси, але залежать один від одного. Так, продавці зацікавлені в тому, щоб продати продукцію якомога дорожче, а покупці мають зворотній намір. В цілому ціноутворення − це процес формування цін на товари, роботи чи послуги [1, с. 12; 196, с. 1087]. Методичніше до поняття підходить Н.А. Лисова та визначає його як процес формування цін на конкретний вид товару (роботи, послуги), що базується на застосуванні спеціальних підходів і методів до її розрахунку [76, с. 33]. 
М. Павлишенко охарактеризував процес формування ціни наступним чином: “…вартість перш ніж дозріти до рівня ціни, проходить цілий ряд видозмін, тобто модифікацій: загальне поняття вартості набуває форми вартості виробництва, потім вартості відтворення (ринкової вартості), ціни виробництва (ціни рівноваги ) і нарешті − ринкової ціни» [114, c. 48]. Л. Сорока розглядає ціноутворення в управлінському аспекті в системі прийняття рішень: «Ціноутворення − взаємозалежна система, при якій рішення фірм впливає на ціни і змушує ціни впливати на рішення фірми» [143, с. 95]. 

Більш розширеним і зорієнтованим на маркетинговий аспект є визначення ціни і ціноутворення в ринковій економіці, що дали фахівці-практики Н. Денін та Г. Герасимова. Вони вважають, що «ціна − найбільш концентроване відображення ринкової кон’юнктури». Тому процес ціноутворення дуже складний і потребує врахування ряду факторів, а саме «виробничі витрати, вибраний сегмент ринку, життєвий цикл і характер товару, потенційні обсяги попиту і пропозиції, кредитно-грошову і соціальну політику, ступінь монополізації ринку, умови організації товарообігу, зміну кон’юнктури світових ринків» [34, с. 21]. На наш погляд, саме це і є сутністю процесу ціноутворення.

1.2. Методичні підходи до ціноутворення

В сучасному ринковому ціноутворенні використовується декілька взаємозв’язаних понять (рис.1.3) [37, с. 38]. Цілі ціноутворення визначають його політику, яка в свою чергу, конкретизує основні цінові стратегії, в залежності від котрих обирається метод формування ціни. До базової ціни в сучасному маркетингу дуже часто застосовується гнучка система надбавок і знижок, що складає тактику ціноутворення.
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Рис.1.3. Ієрархія термінів ціноутворення

Під політикою ціноутворення розуміють вибір мети і загальних принципів, обраних підприємством для призначення ціни на продукцію, що виробляється. Вона може бути активною чи пасивною. За активної політики підприємство за допомогою ціни намагається якомога повніше використати можливості кон’юнктури ринку. Вибравши пасивну політику, підприємство встановлює ціни на основі власних витрат чи наслідує рівень цін конкурентів. Це доречно, якщо підприємство не готово ризикувати або хоче зробити акцент на інші властивості продукту [74, с. 51].

Цінова політика може визначатись в цілому для підприємства чи відносно окремих товарів. Найчастіше метою політики є: 

1. Забезпечення процесу виживання. До цього прагнуть, якщо на ринку склалася гостра конкуренція і виробники, щоб втримати клієнтів, змушені встановлювати низькі ціни. Доки запропоновані ціни компенсують витрати, виробники можуть певний час продовжувати діяльність. Ця мета характерна для сільськогосподарських товаровиробників, які встановлювали ціни з огляду на доходи споживачів і потерпали від збитків, особливо у тваринництві. 

2. Максимізація поточного прибутку, котра досягається через оцінку попиту й витрат щодо різних рівнів цін, видів продукції та каналів збуту. Ця мета перспективна у короткостроковій перспективі й може обиратися в періоди підвищеного попиту: у передсвяткові дні, періоди зниженої пропозиції. 

3. Завоювання лідерства за показниками якості. Їй притаманна орієнтація на довгострокову перспективу, адже вона потребує виважених заходів з впровадження новітніх технологій, сучасної техніки, залучення висококваліфікованих фахівців. Висока якість дасть змогу претендувати на вищу ціну товару. Зазначена мета може ставитися підприємствами, які зацікавлені в утриманні клієнтів, виході на світові ринки тощо. 

4. Завоювання лідерства за показниками частки ринку. Дана мета практично нездійсненна для аграрних виробників, оскільки для сільського господарства характерний низький рівень концентрації виробництва, що практично унеможливлює виникнення монополій. Захоплення лідерства, на нашу думку, можливо тільки на регіональному рівні. Виключенням можна назвати лише промислове птахівництво, де в Україні, як і у світі, спостерігається найвищий рівень концентрації серед сільськогосподарських галузей.

Конкретні рішення, пов’язані з установленням цін, називають ціновими стратегіями. Розробляють коротко- і довгострокові стратегії, котрі в подальшому варіюють в залежності від цілей підприємства в кожний конкретний період часу та місця продажу. Для кожної стратегії обґрунтовуються методи ціноутворення та системи знижок і націнок, що дозволять досягти поставлених цілей [112, с. 122]. Основними класичними ціновими стратегіями, котрі варто рекомендувати сільськогосподарським підприємствам, є стратегії: проникнення на ринок, інтеграції, вибору комбінацій між ціною і якістю товару, утримання споживачів контрактами, орієнтації за лідером, надання функціональних знижок учасникам каналу збуту, цінової диференціації, пропозиції пакету товарів тощо [38, с. 269].

Роль цінових стратегій посилюється під час кризи та високого рівня інфляції, що є об’єктивною рисою економіки України. За умов нестабільного ринку суттєво підвищується роль інформації у прийнятті рішень, адже економічна ситуація постійно змінюється. Відстежувати потрібно реакцію покупців, поведінку конкурентів і жорстко контролювати власні витрати й обсяги виробництва та збуту. Менеджери з продажу повинні персоналізувати обслуговування клієнтів і використовувати стратегії в залежності від їх вимог. Наприклад, для стратегічних клієнтів при великих закупках, − це стратегія пільгового ціноутворення. Найменш ризиковою бачиться стратегія «орієнтації за лідером». Перспективною при спрямуванні на роздрібні продажі вважаємо стратегії диференціації цін з огляду на сегменти ринку (регіон і навіть район збуту, тип місцевості, рівень життя основної частки населення і т.п.). Якщо прогнозується зниження попиту можливо є сенс не знизити ціни, а скоротити виробництво. Також, під час кризи, на нашу думку повинна посилитись роль асоціацій і об’єднань виробників у координації їх маркетингових зусиль.

Більшість науковців одностайні у визнанні двох основних підходів до ціноутворення: витратного і ринкового (маркетингового, протизатратного). Принципову відмінність цих альтернативних підходів ілюструє рис 1.4 [73, с. 21]. 
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Рис.1.4. Альтернативні підходи до ціноутворення
Оскільки мета економічної діяльності будь-якого суб’єкта − повне відшкодування витрат і отримання прибутку, бажання повернути вкладене є цілком логічним. До переваг витратного підходу слід віднести: вирішення проблеми виживання підприємств, адже власні витрати легко підрахувати і проаналізувати, а використання сучасних інформаційних технологій дозволяє планувати й управляти ними; гармонізацію ринкових цін − при орієнтації на витрати, ціни стають більш прогнозованими. Головними недоліками підходу є: неможливість визначення розмірів постійних витрат на одиницю продукції, адже заздалегідь обсяги виробництва і продажу невідомі; не враховує корисність товару, попит і пропозицію; для його застосування підприємства повинні мати ефективну систему обліку витрат виробництва й обігу, що практично недосяжно для дрібних господарств. 

А.Ф. Павленко та В.Л. Корінєв підкреслюють, що основною рисою маркетингового підходу до визначення ціни є те, що «ціна не є продуктом раціональної калькуляції, а ґрунтується на пошуку деякої «оптимальної» рівноважної ринкової характеристики» [113, с. 125]. Пошук цього оптимуму пов’язаний з необхідністю збору та обробки великої кількості інформації, що надходить з різних джерел. Розмір ціни встановлюється після аналізу інформації щодо обсягів попиту, пропозиції, економічної ситуації, характеристик товару та з урахуванням комерційного ризику. Враховуються не тільки фактичні дані, а й прогнози, відкриту та конфіденційну інформацію. Витрати у маркетинговому ціноутворенні виступають межею економічної доцільності виробництва. Отже, доходи при маркетинговому підході залежать від результатів ринкової активності підприємства, його поінформованості, та швидкості прийняття рішень. Проте можливий продаж зі збитковістю в залежності від кон’юнктури ринку, якщо втрати покриваються за рахунок іншої продукції. Так, збитковість тваринництва в останні роки компенсувалась прибутками від землеробства. 

Не відкидаючи вищеназвані підходи, П.М. Макаренко зазначає, що «…нині є типовим третій підхід до ціноутворення − інтегральний, відповідно до якого ціна визначається багатьма чинниками як виробництва, так і ринку» [78, с. 301]. О.Г. Шпикуляк визначає його, як комбінований [191, с. 112−113]. Згодні з ними колективи авторів на чолі з А.Ф. Павленком та В.Л. Корінєвим пропонують на підприємствах застосовувати методичний підхід двостороннього ціноутворення (рис.1.5) [113, с. 9−10; 67, с. 10]. 
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Рис.1.5. Багатовекторність спрямування ціноутворення
Ґрунтуючись на загальних принципах цінової політики, підприємство самостійно обирає метод ціноутворення залежно від виду продукції і ринкової ситуації. Вітчизняна та світова наука пропонує широкий спектр різноманітних методів ціноутворення [69; 112; 167] для визначення базової ціни продукції, проте вони частково дублюються, а їх кількість ускладнює оптимальний вибір підприємства. Для сільськогосподарської продукції доцільно запропонувати перелік методів ціноутворення, представлений на рис.1.6. 

Розподіл на економічні й нормативно-параметричні методи моделювання, на наш погляд, обґрунтовується складністю застосування останніх і потребою використання досить складного математичного апарату. Це доступно практично тільки крупним виробникам, що мають змогу залучати відповідних фахівців-експертів. Для дрібних товаровиробників актуально користуватися послугами дорадчих служб чи спеціалізованих обслуговуючих кооперативів.
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Рис.1.6. Класифікація методів ціноутворення
Загальна ідеологія витратних методів полягає у визначенні мінімальної ціни, яка забезпечуватиме просте відшкодування повних чи прямих витрат виробника. Саме це, а не потреби споживачів, перш за все цікавить господаря. Крім того, Н.С. Пінчук, Г.П. Галузинський та Н.С. Орленко відзначали, що «застосування витратного методу стимулює інноваційну діяльність, показує можливість зменшення витрат в умовах удосконалення технології виготовлення, використання нового обладнання чи нового інструменту» [120, с. 297].

Метод прямих витрат базується на поділі усіх витрат на прямі й непрямі. Наприклад, у м’ясному виробництві до складу прямих змінних витрат відносять витрати на корми, ветеринарні препарати, підстилку, паливно-мастильні матеріали, робочий одяг, газ, воду, електроенергію, оплату праці та відрахування в соціальні фонди працівників, безпосередньо зайнятих у виробництві. Непрямі змінні витрати − це витрати на зберігання продукції, зарплату допоміжного персоналу. За методом прямих витрат до калькуляції включаються тільки прямі виробничі, збутові та спеціальні експортні витрати. Всі розрахунки базуються на даних управлінського обліку. 

До непрямих постійних витрат належать загальновиробничі, адміністративні та інші витрати. В бухгалтерському обліку їх ще називають накладними, підкреслюючи, що вони потім, найчастіше пропорційно, розподіляються на всю випущену продукцію. 

Зазначений метод можна застосовувати для посилення цінової конкуренції на внутрішньому чи зовнішньому ринку. Колектив авторів на чолі з С.В. Васильєвим навіть вводить термін «ціна припинення виробництва» і трактує його як ціну, «за якої підприємства не покривають свої витрати виробництва і яка дорівнює мінімуму середніх змінних витрат» [141, c. 183]. 

Підприємствам-експортерам сільськогосподарської продукції варто використовувати метод маржинальної ціни для конкурування на світовому ринку та при встановленні тимчасової ціни для завоювання ринку. Невідшкодована частина витрат у цінах пропозиції японських фірм, що оперують на ринку США, доходить до 40 % [167, с. 110].

Сутність методу маржинального прибутку полягає в додаванні до суми прямих витрат визначеної надбавки (маржі), де врахована частка постійних витрат і прибутку. Серед переваг методу зазначимо можливість встановлення цін для різних видів продукції залежно від обсягів збуту, каналу реалізації, варіантів оплати, регіону, окремих контрактів. Найбільш ефективно, на наш погляд, застосовувати розглядуваний метод у птахівництві при формуванні гнучких цін на окремі види продукції (філе, крильці і т.і.). 

Метод повних витрат має декілька модифікацій. Найпростіший спосіб розрахунку „собівартість + прибуток” передбачає додавання до суми витрат певного відсотку або фіксованої суми прибутку. Ціна (Ц) тут дорівнює: 

Ц=С(1+n),

де С− собівартість, n − відсоток норми прибутку. 

Ставка прибутку може коливатися в залежності від цілей ціноутворення. Так, Законом України «Про державну підтримку сільського господарства України» для товарів-об’єктів цінового регулювання встановлена мінімальна ставка у 5 % [44]. Простота розрахунку робить цей метод особливо доречним для дрібнотоварного виробництва, які не мають резервних фондів.

Застосування методу рентабельності інвестицій дещо ускладнюється в умовах інфляції, оскільки важко прогнозувати майбутні відсотки на вкладений капітал, крім того, сума інвестицій може поточно коригуватись. Сумним прикладом цього є перерахування сум валютних кредитів підприємств при зміні валютного курсу з 4,5-5,1 грн. до 7-8 грн. за американський долар. Позитивним у застосуванні розглядуваного методу є врахування платності фінансових ресурсів, необхідних для виробництва та реалізації товару, тому він буде корисним акціонерним товариствам та підприємствам, що активно кредитуються. Додатково, у сільському господарстві зазначений метод може бути рекомендований для введення в ціну вартості землі чи пайового доходу. За методом рентабельності інвестицій ціна розраховується за формулою:

Ц=ПВ1+кв(К/Об, 

де Ц − ціна, ПВ1 − середній рівень повних витрат на одиницю продукції, К − інвестований капітал, кв − коефіцієнт віддачі на капітал, Об − обсяг виробництва за визначений період.

Проміжне місце між витратними й маркетинговими, займає метод аналізу беззбитковості, котрий ґрунтується на обліку витрат та враховує обсяги продажів. Аналіз беззбитковості є універсальним розрахунком, що входить до складу будь-якого бізнес-плану для визначення окупності виробництва продукції, тому рекомендується підприємствам всіх напрямів спеціалізації і розмірів для встановлення мінімальних обсягів реалізації продукції, що забезпечать покриття витрат. Кількість продукції, за якої сукупний дохід і загальна вартість продукції однакова, можна розрахувати за формулою 

ТБ=ПВ/ВП, 

де ТБ − точка беззбитковості, ПВ − постійні витрати, ВП − валовий прибуток. Обсяги продажу вище обсягу ТБ, будуть приносити прибуток [72, с. 38].

Розрахунок ціни беззбитковості для різних обсягів виробництва дозволить визначити діапазон можливих цінових коливань залежно від змін ринкової кон’юнктури. Графічна ілюстрація методу представлена на рис.1.7. 
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Рис.1.7. Визначення точки беззбитковості

Застосування маркетингових методів потребує постійного моніторингу ринку, аналізу еластичності, відстеження реакції та дій конкурентів і т.і. Полегшити збір і аналіз інформації дозволяють сучасні інформаційно-комунікаційні технології. Застосування комп’ютерів і спеціалізованих програм дозволяє вести бази даних, оперативно аналізувати великі масиви даних та допомагати в обґрунтуванні управлінських рішень в цілому, і стосовно цін зокрема. Передачу інформації глобальні мережі взагалі виконують миттєво.

Методи, орієнтовані на попит, враховують структуру попиту, якість продукту, імідж продавця, а також економічні можливості та психологічні аспекти споживачів продукції. Для цих методів провідним гаслом є основне правило маркетингу: виробляти те, що продається, а не продавати те, що виробили. В цілому «попит − це форма вираження потреби, представленої на ринку і забезпеченої відповідними коштами» [85, с. 344]. Отже, для ринку мають значення тільки ті потреби, які можуть бути оплачені споживачами. Саме їх слід визначити, аналізувати й оцінити. Попитоорієнтовані методи особливо актуальні для домогосподарств та підприємств, що реалізують продукцію безпосередньо населенню як кінцевому споживачу [70, с. 3]. 

Одним із найефективніших є метод споживчої оцінки. Він базується на аналізі якісних і кількісних характеристик товару або величині економічного ефекту, який отримає покупець при споживанні товару. Ознакою такого підходу може бути спеціальне маркування на екологічних і органічних продуктах. Метод споживчої оцінки стане доречним при визначенні цін на екологічно чисту продукцію та дієтичне м’ясо, наприклад, телятину чи біле м’ясо птиці. Історично склалося позитивне відношення на міських ринках до м’ясних продуктів «домашнього» виробництва. Аргументами підвищених цін на цю продукцію є вирощування без стимуляторів росту, гарний вигляд, приємний колір, особливо для курятини, спосіб смалення для сала і т.і. Основними постачальниками подібної продукції є дрібні товаровиробники, селяни, що продають лишки, та підприємці-посередники.

Для орієнтації покупця на високу якість товару варто використовувати метод престижних цін. Він рекомендується для ціноутворення на ринку племінних тварин у м’ясному скотарстві, свинарстві та для визначення ціни делікатесних видів м’ясної продукції: гусячої печінки, вирізки, молочних поросят, мармурового м’яса, м’яса страуса тощо.

Метод цінових ліній полягає у встановленні однакових цін для всіх товарів групи, що вкрай важливо для ціноутворення на м’ясні субпродукти.

При розробці роздрібних цін для продажу населенню, на ринках, ярмарках, у спеціалізованих магазинах стане доречним метод неокруглених цін. В Україні поширена фірмова торгівля м’ясом птиці. Моніторинг роботи спеціалізованих точок продажу показує, що продавці повною мірою використовують вказану, орієнтовану на психологію покупця, особливість цін. 

Пакетне ціноутворення передбачає торгівлю товарами в наборах, причому ціна набору нижча, ніж сумарна ціна товарів у наборі. Вказаний метод дозволить реалізувати продукцію, що користується меншим попитом. Красномовним прикладом його застосування є реалізація печінки і серця птиці в наборі. Крім того, доречне формування пакетної ціни на цілі чи половинні туші в свинарстві та скотарстві, а також на тушки птиці.
Методи ціноутворення, орієнтовані на конкуренцію, враховують та аналізують обсяги пропозиції на ринку й дії конкурентів та передбачають використання однієї з трьох цінових стратегій: адаптацію до поточних цін, послідовне зниження або підвищення цін. 

Орієнтуючись на середню ціну ринку, підприємство відмовляється від активного ціноутворення та позбувається частини ризиків, пов’язаних з ним. Цей простий і безпечний метод стане доречним для дрібних та середніх підприємств усіх напрямів спеціалізації, які не можуть дозволити собі проведення власної цінової політики чи не пропонують ринку особливого товару.

Встановлення власних конкурентних цін рекомендовано великим підприємствам з виробництва всіх видів м’яса, що можливо завдяки наявності достатньої кількості ресурсів для підтримки вибраного рівня цін. Ціни можуть бути вищі від середньо ринкових чи нижчі. Перше стане доцільним при унікальності продукту, що достатньо складно для сільськогосподарської продукції, та активній рекламній політиці. Але безпідставне підвищення цін при регіональних монополіях може привернути увагу антимонопольного комітету та приведе до високих штрафів. Встановлення низьких цін може бути прийомом для залучення покупців при входженні на ринок. Проте з’являється ризик не тільки втрати частки прибутку, а й формування сумнівів у покупців щодо якості та походження продукції. 

В умовах закритої конкуренції між виробниками, коли вони ведуть боротьбу за одержання контракту, застосовують метод тендерного ціноутворення. В даному разі ціна формується головним чином з огляду на аналіз можливих пропозицій конкурентів і, частково, власних витрат. Вирішальну роль тут може відігравати престижність контракту для ділової репутації підприємства. Метод надає відчутних переваг при формуванні цінових пропозицій контракту з метою участі в тендері, наприклад, для поставок м’яса в шкільні заклади чи участі в державних закупівлях. 

Зауважимо, що метод тендерного ціноутворення може застосовуватись і для формування ціни попиту при дефіциті пропозиції і конкуренції споживачів. Так, на м’ясному ринку відчувається суттєвий брак яловичини, особливо від тварин м’ясних порід, а тому її виробники можуть використовувати розглядуваний метод для отримання більш вигідних цін від підприємств м’ясопереробної галузі, торгівлі чи установ громадського харчування. 

Відкрито ведеться боротьба і встановлюються ціни на публічних торгах оптових ринків, бірж і аукціонів. В таких продажах ціна може істотно коливатися в залежності від поведінки учасників ринку. 

Окремо слід відзначити меморандумне ціноутворення, яке застосовується в Україні, коли ціни встановлюються на основі спеціальних угод (меморандумів). Прикладом таких угод є «Меморандум щодо забезпечення сільгосптоваровиробників мінеральними добривами у 2008 році», в якому закріплюються граничні ціни на добрива та обсяги їх закупівель сільськогосподарськими підприємствами у 2008 маркетинговому році [87].

Засобами нецінової конкуренції є якість продукції, застосування технічних новинок, сервісні заходи, брендинг і т.і. Але цінова конкуренція − найгнучкіший її вид. По-перше, ціни найбільш доступні для змін, адже організувати випуск нової продукції, відшукати нові канали збуту чи змінити цільову аудиторію досить складно, особливо в короткі терміни. По-друге, цінова політика прямо впливає на обсяги продажів та частку ринку, тобто «породжує» прибуток. По-третє, зміни цін, на відміну від інших складових маркетингової програми, не потребують суттєвих додаткових витрат. По-четверте, ціна вказує ринку ціннісну позицію товару і відповідної торгової марки.

Нормативно-параметричні методи моделювання рідко застосовуються аграрними підприємствами, що пов’язано зі складністю проведення розрахунків, але мають хороші перспективи у зв’язку з розвитком комп’ютерної техніки й інформаційних технологій, тому будуть розглянуті в наступних розділах. 

Отже, аналіз методів ціноутворення показав, що доцільність їх застосування залежить від політики ціноутворення підприємства та виду продукції. Використовуючи різні методи, підприємство визначає базову ціну, яка може в подальшому диференціюватись в залежності від тактики ціноутворення. 

Під тактикою ціноутворення розуміють розроблений підприємством комплекс практичних заходів маніпулювання ціновими факторами для розв’язування поставлених задач. Ці заходи часто включають різноманітні цінові акції, як-то пільги, знижки та надбавки до базового рівня цін. 

Найбільш перспективними на ринку м’ясної продукції в сучасних економічних умовах, з нашої точки зору, є знижки: за обсяги закупівлі та за попередню чи швидку оплату. Додатково можуть надаватися знижки великим торгівельним мережам за виконання супутніх послуг, а саме утримання складів, фасування продукції, рекламу. Практика показує, що вітчизняні торгівельні мережі крім знижок за оптові закупки, вимагають відстрочення платежів та висувають виробникам значні рахунки за так звані маркетингові послуги. 

Надбавки для м’ясної сировини можуть встановлюватися за: підвищену якість (вгодованість та вагові кондиції, екологічність продукту), терміновість поставки, відстрочення платежу, фасування та зручне упакування.

1.3. Особливості ціноутворення на сільськогосподарську продукцію

Ефективність розвитку агропромислового комплексу значною мірою залежить від організації ціноутворення на його продукцію. Ціна повинна формуватися вільно, проте більшість продукції має так звану соціальну спрямованість. Тому на мікрорівні регулювання цін та цінових співвідношень здійснюється на основі попиту і пропозиції, на макрорівні − це функція держави.

Розглянута раніше теоретична система цін (додаток А) досить складна в практичному застосуванні. Поділяючи думки В.Г. Ткаченка, Р.Г. Ахметова та В.В Шайкіна, вважаємо за доцільне на сучасному етапі виділити сім основних видів цін, що обслуговують аграрний сектор та є виразом економічних інтересів суб’єктів ринку: підприємств всіх трьох сфер АПК, держави та населення (рис. 1.8) [173, с. 24; 11, с. 7]. 
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(1 − роздрібні, 2 − тарифи на послуги, 3 − ціни на засоби виробництва, 4 − закупівельні, 
5 − оптові, 6 − трансфертні, 7 − світові)

Рис. 1.8. Види цін, що використовуються в сільському господарстві (узагальнено автором)

За роздрібними цінами (1) продукція реалізується на ринку та у власних торговельних мережах. У зв’язку зі значною конкуренцією, вони переважно формуються під випливом попиту і пропозиції та характеризуються значними регіональними й сезонними коливаннями.

Тарифи на послуги (2) для сільського господарства (електроенергію, газ, зв’язок, перевезення та ін.) встановлюються на загальних підставах. Постачальниками деяких є монополісти, котрі «диктують» ціни ринку. 

Ціни на засоби виробництва (3) формуються постачальниками у вільному режимі, що було однією з головних причин гострого цінового диспаритету при переході до ринкової економіки. 

За закупівельними цінами (4) здійснюються закупки переробними підприємствами та Аграрним фондом. На жаль, переробні підприємства пропонують ціни суттєво нижчі роздрібних, тому сільськогосподарські товаровиробники здають лише продукцію, яку не в змозі переробити самостійно. В основному це цукровий буряк і молоко (близько 90%), половина виробництва вовни і третина м’яса худоби і птиці в живій вазі [147, c. 128]. Аграрному фонду рекомендовано закуповувати м’яку пшеницю 3 та 4 класу, а також жито 1 класу. Амплітуда цін встановлена на рівні 23 % [103].

Оптові договірні ціни (5) використовують трейдери, підприємства громадського харчування та великі торговельні мережі, котрі закуповуючи великі обсяги продукції, можуть суттєво впливати на ринок і вимагати значних знижок у товаровиробників. 

Трансфертні ціни (6) обслуговують внутрішньогосподарські розрахунки і встановлюються на вирощені корми для тваринництва, сировину для власної переробки, послуги допоміжних виробництв і т.п. Вони використовуються також в розрахунках між самостійними підприємствами, що входять до агрохолдингів чи транснаціональних корпорацій.

Світові ціни (7) обслуговують міжнародну торгівлю та формуються за цінами великих експортно-імпортних операцій.

Як вже зазначалось в попередніх висновках вся система цін взаємопов’язана. Міра врахування інтересів абстрактного агента ринку (виробника, посередника, переробника, споживача і т.і.) залежить від його позиції (рейтингу) на ринку і здатності ці інтереси відстоювати. Тому найбільш об’єктивними з приведеного переліку є трансферні ціни. Всі інші ціни суб’єктивні, а тому коливаються під впливом попиту і пропозиції. 

Ціна пропозиції − це мінімальна ціна, за яку продавець може продати певну кількість товару. Ціна попиту − це максимальна ціна, котру покупець згоден заплатити за певний обсяг товару. Якщо попит і пропозиція на товар збігаються, то встановлюється ціна рівноваги, тобто ціна, яка повинна справедливо враховувати економічні інтереси всіх агентів ринку. 
Особливості сільськогосподарського виробництва створюють нерівні умови для міжгалузевої конкуренції, адже ризики комерційної діяльності тут ускладнюються невизначеністю через:

· використання біологічних активів в господарській діяльності. Вихід продукції залежить від якості ґрунтів та продуктивності тварин. Але врожай можна втратити через шкідників (колорадський жук, довгоносик), бур’яни. В тваринництві залежність ще сильніша, адже при епідеміях (пташиний грип, свиняча чума, ящур, коров’ячий сказ) знищуються не тільки продукція, а й всі тварини, а неврожаї лишають їх кормів;

· сезонність виробництва, що притаманна здебільшого рослинництву, має як соціальні, так і економічні наслідки. Основна частина продукції надходить на ринок в серпні-грудні, адже підприємцям потрібно якнайшвидше повернути кредити й вони, не маючи власних сховищ, часто не можуть скористатися дорогими послугами приватних елеваторів. Великий врожай не гарантує виробникам отримання запланованого прибутку, що підтверджує порівняння цін реалізації на зерно у 2007 та 2008 роках (833,5 та 778,6 грн./т при валових зборах відповідно 29,3 млн.т та 53,3 млн.т) [130];
· залежність від природно-кліматичних та погодних умов;

· тривалий виробничий цикл, що породжує декілька додаткових ризиків: низьку оборотність коштів; високу кредитну та інфляційну залежність, котра погіршує конкурентоздатність вітчизняних аграріїв порівняно з іноземними виробниками та іншими галузями; невизначеність ринкових умов та цін на час збору врожаю при посіві; неможливість швидко згорнути або збільшити випуск продукції при змінах попиту і пропозиції. 

· територіальну розосередженість та високий рівень конкуренції серед товаровиробників;

· технологічну неспроможність затримки реалізації продукцію, задля очікування кращих умов збуту. Перш за все це стосується молока, свіжого м’яса, овочів нетривалого зберігання.
Зазначені чинники і те, що вільний ринок схильний до стихійності і непередбачуваності розвитку, внаслідок чого суспільство страждає від коротко- і довгострокових криз, породжує життєву необхідність регулювання ринку в цілому та цін і цінових співвідношень на макроекономічному рівні.

Яскравим прикладом відмови від регулювання є перші роки незалежності України і повна лібералізація цін, результатом якої стала гіперінфляція та диспаритет цін, і як наслідок, майже повна стагнація сільськогосподарських підприємств. Для порівняння в цей період рівень державного регулювання аграрного сектору в США склав 38 %, в Японії − 35 %, а в Італії, Норвегії, Великобританії та Німеччині більше 65 % [34, с. 20].

Ідея паритетності цін вперше була проголошена в США законом про сільське господарство у 1933 році. Під паритетом цін розуміють співвідношення між цінами на сільськогосподарську продукцію та спожиті в сільському господарстві промислову продукцію і послуги, коли купівельна спроможність аграріїв зберігається на рівні базового періоду. В якості базового в Україні використовують 1990 рік, як найбільш сприятливий для сільського господарства з загальним рівнем рентабельності у 37,3 % та бюджетними дотаціями й субсидіями на рівні 20 % загальнодержавних видатків [126, с. 24-25]. Очевидно, що в нинішніх умовах держава не може цього собі дозволити.

За Л.Г. Шморгун головними чинниками національного диспаритету можна вважати: монопольні високі ціни виробників промислової продукції; монопольно занижені ціни переробних підприємств; зниження реальних доходів населення і відповідно обсягів попиту; сірий та контрабандний імпорт низькоякісного м’яса [190, с. 109]. В.Я. Месель-Веселяк констатував, що внаслідок диспаритету цін, через фіксованість цін реалізації на сільськогосподарську продукцію та високі податки з аграрного сектора на користь інших галузей «вимито» 680 млрд. грн. [89, с. 37].

На наш погляд, для сучасних умов членства країни у СОТ та світових глобалізаційних процесів, найбільш точно проблему паритету сформулював Б.Й. Пасхавер: «…якщо динаміка національних і світових цін є збіжною, тобто має конвергентний напрям, слід говорити про зміцнення цінової паритетності. За розбіжної динаміки внутрішніх і зовнішніх цін, тобто їх дивергентного руху, має місце наростання цінового диспаритету» [116, с. 9].

Світовий досвід свідчить про активне втручання держав у формування і регулювання цін на сільськогосподарську продукцію. Мета, рівень і відповідно засоби регулювання залежать від національних особливостей, життєвого рівня населення, економічної і політичної ситуації в країні тощо.

Державне регулювання ціноутворення − це цілеспрямована діяльність щодо здійснення комплексу заходів для стимулювання всіх ціноутворюючих чинників з метою встановлення і збереження того рівня цін, який би забезпечував рентабельну діяльність об’єктів господарювання, паритет цін різних галузей та реальність заробітної плати. Важливою метою регулювання є стабілізація цін та зниження інфляції, бо нестабільність української економіки стримує бажання іноземних і вітчизняних інвесторів вкладати капітали [35, с. 225]. О.І Петрик досліджуючи проблеми цінової стабільності зазначав, що «Інтеграція у світові глобальні ринки може також збільшити втрати від інфляції. За інших рівних умов, міжнародні інвестори закладають більшу премію за ризик у країнах з вищою та нестабільною інфляцією» [118, с. 48]. 

Державну політику цін встановлює Верховна Рада України, а її проведення забезпечує Кабінет Міністрів України, розмежовуючи обов’язки з ціноутворення між профільними організаціями та затверджуючи важливі для держави й економіки ціни та тарифи. Головним органом ціноутворення на макрорівні є Міністерство економіки України, до складу якого входить Головне управління цінової політики. Міністерство контролює державну політику цін, встановлює розміри регульованих цін та разом з Антимонопольним комітетом приймає рішення щодо рівнів цін на продукцію монопольних формувань.

Адміністративні чи економічні заходи застосовуються в залежності від результатів державного цінового моніторингу і цілей регулювання. Адміністративними є методи прямого регулювання цін чи правил ціноутворення, економічні заходи опосередковано впливають на ціни через ціноутворюючі чинники (рис. 1.9) [111, с. 48−50; 176, с. 89−90; 184, с. 282−283]. 

Прямий вплив держави на ціни здійснюється, якщо ставиться на меті стабілізація або обмеження росту діючих цін. Метою непрямого регулювання цін є зниження собівартості і, як наслідок, цін та створення умов для розвитку конкуренції, для того щоб ціни відрегулював ринок.
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Рис.1.9. Методи державного впливу на ціни

П.М. Макаренко підкреслює, що «ціна з боку уряду повинна бути засобом, а не об’єктом регулювання» [79, с. 44]. Але на практиці все якраз навпаки, так В.І. Топіха відзначає, що помітною рисою державної політики в Україні є «часті приховані втручання у ціноутворення та реалізацію тваринницької продукції, особливо на місцевому рівні» [159, с. 30].
М.Ф. Кропивко розмежовує поняття «підтримки розвитку агропромислового виробництва» та «регулювання аграрного ринку», адже вони мають різну економічну природу. Він підкреслює, що метою першого є «підтримка виробництва мало конкурентоспроможної на світовому ринку або соціально значимої продукції через високі витрати на її виробництво, спричинені технологічними і кліматичними чинниками». Друге спрямоване на «утримання цін на сільськогосподарську продукцію у визначених межах (коридорі), коливання яких спричинене співвідношенням попиту і пропозиції на внутрішньому аграрному ринку та рівнем доходів населення» [68, с. 13-15]. 
Підтримка розвитку агропромислового виробництва в Україні здійснюється через пільгове кредитування, регулювання податкової складової вартості продукції та субсидії й дотації з бюджету. Ми цілком підтримуємо О.М. Бородіну, яка наголошує, що «державне субсидування − це лише засіб підтримки аграрного розвитку, а не його основне джерело» [3, с. 17]. 
Регулювання аграрного ринку в Україні здійснюється через: 

1. Державні інтервенції. Згідно з Законом України «Про державну підтримку сільського господарства України» [44], основу державного цінового регулювання складають державні інтервенції в обсягах, що дозволять встановити ціну рівноваги у встановленому ціновому коридорі. При ринковій ціні рослинницької продукції нижче мінімальної Аграрний фонд виконує фінансові інтервенції, закуповуючи продукцію, при зростанні рівня цін вище максимального − товарні. Так, з 14 серпня 2008 року Аграрний фонд України розпочав закупівлю пшениці 3 класу за мінімальними цінами (1251 грн./т). 

Безперечно, використання заставних цін і закупок є дієвим ринковим механізмом регулювання зернового ринку, але при малих обсягах (близько 3 %) їх вплив на ціни мізерний.

2. Використання митних тарифів і квот. Аграрний протекціонізм має два напрями впливу: зовнішньо- і внутрішньоекономічний. Квоти застосовуються для запобігання перевиробництва і захисту внутрішнього ринку. Доречним тут стане досвід Канади, яка виробляє 20 % світового експорту. Державне управління по пшениці встановлює квоти і купує зерно за фіксованими цінами. Лишки можуть бути продані фермерами самостійно, але тільки за наявності ліцензії [79, с. 46]. 
Отже, держава регулює ціни внутрішнього ринку, надаючи субсидії для часткового покриття понесених витрат або гарантуючи виробникам певний рівень реалізаційної ціни.

Система регулювання цін на сільськогосподарську продукцію в Сполучених штатах Америки введена в 1933 році в період Великої депресії. Функції цінового регулювання виконує державна товарно-кредитна корпорація (ТКК), використовуючи заставні ціни й заставні операції. Перші гарантують мінімальний дохід від реалізації сільськогосподарської продукції. Другі − передбачають надання кредиту фермерам під заставу продукції, яка приймається на зберігання корпорацією чи залишається на складах фермера. Фермер має право протягом 9 місяців викупити продукцію, сплативши відсотки за кредит і зберігання. В кінці терміну продукція переходить у власність корпорації, а фермер одержує компенсацію за ціною застави за виключенням витрат за зберігання. Отже, в періоди адекватного рівня цін потреби в послугах ТКК немає. Крім того, через ціновий механізм в США стимулюється виробництво екологічно чистої продукції та охорона навколишнього середовища.

Спільна аграрна політика Європейського Союзу, започаткована у повоєнні роки, через ціновий захист і підтримку сільськогосподарського виробництва, дозволила забезпечити власні потреби у продовольстві та вийти на друге місце у світовому експорті. Початкова мета політики − стимуляція виробництва − згодом була переорієнтована на підтримку певного рівня доходів виробників. В ЄС регулюється до 90 % цін на сільськогосподарську продукцію [25, с. 59]. Державний контроль цін базується на встановленні щорічних орієнтовних цін (трохи вищих за ринкові) для кожного виду продукції і регіону. Встановлюються декілька категорій цін: індикативні, тобто бажані; граничні чи порогові ціни імпорту; мінімальні ціни продажу [81, с. 251]. 

Індикативні ціни гарантують середнім і великим за розмірами виробництва фермерським господарствам певний рівень доходу. Функцію мінімальних регіонально диференційованих цін, виконують ціни втручання чи інтервенції, за якими державні закупівельні організації зобов’язані викупити сільськогосподарську продукцію у фермерів. Інтервенційна ціна одночасно виступає регулятором обсягів виробництва й разом з квотуванням закупок запобігає перевиробництву. Граничні ціни імпорту є верхньою межею у захисті цін і внутрішнього ринку від зовнішніх конкурентів. Різниця між світовою і пороговою ціною сплачується у вигляді еластичного імпортного мита. 

Розвиток світової економіки сприяв організації наприкінці ХХ століття комплексу транснаціональних корпорацій, глобальної фінансової системи та розгалуженої інформаційної мережі. Ці процеси привели до формування у планетарному масштабі єдиного економічного простору, який діє в умовах кон’юнктури глобального рівня. Сфера міжнародної торгівлі регулюється Світовою організацією торгівлі (СОТ) і Генеральною угодою з тарифів і торгівлі (ГАТТ), що контролюють близько 95 % зовнішньоторговельних оборотів країн світу. Після вступу до СОТ зовнішня торгівля сільськогосподарською продукцією Китаю збільшилась вдвічі, показники Індії зросли втричі. Провідне місце в світовому експорті зайняли Бразилія та Аргентина.

З 16 травня 2008 року після тривалої процедури реформування законодавства і стандартів Україна набула повноправного членства в СОТ [52; 164]. Країни-члени СОТ, відповідно до Угоди про сільське господарство, беруть на себе певні зобов’язання щодо державної підтримки сільського господарства, доступу на ринок сільськогосподарських і продовольчих товарів, санітарних і фітосанітарних заходів; експортної конкуренції в сільськогосподарській та продовольчій торгівлі тощо [109, с. 217-247]. Тому вітчизняна політика підтримки сільського господарства має бути скоригована згідно стандартів СОТ.

З дати вступу до СОТ Україна зобов’язалась: а) скасувати індикативні ціни на імпортовані товари; б) не вводити субсидування експорту, хоча в ЄС експортні субсидії, будуть діяти до 2013 року; в) скасувати і не впроваджувати кількісні обмеження на імпорт або інші нетарифні заходи; г) знизити експортні митні тарифи: на насіння олійних культур протягом 6 років щороку на 1 % до рівня 10 %; на живу худобу (ВРХ та живі вівці й кози) до 50 % на момент вступу, а потім щороку на 5 відсоткових пунктів до значення 10 % (за 8 років); на шкіряну сировину з 30 % до 20 % за 10 років; д) встановити імпортну тарифну квоту обсягом 260 тис. тонн на цукрову тростину за пільговим тарифом (2 %) з наступним доведенням її у 2010 році до 267 тис. тонн, при постачанні поза квотою ставка ввізного мита становить 50 % митної вартості.

В цілому за 2007 рік сума бюджетних дотацій в АПК склала 2569,4 млн. грн. або 342,5 млн. євро (перераховано за курсом 7,5 грн. за євро), що вп’ятеро менше, ніж в Польщі і в двадцять разів менше порівняно з Німеччиною [189, с. 11]. Тому, джерелом розвитку бізнесу повинні бути приватні інвестиції, але привабливі умови для їх вкладення мають створюватись державою.

Засоби державної підтримки широко застосовуються у світовій практиці, проте в останні роки спостерігається планомірне зниження її рівня в країнах-членах СОТ. Обсяги підтримки в країнах найефективнішого й інтенсивного сільського господарства складає: в Японії − 66 %, Канаді − 45 %, країнах ЄС − 49 %, США − 30 % до загальної вартості сільськогосподарської продукції [25, с. 59]. При вступі до СОТ Україна зобов’язалась не перевищувати річний рівень сукупного виміру підтримки у 3,043 млрд. грн. (жовта скринька), крім того додатково дозволено кожен рік витрачати на «жовті програми» до 5 % від річної вартості виробництва валової продукції сільського господарства (принцип De minimis). 

О. Гош вважає, що теоретично можлива бездотаційна система цін, котра не потребує акумулювання значних бюджетних коштів. Проте для її існування платоспроможність споживачів продукції повинна бути значно вищою. Особливо це стосується низькооплачуваних верств населення [32, с. 55]. 
Віднедавна економісти-аграрники для позначення ціни виробника почали використовувати термін «еквівалентна ціна». Науковці Інституту аграрної економіки та Міністерства аграрної політики України трактують її як таку, що «забезпечує розширене відтворення виробництва, формується на основі середньогалузевих нормативів витрат і середньої по економіці країни норми прибутку на авансований капітал, включаючи вартість землі» [66, с. 6]. Ринкова ціна має формуватись під впливом попиту і пропозиції, а відхилення між ринковою та еквівалентною ціною повинна компенсувати держава. Розрахунок еквівалентної ціни здійснюється за формулою:
Ц=СН+КНП( [(ОВФ+ОЗ(К)+(ВЗ(КНК)], 
де Ц − еквівалентна ціна 1т сільськогосподарської продукції, грн.; 
СН − нормативна (повна) собівартість 1т продукції, включаючи орендну плату в розмірі 3 % вартості землі − відсотка капіталізації, грн.; 
КНП − коефіцієнт нормативної норми прибутку; 
ОВФ, ОЗ − середньорічна вартість основних виробничих фондів та оборотних засобів (повна собівартість без амортизації та орендної плати), авансованих у виробництво 1 т продукції, грн.; 
К − коефіцієнт обігу оборотних засобів за окремими видами продукції (відношення тривалості виробничого процесу у днях до кількості днів року); 
ВЗ − грошова оцінка ріллі з розрахунку на 1 т сільськогосподарської продукції, грн.; 
КНК − коефіцієнт нормативу капіталізації землі − 0,03 [178, с. 70].

Очевидно, що для розрахунку застосовується витратний метод ціноутворення й еквівалентна ціна повинна забезпечувати компенсацію витрат та рентабельність активів. Але, використання еквівалентних цін має сенс тільки за наявності, хоча б потенційного, бюджетного фінансування. За його відсутності, проблема виживання сільськогосподарських товаровиробників стає їх приватною справою, що посилює важливість ціни на мікрорівні. Крім того, вирішальну роль в ціноутворенні в умовах ринку відіграє оперативність інформації. Тому, ми пропонуємо в умовах нестабільної ринкової ситуації для визначення бажаного рівня державного протекціонізму на рівні підприємства розраховувати оперативно-змінну еквівалентну ціну, що враховує тривалість виробничих циклів і проіндексовані витрати підприємства: 
Ц=СН·(1+КІ )+КНП·(ОВФ+ОЗ·К+ВЗ·КНК), 
де СН − повна собівартість 1т продукції, грн.; 
КІ − коефіцієнт інфляції за виробничий цикл; 
КНП − коефіцієнт нормативної норми прибутку; 
ОВФ, ОЗ − середня за виробничий цикл вартість основних виробничих фондів і оборотних засобів, авансованих у виробництво 1 т продукції, грн.;
 К − коефіцієнт обігу оборотних засобів для окремих видів продукції; 
ВЗ − грошова оцінка ріллі у розрахунку на 1 т сільськогосподарської продукції, грн.; 
КНК − коефіцієнт нормативу капіталізації землі − 0,03. 

Рекомендована формула може використовуватися як для коротких (птахівництво, овочівництво), так і довгих виробничих циклів (м’ясне скотарство, вирощування озимих). Підтримують наші висновки і М.Ф. Горобей та Н.В. Хмара, вбачаючи одним із чинників диспаритету, включення матеріальних витрат у собівартість в облікових цінах придбання, а не поточних ринкових, на момент реалізації [31, c. 57].
Висновки до розділу 1

Ціна є важливою економічною категорією, яка дозволяє опосередковано виміряти затрачений на виробництво товару робочий час, виступає зв’язуючою ланкою між продавцем і покупцем, механізмом забезпечення рівноваги між попитом і пропозицією. Самостійність підприємств у встановленні цін на власну продукцію вносить додаткові ризики в комерційну діяльність. Розмір ціни є індикатором цінності продукції для споживача і показником витратності виробництва для суб’єктів господарювання.

Сутність ціни проявляється в її функціях, що слід враховувати аграрним товаровиробникам при розробці комплексної цінової політики. В сучасних умовах актуальні обліково-вимірювальна, розподільча, регулююча, інформаційна, соціальна і зовнішньоторговельна функції цін. Самостійність підприємств у визначенні цін, змінне економічне середовище та формування цін в процесі обміну на фоні сучасних умов глобалізації економіки і інформаційного простору, висувають на перші місця інформаційну функцію. А властивість сільськогосподарської продукції задовольняти найважливіші потреби населення, на фоні низького платоспроможного рівня переважної більшості українців уособлюється в соціальній функції. 

Процес ціноутворення проходить декілька стадій. Спочатку визначаються основні цілі ціноутворення і розробляється його політика, що складається з вибору стратегій та залежних від них методів ціноутворення. Головними з них можна вважати витратні та маркетингові методи. Витрати слугують нижньою межею доцільності виробництва, від маркетингових зусиль підприємства залежать канали й обсяги збуту, ціни реалізації і розмір прибутку. Для стимулювання продажів, відповідно до тактики ціноутворення, розробляється система надбавок і знижок до базової ціни.

Ціноутворення може бути активним або пасивним. Пасивне ціноутворення варто застосовувати дрібним товаровиробникам, орієнтуючись на середні ціни й уникаючи цінових ризиків. Активне ціноутворення потребує великої кількості різнорідної інформації щодо споживачів, конкурентів і власного виробництва та реалізації. Збір та обробку інформації і відповідно обґрунтоване встановлення цін значно полегшує використання інформаційних комп’ютерних технологій.

Складність ціноутворення в аграрному виробництві обумовлюється: тривалим виробничим циклом, залежністю від кредитних ресурсів, високим рівнем конкуренції, соціальною спрямованістю більшості продукції, низькою інформованістю товаровиробників, відсутністю виважених заходів державної аграрної політики. Ціноутворення в тваринництві і рослинництві має певні відмінності, обумовлені особливостями виробничого циклу та специфікою продукції. Так, ціни на рослинницьку продукцію, як і виробничий цикл, мають сезонний характер і залежать від сумарного співвідношення попиту та пропозиції, що підтверджує порівняння цін реалізації на зерно у 2007 та 2008 роках (833,5 грн./т та 778,6 грн./т при валових зборах відповідно 29,3 млн.т та 53,3 млн.т). Сезонність цін обумовлюється необхідністю швидкого збуту зібраної продукції аби розрахуватись за кредитними зобов’язаннями та отримати кошти на польові роботи для забезпечення врожаю наступного року. Додатковим деструктивним чинником є відсутність у невеликих товаровиробників сховищ для зберігання продукції. 

Ціни на продукцію тваринництва є більш прогнозованими, адже відсутня можливість швидкого нарощування обсягів виробництва. Але вони залежать від витрат на корми (зерно, премікси), ризиків, пов’язаних з хворобами тварин, відповідності стандартам СОТ, неможливості відстрочення реалізації продукції до кращої кон’юнктури. 

Для спрощення оперування цінами, рекомендуємо обмежити перелік видів цін, що обслуговують сільське господарство роздрібними, оптовими закупівельними, трансфертними та світовими цінами, тарифами на послуги та цінами на засоби виробництва. 

Цінове регулювання є обов’язковим елементом державної політики. Лібералізація цін та їх диспаритет призвели за останні 15 років до вимивання з сільського господарства 680 млрд. грн., що позначилось на його технічній та технологічній оснащеності. Ціни на сільськогосподарську продукцію регулюють майже всі країни світу. Витратну частку ціни український уряд знижує шляхом пільгових кредитування і оподаткування. Ринкові ціни − через: податок на додану вартість; незначні товарні й фінансові інтервенції; імпортні тарифи для сільськогосподарської продукції у 10,66 %; бюджетні дотації.

Враховуючи нестабільну ринкову ситуацію, тривалість виробничих циклів у сільському господарстві, для визначення бажаного рівня державного протекціонізму на мікрорівні пропонуємо розраховувати оперативно-змінну еквівалентну ціну. Розмір бажаної компенсації складе відхилення між еквівалентною і ринковою цінами.

Підсумовуючи зазначимо, що в сучасних умовах посилення цінової конкуренції з боку міжнародної спільноти виробникам слід надзвичайно серйозно підходити до питань ціноутворення й до визначення розмірів цін та обсягів і строків реалізації продукції.

Результати досліджень розділу надруковані в роботах [93; 94; 98; 102].

РОЗДІЛ 2 

СТАН І ПРОБЛЕМИ ЦІНОУТВОРЕННЯ 

В М’ЯСНИХ ГАЛУЗЯХ ТВАРИННИЦТВА 
2.1. Сучасний стан м’ясопродуктового підкомплексу

М’ясопродуктовий підкомплекс є одним із основних складових сільськогосподарського сектору (табл. 2.1) та відіграє значну роль у розв’язанні проблем продовольчої безпеки України. Аналізуючи дані таблиці, слід відзначити втрату лідируючих позицій тваринництва у 1990 році на користь рослинництва в послідуючі роки, що свідчить про неготовність галузі до ринкових перетворень. Кількісні показники аграрного й м’ясного виробництва, під час ринкових реформувань значно погіршились. Частка продукції тваринництва у валовій продукції сільського господарства країни знизилась на 10,4 відсоткових пункти і склала 44 %.

Таблиця 2.1

Місце м’ясного виробництва у сільському господарстві України 

(складено за [147, с. 47-48])

	Показники
	Роки
	Відхилення 

(+,-) 2007 р. до

	
	1990
	2000
	2002
	2004
	2006
	2007
	

	
	
	
	
	
	
	
	1990 р.
	2006 р.

	Валова продукція у порівнянних цінах 2005 року, млн. грн.

	Всього сільське господарство
	145875
	77889
	86784
	92531
	94895
	88769
	-57106
	-6126

	Тваринництво
	79315
	34316
	38671
	36893
	39986
	39051
	-40264
	-935

	Худоба та птиця 
	46613
	16881
	18946
	17073
	19876
	20197
	-26416
	321

	Питома вага, %

	Тваринництва в сільському господарстві 
	54,4
	44,1
	44,6
	39,9
	42,1
	44,0
	-10,4
	1,9

	Худоби та птиці в сільському господарстві
	32,0
	21,7
	21,8
	18,5
	20,9
	22,8
	-9,2
	1,9

	Худоби та птиці в тваринництві
	58,8
	49,2
	49,0
	46,3
	49,7
	51,7
	-7,1
	2,0


Виробництво валової продукції в тваринництві за 1990-2007 рр. знизилось на 50,7 %, у вирощуванні худоби та птиці ситуація ще гірша, тут спад склав більше 56 %. Позитивним є те, що з 2001 року виробництво м’яса почало відновлювати обсяги, реагуючи на заходи державного регулювання та покращення економічної ситуації. 

Галузь є споживачем продукції рослинництва та виробляє велику кількість основної та побічної продукції. Основними продуктами є м’ясо, субпродукти та шкіра. Виробництво м’яса великої і дрібної худоби є також джерелом одержання промислової і лікарської сировини, адже окремі частини тварин після додаткової переробки використовуються в медицині, а частина відходів у подальших циклах годівлі. Проте важливо зазначити, що подібне можливо тільки на відповідному технологічному обладнанні спеціалізованих підприємств. Важливим фактором для повного циклу виробництва є органічні добрива. Особливо цінним вважається послід птиці та гній великої рогатої худоби. В світовій практиці вони спочатку використовуються для виробництва біогазу, а потім перегній вноситься на поля.

Фінансова привабливість вирощування м’яса в сільському господарстві Української РСР при переході від планово-директивної системи до ринкової змінилась в Україні на кризову та неприбуткову. Можливість цілорічної реалізації продукції та менші сезонні коливання цін зробили скотарство та свинарство «резервом» оборотних коштів підприємств. При їх недостачі, реалізувались тварини основного стада. 

Починаючи з 1995 року, виробництво м’яса було стабільно збитковим (рис. 2.1) [130]. Найгірша ситуація склалася у скотарстві, яке за радянських часів було основним і найбільш успішним напрямком. Середній рівень збитковості виробництва м’яса за 1995-2007 рр. склав: для великої рогатої худоби -40,6 %, свиней − -27,1 %, овець та кіз − -42,4 %, птиці − -14,4 %. 

Позитивні тенденції за цей період спостерігалися лише в птахівництві у 2003-2006 рр. За останні п’ятнадцять років, свинарство було рентабельним тільки в 2005 році, коли ціни на м’ясну сировину були еквівалентні затратам. Огляд преси і розпоряджень місцевих органів управління в цей період показав надзвичайну стурбованість уряду ростом цін і намагання його обмежити адміністративними методами.
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Примітка. Попередні дані за 2008 рік [7]

Рис. 2.1. Динаміка рентабельності (збитковості) виробництва м’яса в Україні

Слід відмітити недосконалість застосовуваної методики розрахунків та збору даних для статистичного визначення рентабельності продуктивних галузей. Так, у розрахунках, починаючи з 2007 року, не включались дані власної переробки (забій та первинна переробка) і дотації. Вони враховувались лише при визначенні загальної рентабельності тваринництва й сільськогосподарського виробництва. Ми погоджуємося, що дотації не слід включати до розрахунку, але власна переробка повинна обов’язково враховуватися, бо це викривлює загальні показники ефективності галузі. Зазначений недолік суттєво вплинув на кінцевий результат, адже не викликає сумніву факт рентабельного ведення тваринництва на великих комплексах, котрі мають свої забійні цехи і навіть промислові виробництва з переробки м’яса. Крім того, незаперечна прибутковість бройлерного виробництва. За попередніми підрахунками профільного міністерства, враховуючи результати діяльності підприємств з повним циклом виробництва м’яса птиці, рівень рентабельності у 2008 році може скласти 12% [7]. 

Зроблені висновки підтверджують дані сумарної і часткової рентабельності. В цілому збитковість продукції тваринництва складає -13,4 % (в тому числі ВРХ -41%, свині -27,6%, вівці та кози -46,4% птиця -19 %). Прибуткове лише молоко  13,8 % та яйця 9,1 %. 

Однією з головних причин збитковості виробництва є непропорційність розподілу доходів між сферами АПК. О.А. Любович відмічав, що при виробництві м’яса витрати виробника складають 60 %, сфери переробки − 30 % і торгівлі − 10 %, тоді  як  їх частка в кінцевій ціні відповідно становить 30 %,  50 % та 20 % [77, с. 122]. 

Комплекс деструктивних факторів, що склалися при реформуванні економіки України, призвів до різкого спаду загальних обсягів виробництва м’яса (табл. 2.2). В цілому за роки незалежності м’ясовиробництво скоротилося більш ніж вдвічі. 

Таблиця 2.2

Аналітичні показники динаміки виробництва м’яса худоби і птиці (складено за [130])

	Роки
	М’ясо (в забійній вазі), тис. т
	Абсолютний приріст (зменшення), тис. т
	Темпи зростання (зменшення), %
	Темп  приросту
 (зменшення), %

	
	
	Базисний
	Ланцюговий
	Базисний
	Ланцюговий
	Базисний
	Ланцюговий

	1990
	4358
	
	
	100
	100
	
	

	2000
	1663
	-2695
	-2695
	38,2
	38,2
	-61,8
	-61,8

	2001
	1517
	-2841
	-146
	34,8
	91,2
	-65,2
	-8,8

	2002
	1648
	-2710
	131
	37,8
	108,6
	-62,2
	8,6

	2003
	1725
	-2633
	77
	39,6
	104,7
	-60,4
	4,7

	2004
	1600
	-2758
	-125
	36,7
	92,8
	-63,3
	-7,2

	2005
	1597
	-2761
	-3
	36,6
	99,8
	-63,4
	-0,2

	2006
	1723
	-2635
	126
	39,5
	107,9
	-60,5
	7,9

	2007
	1912
	-2446
	189
	43,9
	111,0
	-56,1
	11,0

	2008*
	1901
	-2457
	-11
	43,6
	99,4
	-56,4
	-0,6


Примітка. Розраховано через прогнозований рівень виходу м’яса у 69,68 % та оприлюднені Міністерством аграрної політики України обсяги вирощування в живій вазі у 2727,1 тис. т [156].

Стрімке скорочення обсягів виробництва у 1990-2000 рр. зупинилося в 2001 році. В послідуючі роки спостерігалися періоди підйому і спаду. Найбільші прирости зафіксовані в 2007 році (189 тис. т чи 11 %), 2002 (131 тис. т або 8,6 %) та 2006 роках (126  тис. т чи 7,9 %). Сприятлива цінова ситуація у 2005 році привела до зростання обсягів виробництва м’яса лише у 2006 році, що пов’язано з тривалим виробничим циклом у тваринництві та запізнілим реагуванням галузі. 

Основне виробництво м’яса зосереджено в трьох областях, які виробляють 29,3 % українського м’яса в живій вазі. В Київській області в 2008 році вирощено 283,2 тис. т або 10,4 % українського виробництва, в Черкаській відповідно 282,4 тис. т або 10,4 % та в Дніпропетровській 235,5 тис. т або 8,6 %. Найстрімкіші темпи росту в Україні демонструють підприємства Черкаської області, де в 2007 році виробництво збільшилось більш ніж на третину, а в 2008 − ще на 27,8 %. Якщо ці тенденції збережуться, то регіон в 2009 році очолить вітчизняне виробництва м’яса худоби і птиці. 

Державною цільовою програмою розвитку українського села на період до 2015 року прогнозується збільшення виробництва м’яса до 5,1 млн. т у живій вазі, тобто більш ніж в 2 рази [124]. Але ми вважаємо, що можливість досягнення вказаних обсягів при нинішній кризовій ситуації в економіці та скороченні бюджетної підтримки тваринництва здається досить примарною.

Основними товаровиробниками м’яса худоби і птиці в Україні є господарства населення та сільськогосподарські підприємства (рис. 2.2). Приватний сектор виявився більш стійким до реформування економічних відносин при зміні економічної системи. Ми вважаємо, що це пов’язано з «безкоштовним» використанням праці і споруд, низьким податковим тягарем (несплатою ПДВ, соціальних платежів), залученням кормів з громадського сектору тощо. 

В умовах реформування і банкрутства колективних підприємств та відсутності інших доходів, домашнє господарство для більш ніж 30 % населення країни стало джерелом продовольства, коштів від продажу вирощеної продукції та засобом зайнятості. Таким чином спостерігалась натуралізація споживання і самозабезпечення не тільки сільського, а й частки малозабезпеченого міського населення. Аналізуючи перспективи дрібнотоварного виробництва В.С. Уланчук та Р.П. Мудрак, відзначають низьку його ефективність та називають «економічним базисом виживання пересічної сільської сім’ї, а то і родини» [165, с. 153].  

Підтвердженням цього є обсяги виробництва домогосподарств, котрі за 1990-2007 рр. коливались в межах 1130±143 тис. т або 12,6 %. Додатковою мотивацією для приватного сектору стали історичні традиції населення країни щодо утримання худоби та птиці. 

[image: image8.emf]0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

199020002001200220032004200520062007

Роки

Виробництво, тис.т

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

Питома вага, %

виробництво сільськогосподарських підприємств

виробництво господарств населення

питома вага  сільськогосподарських підприємств

питома вага  господарств населення


Рис. 2.2. Обсяги та структура виробництва м’яса за категоріями господарств

 [146, с. 110; 147, с. 112]

За даними графіку, можна зробити висновок, що домінуюча роль господарств населення у 2000-2007 рр. у виробництві м’яса пов’язана не з ефективністю їх функціонування, а зі скороченням суспільного виробництва. Заступник міністра аграрної політики України П.І. Вербицький визнав, що «взятий попередніми урядами курс на забезпечення продовольчої безпеки держави за рахунок особистих селянських господарств, тобто дрібнотоварного виробництва, себе не виправдав» [27, с. 14].

На думку Л.Ю. Мельника та М.М. Цебенка, підприємницькими слід вважати лише ті домогосподарства, які є товаровиробниками, тобто реалізують продукцію. А за даними загальноукраїнського дослідження «Стан і перспективи українського села» це лише 38 % від їх загальної кількості. Крім того, тільки 32 % власників особистих селянських господарств вважають свою діяльність прибутковою [84, с. 160]. 
Варто відзначити, що очолюють домогосподарства переважно люди похилого віку. До того ж, домашні господарства функціонують за їх підтримки суспільним сектором. Для обробки землі використовувалась техніка сільськогосподарських підприємств. Селяни купують в спеціалізованих господарствах молодняк худоби і птиці для відгодівлі. Донедавна широко використовувалась практика видачі працівникам за пільговими цінами збіжжя з отриманого врожаю в залежності від фонду заробітної плати та в якості частки орендної плати за землю. Проте сучасні підприємці здебільшого відмовились від такого способу розрахунку, що не могло не погіршити кормозабезпеченість господарств населення. 

Покращення економічної ситуації привело до відродження великотоварного виробництва і відповідно поступового скорочення домашнього. У 2007 році ці дві категорії майже досягли паритету. 

Знаковим є те, що саме в областях-лідерах виробництва частка сільськогосподарських підприємств в загальному обсязі найвища і з кожним роком демонструє позитивну динаміку. В 2008 році частка сільськогосподарських підприємств в загальному обсязі реалізованих на забій тварин і  птиці, в Дніпропетровській області склала 81 %, Київській − 80,3 %, Черкаській − 77,8 %. Інші регіони відстають не менш, як на 15 пунктів. Найбільша частка домашнього виробництва в Закарпатській (94,7 %), Херсонській (82,5 %) та Кіровоградській (83,7 %) областях [156].

Оптимістичні сподівання щодо змоги фермерських господарств налагодити виробництво м’яса не виправдались, їх частка в загальному обсязі незначна і досягла максимуму в 2007 році у 2,1 % (40,2 тис. т). Державні сільськогосподарські підприємства, що виробляли у 1990 році чверть вітчизняних обсягів, нині практично всі ліквідовані. На частку тих, що залишились, наприклад Державне підприємство «Дослідне господарство «Поливанівка», припадає лише 1,5 %. 

Аналізуючи видове виробництво (табл. 2.3) слід відзначити, що основу вітчизняного ринку м’яса складає виробництво м’яса ВРХ, свинини та м’яса птиці (переважно бройлерів). Сумарна питома вага баранини, козлятини, кролятини та конини в загальному обсязі виробництва утримується на рівні 2 % й істотного впливу на стан ринку не має. Тому в подальших розрахунках вважаємо доцільним залишити ці види м’яса поза увагою. 

Таблиця 2.3

Виробництво м’яса в Україні, тис. т [146, с. 106; 147, с. 109]

	Види м’яса
	Роки
	2007 рік
 у % до

	
	1990
	2000
	2002
	2004
	2006
	2007
	1990 року
	2006 року 

	Яловичина та телятина
	1985,4
	754,3
	703,8
	618,0
	567,4
	546,1
	27,5
	96,3

	Свинина
	1576,3
	675,9
	599,3
	558,8
	526,1
	634,7
	40,3
	120,6

	М’ясо птиці
	708,4
	193,2
	299,7
	375,5
	589,3
	689,4
	97,3
	117,0

	Баранина та  козлятина
	45,8
	17,2
	16,7
	16,6
	14,6
	15,3
	33,4
	104,8

	Кролятина
	30,2
	13,9
	16,0
	13,7
	12,6
	12,4
	41,1
	98,4

	Конина
	11,7
	8,3
	12,4
	17,0
	13,2
	13,8
	117,9
	104,5

	Разом
	4357,8
	1662,8
	1647,9
	1599,6
	1723,2
	1911,7
	43,9
	110,9


Найбільшого скорочення у 72,5 % за аналізований період зазнало виробництво яловичини і телятини, яке займало основну частку м’ясного ринку. Причому це єдиний напрям спеціалізації вирощування, де в жодному з років не спостерігалося позитивних тенденцій. В два з половиною рази знизилось виробництво свинини, але віднедавна галузь показує якісну динаміку, продемонструвавши за останній рік приріст у 21 %. Найкращі перспективи у птахівництва, яке практично відновило дореформені обсяги виробництва. Найбільш успішними для галузі виявилися 2002 та 2006 роки, коли прирости виробництва склали 55-56 %. 
Наочно демонструє ринкову переорієнтацію м’ясного сектору України рис. 2.3. Збитковість виробництва, вільне ціноутворення та попит населення визначили маркетинговий рейтинг видів м’яса: м’ясо птиці, свинина, яловичина і телятина. 

[image: image9]
Рис. 2.3. Структура виробництва м’яса [146, с. 106; 147, с. 109]
За низької рентабельності продажів виробникам слід прагнути до прискорення рентабельності основних і оборотних засобів. Цілком логічно, що вони скорочують або переорієнтують виробництво на м’ясо птиці, де прибутковість складає 3-25 % і значно коротше виробничий цикл. В результаті за останні вісім років бурхливий розвиток галузі привів до перерозподілу ринку м’яса, яке зайняло близько 3 % сегмента свинини та 17 % м’яса ВРХ. 
Доречним буде відмітити, що схожі тенденції демонструє і світовий ринок м’яса. У 2006 році світова структура виробництва м’яса склала: свиней − 38,7 %, птиці − 31,2 %, ВРХ − 23,5 % та інші  − 6,6 % [134, с. 54]. 
Додатковим чинником зростання попиту на м’ясо птиці, на наш погляд є розвиток мереж швидкого харчування, адже м’ясо бройлерів не тільки найдешевше, а й миттєво готується.

За екстенсивних умов господарювання, а саме такий характер має вирощування м’яса в Україні в цілому, обсяги виробництва знаходяться в прямій залежності від поголів’я худоби та птиці. Дані графіку з рис. 2.4 ілюструють деструктивні процеси, що відбуваються майже у всіх галузях м’ясопродуктового підкомплексу. Динамічні ряди складають основу для екстраполяційних методів прогнозування, але навіть не залучаючи додатковий математичний апарат можна зробити висновок, що скорочення поголів’я великої і дрібної худоби буде спостерігатися і в 2009 році. 
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Рис. 2.4. Динаміка поголів’я худоби та птиці [147, с. 100]

Як уже відзначалось, найсильніше ситуація загострилася в скотарстві: загальна чисельність поголів’я великої рогатої худоби за аналізований період знизилась майже на 80 % (табл. 2.4). Відмова великого бізнесу займатися вирощуванням ВРХ відобразилась у скороченні на 92 % поголів’я тварин в сільськогосподарських підприємствах. В цілому пропорції суспільного поголів’я до домашнього змінились з 6:1 до 1:2.

Таблиця 2.4

Поголів’я худоби та птиці за категоріями господарств, тис. голів

(складено за [146, с. 101; 147, с. 103]

	Види 

тварин
	Роки
	2008 рік у % до

	
	1990
	2000
	2002
	2004
	2007
	2008
	1990 р.
	2007 р.

	Всього в Україні

	велика рогата худоба, всього 
	24623,4
	9423,7
	9108,4
	6902,9
	5490,9
	5156,3
	20,94
	93,91

	в т.ч. корови
	8378,2
	4958,3
	4715,6
	3926
	3095,9
	2919,5
	34,85
	94,30

	свині
	19426,9
	7652,3
	9203,7
	6466,1
	7019,9
	6440,1
	33,15
	91,74

	вівці та кози
	8418,7
	1875
	1984,4
	1754,5
	1678,6
	1696,8
	20,16
	101,08

	птиця, млн. голів
	246,1
	123,7
	147,5
	152,8
	169,3
	176,6
	71,76
	104,31

	В сільськогосподарських підприємствах

	велика рогата худоба, всього 
	21083,3
	5037,3
	4193,8
	2690,6
	1926,8
	1719,9
	8,16
	89,26

	в т.ч. корови
	6191,6
	1851
	1401,8
	949,9
	678,6
	624,3
	10,08
	92,00

	свині
	14071,2
	2414,4
	3390,8
	2098,5
	2869,5
	2735,7
	19,44
	95,34

	вівці та кози
	7165,5
	413,3
	362,1
	270,9
	301,2
	299
	4,17
	99,27

	птиця, млн. голів
	133
	25,3
	41,7
	50,6
	80,1
	87,6
	65,86
	109,36

	У господарствах населення

	велика рогата худоба, всього 
	3540,1
	4386,4
	4914,6
	4212,3
	3564,1
	3436,4
	97,07
	96,42

	в т.ч. корови
	2186,6
	3107,3
	3313,8
	2976,1
	2417,3
	2295,2
	104,97
	94,95

	свині
	5355,7
	5237,9
	5812,9
	4367,6
	4150,4
	3704,4
	69,17
	89,25

	вівці та кози
	1253,2
	1461,7
	1622,3
	1483,6
	1377,4
	1397,8
	111,54
	101,48

	птиця, млн. голів
	113,1
	98,4
	105,8
	102,2
	89,2
	89
	78,69
	99,78


Питома вага корів у загальному поголів’ї в господарствах населення свідчить про молочну спеціалізацію скотарства. За аналізований період вона коливалась у проміжку 61-70 %. Прикро, що тенденції скорочення поголів’я великої рогатої худоби в сільськогосподарських підприємствах з 2004 року підтримали і домогосподарства. 

Аналіз регіонального розміщення засвідчує, що найбільша частка вітчизняного поголів’я ВРХ, а саме 7,2 %, зосереджена в Вінницькій області, найменша (2,3 %) − у Запорізькій. В середньому на область припадає 206 тис. голів тварин. В десятьох областях середній показник перевищено [130].

Більш оптимістичним виглядає свинарство, адже починаючи з 1999 року з періодичністю в два роки в галузі робляться спроби щодо підвищення чисельності стада. Проте незважаючи на це, в цілому зберігається загальна тенденція щодо його скороченню. За 1991-2008 рр. поголів’я скоротилось на 67 %, тобто в середньому більш ніж на 680 тис. голів на рік. Вп’ятеро воно знизилось в суспільному секторі і на 40 % − у домогосподарствах.

Як і скотарство, свинарство розвивається у всіх регіонах. Найбільше поголів’я зосереджено в Дніпропетровській області − 430,8 тис. гол., чи 6,7 % вітчизняного стада. Ненабагато відстають Київська (413,9 тис. гол. або 6,4 %) та Черкаська області (408,9 тис. гол. або 6,3 %) [130].

Скорочення поголів’я овець та кіз відбулось тільки у сільськогосподарських підприємствах, а в господарствах приватного сектору навіть трохи зросло. Центрами вівчарства в Україні є Одеська і Закарпатська області та Автономна республіка Крим. Тут зосереджено 47,8 % тварин, адже одеські та кримські степи та карпатські полонини дають можливості для їх утримання.

З 2001 року нарощується поголів’я птиці, в основному за рахунок сільськогосподарських підприємств. За 2000-2008 рр. воно зросло майже в 3,5 рази. Цікаво, що з нарощуванням суспільного, зменшується домашнє утримання. Очевидно, що зі збільшенням пропозиції м’яса птиці, селянам дешевше купити птицю, ніж виростити її самостійно за дорожнечі кормів та пташенят. Нині найбільше поголів’я птиці утримується в Київській, Дніпропетровській, Черкаській та Донецькій областях і Автономній республіці Крим. В цих регіонах зосереджено 42,9 % вітчизняного птахівництва [130].

В цілому в Україні, у 2007 році з 58387 господарюючих суб’єктів лише 9,8 % утримували велику рогату худобу, 11,2 % свиней, 2,5 % овець і кіз та 1,5 % птицю. За 2004-2007 роки частка господарств приватного сектору, що мають худобу та птицю, скоротилась на 3 відсоткових пункти з 77,5% до 74,6 %. Майже всі утримують птицю (94,3 %) і близько половини − ВРХ (50,5 %) та свиней (49,6 %) [147, с. 51, 104-106, 174].

Різнопланове використання м’ясної продукції передбачає диференціювання каналів збуту, що мають різну доходність. За планової економіки сільськогосподарським товаровиробникам були затверджені обсяги виробництва та визначені канали реалізації продукції. Практично вся вона здавалась міжколгоспним чи державним м’ясопереробним підприємствам. В 1995 році система державних закупівель була повністю ліквідована. Зміна власників переробних підприємств та невигідні умови закупівель змусили товаровиробників диверсифікувати канали збуту (табл. 2.5). 

Таблиця 2.5

Структура каналів реалізації м’яса, % [147, с. 129−130]

	Канали реалізації
	Роки
	2007 до 1990 (+,-), п.п.

	
	1990
	2000
	2004
	2006
	2007
	

	Переробним підприємствам
	94,8
	21,6
	29,2
	35,2
	34,6
	-60,2

	На ринку
	1,8
	38,4
	18,2
	9,1
	7,8
	6

	Населенню 
	3,3
	31,9
	7,0
	3,0
	2,2
	-1,1

	За іншими каналами
	0,1
	8,1
	45,6
	52,7
	55,4
	55,3


Незважаючи на можливість складання довгострокових контрактів, пряму спрямованість на переробку м’ясної сировини та постійні закиди щодо недостатності продукції для переробки, спеціалізованим переробним підприємствам реалізується лише третина виробленої продукції. Нині в Україні функціонує близько 400 таких підприємств, проте останнім часом помітна тенденція до скорочення кількості дрібних м’ясокомбінатів. Отже, поступово переробна промисловість втрачає вітчизняного виробника і, відповідно, або повинна орієнтуватися на переробку експортної сировини, або скорочувати чи припиняти виробництво.

За часів кризи неплатежів (2000-2004 рр.) виробники значну частину м’яса худоби і птиці продавали за готівку на ринку або реалізували населенню в якості натуральної оплати. 
Нині 55,4 % м’яса реалізується за каналами не охопленими статистичною звітністю, що свідчить про необхідність її вдосконалення. До таких каналів відноситься забій тварин на власних виробничих потужностях і реалізація тварин і птиці не в живій вазі, а м’яса й субпродуктів, продаж посередницьким структурам, племінний продаж тварин тощо. Так, В. Туржанський та І. Свиноус відмічають, що «близько 60 % товарного м’яса виробники реалізують торгово-посередницьким структурам» [162, с. 122]. До них приєднується П. Заремба відзначаючи, що основними причинами цього є неможливість реалізації продукції господарств населення й фермерських господарств на продовольчому ринку та намагання уникнути збутових витрат і ризиків ринкової кон’юнктури [48, с. 93]. 

Вітчизняне виробництво м’яса худоби і птиці повинно в першу чергу задовольняти потреби населення країни в якісних продуктах харчування та забезпечувати продовольчу безпеку держави. 
Критеріями продовольчої безпеки в Україні визначено: достатність продовольчого споживання − відношення фактичного рівня споживання основних харчових продуктів на одну особу до науково обґрунтованих норм здорового харчування; доступність продовольчого споживання − відношення вартості річного набору харчових продуктів на одну особу, що відповідає науково обґрунтованим нормам здорового харчування, до річного розміру доходу на одну особу; продовольча незалежність − частка продовольчого імпорту в загальному обсязі продовольчого споживання [124].

Рекомендована медичними нормами добова калорійність харчування складає 3500 ккал, третину яких мають становити продукти тваринного походження [117, с. 63]. Вміст їх в раціоні людини являється одним із основних показників якості харчування. Основною складовою цих продуктів є білок, дефіцит якого приводить до уповільнення розвитку і росту у дітей, а у дорослих викликає порушення нервової і серцевої діяльності та гормонального стану, погіршення роботи імунної системи й зниження працездатності. 
Головним джерелом тваринного білка, заліза, фосфору, міді, цинку, алюмінію, марганцю та інших мікроелементів є м’ясо. Зважаючи на дієтичні властивості різних видів м’яса, слід зазначити, що за вмістом холестерину в 100 г вони розподіляються наступним чином: свинина − 60 мг, яловичина − 84 мг і м’ясо птиці − 113 мг. Крім того, сало має лікувальні властивості при профілактиці ракових захворювань [51, с. 56−57].

Не викликає сумнівів, що обсяги споживання продовольства, і зокрема м’ясної продукції, в певній мірі обумовлені її ціновою доступністю, яка залежить від купівельної спроможності населення. В 1990 році, за умови порівняно низьких цін на продовольчі товари, добова калорійність раціону харчування українців була на 97 ккал вище норми, а вміст продуктів тваринного походження складав 28,5 %. 

Погоджуючись з висновками Б.Й. Пасхавера відзначимо, що в сфері продовольчого споживання під час реформування економічної системи розвинулись дві негативні тенденції: на чверть знизилась калорійність раціону, а м’ясній продукції навіть більш ніж вдвічі, та збільшилась частка продовольчих витрат у сімейному бюджеті [116, с. 4].

Зазначені викладки підтверджуються даними табл. 2.6. В 1999 році добове харчування українців наблизилось до міжнародного критерію з порогу бідності у 2500 ккал [130]. Тому в останні роки при формуванні продуктового кошику ціна на товар, була пріоритетним фактором вибору, адже частка сукупних витрат в бюджеті домогосподарств в 3-5 разів перевищує аналогічний показник Європи та США (табл. 2.6). 
Починаючи з 2002 року, в Україні спостерігається стійка динаміка росту споживання м’яса. В 2007 році його рівень досяг 45,7 кг на особу, що складає трохи більше половини раціональних норм споживання (80 кг). 

Таблиця 2.6

Витрати на продовольство та споживання м’яса

 [130; 147, с. 145; 165, с. 152]
	
	Сукупні витрати на продовольство в бюджеті домогосподарств, %
	Рівень споживання м’яса і м’ясопродуктів, (на одну особу в рік, кілограмів)  

	Україна
	
	

	2000
	64,9
	32,8

	2002
	59,1
	32,6

	2004
	57,5
	38,5

	2005
	56,6
	39,1

	2006
	53,2
	42,0

	2007
	51,4
	45,7

	Європейський Союз
 (2005 рік)
	15-20
	92

	Сполучені штати Америки (2005 рік)
	10-15
	100


Обсяги витрат на харчування на 99,6 % залежать від доходів домогосподарств, які за 2000-2007 роки зростали швидшими темпами, ніж видатки. Різниця в рості за цей період склала 66,2 %. Отже для бідних країн, до яких на жаль відноситься й Україна, проблемою є забезпечення доступності і достатності фізіологічної потреби в харчах, для багатих напрямком прикладення зусиль є скорочення частки витрат на харчування в загальному бюджеті домогосподарства.

Враховуючи європейські амбіції України, слід звернути увагу на значне відставання від середньоєвропейських показників. Державною цільовою програмою розвитку українського села на період до 2015 року заплановано поступового довести обсяги споживання основних продуктів харчування, в тому числі й м’яса, населенням до раціональних норм [124]. Але очевидно, що виконання цих зобов’язань можливо, як мінімум, при виконанні двох умов: підвищення доходів населення та достатнього рівня пропозиції м’яса за прийнятною ціною.

Аналіз балансу м’ясних потоків (табл. 2.7, рис. 2.5) доводить, що зростаючий внутрішній попит у м’ясі худоби і птиці, внаслідок покращення рівня життя, вітчизняні виробники задовольнити на даний час не в змозі. 
Таблиця 2.7
Розрахунок попиту і пропозиції на ринку м’яса в Україні, тис. т 

[146, с. 137; 147, с. 141]

	Показник
	Роки
	В середньому

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	

	Загальна пропозиція
	1701
	1603
	1733
	1848
	1966
	1922
	2001
	2157
	1866,4

	Виробництво
	1663
	1517
	1648
	1725
	1600
	1597
	1723
	1912
	1673,1

	Імпорт
	38
	86
	85
	123
	366
	325
	278
	245
	193,3

	Загальний попит
	1783
	1618
	1723
	1841
	1950
	1933
	2003
	2177
	1878,5

	Внутрішній попит
	1620
	1520
	1577
	1657
	1840
	1851
	1974
	2132
	1771,4

	Витрачено на нехарчові цілі
	9
	7
	7
	7
	13
	7
	7
	7
	8,0

	Продовольче споживання
	1611
	1513
	1570
	1650
	1827
	1844
	1967
	2125
	1763,4

	Експорт
	163
	98
	146
	184
	110
	82
	29
	45
	107,1

	Відхилення загального попиту від пропозиції
	-82
	-15
	10
	7
	16
	-11
	-2
	-20
	-12,1


Брак внутрішньої пропозиції компенсується імпортною продукцією, обсяги якої за офіційними даними зросли більш ніж у шість разів. Щодо структури імпорту, то тут переважає курятина (близько 60 %) та свинина (приблизно 30 %). 

Не добавляють оптимізму й попередні дані Міністерства аграрної політики України щодо обсягів імпорту в 2008 році. Після вступу до СОТ і зниження митних бар’єрів вони зросли вдвічі до 530 тис. т. У структурі імпорту 50 % складало м’ясо птиці (в основному механічного обвалювання, каркаси й окороки), 40 % свинини (з них лише 60 % напівтуші високої якості) і менше 10 % яловичина (тримінг низької якості й обрізки) [155, с. 125].
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Рис. 2.5. Джерела забезпечення внутрішнього споживання м’яса

Зазнали змін, особливо в останні роки, експортні позиції вітчизняних виробників на світовому ринку. В цілому обсяги скоротилися більш ніж втричі. Найменшого рівня частка експорту у виробництві досягла в 2006 році (лише 1,7 %). Найуспішнішим був 2003 рік (10,7 %) (табл. 2.8). 
Конкурентоспроможною на світовому ринку виявилась українська яловичина. Її частка в експорті складає в середньому 68-82 % [147, с. 141].

За повідомленням УКРІНФОРМ з посиланням на міністра аграрної політики України Ю. Мельника в 2009 році очікується скорочення імпорту м’яса у країну з торішніх 530 тис. тонн до 250-280 тис. тонн. Обсяги експорту прогнозуються на рівні 30-50 тис. тонн. Причинами цього міністр вважає більш сприятливу цінову кон’юнктуру внутрішнього ринку для збуту м’яса та стримування експорту м’яса діючим механізмом відшкодування ПДВ експортерам продукції.
Таблиця 2.8
Якісні показники ринку м’яса України, %

	Рік
	Рівень самозабезпеченості
	Рівень продовольчої незалежності
	Питома вага експорту у виробництві

	2000
	103,2
	2,4
	9,8

	2001
	100,3
	5,7
	6,5

	2002
	105,0
	5,4
	8,9

	2003
	104,5
	7,5
	10,7

	2004
	87,6
	20,0
	6,9

	2005
	86,6
	17,6
	5,1

	2006
	87,6
	14,1
	1,7

	2007
	90,0
	11,5
	2,4

	В середньому
	103,2
	10,5
	6,5


В 2008 році Україна експортувала м’ясо птиці в Казахстан, Китай, країни Південно-Східної Азії [4]. Зважаючи на зниження державної підтримки вітчизняного виробництва та зацікавленість переробних підприємств у дешевій сировині, скорочення обсягів імпорту м’яса здається малоймовірним.
Несприятлива економічна ситуація в Україні для м’ясовиробників привела до зниження рівня самозабезпеченості: лише 85-90 % потреб внутрішнього ринку, що привело до зростання продовольчої залежності до 10-20 %.

Більш широке визначення продовольчої безпеки в контексті світових глобалізаційних процесів дається Планом дій Світового саміту з харчових продуктів, де зазначається, що вона “…має місце, коли всі люди в будь-який час мають фізичний та економічний доступ до достатньої кількості безпечних і поживних продуктів, які відповідають їхнім харчовим потребам та уподобанням і забезпечують активне й здорове життя» [2]. Очевидно, що процеси глобалізації не спрямовані на стимулювання розвитку саме вітчизняного виробництва.
2.2. Формування витратної частини ціни виробників м’яса

У забезпеченні рентабельного вирощування м’яса, як екзогенний фактор, важливу роль відіграють ціни. Їх рівень впливає на фінансові результати підприємства та темпи його розширеного відтворення. 
Як вже зазначалось на макрорівні ринкова ціна формується під впливом попиту і пропозиції. Обсяги попиту і пропозиції в свою чергу формуються під впливом комплексу внутрішніх і зовнішніх чинників.

До зовнішніх факторів формування пропозиції м’яса слід віднести: тип ринку та його кон’юнктуру; цінову ситуацію на ринку, яка може бути сприятливою чи ні; обсяги імпорту сільськогосподарської сировини та продуктів переробки; світову кон’юнктуру; епідеміологічну ситуацію в регіоні, країні і світі; державну політику в сфері регулювання сільськогосподарського виробництва, встановлення мит і тарифів; прогнози і передбачення щодо майбутнього стану ринку.

До основних внутрішніх факторів, що визначають обсяги пропозиції м’яса худоби і птиці, варто віднести: розмір і якість земельних угідь; поголів’я тварин і птиці; технології вирощування; витрати виробництва, що регулюються як суб’єктивними, так і об’єктивними чинниками; забезпеченість матеріально-технічної бази (наявність техніки, кормів, паливо-мастильних матеріалів, ветеринарних препаратів та ін.) та ціни на них; стан будівель та споруд; розмір оплати праці; географічне розміщення виробництва, що обумовлюється санітарними нормами та наближеністю до ринків збуту; вид і якість продукції тощо. 

Основною складовою цін і базою для їх встановлення на сільськогосподарську продукцію є витрати виробництва й обігу. Витрати мають значний вплив на цінову політику і результати діяльності підприємства в цілому. Якщо витрати нижче середньогалузевих, то підприємство може знизити ціну і залучити чутливих до ціни покупців, або отримати більшу частину прибутку в ціні. При витратах вище середнього рівня маркетингова політика може націлюватись на пошук покупців, які будуть згодні заплатити за продукцію вищу ціну, якщо вона задовольняє їх особливим вимогам щодо якості, доставки, асортименту, упакування тощо. 

Якщо ціни на вітчизняне м’ясо в цілому наближуються до світового рівня, а за деякими товарними позиціями їх перевищують, то витрати на його вирощування значно перевищують аналогічні світові показники, що не може не викликати занепокоєння при відкритому для імпорту вітчизняному ринку.

Нижньою межею ціни товару для забезпечення хоча б простого відтворення виробництва є собівартість. У сільськогосподарському виробництві використовується декілька видів собівартості [9, с. 121−122]. Індивідуальна планова і фактична собівартість розраховується на кожному підприємстві для окремих видів продукції (табл. 2.9). На її рівень впливають технологічні, організаційно-економічні фактори підприємства та природні умови. 
Таблиця 2.9
Витрати на виробництво 1 ц приросту живої маси свиней 

в ТОВ «Агро-Овен», грн.
	Стаття витрат
	Роки
	2007 р. у % до 2005 р.

	
	2005
	2006
	2007
	

	Корми
	264,02
	330,96
	385,06
	145,8

	Заробітна плата з нарахуваннями
	47,93
	51,42
	83,26
	173,7

	Електроенергія, газ
	35,49
	40,36
	32,93
	92,8

	Автомобільні та тракторні послуги 
	15,67
	18,40
	16,04
	102,4

	Амортизація
	3,38
	5,31
	5,91
	174,9

	Медикаменти
	13,81
	16,08
	17,83
	129,1

	Матеріали
	4,02
	2,82
	1,93
	48,0

	Падіж
	9,71
	11,82
	12,72
	131,0

	Інші витрати
	3,76
	3,64
	2,01
	53,5

	Всього прямих витрат
	397,78
	480,81
	557,69
	140,2

	Загальногосподарські витрати
	21,81
	9,79
	22,10
	101,3

	Всього витрат
	419,59
	490,60
	579,79
	138,2


Примітка. Розраховано за оперативними даними ТОВ «Агро-Овен». 

Традиційно для м’ясного виробництва найбільшу частку собівартості займають витрати на корми. Зростання витрат на оплату праці пов’язане як зі збільшенням середньої оплати, так і зі зростанням виплат до пенсійного фонду. Зниження частки енергоносіїв обумовлене введенням в експлуатацію власної біогазової установки, де вартість виробленого газу нижче прийнятого тарифу. Аналізоване підприємство є великотоварним з розосередженими виробничими корпусами, тому значну частину собівартості займають транспортні й тракторні послуги по підвозу кормів, перевезенню тварин тощо. 

Для цілей обліку і аналізу, витрати на виробництво у сільському господарстві формують за об’єктами обліку (статевовіковими групами чи/і видами тварин), а також за центрами відповідальності (структурні підрозділи підприємств). Розрахунок собівартості виробництва на різних виробничих участках дозволяє оцінити ефективність роботи підрозділів. У виробництві м’яса собівартість також залежить від збереження поголів’я та середньодобових приростів. Для стимулювання працівників щодо якісного обслуговування тварин в ТОВ «Агро-Овен» розроблена гнучка система оплати. Так, операторам по обслуговуванню тварин встановлені відсотки доплат за кількість поголів’я в групі, його збереження і підвищені, порівняно з нормативними, прирости. Аналогічні доплати призначені зоотехнікам станції штучного осіменіння. Таким чином, не тільки господар підприємства, а й рядові працівники, зацікавлені в результатах. 

Для порівняння результативності й умов господарювання розраховується середньогалузева собівартість країні в цілому в розрізі кожного виду продукції. В розрізі адміністративно-територіальних одиниць обчислюється середньозональна, в цілому району і області − зведена собівартість. 

Склад витрат, що можуть бути включені у собівартість, практично у всіх країнах світу встановлюється на законодавчому рівні, що пов’язано з подальшим визначенням фінансових результатів і нарахування податків з діяльності. На сільськогосподарських підприємствах, розмір прибутку не впливає на податок, проте провадиться ретельний контроль витрат.

В.Л. Корінєв, М.Х. Корецький та О.І. Дацій вважають, що залежно від можливості впливу підприємства на фактори ціноутворення слід виділити контрольовані (внутрішні) та неконтрольовані (зовнішні) чинники [67, c. 61]. Проте, ми не згодні з авторами щодо такого розподілу факторів ціноутворення і вважаємо, що на рівні підприємства навіть частина неконтрольованих (зовнішніх) чинників, а саме ціни на засоби виробництва, можуть оперативно коригуватися через ретельний підбір постачальників та оптимізацію строків поставок і платежів. Авторський перелік витратних факторів м’ясного тваринництва з урахуванням регулятивної політики держави наведено в табл. 2.10.

Таблиця 2.10
Витратні чинники ціноутворення на м’ясну сировину

(узагальнено автором)

	Ціноутворюючі чинники
	Державне регулювання

	Зовнішні

	Тарифи на послуги 
	Електроенергія, вода, газ, транспортні перевезення 
	-

	Ціна на засоби виробництва
	Паливо-мастильні матеріали, обладнання, техніка
	При придбанні складної техніки вітчизняного виробництва повертається 30 % її вартості

	
	Ветеринарні препарати та добавки, покупні корми, племінні тварини
	Дотації за збільшення поголів’я ВРХ і овець

	
	Фінансові ресурси
	Компенсується 50 % відсотків за кредит

	Податки
	Фіксований сільськогосподарський податок 
	0,15 % від грошової оцінки землі (звільнені від податку на вантажний автотранспорт, землю, воду)

	
	Внески до Пенсійного фонду України
	Тариф в 2008 р. − 19,92 %, в 2009 р. − 25,56 % фонду заробітної плати (проти 33,2 % для інших галузей). Планується в 2010 році довести до загального рівня.

	
	Інші податки і збори, пов’язані з виплатою заробітної плати
	-

	Внутрішні

	Витрати виробництва
	Корми власного виробництва, послуги допоміжних виробництв (газ власного виробництва, транспортування і т.д.) за трансфертними цінами

	
	Амортизаційні відрахування

	
	Оплата праці

	
	Загальновиробничі витрати

	
	Адміністративні витрати

	Реалізаційні витрати
	Переробка продукції

	
	Зберігання продукції

	
	Утримання торговельних мереж


Цілком підтримуємо, що розмір виробничих, реалізаційних та адміністративних витрат, віднесених до внутрішніх (контрольованих) факторів, повністю залежить від технології й організації виробництва та вибору каналів збуту, тому має бути предметом постійної уваги й менеджменту на мікроекономічному рівні. 
Пільгове кредитування є вагомим чинником, адже виробництво м’яса потребує довгострокового кредитування. Підприємцям компенсується половина сплачених відсотків за кредит, що знижує вартість фінансових ресурсів для сільського господарства. 
При придбанні складної техніки вітчизняного виробництва повертається 30 % її вартості. Проте, ця пільга має сумнівну цінність, оскільки такої техніки в Україні виробляється мало. 

Податкова складова ціни є важливим елементом ціни, бо впливає на рівень цін і частку прибутку підприємця. Тому вона є одним із напрямів непрямого державного регулювання цін [33; 83; 115].
Вивчаючи вплив податків на ціноутворення Н.П. Мацелюх зазначала, що фіскальна політика держави дозволяє прямо, опосередковано і приховано впливати на ціни. 
Податки прямого впливу нараховуються пропорційно вартості реалізованої або імпортованої продукції. Так, податок на додану вартість використовується більш ніж у 40 країнах світу і вважається ефективним завдяки універсальності та стимулюванню зростання доходів, а не витрат. Законом України «Про податок на додану вартість» нульовою ставкою оподатковуються операції з продажу експортних товарів та молока і м’яса живою вагою проданих переробним підприємствам сільськогосподарськими товаровиробниками всіх форм власності і господарювання. Сума поверненого податку зараховується на спеціальний рахунок і може використовуватися тільки для фінансування виробничого циклу. З 2009 року очікувалось скасування цієї пільги згідно з вимогами СОТ, але Верховна Рада подовжила термін її дії.
Податки, що опосередковано впливають на ціни, включаються до складу витрат. До них відносяться соціальні, ресурсні платежі та інші податки. Для сільськогосподарських підприємств впроваджено спеціалізований режим оподаткування − фіксований сільськогосподарський податок, що складає 0,15 % (0,09 % для Полісся) від грошової оцінки землі (ріллі, сіножатей та пасовищ), крім того його платники звільнені від податку на вантажний автотранспорт, землю, воду. В Україні одні з найвищих у світі ставки соціальних платежів. Тривалий час застосовувалась пільгова ставка внесків до пенсійного фонду для платників фіксованого сільськогосподарського податку. Але вона щорічно підвищується на 20 % і у 2010 році досягне загального рівня. Звичайно, ці суми досить суттєво впливають на собівартість продукції. Поки що суми недоїмки внесків компенсуються Пенсійному фонду з бюджету.
До податків прихованого впливу відносяться ті, що відображаються в ціні через перенесену вартість, наприклад, матеріальних ресурсів, обладнання, техніки [83, с. 77−78]. 

Загальновідомо, що існує прямий зв’язок між обсягами виробництва і собівартістю продукції. Витрати в залежності від впливу на зміну обсягів виробництва поділяються на постійні та змінні. Розмір змінних витрат залежить від обсягів виробництва: зростання випуску продукції призводить до їх збільшення, і навпаки. У виробництві м’яса йдеться про витрати на корми, медикаменти і стимулятори росту, підстилку, заробітну плату робітників за відрядною системою оплати, електроенергію, транспортні послуги, паливо-мастильні матеріали тощо. 

Постійні витрати не залежать від обсягу випуску продукції. До них належать витрати на експлуатацію обладнання, утримання адміністративно-управлінського персоналу, оренду, рекламу, організацію збуту тощо.
А.В. Череп вважає, що подібний розподіл витрат умовний, бо деякі з видів витрат мають «напівзмінний (напівпостійний)» характер [182, с. 217]. Ми з цим не згодні, але відзначимо, що обсяг постійних витрат буде незмінним до певної межі зростання обсягів випуску продукції, тоді як перехід на якісно новий рівень виробництва буде потребувати їх збільшення. 
А.В. Череп також стверджує, що «кожен раз, коли обсяг продукції подвоюється, витрати на створення одиниці продукції зменшуються на 20 %» [182, с. 212]. З числовою аргументацією погодитися без детального аналізу складно, але загальна тенденція не викликає заперечень.

Структура виробництва м’яса в Дніпропетровській області відрізняється від середніх даних по країні (табл. 2.11). 
Таблиця 2.11
Варіації обсягів та собівартості виробництва приросту живої маси 

в районах Дніпропетровської області у 2007 році [145, с. 15, 17]

	Райони
	Велика рогата худоба
	Свині
	Птиця

	
	приріст, ц
	собівартість, грн./ц
	приріст, ц
	собівартість, грн./ц
	приріст, ц
	собівартість, грн./ц

	Апостолівський
	1
	2200
	25
	2240
	
	

	Васильківський 
	372
	930,11
	9641
	718,84
	15
	446,67

	Верхньодніпровський
	1118
	1177,73
	2239
	1203,62
	888
	406,87

	Дніпропетровський
	4324
	1549,77
	22661
	744,39
	2877
	1260,9

	Криворізький
	3234
	1054,98
	1685
	1102,31
	2826
	924,38

	Криничанський
	836
	1020,69
	6892
	743,34
	
	

	Магдалинівський 
	2974
	995,9
	74269
	595,56
	34944
	469,27

	Межівський
	416
	1652,2
	2971
	872,1
	
	

	Нікопольський
	1714
	1054,1
	35186
	752,38
	459594
	508,73

	Новомосковський 
	8827
	1226,8
	32212
	722,14
	287
	758,19

	Павлоградський
	57
	1324,6
	1323
	1027,44
	
	

	Петриківський
	
	
	2592
	618,94
	670272
	432,81

	Петропавлівський 
	345
	716,52
	2170
	815,94
	23
	1300

	Покровський
	3245
	994,98
	23948
	618,5
	
	

	П’ятихатський
	465
	1356,6
	4928
	954,44
	699
	2818,31

	Синельниковський 
	6857
	1046,7
	27455
	647,35
	1356
	2119,17

	Солонянський
	1576
	1078,7
	12004
	936,12
	53
	796,23

	Софіївський 
	589
	682,85
	1635
	1067,71
	
	

	Томаківський 
	3985
	866,8
	7643
	865,24
	5844
	346,06

	Царичанський
	1335
	1179,8
	6930
	940,82
	
	

	Широківський
	374
	1366,6
	2298
	1226,33
	
	

	Юр’ївський
	786
	1269,7
	20106
	682,73
	433
	827,48

	Інші
	572
	658,04
	853
	531,3
	6118
	988,28

	Разом в області
	44002
	1111,25
	302666
	713,58
	1186229
	472,48


По районам області дуже великі відмінності у виробничій собівартості. 

Самостійність у виборі спеціалізації виробництва дозволяє орієнтуватися на власні можливості й ресурси підприємства, а також регіональні потреби у продукції. Спостерігається чітко виражена спеціалізація на птахівництво, що дає 77,4 % м’яса, і свинарство − 19,7 % продукції від загального обсягу. Обсяги виробництва яловичини в регіоні майже несуттєві − лише 2,8 %. 

М’ясне скотарство в промисловому виробництві практично відсутнє. Українські товаровиробники поставляють яловичину за залишковим принципом у вигляді слабовгодованого молодняку і корів молочних порід, для яких характерний малий забійний вихід м’яса. Розбіжність собівартості 1 ц приросту складає більше 250 %. Просто катастрофічна відсутність виробництва м’яса ВРХ в Апостолівському районі.

Показники виробництва свинини більш рівномірні. Так, в Дніпропетровській області в 2007 році виробнича собівартість 1 ц приросту свиней в середньому склала 713,58 грн., причому розбіжність цього показника становила від найменшого рівня в Магдалинівскому районі (595,56 грн. при обсягах виробництва 7427 т) до найбільшого рівня в Апостолівскому районі (2240 грн. при обсягах виробництва 2,5 т). 

Впевненим лідером за обсягам виробництва свинини в області є Магдалинівський район, в якому розташоване спеціалізоване підприємство з вирощування свиней ТОВ «Агро-Овен». 

В багатьох районах Дніпропетровської області птиця в сільськогосподарських підприємствах не вирощується взагалі. Більше 95 % м’яса птиці вирощується в Нікопольському (ЗАТ «Оріль Лідер» входить до складу холдингу «Миронівський хлібопродукт») і Петриківському районах (ЗАТ Птахокомбінат «Придніпровський»), що свідчить про високу концентрацію виробничих потужностей.

Витрати є центральним елементом як при плануванні обсягів і структури виробництва, так і при аналізі його результативності. В таблиці 2.12 наведені розрахунки структури витрат для різних видів м’ясної сировини в сільськогосподарських підприємствах Дніпропетровської області. 
Таблиця 2.12
Витрати на виробництво приросту живої маси худоби і птиці в сільськогосподарських підприємствах Дніпропетровської області, 2007 р.

	
	Сума витрат, грн./ц
	Структура витрат, %

	
	птиця
	свині
	ВРХ
	птиця
	свині
	ВРХ

	Виробнича собівартість, усього
	472,5
	713,6
	1111,3
	100
	100
	100

	у т.ч. прямі матеріальні витрати
	410,9
	573,4
	848,0
	86,96
	80,4
	76,3

	 з них 

  корми
	286,1
	478,0
	648,6
	60,55
	67,0
	58,4

	  нафтопродукти
	5,1
	20,1
	53,1
	1,08
	2,8
	4,8

	  оплата послуг сторонніх організацій
	19,2
	24,5
	57,7
	4,07
	3,4
	5,2

	  інші матеріальні витрати
	100,5
	50,8
	88,6
	21,27
	7,1
	8,0

	прямі витрати на оплату праці
	30,7
	83,5
	169,4
	6,49
	11,7
	15,2

	інші прямі та загальновиробничі витрати
	30,9
	56,7
	93,9
	6,55
	8,0
	8,4

	 з них 

  амортизація необоротних активів
	16,2
	23,3
	31,6
	3,42
	3,3
	2,8

	  відрахування на соціальні заходи
	5,0
	13,5
	25,9
	1,07
	1,9
	2,3

	  інші прямі та загальновиробничі витрати
	9,7
	20,0
	36,4
	2,06
	2,8
	3,3


Примітка: Розраховано за матеріалами [145, c. 15-17, 102-106]

Основною статтею витрат для всіх напрямів виробництва є корми. За приведеними даними найвища їх частка у собівартості при вирощуванні свиней. Але огляд спеціалізованих джерел показує, що в промисловому птахівництві частка подібних витрат досягає 80 %. 
В.П. Рибалко, відзначає, що «прогрес у підвищенні продуктивності та зниженні собівартості свинини на 65-70 %, а то й більше визначається науково-обґрунтованою годівлею» [129, с. 4]. Аналізуючи показники тваринництва та відповідні структури раціонів годівлі тварин виробників м’яса України і США, С.В. Козир вказує на прямий зв’язок між ними й аргументовано доводить необхідність балансування раціонів та використання тільки комбікормів і кормових сумішей, а не цілого чи подрібненого зерна [61, с.115]. 
Важливою культурою в сучасному світовому кормовиробництві є кукурудза, адже вона має найбільшу серед зернових поживність (1,33 ц. к. од.), дає найвищі врожаї (90-100 ц/га) та не залежить від зимових умов, бо має коротший термін вирощування. Але в вітчизняному тваринництві цю культуру використовують недостатньо. Висока залежність від наявності й дешевизни кормів створює додаткові ризики для галузі, але певну конкурентну перевагу в цій ситуації можуть мати підприємства, що використовують власно вирощені й перероблені корми. Україні, як зерновій державі, це надає певні сподівання про потенційні переваги в міжнародній конкуренції.

На сьогодні вітчизняне тваринництво менш залежне від вартості енергоносіїв, ніж рослинництво, що обумовлено низькою механізацією виробництва і великим відсотком ручної праці. Особливо це відчутно при вирощуванні ВРХ. Найнижчі витрати праці в птахівництві, де виробництво здійснюється на великих птахофабриках з низьким рівнем ручної праці. 

Заробітна плата в сільському господарстві значно відстає від її рівня у промисловості, одною з причин цього є високий рівень безробіття в сільській місцевості. Основний дохід селяни отримують від домогосподарств. 

Тривалий час низькі витрати виробництва забезпечувались дешевою робочою силою. Але в останні роки, оплата праці і пов’язані з нею податки постійно зростають. Ускладнюється ситуація значною трудоємністю виробництва. Витрати праці на 1 ц приросту худоби та птиці не порівнянні з розвиненими країнами. Так, витрати праці на 1 ц приросту ВРХ в Україні складають 76,2 годин, в США тільки 2,0 години, при вирощувані свиней відповідно 47,4 і 0,7, птиці 14,0 і 0,2 годин [149, с. 45].

С.Г.  Фірсова піднімає проблему значного відриву рівня заробітної плати, тобто ціни на робочу силу та цін на продукцію і послуги. Питома вага витрат на заробітну плату у ВВП України складає 8 % проти 30-70 % в промислово розвинених країнах [169, с. 139]. Але О.М. Шпичак з нею не згодний, аргументуючи, що питома вага оплати праці у витратах на виробництво сільськогосподарської продукції в розвинених країнах складає близько 10-15 %. Резерви підвищення конкурентоспроможності продукції він вбачає у зменшенні її енергомісткості [192, с. 18].

В сільському господарстві України спостерігається надзвичайна строкатість показників ефективності виробництва й реалізації сільськогосподарської продукції в регіонах і окремих господарствах. Виробництво м’яса демонструє таку ж тенденцію (табл. 2.13, де чисельник − це дані по Україні, а знаменник − по Дніпропетровській області). 
Таблиця 2.13
Динаміка ефективності виробництва й реалізації м’яса в Україні1 та сільськогосподарськими підприємствами Дніпропетровської області2
	Показники
	Роки
	2007 р. у % до 2001 р.

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	

	М’ясо ВРХ

	Повна собівартість, грн./ц
	448,2
	466,6
	491,8
	624,7
	721
	773,8
	876,3
	195,5

	
	438,3
	457,2
	461,7
	693,1
	744,6
	870,9
	936,3
	213,6

	Ціна реалізації, грн./ц
	352,4
	277,7
	273,8
	413,3
	540,6
	476,9
	517,1
	146,7

	
	348,2
	301,1
	268,
	422,7
	546,8
	476,3
	496,5
	142,6

	Прибуток (збиток) від реалізації, грн./ц
	-95,8
	-188,9
	-218
	-211,4
	-180,4
	-296,9
	-359,2
	374,9

	
	-90,1
	-156,1
	-193,7
	-270,4
	-197,8
	-394,6
	-439,8
	488,1

	Рівень рентабельності (збитковості), %
	-21,4
	-40,5
	-44,3
	-33,8
	-25,0
	-38,4
	-41,0
	-19,6п.

	
	-20,6
	-34,1
	-41,9
	-39,0
	-26,6
	-45,3
	-47,0
	-26,4п.

	М’ясо свиней

	Повна собівартість, грн./ц
	681,9
	599,1
	640,8
	778,6
	819,4
	849,9
	926,4
	135,9

	
	512,9
	467,4
	556,3
	714,3
	730
	758,9
	815,9
	159,1

	Ціна реалізації, грн./ц
	633,2
	498
	429,4
	666,6
	941,4
	772,1
	671,1
	106,0

	
	659,5
	452,5
	439,4
	688
	900,6
	733,7
	660,6
	100,2

	Прибуток (збиток) від реалізації, грн./ц 
	-48,7
	-101,1
	-211,4
	-112
	122
	-77,8
	-255,3
	524,2

	
	146,6
	-14,9
	-116,9
	-26,3
	170,6
	-25,2
	-155,3
	-105,9

	Рівень рентабельності (збитковості), %
	-7,1
	-16,9
	-33,0
	-14,4
	14,9
	-9,2
	-27,6
	-20,4п.

	
	28,6
	-3,2
	-21,0
	-3,7
	23,4
	-3,3
	-19,0
	-47,6п.

	М’ясо птиці

	Повна собівартість, грн./ц
	546,9
	461,4
	480,3
	490,7
	507,9
	448
	731,5
	133,8

	
	429,5
	369,3
	364,1
	388,5
	410
	494,6
	955,7
	222,5

	Ціна реалізації, грн./ц
	537,6
	456,4
	533
	509,5
	634,3
	502
	592,2
	110,2

	
	497,4
	436,4
	589,8
	533,2
	635,5
	637,5
	494,2
	99,4

	Прибуток (збиток) від реалізації, грн./ц
	-9,3
	-5
	52,7
	18,8
	126,4
	54
	-139,3
	1497,8

	
	67,9
	67,1
	225,7
	144,7
	225,5
	142,9
	-461,5
	-679,7

	Рівень рентабельності (збитковості), %
	-1,7
	-1,1
	11,0
	3,8
	24,9
	12,1
	-19,0
	-17,3п.

	
	15,8
	18,2
	62,0
	37,2
	55,0
	28,9
	-48,3
	-64,1п.


Примітки: 1 − джерело [178, с. 22]; 2 − розраховано за даними Головного управління статистики в Дніпропетровській області, Ф № 50-СГ «Основні економічні показники діяльності сільськогосподарських підприємств» за 2000-2007 рр.
Практично для всіх напрямів спостерігається випереджаючий ріст собівартості в порівнянні з цінами. Це дозволяє зробити висновок, що ціни реалізації на м’ясо в Україні та в регіоні не відображають понесені витрати виробників і не забезпечують їх економічне стимулювання. Адже вартість витратоформуючих факторів виробництва зростає швидшими темпами, ніж ціни готового продукту.

Найбільший розрив склався у вирощуванні ВРХ − 48,8 відсоткових пунктів, найменший для м’яса птиці − 23,6 п. В Дніпропетровській області розбіжності ще вищі: для м’яса ВРХ − 71 п, свиней − 58,9 п., птиці − 123,2 п. 

Головною причиною такого значного відхилення м’ясу птиці ми вважаємо недосконалість статичних форм звітності, що ілюструє рис 2.6.
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Рис. 2.6. Собівартість, ціни та обсяги виробництва і реалізації м’яса птиці в сільськогосподарських підприємствах Дніпропетровської області

Згідно з даними Головного управління статистики в Дніпропетровській області з виробленого м’яса птиці у 2007 році було реалізовано лише 2,4 %. 

Для всіх видів м’яса ціни реалізації в області нижчі, ніж середньогалузеві. Щодо собівартості, то найкраща ситуація у виробництві свинини, де ефективність виробництва в регіоні вища. 

Негативним є той факт, що розбіжності у витратах виробництва окремих вітчизняних підприємств значно більші, ніж в країнах світу. 

Так, за дослідженнями Федеральної комісії з виробництва свиней в Данії рейтинг країн виробничим витратам на кілограм забійної ваги в останні роки виглядає наступним чином: Канада − 1,07 євро; Ірландія − 1,21 євро; США − 1,22 євро; Іспанія, Данія, Франція та Нідерланди − в середньому 1,38 євро; Швеція, Німеччина та Угорщина від 1,44 до 1,46 євро; на останньому місці Велика Британія − 1,61 євро. Основними витратними факторами у дослідженні визначались продуктивні якості тварин, вартість та конверсія корму, оплата праці, амортизація споруд, валютний курс. Канада та США вигравали в основному за рахунок високого курсу євро. Ірландія відзначалась високим рівнем збереження поголів’я і продуктивності свиноматок, порівняно низькими витратами на амортизацію та оплату праці [88].

Очевидно, що вітчизняні виробники м’яса програють своїм іноземним конкурентам по основним показникам ефективності: техніко-технологічній забезпеченості, енергомісткості, продуктивності праці та продуктивності худоби. Саме тому вкрай необхідне впровадження прогресивних енерго- і ресурсозберігаючих технологій. 

Ми цілком підтримуємо В.С. Козиря, який стверджує, що рівень розвитку й ефективність тваринництва залежить від чотирьох основних факторів: тварин, кормів, технологій і кадрів [61, с.8]. Всі ці фактори взаємопов’язані й ефективно діють тільки в комплексі.

Якість і кількість м’яса всіх видів худоби і птиці залежить від особливостей їх породи, віку, статі та вгодованості. Сучасне тваринництво не може бути прибутковим без економічної оптимізації всіх елементів технології. Інтенсифікація виробництва базується на оптимальному використанні генетичного потенціалу тварин і птиці та їх фізіологічних якостей.

Поголів’я великої рогатої худоби в Україні складають тварини порід молочного, комбінованого і м’ясного напрямів продуктивності. Найбільш поширені червона степова, чорно-ряба та симентальська породи молочного напрямку. М’ясне скотарство представлене породами української селекції: українською м’ясною породою, волинською і поліською породами та знам’янським типом. Широко розповсюджені також абердин-ангуська, лімузин, шароле, герефорд. Худоба м’ясних порід, порівняно з молочними, більш скоростигла, добре і швидко вгодовується та в 15-18 місячному віці передзабійна вага бичків становить 450-600 кг. Вихід м’ясної туші 55-60 %. Яловичина і телятина характеризується кращими смаковими властивостями і біологічною повноцінністю м’яса, ніжне та має виражену мармуровість [158, с. 8].

Але частка поголів’я м’ясних порід в загальній кількості надзвичайно низька і складає близько 2 % загального поголів’я. А саме, у 2008 році в країні налічувалось лише 107 тис. голів м’ясних порід, з них 48 тис. корів. Найбільше поголів’я зосереджено у Волинській, Київській та Житомирській областях.

В країнах, що спеціалізуються на виробництві яловичини частка м’ясних порід складає 50-70%. На 100 молочних корів в Україні припадає лише 1,1 голів м’ясних порід, тоді як в Канаді, США, Франції − 200-300. Частка яловичини, отриманої від м’ясних порід, у світі складає 54 %, в Україні − близько 1 % [64, с. 33]. Очевидно, що за такої ситуації про розвиток м’ясного скотарства і його ефективне функціонування не варто навіть мріяти.

Ефективне тваринництво можливо лише при дотриманні технологій вирощування й відгодівлі. Але в Україні цей принцип не дотримується. В країні на виробництво кілограму приросту ВРХ витрачається в 4-5 разів більше кормів, ніж в розвинених країнах. Вітчизняні виробники на 1 кг приросту витрачають 15-17 кг кормів, тоді як фермери Євросоюзу − 3-4 кг, Аргентини − 4-6 кг [64, с. 34]. В Європі переважає стійлова технологія утримання з інтенсивною комбікормовою відгодівлею. В Північній і Південній Америці м’ясне скотарство опирається на природні пасовища. 

В Україні для м’ясного скотарства перспективним є пасовищно-стійлова технологія утримання худоби, що дозволить зменшити затрати праці і кормів та знизити собівартість в 2,5-3 рази. Доведено, що за цієї технології підвищуються відтворювальні якості худоби. В Україні є умови для її впровадження, адже 13,9 % сільськогосподарських угідь, а саме 5196 тис. га становлять пасовища і сіножаті.

М’ясна худоба здатна використовувати пасовища протягом більшої частини року і отримувати 63 % річної потреби в кормах. Оптимальна величина площі на корову становить 0,2-0,5 га, але лише за умови налагодження культурного зеленого конвеєра [140, с. 126]

Розвиток свинарства і птахівництва у всіх економічно розвинутих країнах ґрунтується на індустріальній основі при високій концентрації виробництва. Найвищий ступінь індустріалізації у світі у птахівництві − 74 %, значно відстають свинарство − 50 % і м’ясне скотарство − 43 % [157, с. 91].

Свині від інших сільськогосподарських тварин відрізняються скороспілістю, кращим використанням поживних речовин корму, багатоплідністю та малою тривалістю поросності. Останнє дозволяє отримувати на рік 2-2,5 опороси на свиноматку. Підсвинки у 7-8 місячному віці досягають живої маси у 100-120 кг, при забійному виході 65-70 % [158, с. 8].

В Україні розводять 10 порід свиней і одну спеціалізовану лінію, які за напрямом продуктивності поділяються на три групи [51, с. 57]: 

1. Сальні породи: миргородська, українська степова ряба, велика чорна.

2. М’ясні породи: полтавська м’ясна, українська м’ясна та червоно-поясна спеціалізована лінія, виведені Інститутом свинарства УААН. В системі гібридизації також використовуються м’ясні породи зарубіжної селекції − дюрок, ландрас, п’єтрен.

3. М’ясо-сальні породи: велика біла, українська степова біла. Основна кількість свинини в країні виробляється саме від порід комбінованого напряму продуктивності, а питома вага великої білої породи складає біля 80 % від загального поголів’я [156].

Свині м’ясних порід дають 62-63 % виходу м’яса, що має високий вміст протеїну та відмінні смакові властивості. Внаслідок високого виходу м’яса переробні підприємства виявляють готовність платити на 1-1,5 грн./кг живої ваги більше за тварин саме цих порід [135, с. 116].

Нині в Україні у свинарстві функціонує 80 племінних заводів і 420 племінних репродуктори [135, с. 116]. Лідерами галузі є ТОВ «Агропромислова компанія» (Запорізька обл.), ЗАТ «Бахмутський аграрний союз» (Донецька обл.), ТОВ «Агро-Овен» (Дніпропетровська обл.).

В Україні традиційно свині утримувались у збудованих свинарниках, проте в останні часи стала впроваджуватись технологія ангарного утримання, котра популяризується і використовується корпорацією «Агро-Союз». Дослідження проведені групою науковців університету Айови (США), показали вищу технологічну ефективність традиційних свинарників. Додатковою їх перевагою став довший термін експлуатації. Перевагами ангарного утримання названі менші початкові витрати і, відповідно, коротший період їх окупності [72, с. 50]. 

Розбіжності у технологіях вирощування і загальні тенденції розвитку галузі в передових підприємствах країни ілюструє таблиця 2.14.
Підприємства першої групи демонструють низькі середньодобові прирости при високих витратах кормів. Порушення технології та інші чинники привели до високого рівня загибелі тварин порівняно з іншими групами та забою тварин низьких вагових кондицій (91,9 кг). Додатковим підтвердженням цього висновку є низька ефективність використання маточного поголів’я, перевищення на 28,5 % реалізації над виробництвом, а отже скорочення загальної чисельності свиней.

Друга група найбільш численна і виробляє більше половини м’яса генеральної вибірки. У господарствах кращі умови утримання, але низькі порівняно зі світовими стандартами середньодобові прирости живої маси й високі витрати кормів. 

Таблиця 2.14
Групування господарств асоціації Тваринпром 

за рівнем продуктивності свиней

	Показники
	Групи підприємств середньодобовому приросту свиней, г
	По

вибірці

	
	І

до 290
	ІІ

від 291 до 486
	ІІІ

Більше 486
	

	Кількість господарств у групі
	10
	23
	8
	41

	Середньодобові прирости на вирощуванні й відгодівлі, г
	219,5
	401,9
	541,0
	384,5

	Середні витрати кормів ц. к. од. на 1 ц приросту
	10,2
	7,2
	5,0
	7,5

	Середня вага 1 гол. свиней, реалізованих на забій, кг
	91,9
	103,1
	102,1
	100,2

	Отримано поросят на одну основну свиноматку, гол.
	14,7
	25,9
	27,2
	25,9

	Загибель тварин, %
	9,8
	7,0
	8,8
	8,0

	Середнє поголів’я, гол.
	4180,3
	12182,5
	17520,1
	11272

	Вироблено м’яса на 1 господарство, т 
	770,0
	1569,7
	2912,5
	1636,6

	Реалізовано м’яса на 1 господарство, т
	989,1
	1554,1
	2742,3
	1648,1

	Товарність м’яса, %
	128,5
	99,0
	94,2
	100,7

	Частка групи, %
	
	
	
	

	   у поголів’ї 
	9,1
	60,6
	30,3
	

	   у загальному виробництві
	11,4
	53,8
	34,7
	

	   у реалізації
	14,6
	52,9
	32,5
	


Примітка. Розраховано за оперативними даними асоціації Тваринпром (Додаток Б). 

Третю групу утворюють індустріальні підприємства, які найбільш ефективно використовують корми і основних свиноматок. 
В цілому проведений аналіз підтверджує переваги функціонування великотоварного виробництва у свинарстві.

Показовим є досвід ТОВ «Агро-Овен», в якому програма вирощування товарного поголів’я передбачає використання шести рецептур та постійного коригування раціону годівлі. Постійне вдосконалення програми відгодівлі та співпраця з Інститутом тваринництва (м. Харків) щодо покращення продуктивних якостей племінного і гібридного поголів’я дозволили досягти середньодобового приросту у 588 г при витратах корму 4,3 центнери кормових одиниць на центнер приросту живої маси.

Додатковим чинником є можливість великих підприємств контролювати всі ланки виробничого процесу, починаючи з вирощування й підготовки кормів, племінного та гібридного молодняка тварин й закінчуючи системою дистрибуції готової продукції. 

Концентрація всіх технологічних процесів дозволяє на кожному етапі відслідковувати якість продукції, знизити витрати виробництва, але потребує узгодженої дії всіх виробничих підрозділів. 

Сільськогосподарська птиця характеризується інтенсивним ростом, скороспілістю, високою відтворювальною здатністю. М’ясний напрям галузі в основному складає виробництво бройлерів, яке ґрунтується на вирощуванні гібридної птиці. Для них характерна висока швидкість росту (у 45-денному віці курчата важать 1,8-2,2 кг) та невеликі витрати корму на одиницю продукції. Застосовуються сухий, вологий і комбінований типи годівлі птиці.

Забійний вихід становить більше ніж 80 %, вихід патраної тушки − 60 %. Промислове поголів’я представлене переважно кросами «Кобб-500», «Арбор-Айкрес», «Зміна», «Бройлер-прим», «ROSS-308» тощо [158, с. 11]. 

Незначну частку займає інша птиця: качки, гуси, індики та страуси. Вирощуються качки кросу "Благоварський" та "Темп". Гуси представлені породами великі сірі, італійські білі, горьківські та інші. Окремі господарства вирощують індиків і зовсім екзотичних страусів.

Сучасні підприємства у птахівництві − це великотоварні підприємства, що забезпечують весь технологічний цикл вирощування, переробки  і реалізації птиці. Власні чи орендовані кормові угіддя дозволяють не залежати від кон’юнктури ринку зерна і контролювати його якість. Технологічний процес вирощування багатоступінчатий і включає: виробництво та інкубацію яєць, виведення й вирощування молодняку, планове лікування. Власна система дистрибуції дозволяє максимально наблизити виробництво до споживача і, як результат, утримувати низькі конкурентні ціни. Прикладами такої вертикальної інтеграції є ЗАТ «Миронівський хлібопродукт», АФ ім. Засядько, ТОВ «Агро-Овен» та ін.
Тривалий час домінує на вітчизняному ринку м’яса птиці ЗАТ «Миронівський хлібопродукт». Нинішня маркетингова стратегія компанії робить акцент саме на використання якісних власно вирощених кормів. Виробничі приміщення розташовані в Київській, Черкаській, Дніпропетровській області та АР Крим, що дає змогу скоротити терміни доставки продукції до споживача, і відповідно зменшити транспортні витрати. Додатковий прибуток дозволяє отримати новітньорганізоване виробництво напівфабрикатів торгової марки «Легко». 

Отже, світовий досвід і результати господарювання передових тваринницьких підприємств країни доводить, що шляхами зменшення витрат виробництва у галузі й доведення їх до міжнародного рівня повинні стати: концентрація, спеціалізація і кооперація підприємств І, ІІ та ІІІ сфер АПК на основі використання інтенсивних ресурсозберігаючих технологій та досягнень науки й техніки. Тобто розвиток наукового індустріального виробництва. 

2.3. Маркетингові фактори ціноутворення на м’ясо худоби і птиці

Головною умовою продажу продукції на ринку є наявність попиту. Попит на сільськогосподарську продукцію, за думкою В.О. Слєпова [175, с. 186], слід розмежувати на дві групи: як сировину для переробної промисловості та як продукт харчування. 
До факторів, що визначають обсяг попиту на м’ясо худоби і птиці, як сировину для переробної промисловості, потрібно віднести: 

· обсяг попиту на кінцеву продукцію переробки, що формується населенням, підприємствами громадського харчування та торговельними структурами;

· кількість та виробничі потужності переробних підприємств;

· фінансове становище переробного підприємства: доходи, рентабельність, кредитна заборгованість;

· потребу в сировині визначеного типу, обсягу і якості, що обумовлюються технологією виробництва та стандартами якості. В численних публікаціях спеціалізованого журналу м’ясопереробної галузі «Мясной бизнес» представники підприємств постійно нарікають на недостатні обсяги м’яса українського виробництва та низьку якість імпортованої сировини;

· наявність сировини-замінника. Деякі виробники ковбасної продукції корегують історичну рецептуру, замінюючи яловичину на м’ясо птиці, тим самим компенсуючи брак сировини і зменшуючи власні витрати;

· ставки податків та інші форми державного регулювання;

· рівень інфляції в країні.

Населення, як головний споживач впливає на ціни у двох напрямках: по-перше, через еластичність попиту за цінами; по-друге, власною поведінкою, що є визначальним для цільового маркетингу (йдеться про економних покупців, прихильників здорового екологічно чистого харчування чи екзотичних видів м’яса, вегетаріанців, тощо).

На цінову еластичність попиту на м’ясо худоби і птиці як продукт харчування головним чином впливають: 

· економічні чинники: доходи населення і їх розподіл; рівень ціни на даний продукт; ціни на інші продукти і товари; наявність товарів-субститутів, їх корисність та ціни; раціональні та фізіологічні потреби в певній кількості та якості конкретного продукту; можливість придбання продукції в торговельних мережах, фірмових магазинах чи ринках;

· демографічні фактори: тип місцевості (в сільській місцевості потреба в багатьох видах продукції задовольняється за рахунок натурального господарства), вік та щільність населення; 

· психологічні фактори: публікації в засобах масової інформації щодо можливого дефіциту продовольства, адже в пам’яті вітчизняного споживача залишаються роки тотального дефіциту 90-х; особливості національної кухні, смакові уподобання та святкові традиції населення країни; рекомендації дієтологів щодо структури харчування, релігійні пости.

Новаторський поділ споживчого попиту в практичному аспекті пропонує П.І. Островський. Він відокремлює: макропопит на сировину і продукти харчування; мікропопит на окремі асортиментні групи; міський попит на будь-які продукти харчування; сільський на продукти переробки; попит окремих соціальних груп [112, с. 39-40]. В такому поділі є певне раціональне зерно, проте світовий досвід показує, що розвиток суспільства призводить до поступового вирівнювання структури попиту на селі та в місті.
Сучасна кон’юнктура світового ринку сприятлива для сільського господарства України, через постійне зростання попиту на продукти харчування. Глобальні світові процеси свідчать, що «ера дешевого продовольства скінчилась», про що неодноразово згадували європейські чиновники і що є негативним чинником для вітчизняного споживача з низьким рівнем доходів. За даними Світового банку, протягом трьох маркетингових років (2005-2008) продукти харчування в світі подорожчали на 83 %. [105]. А експерти Організації економічного співробітництва і розвитку вважають, що ціни на продовольство продовжать ріст і за 2008-2012 підвищаться ще на 20-50 % [163]. За прогнозами OECD і FAO в перспективі до 2014 року очікується збільшення світових цін на яловичину та свинину на 30 % [58, с. 134].

Вплив конкурентного середовища на ціни змістовно охарактеризував І.Ф. Шерр: «В том случае, если каждый хозяйствующий субъект, желающий обменять свой продукт, имеет свободный доступ на рынок, между различными производителями возникает соревнование, которое обязательно выражается в снижении цен, так как при предложении, превышающем спрос, покупателя первым находит тот, кто предлагает свои товары по самой низкой цене. С другой стороны, в этом случае, если каждый хозяйствующий субъект, нуждающийся в продукте, имеет свободный доступ на рынок, то соревнование возникает и со стороны спроса. Продукт, имеющийся в ограниченном количестве, достается тому, кто может заплатить высшую цену» [187, с. 20].

Регіональна диференціація цін формується під впливом відмінностей у витратах на виробництво, рівнях конкуренції, інфляції, вподобаннях і доходах споживачів, розміру обмінного курсу, мит та податків. Чим більші відхилення факторів, тим більші цінові варіації. Проте в останні десятиліття внаслідок глобалізаційних тенденцій спостерігається поступове вирівнювання внутрішніх цін і наближення їх до світових. 

А. Маршал в своїх «Принципах політичної економії» називав це ознакою довершеного ринку, − «… чем более совершенным является рынок, тем сильнее тенденция к тому, чтобы во всех его пунктах в один и тот же момент платили за один и тот же предмет одинаковую цену» [82, с. 7].

До факторів міжнародної гармонізації ринків В.М. Тарасевич відносить: зниження торгових бар’єрів і транспортних витрат, покращення комунікації, інформативності та активності торгівлі [152, с. 170-171].

Світовий ринок м’яса оцінюється в 52-55 мільярдів доларів [134, с. 104], вважається одним з найбільш перспективних і зростає щорічно приблизно на 2,6 % [147, с. 387]. Зарубіжні компанії знаходяться в постійному пошуку ринків збуту, в тому числі й менш якісної продукції, що не знайшла попиту в західного споживача.

Ми поділяємо погляди М.О. Сичової та Н.О. Шевченко, які, аналізуючи конкурентоспроможність сільського господарства на світовому ринку, зробили два основних принципових висновки: розвинені країни «приваблює ненасиченість українських ринків, невибагливість, в загальній масі, нашого споживача до неякісного, але відносно дешевого товару» та закритість західних ринків для української продукції, адже вона не відповідає міжнародним стандартам якості [138, с. 21]. 

Додатковим фактором ризику при лібералізації ринку м’яса є політика стимулювання експорту багатьох розвинених країн. Отримуючи дотації, європейські підприємства встановлюють ціни експорту за нижчими ставками, отже світова ціна є об’єктивно і свідомо заниженою. Щодо українського ринку, то основну масу імпорту буде складати морожена продукція, що надходитиме на переробні підприємства.

Спеціалісти та керівництво галузі одним із причин збитковості м’ясного сектору називають наявність так званого чорного і сірого імпорту. Чорним називають контрабандну продукцію, рентабельність якої досягає 200%, та сіру, що проходить через вільні економічні зони.

За словами голови ради директорів Асоціації «Союз птахівників України» О. Бакуменка, лише 4 % м’яса надходить в країну «законним шляхом» зі сплатою всіх встановлених мит і зборів, а 96 % надходить «тіньовим схемам» (цитується за Л. Колесовою) [64, с. 32].

Ми підтримуємо Р.Дж. Долана та Г. Саймона у висновках, що причиною сірого імпорту є значна різниця в цінах. Щоб знизити його обсяги чи взагалі зробити недоцільним, потрібно встановити міжнародний ціновий коридор, котрий забезпечуватиме регіональну адаптацію та запобігатиме значній диференціації цін. Для визначення розміру коридору потрібна перевірена інформація щодо цін в країні, валютних курсів та митних бар’єрів [36, с. 174-179].

Науковці й урядовці по-різному оцінюють конкурентоспроможність українського м’яса на світовому ринку. Так, заступник міністра аграрної політики України Б.К. Супіханов вважає, що м’ясо птиці і свинина конкурентоспроможні в перспективі, а виробництво яловичини не має такого потенціалу [150, с. 6]. Експерти Програми розвитку ООН в Україні І.В. Кобута та О.Л. Шевцов навпаки з усіх видів м’яса вважають конкурентоспроможною тільки яловичину, частка якої в експорті складає 80 %, адже ціни на м’ясо птиці і свинину в Україні на внутрішньому ринку вищі, ніж світові [58, с. 133-134]. Того ж погляду дотримується В.Я. Месель-Веселяк, котрий вважає, що «експортний м’ясний потенціал може формуватись в основному за рахунок яловичини» [89, с. 35]

Всі розвинені країни практично повністю забезпечують себе м’ясом і орієнтовані на експорт. Товарна пропозиція Європейського Союзу сформована з усієї м’ясної номенклатури, адже внутрішнє споживання значно менше за виробництво і, як і в Україні, щорічно зростає. Тому ми вважаємо, що вкрай важливим і реальним ринком для українського м’яса в найближчі роки є Російська Федерація, яка імпортує значну кількість нашої продукції. Внутрішнє виробництво Росії забезпечує лише близько 60 % попиту. Обсяг імпорту щорічно зростає: в 2007 році склав 1489,4 тис. т свинини і яловичини та 1294,9 м’яса птиці [5, с. 33; 151, с. 49]. Позитивним чинником також є те, що Росія є кандидатом на вступ до СОТ, тому Україна може претендувати на відповідні квоти постачання.

Глобалізаційні процеси у світовій економіці, формування інформаційного простору, кризові умови м’ясної галузі, котрі ускладнились світовою фінансовою кризою, та зобов’язання, що взяла на себе Україна при вступі до Світової організації торгівлі, потребують від підприємств трансформації маркетингової цінової політики. Ми погоджуємося з О.А. Галичем, що критерієм адаптації підприємств до нових умов господарювання є конкурентоспроможність виробників м’яса за ціновими та якісними параметрами [29, с. 5].

Цінові балансування ринку включають щоденні та сезонні коливання цін. Сезонні ціни на продукцію, що псується, суттєво залежать від кількості продукції на ринку, тобто обсягів постачання. Птиця та худоба являються поточною продукцією ринку, бо безперервно поступають на ринок та мають обмежений термін зберігання. Тому ціни й обсяги прямо не залежать від урожаю поточного чи майбутнього року. Такий вплив здійснюється опосередковано через собівартість продукції, адже ціни зернового ринку є витратним фактором для м’ясного тваринництва.

Підвищення ринкових цін в теорії повинно сприяти росту виробництва, зниження цін − призводити до його скорочення. Наслідком такого реагування є тимчасове чи часткове припинення роботи промислових підприємств під час кризи. Вітчизняне виробництво м’яса худоби і птиці практично в усі роки незалежності функціонувало в кризових умовах. Однією з причин такої не ефективності є тривалість виробничого циклу галузі та затримка реакції на зміну ринкової кон’юнктури. Найбільше часу для внесення змін у виробництво потрібно виробникам яловичини і свинини. 

Л. Сорока зазначає, що в свинарстві цикл реагування складає трохи більше двох років [143, с. 105]. Найбільш оперативними є птахівники. Тривалість реакції виробників також залежить від масштабу змін. Є певна амплітуда збільшення, яка не потребує додаткових виробничих потужностей. Серйозні зміни, зокрема ті, що оптимістично прогнозуються Програмою розвитку села, вимагають внесення значних змін у виробництво. Необхідна побудова комплексів, придбання обладнання, нарощування поголів’я, що можливо лише за значних інвестицій і відповідно тривалого періоду.

Як показав аналіз загальних тенденцій виробництва м’яса, стабільне нарощування обсягів спостерігається лише в птахівництві. Економічні особливості галузі залучили додаткові інвестиції. За даними ВНО «Укрптахопром» інвестиції надійшли на 87 підприємств галузі. 

Спрямування на маркетингове ціноутворення передбачає визначення: споживчої цінності товару, обсягу попиту та цінової чутливості споживачів [107, с. 41]. До зазначених факторів ми вважаємо за доцільне добавити оцінку пропозиції.

Аналіз помісячної динаміки обсягів виробництва (табл. 2.15, рис. 2.7) свідчить про стабільні циклічні коливання пропозиції м’яса на ринку та підвищення збутової активності у грудні і квітні. 
Причому за кількарічними спостереженнями максимальні обсяги м’яса надходять на ринок у грудні − в кінці фінансового року, коли настає час сплати за оренду землі, повертати кредити. 
Таблиця 2.15

Сезонні коливання обсягів виробництва м’яса у 2005-2008 роках

(розраховано за [130])

	Місяць 
	Середній обсяг виробництва за місяць у 2005-2008 рр., тис. т
	Частка в річному обсязі виробництва, %
	Відношення фактичного обсягу виробництва до середньомісячного, %

	
	
	2005 рік
	2006 рік
	2007 рік
	2008 рік
	2005 рік
	2006 рік
	2007 рік
	2008 рік

	Січень
	253,1
	9,9
	9,0
	9,7
	10,2
	118,4
	108,1
	116,3
	122,5

	Лютий
	185,7
	7,1
	6,8
	6,8
	7,8
	84,9
	81,7
	81,5
	93,2

	Березень
	192,2
	7,2
	6,9
	7,7
	7,6
	86,7
	83,4
	92,2
	90,7

	Квітень
	239,0
	9,1
	9,1
	8,9
	9,5
	109,7
	109,6
	106,5
	113,8

	Травень
	163,6
	6,0
	6,3
	6,3
	6,4
	71,9
	76,0
	75,6
	77,1

	Червень
	171,5
	6,4
	6,6
	6,5
	6,8
	77,3
	78,7
	77,9
	81,4

	Липень
	172,9
	6,4
	6,7
	6,8
	6,5
	76,7
	80,7
	82,1
	78,1

	Серпень
	184,6
	6,9
	7,3
	7,3
	6,9
	82,3
	87,6
	87,0
	82,4

	Вересень
	201,9
	7,7
	7,8
	7,6
	7,8
	92,9
	93,4
	91,6
	93,6

	Жовтень
	232,1
	8,4
	9,2
	9,2
	8,8
	100,4
	109,9
	110,9
	105,1

	Листопад
	255,8
	10,1
	10,1
	9,6
	9,5
	121,6
	120,7
	115,3
	113,6

	Грудень
	357,1
	14,8
	14,2
	13,6
	12,4
	177,2
	170,2
	162,9
	148,5
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Рис. 2. 7. Помісячне виробництво м’яса усіх видів (у живій вазі), тис. т
Вагомим чинником реалізації саме в грудні, а не січні, на наш погляд, є припинення виплати дотацій до прийняття чергової Постанови уряду.

Місяцями реалізаційного мінімуму були травень, червень та липень. В літній період до продовольчого кошика споживачі вводять свіжі овочі та фрукти і відповідно попит на м’ясо трохи знижується.

Варто зазначити, що для великотоварних підприємств з їх чіткими виробничими циклами такі коливання не є типовими, адже їх програми вирощування настроєні на рівномірні поставки і можливості власних виробничих потужностей. Програмоване збільшення можливе лише за умови неповного завантаження, притримки поголів’я для забою або заздалегідь забитого і замороженого м’яса. Всі перелічені чинники потребують додаткових витрат.

Найвищі ціни реалізації склались в Україні на свинину (рис. 2.8), обігнавши у 2001 р. ціни на м’ясо птиці. 
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Рис. 2.8. Динаміка цін реалізації худоби та птиці в живій вазі 

сільськогосподарськими підприємствами України, грн./т [178, с. 45]
Піковим роком для цього виду м’яса був 2005. Незважаючи на поступове зниження цін в послідуючі два роки, свинина оцінюється суб’єктами ринку найвище. На фоні підвищення цін на м’ясо свиней у 2005, зросли ціни й на інші види м’яса, але значно менше. 
Вітчизняним ціновим аутсайдером протягом 1996-2007 рр. є яловичина, що обумовлено низькою якістю продукції, малим забійним виходом та слабким рівнем попиту. Ціни реалізації на птицю у 2007 році поступались на 17,5 % цінам на свинину, і випереджали на 7,2 % ціни на яловичину. 

Цінові коливання за каналами реалізації (табл. 2.16) були синхронними по рокам − різкий ріст у 2004-2005 рр. та зниження у 2006 р, але відрізнялись щодо розмірів. Найбільше ціни підвищили переробні підприємства, паралельно зростали ціни продажу на ринку та за іншими каналами, що дає змогу вважати їх найбільш об’єктивними.

Таблиця 2.16

Індекси цін реалізації за каналами збуту [147, с. 133-134]

	
	Роки
	За період

	
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	

	Худоба та птиця у живій вазі
	95,1
	144,8
	134,8
	89,9
	102,4
	170,9

	в тому числі 
	
	
	
	
	
	

	      переробним підприємствам
	102,2
	161,7
	133,8
	84,6
	103,9
	194,4

	      населенню
	82
	143,3
	143,6
	96,5
	91,5
	149,0

	      на ринку
	90,3
	152,3
	133,6
	86,6
	102,4
	162,9

	      за іншими каналами
	95,8
	131,3
	135,3
	94,6
	101,8
	163,9


Визначною рисою сучасної реалізації м’яса є наявність торгово-посередницьких структур. Ми приєднуємося до висновків І.В. Свиноуса щодо раціональності їх функціонування, особливо в умовах дрібнотоварного виробництва. Доцільність залучення торгово-посередницьких структур диктується рядом обставин: їх знанням кон’юнктури ринку, наявності відповідного транспорту, юридичною і бізнесовою підготовкою [133, с. 78]. Проте, ряд підприємців лише перепродають вирощене м’ясо, завищуючи ціни реалізації, або, що вірогідніше, занижуючи ціни придбання. Тому, підтримуючи висновки О.В. Березіна та І.І. Ярової [16, с. 363] зазначимо, що застосування Інтернет-технологій здатне привести до поступового усунення простого торгівельного посередництва. 

Щодо роздрібної торгівлі у 2006-2008 рр., то дані рис. 2.9 показують стабільну цінову ситуацію на ринку з незначними коливаннями до вересня 2007 року. Саме з цієї позначки почалося поступове зростання роздрібних цін на всі види м’яса. Очевидно, що вагомим поштовхом цього став низький врожай і підвищення ціни на зернові. Практично паралельно зростають ціни на свинину і яловичину, але перший вид м’яса українці поцінують більше, на відміну від загальносвітових тенденцій. 
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Примітка. Побудовано на основі щомісячного моніторингу цін споживчих ринків в регіонах за грудень2005-січень 2009, опублікованому в журналі «Огляд цін» №1, 2006− №2, 2009

Рис.2.9. Динаміка роздрібних цін на м’ясо

В цілому за досліджуваний період найбільше зросли роздрібні ціни на яловичину − на 74,8 % (табл. 2.17). Найменше зростання у 38,5 % демонструє м’ясо птиці − в основному за рахунок інфляційного фактора.
Таблиця 2.17

Індекси роздрібних цін на м’ясо

	Вид м’яса
	Роки
	Відношення цін 20.01.09 до 20.12.05, %

	
	2006
	2007
	2008
	

	Яловичина
	95,7
	115,9
	153,4
	174,8

	Свинина
	91,6
	113,8
	152,8
	164,7

	Птиця
	101,7
	112,0
	118,6
	138,5


Маркетингові дослідження доводять, що при виборі продуктів харчування найбільш вагомим чинником для українців є ціна. Вона є визначальним фактором для 76 % опитаних. Позитивний імідж виробника продукту важливий для 33,7 % респондентів. На третьому місці − рекомендації друзів, знайомих та професіоналів. На них зважають 30,6 % опитаних. Найбільш значима ціна для споживачів літнього віку та жінок [60, с. 101]. 

Тому цілком логічно, що м’ясо птиці залишається найбільш привабливим за ціною й доступним видом м’яса для вітчизняних споживачів. Воно на 57 % дешевше яловичини і на 53 % − свинини. Причому розрив у цінах за досліджуваний період збільшився на 10 пунктів. 

В Україні спостерігається досить значна зональна диференціація як роздрібних, так і закупівельних цін. Аналізуючи роздрібні ціни в областях України, варто відзначити, що ціновий коридор в середньому складає: для яловичини − 9,68 грн., свинини − 11,7 грн., сала − 10,4 грн., м’яса птиці − 3,65 грн. Крім того, чітко простежується тенденція до збільшення інтервалу цін з їх зростанням. Найвищі ціни практично у всі періоди і за всіма видами м’яса спостерігаються в Києві, що є певним «ефектом столиці».

Зменшити регіональні цінові відхилення м’ясного ринку країни могла б біржова торгівля, яка на цьому сегменті практично не працює і орієнтується на продукцію рослинництва. Світова ж практика показує, що продукти тваринництва займають близько 18 % обсягів біржової торгівлі сільськогосподарською продукцією [112, с. 54].

Проте слід зазначити, що головною умовою такої торгівлі є стандартизація м’яса. Так, на біржі Chicago Mercantile Exchange торгівля худобою здійснюється за двома видами Feeder Cattle (12-місячні телята вагою від 317,5 до 385 кг, котрі вирощувалися шість місяців на підсосі і пасовищі) та Live cattle (18-місячні, після додаткових 6 місяців стійлової інтенсивної відгодівлі на кукурудзі та сої до 544,3 кг забійної ваги) [26].

Залучити більшу кількість покупців і продавців дозволяють засоби електронної торгівлі, які до того ж не вимагають фізичної присутності учасників в одному місці. Їх участь забезпечує комп’ютер, телефонна лінія та можливість доступу в глобальну мережу Інтернет.

Помітною ознакою орієнтації на кінцевого споживача в промисловому птахівництві є просування брендів. Лідерами ринку свіжого й охолодженого м’яса птиці в Україні є торгові марки: Наша ряба (ЗАТ «Миронівський хлібопродукт»), Гаврилівські курчата (ЗАТ «Комплекс Агромарс»), Морозівські курчата (ООО Рубі-Роз Агрікол Ко ЛТД). В Дніпропетровській області відомі також торгові марки «Нікопольські курчата» (ЗАО «Птахокомбінат Дніпровський») та «Золотко» (ТОВ Агро-Овен).

Ринок м’яса птиці в Україні можна охарактеризувати як олігополію, адже частка лідерів у вітчизняному виробництві (ЗАТ «Миронівський хлібопродукт», ЗАТ «Комплекс Агромарс», ООО «Рубі-Роз Агрікол Ко ЛТД», ЗАО «Птахокомбінат Дніпровський») складає більше 60 % і щорічно зростає. Центрами промислового птахівництва стали Київ, Черкаси, Дніпропетровськ, Донецьк та Автономна республіка Крим. Безумовним вітчизняним лідером є фінансово-промислова група «Миронівський хлібопродукт» з замкнутим циклом виробництва від вирощування кормів і виробництва інкубаційних яєць до виготовлення напівфабрикатів та організації власної мережі роздрібної торгівлі. Виробничі потужності підприємства розосереджені у Київській, Черкаській, Дніпропетровській областях та в АР Крим.
Подібний рівень монополізації спостерігається і в США, де чотири компанії вирощують 56 % м’яса бройлерів [157, с. 92].

Асиметричний розвиток регіонів, властивий більшості країн світу, спостерігається і на м’ясному ринку України (Додаток В). Лише вісім регіонів повністю покривають внутрішній попит на м’ясо худоби і птиці та ще два близькі до цього. Черкаська та Волинська області зорієнтовані на зовнішні ринки збуту, адже їх виробництво відповідно на 62,4 % і 151,8 % перевищує споживання. Найвища залежність від зовнішніх поставок у Донецькій (56,5 %) та Луганській (47,3 %) областях, причому позитивними маркетинговими чинниками Донецького регіону є високий рівень споживання (53,3 кг) та висока заробітна плата (1535 грн.). 
Матриця кореляційних залежностей (табл. 2.18) доводить, що рівень самозабезпеченості регіону залежить від річних обсягів виробництва продукції на 1 особу і практично не залежить від споживання. 

Таблиця 2.18

Матриця парних коефіцієнтів кореляції між 

маркетинговими чинниками ціноутворення на м’ясо

	
	Рівень самозабезпеченості регіону, %
	Споживання м’яса на 1 особу в рік, кг
	Виробництво м’яса на 1 особу в рік, кг
	Частка сільськогосподарських підприємств у виробництві, %
	Ціна реалізації, грн./т

	Споживання м’яса на 1 особу в рік, кг
	0,074
	
	
	
	

	Виробництво м’яса на 1 особу в рік, кг
	0,971
	0,299
	
	
	

	Частка сільськогосподарських підприємств у виробництві, %
	0,224
	0,685
	0,383
	
	

	Ціна реалізації, грн./т
	0,100
	-0,252
	-0,001
	-0,130
	

	Середня заробітна плата, грн. 
	-0,419
	0,499
	-0,284
	0,603
	-0,014


Найбільший вплив на середньорічне споживання здійснює виробництво продукції в сільськогосподарських підприємствах і середня заробітна плата населення. Тобто чим вище концентрація виробництва і рівень доходів групи споживачів, тим вище рівень споживання. Середні ціни реалізації худоби та птиці не мають зв’язку з жодним з досліджуваних параметрів, можливо через високий ступінь усередненості показників. 

Для м’яса птиці характерна фірмова торгівля. На ринках та житлових масивах Дніпропетровська розташовані кіоски торгових марок «Наша ряба», «Гаврилівські курчата», «Золотко». Проте, на наш погляд негативним є їх зосередження переважно у великих містах. Очевидним тут бачиться два моменти: перший − це шанс для дрібних товаровиробників районного рівня, другий − можливість великих виробників розширити свої обсяги випуску і маркетингові мережі.

Важливим маркетинговим чинником ціноутворення є вплив держави на ціни. Адже, через субсидії та дотації, пільгове оподаткування й кредитування, держава регулює рівень витрат. За твердженням як українських, так і європейських посадовців, зі вступом України до СОТ подолано останню перепону на шляху створення зони вільної торгівлі між Україною та ЄС. Але, економічна криза та зобов’язання, взяті при вступі до Світової організації торгівлі привели до значного зменшення обсягів фінансування сільського господарства практично за всіма важливими бюджетними статтями (табл. 2.19).

Таблиця 2.19

Обсяги фінансування аграрного сектору за 
основними статтями бюджету, млн. грн. [42; 43]

	Основні статті бюджету
	2008 рік
	2009 рік
	2009 рік у % до 2008 року

	Фінансова підтримка підприємств агропромислового комплексу через механізм здешевлення кредитів 
	1350
	300
	22,2

	Компенсація Пенсійному фонду втрат від застосування спеціальної ставки платежу
	1167,1
	626,2
	53,7

	Бюджетна тваринницька дотація та державна підтримка виробництва продукції рослинництва
	2871,7
	500
	17,4

	Фінансова підтримка фермерських господарств
	60
	20
	33,3

	Селекція в тваринництві та птахівництві 
	125
	30
	24,0

	Селекція в рослинництві
	90
	30
	33,3

	Заходи по боротьбі з шкідниками та хворобами сільськогосподарських рослин
	5
	0,5
	10,0


Продовж. табл. 2.19

	Запобігання розповсюдженню збудників інфекційних хвороб тварин 
	35
	1,5
	4,3

	Часткова компенсація вартості складної сільськогосподарської техніки вітчизняного виробництва 
	100
	-
	0,0

	Протиепізоотичні заходи та участь у Міжнародному епізоотичному бюро 
	173,6
	111,7
	64,3

	Разом
	5977,4
	1619,9
	27,1


Глобального скорочення зазнали майже всі статті державного бюджету. Відмінена компенсація придбання вітчизняної техніки, суттєвого зниження зазнали прямі виплати. Найменшого скорочення зазнала стаття щодо компенсації виплат Пенсійному фонду, але це зниження є закономірним, адже ставка недоїмки через пільгове оподаткування в 2009 році знизилась вдвічі. 

Стимулюванням багатоукладної економіки є пряма фінансова підтримка фермерських господарств, але в бюджеті-2009 її втричі скорочено порівняно з 2008 роком, тобто приблизно до 460 грн. на одне фермерське господарство. В абсолютному виразі суттєво зменшено суми, що направляються сільськогосподарським товаровиробникам у вигляді субсидій і дотацій, адже після вступу до СОТ ці виплати мають бути припинені. А оскільки, основна частина субсидій спрямована на виробництво м’яса [123], слід очікувати негативної реакції підприємств. 
Отже, виконуючи вимоги СОТ держава зменшила видатки на підтримку сільського господарства, але на наш погляд, їх потрібно було не зменшувати, а переорієнтувати. Угода про сільське господарство не обмежує бюджетне фінансування програм «зеленої скриньки», а саме: створення інфраструктури ринку, консалтинг, маркетингові послуги, охорону навколишнього середовища, навчання, перевірку продукції, розробку і впровадження сучасної системи технічних стандартів та їх гармонізацію з міжнародними та європейськими нормами. Але, розробка і реалізація цих програм потребує часу і виваженої політики, до чого урядовці виявились не готові.

Очевидно, що в найближчій перспективі економічна ситуація в галузі і відповідно умови господарювання підприємств погіршаться, тому аграріям до них прийдеться пристосовуватись. Одну з головних ролей в процесі адаптації будуть відігравати ціни. Ми погоджуємося з О.М. Шпичаком та головою Всеукраїнської асоціації «Укрм’ясопродукти» Г. Василик, котрі одностайні в тому, що вступ України в СОТ приведе до загострення цінової конкуренції на внутрішньому ринку через зростання частки імпортного м’яса, і як наслідок, − до витіснення з ринку дрібних підприємців та виникнення загрози збитків для великотоварного виробництва [192, с. 22; 63, с. 124]. 

Значною проблемою після вступу до СОТ, залишається не адаптованість системи якості й безпечності продукції в Україні до міжнародних норм і правил, що закриває ринки розвинутих країн для української продукції.

Головною вимогою до м’ясної сировини в Україні є унеможливлення захворювання людей, що може виникнути у разі вживання м’яса хворих тварин та поширення інфекцій через м’ясну сировину [41].

Для перевірки безпечності м’яса в Україні його контролюють щодо залишкової кількості ветеринарних препаратів, пестицидів, токсичних речовин і радіонуклідів. Контролювання якості включає органолептичні, фізико-хімічні, мікроскопічні та санітарно-гігієнічні дослідження.

На українських забійних підприємствах також обов’язково повинен бути присутній ветеринарний лікар, який оглядає худобу і птицю зовні перед забоєм та її органи після забою. Вибірково беруться зразки, які потім перевіряються в лабораторії. Контролем безпечності м’яса займаються обласні ветеринарно-санітарні лабораторії, які видають сертифікат якості державного зразку. Основним параметром контролю є безпечність, а саме бактеріологічний стан м’яса та вміст радіонуклідів. В Україні за універсальним галузевим стандартом ISO17025-2006 акредитовано 17 обласних лабораторій. 

Безпечність продукції у світі також контролюється державою. В США все м’ясо, що реалізується всередині штату перевіряється інспекцією штату, а призначене для продажу в інших штатах чи на експорт, перевіряється федеральною інспекцією Міністерства сільського господарства [90, с. 78]. 

На засіданні Президії УААН з питання «Наукового забезпечення виробництва якісної м’ясо-молочної продукції в сучасних умовах» (24 грудня 2008 року) директор Технологічного інституту молока та м’яса Г.О. Єресько і директор Інституту тваринництва Є.В. Руденко відзначили погіршення якості м’яса в останні роки, викликане інтенсифікацією відгодівлі [49]. 

За дослідженнями Є.В. Новожилової, більшість встановлених норм в Україні жорсткіші, ніж прийняті в ЄС та СОТ, але внаслідок давнини прийняття, в державних стандартах багато видів шкідливих речовин взагалі не передбачено. Зокрема це стосується переліку ветеринарних препаратів і радіонуклідів. За кількістю й переліком токсичних речовин, що підлягають контролю, вітчизняні стандарти перевищують міжнародні, за винятком свинцю, норми вмісту якого потрібно значно знизити [106, с. 34-35].

В Україні організовано 35 органів сертифікації харчової продукції і продовольчої сировини. Всі центри рівномірно розподілені в регіонах України [122]. Державні ветеринарно-санітарні лабораторії фінансуються з бюджету, тому вартість їх послуг за стандартний аналіз невелика. Додаткові показники контролю оплачуються окремо. Залежно від складності аналізу, ціна може коливатися від 50 грн. і вище. Лабораторія Дніпропетровського аграрного університету також має спеціалізоване обладнання, проте значного попиту на її послуги немає.

У світовій практиці набули найбільш широкого застосування системи менеджменту якості за стандартами ISO серії 9000 (вимоги до системи управління). Більш спеціалізованими є системи екологічного менеджменту за стандартами ISO серії 14000 (вимоги до управління навколишнім середовищем), статистичні методи управління якістю, принципи бенчмаркетингу, концепція загального управління якістю TQM (Toyal Quality Management) та ін. 

Темпи гармонізації вітчизняних стандартів зі світовими дуже низькі. Численне відстрочення введення в дію національних стандартів м’ясної сировини є позитивним для переробних підприємств, бо дозволяє використовувати неякісну дешеву імпортну сировину, і негативним для вітчизняних виробників м’яса, адже імпортна продукція демпінгує національний ринок. Для споживачів зазначений ефект має подвійну роль − позитивну, бо стримує ріст цін на продукти переробки, і негативну, адже для споживання пропонується неякісний продукт. 

Стандартизація м’яса можлива лише для сільськогосподарських підприємств, оскільки приватні виробники не мають знань і ресурсів для впровадження новітніх технологій та контролю якості кінцевої продукції.

Значних витрат також потребує сам процес сертифікації виробництва. Так, підприємство Укрбізнесконсалт надає послуги щодо сертифікації продукції за українськими стандартами УКРСЕПРО за 7500-10500 доларів США, а за міжнародними ISO - 90xx, ISO - 14xxx, ISO - 16xxx за 15500-25500 доларів США [148]. На початок 2008 року міжнародну сертифікацію отримали лише 3 % вітчизняних виробників м’ясної продукції [63, с. 124].

Нетарифними бар’єрами для вільного руху сільськогосподарської продукції виступають ветеринарні та фітосанітарні умови. Періодично в багатьох країнах вводяться додаткові обмеження на імпорт окремих видів продукції. Заступник керівника Федеральної служби ветеринарному і фітосанітарному нагляду Російської Федерації М. Власов відмічав, що найчастіше заборона поставок м’ясних продуктів пов’язана з перевищеннями норм вмісту антибіотиків, свинцю, кадмію, вісмуту, олова та інших небезпечних сполук. Зокрема, 02.02.2009 заборонено ввезення продукції Івано-Франківського м’ясокомбінату через підвищений вміст цезію [183].

Якість продукції є її важливою ринковою характеристикою, адже з двох однакових товарів покупці найчастіше вибирають дешевший, а при однакових цінах − кращої якості. За дослідженнями американського вченого А. Фейгенбаума в кінці ХХ століття якість промислових і споживчих товарів є так само важливим чинником вибору, як ціна, для 80 % покупців, тоді як сорок років тому так вважали лише 30 % споживачів [54, с. 51]. 

Практика розвинених країн свідчить про посилення уваги в останні два десятиріччя до виробництва екологічно чистої продукції. Частка біопродуктів у загальному продовольчому ринку поки що незначна і складає всього 1-3 %, але обсяги продажу щорічно зростають на 10-20 %. 

Росту екологічної стурбованості сприяло поширення практики застосування в сільськогосподарському виробництві біотехнологій та засобів хімічного захисту. Використання хімічних засобів дозволяє збільшити виробництво тваринницької продукції на 40-50 % [90, с. 94]. Негативною є розповсюджена практика застосування різноманітних стимуляторів росту і гормональних препаратів для швидшого набору тваринами ваги у промисловому виробництві м’яса. У Німеччині забруднені залишками антибіотиків до 12 % зразків м’яса і м’ясопродуктів, у Франції − до 7,4 %, в США близько 27 % [106, с. 27]. Позитивним напрямом хімізації є балансування раціонів, збагачення кормів вітамінами і мікроелементами, адже при дефіциті одних елементів, непродуктивно використовуються інші (бочка Лібіха) [61, с. 61].

Виробництво екологічно чистої продукції є пріоритетним напрямом аграрної політики Європейського Союзу. Згідно прогнозу до 2010 року до 30 % сільськогосподарських угідь ЄС можуть бути відведені під органічне землеробство. Під час екологічної сертифікації якість продукції жорстко контролюється на всіх етапах виробництва і продажу (власне виробництво, збір, переробка, пакування, транспортування). Розроблено міжнародні норми та стандарти, що регламентують вимоги щодо сільськогосподарських тварин, кормів і всіх речовин, які використовувались у виробництві продукції.

Ціни реалізації екологічно-чистої продукції повинні компенсувати додаткові витрати та забезпечувати виробникам прибуток не менший, ніж для продукції, вирощеної за звичайної технології. Ціни на номенклатуру екологічних продуктів харчування в середньому на 10-30 % вищі, ніж на звичайні. Європейський Союз є нетто-імпортером органічного м’яса. З 1998 року в країнах ЄС заборонено використання гормонів росту при вирощуванні телят і відгодівлі дорослих тварин на м’ясо.

Для позначення екологічно-чистої продукції використовуються декілька видів маркування. Вона може позначатися як «екологічна», «органічна», «біологічна», «біоорганічна», «біодинамічна» тощо. 

Стимулюється екологічне виробництво і в США, але європейський ринок для цієї продукції практично закритий, адже американське сільське господарство широко застосовує технології виробництва на основі генетично модифікованих організмів. Близько 80 % органічної продукції в країні виробляється фермами сімейного типу, меншими за розмірами від тих, що культивують традиційні технології. Прийнятний для споживачів рівень цінових надбавок складає 10-20 %, їх підвищення можливо тільки при незбалансованості попиту і пропозиції. Частина виробленої продукції поставляється на зовнішні ринки [194, с. 57]. 

На Всесвітньому конгресі з питань розвитку екологічно чистого сільськогосподарського виробництва, що відбувся в Німеччині в лютому 2007 року, Україна була прийнята в члени Міжнародної федерації екологічного сільського господарства (IFOAM). В Україні виробництво екологічно чистих харчових продуктів і продуктів з оздоровчими властивостями визначено середньостроковим пріоритетним напрямом інноваційної діяльності [46]. Адже за результатами опитування − 40 % населення не задоволені власним здоров’ям і 86 % споживачів згодні платити більше за безпечну для здоров’я продукцію. Максимальне значення готовності платити сягає 150 %, середній рівень прийнятних цінових надбавок складає 28,12 % [144, с. 94−96].

В процесі створення нових видів сільськогосподарської продукції були також розроблені технології трансгенних продуктів. Їх виробництво нескладне і врожаї й прирости значно вищі, ніж у звичайних сортів та порід. А собівартість вирощування в результаті значно нижча. Науковці ще не дійшли згоди щодо їх шкідливості чи корисності, але в Україні виробництво і споживання таких продуктів заборонено. 

З 1 листопада 2007 року згідно з Постановою Кабінету Міністрів України від 01.08.2007 р. № 985 «Питання обігу харчових продуктів, що містять генетично модифіковані організми та/або мікроорганізми» ввезення та реалізація харчових продуктів, що містять генетично модифіковані організми та/або мікроорганізми в кількості більш як 0,9 %, здійснюються за наявності відповідного маркування із зазначенням якісного складу таких продуктів. Забороняються ввезення, виробництво та реалізація дитячих харчових продуктів, що містять генетично модифіковані організми та/або мікроорганізми. 
Проте значною проблемою є відсутність в країні достатньої кількості сучасних лабораторій для оцінки якості сільськогосподарської продукції (в тому числі генетичного аналізу) та коштовність повноцінного дослідження. Бюджетне фінансування виділяється лише на Українську лабораторію якості і безпеки продукції АПК при Національному аграрному університеті (м. Київ), єдиній в країні лабораторії генетичного контролю [55; 131].

В Україні виробництво екологічно чистої продукції представлено продуктами дитячого і дієтичного харчування рослинного походження і частково молоком. Екологічне м’ясо на території України не вирощується.

Висновки до розділу 2

М’ясопродуктовий підкомплекс є важливим елементом аграрного сектору, але з 1995 року перебуває в глибокій системній кризі і є стабільно збитковим. За останні півтора десятиліття виробництво знизилось більш ніж вдвічі. Найгірша ситуація склалась у скотарстві, за середнього рівня збитковості у - 40,6 %, поголів’я знизилось вп’ятеро, а в сільськогосподарських підприємствах більш ніж у десять разів. За збитковості у -27,1 %, поголів’я свиней скоротилось втричі, в середньому більш ніж на 680 тис. голів на рік. Позитивні тенденції в останні роки демонструє лише птахівництво, на 71,76 % відновивши дореформене поголів’я. Означена ситуація мала наслідком перерозподіл структури виробництва м’яса в Україні, відповідно до світових тенденцій. Майже третина вітчизняного виробництва зосереджена в Київській (10,4 %), Черкаській (10,4 %) і Дніпропетровській (8,6 %) областях. Основними виробниками м’яса є господарства населення і сільськогосподарські підприємства, обсяги виробництва яких після тривалого домінування перших, практично зрівнялись. В областях-лідерах з виробництва м’яса, частка сільськогосподарських підприємств складає 77,8-81 %. 

Одним із чинників, що сприяли зменшенню обсягів виробництва, стало зниження попиту на м’ясо, внаслідок різкого падіння купівельної спроможності населення. Витрачаючи у 2000 році 64,9 % доходів на продовольство, населення України споживало лише 32,8 кг м’яса на рік, що складало 41 % раціональної норми. У 2007 співвідношення покращилось відповідно до 51,4 % та 45,7 кг, але залишається незадовільним порівняно з середньоєвропейським. Зростання попиту компенсується імпортом, який за 2000-2007 рр. зріс більш ніж у шість разів, а у 2008 році, після вступу до СОТ, ще вдвічі. На вітчизняному м’ясному ринку спостерігаються стабільні циклічні коливання пропозиції та підвищення збутової активності у грудні й квітні, коли реалізується 20-25 % річних обсягів продукції. Але з відновленням великотоварного виробництва і промислового птахівництва амплітуда коливань знижується, адже їм властиві чіткі виробничі ритми з рівномірними обсягами постачання.

Важливою складовою ціни і показником, що характеризує ефективність господарювання, є собівартість продукції. Практично для всіх видів м’яса спостерігається випереджаючий ріст собівартості виробництва в порівнянні з цінами. При цьому, строкатість собівартості регіонам, районам і окремим господарствам в Україні досягає 300 % і на порядок більша, ніж в розвинених країнах. Найвища собівартість 1 ц приросту ВРХ (1111,3 грн.), на 35,7 % нижче собівартість 1 ц приросту свиней і ще на третину – птиці. Основною статтею витрат для всіх напрямів виробництва є корми (до 70 %), тому певну конкурентну перевагу можуть мати підприємства, що самостійно їх вирощують. Інтенсивне тваринництво у світі ґрунтується на індустріальній основі при високій концентрації виробництва. Найвищий ступінь індустріалізації характерний для птахівництва − 74 %, значно відстають свинарство − 50 % і м’ясне скотарство − 43 %. 

Лідерами галузі у виробництві свинини в Україні є ТОВ «Агропромислова компанія» (Запорізька обл.), ЗАТ «Бахмутський аграрний союз» (Донецька обл.), ТОВ «Агро-Овен» (Дніпропетровська обл.). Сучасні підприємства у птахівництві − це великотоварні підприємства, що забезпечують весь технологічний процес вирощування, переробки  і реалізації птиці. Помітною ознакою орієнтації на кінцевого споживача в промисловому птахівництві є просування брендів. Лідерами галузі є торгові марки: Наша ряба, Гаврилівські курчата, Морозівські курчата. Їх частка у вітчизняному виробництві складає більше 60 % і кожного року зростає, наслідуючи світові тенденції. 

Найвищі ціни реалізації в останні роки склались в Україні на свинину, досягнувши піку в 2005 р. Ціни реалізації на птицю у 2007 році поступались на 17,5 % цінам на свинину і випереджали на 7,2 % ціни на яловичину. Цінові коливання за каналами реалізації були синхронними, але найбільше ціни підвищили переробні підприємства. Найбільш привабливим за ціною у роздрібній торгівлі й доступним видом м’яса для населення залишається м’ясо птиці, воно на 57 % дешевше яловичини і на 53 % − свинини. 

В Україні спостерігається досить значна зональна диференціація роздрібних цін. Ціновий коридор за кілограм в середньому складає: для яловичини − 9,68 грн., свинини − 11,7 грн., м’яса птиці − 3,65 грн. Але з ростом цін інтервали розширюються. Зменшити регіональні цінові відхилення м’ясного ринку країни могла б біржова торгівля та електронні торги. Тільки вісім областей повністю покривають внутрішній попит на м’ясо худоби і птиці. Черкаська та Волинська області зорієнтовані на зовнішні ринки збуту, адже їх виробництво відповідно на 62,4 % і 151,8 % перевищує регіональне споживання. Найвища залежність від зовнішніх поставок у Донецькій (56,5 %) та Луганській (47,3 %) областях.  

Світовий ринок м’яса оцінюється в 52-55 мільярдів доларів і щорічно зростає приблизно на 2,6 %, але не адаптованість системи якості й безпечності продукції в Україні до міжнародних норм і правил, закриває його для української продукції і відкриває національний ринок для низькоякісного імпорту. Важливим і реальним ринком для експорту українського м’яса є Російська Федерація, власне виробництво якої забезпечує лише близько 60 % попиту. 
Зняття обмежень на обсяги імпорту згідно умов членства в СОТ та світова економічна криза матимуть наслідком посилення цінової конкуренції вітчизняних підприємств. Ситуацію ще більше ускладнить зниження бюджетного фінансування сільськогосподарського виробництва на 82,9 %, адже в розвинених країнах зберігається політика підтримки виробництва і субсидіювання експорту. Найбільшої корекції у 2009 році зазнали статті з бюджетного дотування (82,6 %) та компенсації кредитів (77,8 %). Ми вважаємо, що бюджетні видатки потрібно було не зменшувати, а переорієнтувати на програми необмеженої «зеленої скриньки» СОТ, а саме: створення інфраструктури ринку, консалтинг, маркетингові послуги, охорону навколишнього середовища, перевірку якості і екологічності продукції, розробку і впровадження сучасної системи технічних стандартів та їх гармонізацію з міжнародними та європейськими нормами. 

Росту екологічної стурбованості сприяло поширення практики застосування в сільськогосподарському виробництві біотехнологій та засобів хімічного захисту. Використання хімічних засобів дозволяє збільшити виробництво тваринницької продукції на 40-50 %. Негативним для якості м’яса є застосування при вирощуванні стимуляторів росту і гормональних препаратів. Позитивним напрямом хімізації тваринництва є балансування раціонів, збагачення кормів вітамінами і мікроелементами. В Україні 40 % населення не задоволені власним здоров’ям і 86 % згодні платити на 28,12 % більше за безпечну для здоров’я продукцію. Екологічне виробництво буде привабливим для підприємців, коли ціни реалізації забезпечуватимуть не менший прибуток, ніж для продукції, вирощеної за звичайної технології.

Результати досліджень опубліковані в [91; 92; 96].
РОЗДІЛ 3

ВИТРАТНО-МАРКЕТИНГОВЕ ВДОСКОНАЛЕННЯ 
ЦІНОУТВОРЕННЯ ЗАСОБАМИ ІНФОРМАЦІЙНИХ ТЕХНОЛОГІЙ

3.1. Обґрунтування застосування комп’ютерних інформаційних технологій у ціноутворенні сільськогосподарських підприємств
Становлення інформаційного суспільства та глобалізація − два головних напрямки розвитку світової економіки. Використання комп’ютерної техніки та інформаційних технологій в управлінні та маркетинговій діяльності підприємства перейшло з категорії ринкових переваг у категорію необхідних складових сучасного бізнесу. Інформаційні технології забезпечують виробничі й обслуговуючі процеси (ресурсне забезпечення, збут, облік) в підприємствах усіх галузей економіки, в підприємницьких структурах, незалежно від їх величини та організаційно-правової форми господарювання. 

Підвищення конкурентоспроможності аграрних виробників, особливо в контексті вступу України до СОТ, можливе лише за умови використання сучасних інформаційно-комунікаційних технологій, що помічено в Україні, як науковцями, так і чиновниками. 

Л.Ю. Мельник та М.М. Цебенко впевнені, що нерівноправне становище аграрних товаровиробників на ринку і, як наслідок, диспаритет цін, значною мірою пов’язане з відсутністю в державі належної інфраструктури аграрного ринку, в тому числі інформації щодо його кон’юнктури [84, с. 160−161]. О.М. Шпичак також наголошує на недостатності інформаційного забезпечення вітчизняного аграрного сектору [192, с. 22].
Солідарний з ними М.Ф. Кропивко, який вважає, що «економічні заходи держави потрібно доповнити інформаційними та налагодити щоденне (щотижневе) широке інформування операторів ринку і населення про кон’юнктуру і ціни на продуктових ринках», адже це дозволить їм приймати більш обґрунтовані рішення, що позитивно відобразиться і на «ножицях цін», і ринковій ситуації в цілому [68, с. 14]. 
Як вже відзначалось у попередніх висновках, зменшення фінансування прямої підтримки виробників повинно компенсуватись іншими заходами. Зокрема, до програм «зеленої скриньки» СОТ відноситься фінансування інфраструктури АПК, необхідним елементом якої є інформаційне обслуговування. 

Законом України «Про основні засади розвитку інформаційного суспільства в Україні на 2007-2015 роки» основними макроекономічними завданнями декларуються підвищення конкурентоспроможності національної економіки, забезпечення сталого економічного зростання держави за рахунок впровадження інформаційно-комунікаційних технологій, в тому числі й в аграрному виробництві та для розвитку сільських територій [45]. Але для практичного виконання подібних планів потрібна значна організаційна, правова й фінансова підтримка.

Досвід розвинених країн підтверджує зростання ролі інформаційно-комунікаційних технологій в економічному розвитку. А оскільки ціна є узагальненим показником, в якому корелюються можливості й очікування всіх учасників ринку (підприємств всіх сфер АПК та споживачів продукції), ми вважаємо необхідним спрямувати сучасні наробки в сфері інформаційних технологій саме для вдосконалення ціноутворення.

Наші пропозиції щодо застосування сучасних комп’ютерних інформаційних технологій для підтримки витратно-маркетингових підходів у ціноутворенні на сільськогосподарську продукцію ілюструє рис. 3.1.

Засоби математичного моделювання надають інструментарій для оптимізації як витратної, так і маркетингової частки ціни. Їх використання є ефективним, безризиковим і, що важливо, мало витратним підходом до проведення експерименту. Застосуванню методів економіко-математичного моделювання в аграрному секторі присвячено багато теоретичних і прикладних досліджень. 

	Спеціалізоване програмне забезпечення: корпоративні інформаційні системи (Галактика), програми обліку (1С, Парус, Акцент), маркетингу (Marketing Analytic, БЭСТ-Маркетинг Sales Expert), CRM-системи (BAAN, Парус, Oracle) системи проектного менеджменту (Microsoft Project, Time Line, Primavera Project Planner, Spider Project, Open Plan Welcom Software, Project Expert), правові бібліотеки (Ліга: Закон, Парус-Консультант)
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	Засоби математичного моделювання: імітаційні, павутинні, мультикритеріальні, транспортні моделі, функції виробництва, попиту та пропозиції
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Рис. 3.1. Схема залучення інформаційних технологій до формування цін

(складена автором)

Задачі планування розвитку сільськогосподарських підприємств, внесення добрив, оптимального використання машинно-тракторного парку, виробництва кормів, транспортування готової продукції досліджувались М.Є. Браславцем та Р.Г. Кравченком у [19]. Комплекс моделей інноваційної модернізації аграрного виробництва запропонувала Н.К. Васильєва в роботах [21; 23; 24]. Зокрема, розроблено нейромережну модель підвищення ефективності тваринництва в особистих селянських господарствах, моделі екологізації інноваційного оновлення аграрного виробництва, моделі функціонування інноваційно-інтеграційних мереж оновлення аграрних кластерів тощо. Моделям двоетапного прийняття стратегічних й адаптивних рішень в управлінні сільськогосподарським виробництвом присвячені дослідження В.С. Ковальського [59]. М.М. Тунєєвим та В.Ф. Сухоруковим описано ряд лінійних моделей щодо визначення оптимальних раціонів годівлі тварин та організації кормовиробництва; оптимізації використання добрив; спеціалізації і сполучення галузей на мікрорівні; обороту та структури стада в тваринництві; оптимізації складу й використання машинно-тракторного та автомобільного парку [161]. В.В. Чепурко займався розробкою моделей оптимізації аграрного виробництва з мінімальним зонально-галузевим ризиком [184]. С.В. Цюпком узагальнено і розвинено моделі економетричного прогнозування, територіальної цінової рівноваги, оптимізації капіталовкладень тощо [180]. Попри значний інтерес вчених до аграрного сектору, їх дослідження не вичерпують усіх питань, пов’язаних з оптимізацією виробничих процесів, зокрема календарно-ресурсного планування.

Широке впровадження комп’ютерної техніки відкриває виробникам можливість застосування нормативно-параметричних методів ціноутворення, які доповнюють витратно-маркетингові методики, розглянуті в першому розділі роботи, складним математичним апаратом. Нормативно-параметричні методи моделювання використовують для обґрунтованого встановлення цін на нову продукцію, що значно відрізняється від існуючих аналогів.
Метод питомих показників використовується, якщо продукція, що виводиться на ринок, входить до групи товарів, які мають один конкретний визначений параметр, розмір якого і задає ціну. Наприклад, ціну м’яса може визначати вгодованість або загальна вага тварин чи птиці. Суттєвим недоліком методу є можливість врахування тільки одного фактора.

Ціну нового виду товару (Цн) за цим методом визначають за формулою: 
Цн=Цп(Пп+Д, 
де Цп − встановлена питома ціна одиниці головного параметру, 
Пп − кількісне значення параметру в продукції, 
Д − доплати чи знижки у зміні інших властивостей у виробі [62, с. 67]. 

Більш складним є розрахунок за методом регресійного аналізу, адже враховується набір параметрів. Розрахункова функція через коефіцієнти враховує в ціні питому вагу кожного фактора: 
Цн=f(a,b,…,n), 
де (a,b,…,n), − параметри продукції. 

Недоліком зазначеного методу є зниження точності розрахунків при збільшенні кількості параметрів. Крім того, формалізація взаємозв’язків якісних властивостей продукції та ціни, можлива при залученні додаткових методів, а саме: експертних оцінок, опитування споживачів і т.і. 

Баловий метод передбачає проведення тестування споживачів [152, с. 106]. Його метою є визначення вагових коефіцієнтів значимості кожного важливого параметра та отримання бальної оцінки міри задоволення споживачів цими факторами для базової і нової продукції. Сума коефіцієнтів рівна одиниці. Визначається сума балів і ціна одного балу для існуючої продукції і потім розраховується ціна нової продукції:
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де Цн − ціна нової продукції, 
n − кількість оцінюваних параметрів, 
Бі − бальна оцінка 
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-го параметра, 
аі− коефіцієнт значимості і-го параметра, 
ЦС− середня оцінка одного балу для базової продукції.

Агрегатний метод може використовуватися для визначення ціни багатокомпонентної продукції шляхом складання цін її складових, витрат на оплату праці та нормативного прибутку [69, с.50]. Метод буде доречним в тваринництві при формуванні цін продукції переробки, наприклад, комбікорму, фаршу чи інших сумішей власного виготовлення.

Методи економіко-математичного моделювання дають широкий інструментарій для імітації виробничих процесів і визначення оптимальної собівартості, як головної складової ціни, багатокритеріальної оптимізації цін, вибору найкращих співвідношень між цінами, каналами збуту й обсягами продажів тощо. 
Зазначені методи широко використовуються науковцями для оптимізації розміру ціни і розробки моделей ціноутворення для підприємств різних галузей. Моделюванню маркетингового ціноутворення присвячені дослідження А.В. Швець-Шуста [185]. Р.М. Яценко досліджував проблеми моделювання цінової політики підприємства [198]. Адаптацією моделі ціннісних думок для визначення ситуацій зростання попиту при високих цінах займався О.М. Скачков [139]. Задачі моделювання процесів цінової конвергенції досліджувались В. Капітоненко [53]. Використанню методу ітерацій до визначення варіантів цін на сільськогосподарську продукцію присвячене дослідження О.М. Дюби [39]. Економетричну модель визначення ціни будівельного контракту запропонував О.М. Євдоченко [40]. Г.В. Немченко розробила модель ефективного реагування ф’ючерсної ціни на зміни ринку реального товару на базі потижневої динаміки цін на пшеницю [104]. Запропонована С.В. Безкоровайною модель обґрунтування базисної ціни товару з орієнтацією на конкуренцію для участі в тендері, реалізована для фармацевтичних підприємств [15]. Методи моделювання для визначення ціни електроенергії використовувала О.В. Лобань [75]. Модель оптимального ціноутворення на підприємствах санаторно-курортної сфери запропонувала Н.П. Кіркова [57]. Але застосування методів цієї групи потребує глибокого аналізу і використання математичного апарату, що досить складно для пересічного товаровиробника. Крім того, перелічені моделі в основному мають стратегічний характер і їх складно адаптувати під особливості сільськогосподарського виробництва.

До групи спеціалізованого програмного забезпечення (рис. 3.1) входять бухгалтерські, маркетингові, правові програми та засоби проектного менеджменту [50, с.203−356]. Найбільш поширеними в сільськогосподарських підприємствах є бухгалтерські програми. Тому цілком логічним є висновок, що їх мають використовувати всі юридичні особи − суб’єкти підприємницької діяльності, але вибір конкретної програми залежить від потреб і можливостей підприємства. Для цілей ціноутворення системи бухгалтерського обліку є джерелом інформації для планових та результативних розрахунків щодо розмірів прямих і накладних витрат, стану розрахунків, обсягів продажів тощо. Ціни реалізації, як правило, вибираються з бази даних або встановлюються персонально для кожного договору. В модулі Парус:Реалізація і склад передбачена можливість розробки системи цін продажів залежно від групи споживачів, способів оплати і доставки. 

Перспективним в майбутньому буде використання великотоварними підприємствами корпоративних інформаційних систем, які охоплюють всі функції управління від планування, управління маркетингом і системи оперативного обліку до аналізу фінансових результатів. Але, зараз розробники не пропонують прикладні програми, які враховують особливості сільськогосподарського виробництва. 

Не має обмежень використання автоматизованих правових систем. Їх щотижневе оновлення дозволяє підприємцям володіти найсвіжішою нормативно-правовою та консультативно-довідковою інформацією. Корпорація Ліга, крім того надає послуги on-line, але як і оновлення стаціонарної системи − за певну щомісячну платню.
Маркетингові програми менш поширені та спрямовані на дослідження ринку, планування маркетингової діяльності та аналізу її результатів. Пакет Sales Expert призначений для управління збутовою діяльністю і дозволяє проводити маркетинговий аналіз стану підприємства на ринку, робити порівняння з конкурентами та формувати оптимальну структуру збуту продукції. Forecast Expert є інструментом прогнозування економічних показників й аналізу тенденцій ринку та дає можливість прогнозування майбутніх обсягів продажів, рівня попиту на послуги або вироби, курсів валют тощо. Модулі Marketing Analytic дозволяють аналізувати маркетингові дані, розробляти стратегічні й оперативні плани маркетингу, контролювати бюджет. БЕСТ-Маркетинг використовує методики SWOT-аналізу, стратегії 4Р, матриці Анзоффа, моделі Розенберга тощо. З точки зору витрат й очікуваних вигод, перелічені системи рекомендовані спеціалізованим маркетинговим агенціям та великотоварним виробникам.
Мета CRM-систем − управління взаємовідносинами з клієнтами. Так, CRM-система BAAN складається з двох модулів: iSales призначений для збору й обробки інформації про продукти і клієнтів та iPrices − для моделювання цін. Oracle CRM може координувати продажі та управляти Інтернет-магазином. Системи цього класу можуть собі дозволити лише великі підприємства для цільового маркетингу.

Системи проектного менеджменту відносяться до групи спеціалізованих програм підтримки прийняття управлінських рішень, які дозволяють моделювати бізнес-процеси. Моделюючи технологічний процес, керівник підрозділу чи відповідний спеціаліст підприємства (зоотехнік, агроном, ветеринар) самостійно або за допомогою фахівця-комп’ютерника описує його в системі, визначаючи логічну послідовність проходження процесу, технологічну тривалість окремих операцій, можливі затримки й запізнення і їх вплив на результат, а також використання матеріальних ресурсів та залучення фахівців певної кваліфікації. 

Зазначені системи рекомендуються для планування виробництва, складання калькуляції, впорядкування взаємодії підрозділів підприємства і регулювання товарних потоків, відстеження проходження господарських процесів та своєчасного втручання в них. Наявність безкоштовних програм цього класу розширює склад їх потенційних користувачів від великих до дрібних підприємств, але найбільш доцільні ці системи саме для великотоварних виробників з їх складними внутрішніми і зовнішніми бізнес-процесами.
Використання Інтернет відкриває підприємству доступ у міжнародні інформаційні мережі. Дані Internet World Stats свідчать, що за останні вісім років кількість користувачів Інтернет у світі виросла більше ніж в чотири рази і досягла відмітки у 1,5 млрд. чол., причому їх переважна більшість сконцентрована в Європі (24,8 %) та Азії (41,3 %) (табл. 3.1). 
Таблиця 3.1

Користувачі Інтернет за даними Internet World Stats 
на 31 грудня 2008 року

	
	Кількість, млн. осіб
	Рівень проникнення, %

	Весь світ
	1574,3
	23,5

	  з них Азія
	650,3
	17,2

	            Європа
	390,1
	48,5

	                 в т.ч. Україна
	6,7
	14,6


Україна за рівнем інформатизації істотно відстає від розвинених країн світу. За суперечливими даними Internet World Stats на 1.06.08 налічувалось 10 млн. вітчизняних користувачів мережі, а на 31.12.08 − лише 6,7 млн. Проте позитивним в цілому є те, що Україна займає третє місце у світі за темпами приросту користувачів всесвітньої мережі за останні 8 років, поступаючись лише Албанії та Боснії і Герцеговині [199].

Більш послідовною в оцінці української Інтернет-аудиторії, і на наш погляд точною, є агенція Sputnik Media порталу Bigmir. Так, за її даними, в червні 2008 р. нараховувалось 8141 тис. вітчизняних відвідувачів [127]. 
Базуючись на теоріях інновацій й ефективності їх сприйняття, П. Шевченко розрахував, що для ефективного залучення Інтернет в економічну чи соціальну сферу його мають активно використовувати 15-16 % населення [186, с. 39]. Україна досягла цієї позначки, проте більше половини користувачів сконцентровані в Києві та області. 

Проаналізувавши наробки І. Комарницького та М. Бублика [65, с. 51-52], можливості Інтернет-технологій і ступінь їх використання вітчизняними підприємцями в управлінні підприємством взагалі і в ціноутворенні зокрема, вважаємо за потрібне виділити декілька принципових стратегій їх залучення.

Стратегія інформаційної підтримки бізнесу націлена на використання глобальних мереж в якості джерела інформації, дозволяючи підприємцям коригувати як витратну, так і маркетингову складову ціни (рис. 3.2). 
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Рис. 3.2. Інтернет-підтримка ціноутворення (підготовлена автором)

Поширення розповсюдження Інтернет в останні роки пов’язане з розвитком Всесвітньої інформаційної павутини з переважно вільним і безкоштовним доступом до інформаційних масивів. Для ведення господарської діяльності товаровиробники потребують великої кількості різнопланової й об’ємної інформації з різних джерел. Загальновизнано, що Інтернет є ідеальним середовищем для зберігання і поширення великих обсягів комерційної і господарської інформації. В цьому зв’язку ми погоджуємося з І.О. Семаєвою, яка відзначає, що «створення інформаційних комп’ютерних систем в сільському господарстві і їх активне використання нарощують темпи в незмінно зростаючому об’ємі глобальної економічної інформації» [137, с. 22]. 

Міністерство сільського господарства США провело опитування серед фермерів щодо використання ними інформаційно-комунікаційних технологій. У 2000 році близько чверті усіх ферм використовували Інтернет в комерційній діяльності. Частіше мережею користувались більш освічені і молоді фермери, котрі відчували потребу в удосконаленні стратегій збуту, технологій виробництва і т.д. Основними причинами користування Інтернет було названо: відстеження цін − 82 %, одержання інформаційних послуг − 56 %, отримання інформації від Міністерства − 33 %, зв’язок з іншими фермами − 31 %, консультування з дорадчими службами − 28 %, он-лайновий облік і передача даних клієнтам та постачальникам послуг − 31 % [171, с. 34-35]. 
Інформаційну підтримку спільної аграрної політики Європейського Союзу здійснює спеціальна мережа збору і обробки інформації сільськогосподарських підприємств − Farm Accountancy Data Network (FADN). Вона є головним джерелом даних про рентабельність і доходи в аграрному секторі. Збір і обробка даних ведеться більш ніж за 100 показниками кожного виробника: місцезнаходження, площа сільськогосподарських угідь, ріллі, поголів’я худоби, кількість працюючих і т.д.; економічні показники − виробництво окремих видів продукції, придбання ресурсів, об’єми продажів та ціни, витрати виробництва, виробничі квоти і субсидії, пов’язані з САП і т.д.

Найбільшим рівнем достовірності характеризуються сайти державних установ, які містять спеціалізовану статистичну, правову і галузеву інформації. Показовим є портал Державного комітету статистики з щоденним оновленням і викладом поточних і підсумкових аналітичних оглядів, зокрема цінового моніторингу тощо [130]. Він може застосовуватись для прогнозування цін та обсягів поточного і перспективного попиту. 

Крім загальної правової і економічної інформації на сервері Міністерства аграрної політики для підтримки племінного тваринництва організований доступ до банку даних генетичних ресурсів худоби. Постійно публікуються середньозважені та індикативні ціни на значущі види сільськогосподарської продукції, а саме: зерно, молоко, м’ясо тощо[156]. 
Віднедавна на порталі з’явився новий розділ зі «свіжою» інформацією для потенційних покупців м’ясної сировини щодо наявності товарного поголів’я у регіональних виробників. Окремим розділом розміщені товарні пропозиції підприємств, що входять до складу об’єднання Тваринпром. Позитивне враження справляє періодичне оновлення даних. Але для зв’язку з постачальниками запропонований тільки номер стаціонарного телефону, назва і область (Додаток Д). Ми зателефонували всім підприємствам списку. В результаті, з 39 підприємств після декількох спроб відповіли лише 18, тобто менше половини. Додатково ми провели дослідження використання підприємствами Інтернет. Було задано всього два питання: «Чи використовується електронна пошта?» і «Чи має підприємство сайт?». З 18 респондентів 12 використовують електронну пошту і тільки двоє мають сайт: ПП «Флора-С» Львівської області (www.flora-s.com.ua) та ТОВ «Агро-Овен» (http://www.agrooven.com.ua). Але огляд сайту ПП «Флора-С» показав його спрямування на просування електронних систем і обладнання для тваринництва. Сайт ТОВ «Росан-Агро» розроблений, але не функціонує.

Отже, можна зробити висновок, що телефонний номер не являється гарантованим каналом комунікації, тому в сучасних умовах його може доповнити або замінити електронна пошта.
Негативне враження справляє відверта комерційна спрямованість порталу харчової промисловості України. Безкоштовно надається доступ тільки до новин і рекламних повідомлень. Доступ до баз даних: «М’ясо, птиця і продукти їх переробки», «Птахофабрики, постачальники комбікормів, кормових добавок і преміксів» та ін. коштує 1200−1300 грн. [132].

Спеціалізовані дослідження, які пропонує Агентство промислових новин м’ясо-молочної промисловості, також занадто дорогі для пересічного товаровиробника. Наприклад, вартість підписки на дослідження «Ринок м’яса України: структура, тенденції, прогнози» складає 2400 грн. на квартал [122].

Досить інформативним і структурованим є портал об’єднання «Укрптахопром» (http://www.ptahy.org.ua). Помітно, що при проектуванні планувалось його багатоцільове використання для надання зацікавленим підприємцям правової, технологічної, технічної, маркетингової інформації. Але нині за браком коштів чи зацікавленості власника, не всі його можливості задіяні. Зокрема, в розділі «Маркетинг» розміщена інформація щодо пропозиції продукції п’ятирічної давності. Про активність порталу свідчать хіба що розділ новин та дошка оголошень.

Заслуговують на увагу спеціалізовані портали аграрної спрямованості. Портал «Аграрний сектор України» (http://www.agroua.net/) безкоштовно надає як виробничу, правову, так і ринкову інформацію. Про його функціональність свідчать розділи: Рослинництво, Тваринництво та ветеринарія, Технічне забезпечення, Переробка та якість продукції, Статистика, Економіка, Нормативні витрати та ціни, [image: image19.png]


Правове забезпечення, Дошка агро-оголошень.

Вагомим джерелом інформації в Інтернеті є сайти різних інформаційних і консалтингових компаній та засобів масової інформації. Сьогодні в російському та українському секторі можна також знайти не лише електронні версії періодичних видань, а й численні банки даних з різною бізнес-інформацією. 

Отже, стратегію інформаційної підтримки мають застосувати всі суб’єкти м’ясного ринку незалежно від розмірів, спеціалізації чи організаційно-правової форми. Вона найменш витратна із запропонованих, оскільки багато ресурсів в мережі безкоштовні. Але слід звертати увагу на походження інформації, адже відповідальність за її розміщення і відповідно достовірність несуть власники. Зовнішньої цензури глобальна мережа не має.
Стратегія дослідження ринку націлена на використання переваг Інтернет щодо оперативності, широкого охоплення респондентів, низької вартості контакту та спрощення системи обробки даних. Це дає можливість знизити витрати, пов’язані з довгостроковим й оперативним матеріально-технічним забезпеченням виробництва, а також удосконалити просування і реалізацію продукції. Інформативними для менеджерів і маркетологів являються форуми, дискусійні конференції, прайс-листи, фірмові каталоги, річні й фінансові звіти компанії, патентні та маркетингові матеріали, розміщені на сайтах підприємств. 

Дослідження цін в Інтернет проводять за трьома напрямами: з метою вигідної купівлі товарів та дослідження цін конкурентів вивчають прайс-листи й фірмові каталоги підприємств, а цінові тестування покупців проводять, варіюючи ціни й аналізуючи результати або шляхом опитування.

Особливо ця стратегія рекомендується підприємствам, що зорієнтовані на активне ціноутворення, тобто великим та середнім господарствам.

Стратегія комунікації спрямована на використання Інтернет в якості додаткового чи основного каналу зв’язку. Вона застосовується в двох напрямах: пошуку і зв’язку з потенційними постачальниками і те ж − з покупцями. Перший напрям може привести до зниження витрат на постачання кормів, матеріалів, техніки за рахунок пошуку кращих пропозицій. Другий напрям дозволить виробникам спілкуватись безпосередньо зі споживачами, тобто усунути потребу в торговельному посередництві. Це зручно для обох сторін, адже використання багаторівневих маркетингових каналів приводить до зростання цін для кінцевих споживачів. Попередній аналіз показав, що велика частка м’ясної сировини реалізується підприємцями через посередницькі структури. Їх наявність лишає виробника можливості контролювати кінцеву ціну, більше того, посередники часто диктують ціни закупівлі й отримують у вигляді маржі більшу частину прибутку. Проте при перенесенні ділової активності на мережну основу виникає новий тип посередництва − інформаційний. Його функції реалізують спеціалізовані портали, що надають інформацію про товари, послуги, ціни, їх розміщення тощо. Але цей тип посередництва значно дешевший [170, с. 446-447].

Інтернет надає широке поле для діяльності вірусного маркетингу. 
Зазначена стратегія може реалізуватись декількома засобами: шляхом реєстрації підприємства в бізнес-каталогах; використанням електронної пошти; розміщенням електронних об’яв; через створення власного сайту.

Реєстрація в бізнесових каталогах найпростіший і, на наш погляд, неефективний спосіб оприлюднення появи підприємства в глобальній мережі.

Електронна пошта може використовуватися: для створення розсилок партнерам, щодо тендерних умов при закупках, цінових пропозицій, умов маркетингових акцій, повідомлення про нові види продукції; ведення ділової переписки стосовно обговорення умов угод, коригування планів поставок; участі в системі державних електронних закупівель тощо. Проте зловживання у цій сфері можуть привести до зворотних дій, адже великою проблемою при використанні Інтернет-розсилок є негативне ставлення користувачів до таких повідомлень 
Електронні дошки об’яв чи електронні каталоги товарів доцільно застосовувати: для пошуку пропозицій щодо поставки кормів, ветеринарних препаратів та біодобавок, спеціалізованої техніки, племінних тварин, надання послуг з переробки продукції; безкоштовного розміщення об’яв про продаж власної продукції тощо. Краще це робити на спеціалізованих ресурсах, як-то AgroUA, АПКonline, Агросектор України та інші. Електронна пошта та дошки об’яв можуть застосовуватись всіма суб’єктами підприємництва в якості додаткового каналу комунікації для вдосконалення постачання і збуту.

Сайт підприємства може стати джерелом повної інформації, що оперативно оновлюється, доступна в режимі 24х7 та не відволікає співробітників задля її розповсюдження. Використання засобів глобальних мереж дозволяє прискорити процеси зміни цін та передачі інформації про них покупцям, адже їх коригування на традиційних ринках потребує часу й грошей для друку нових прейскурантів та розсилки пропозицій. Можливість коригування ціни в режимі реального часу дозволяє отримати прибуток навіть від незначних змін кон’юнктури ринку (росту попиту чи поведінки конкурентів). Враховуючи кошти на створення й обслуговування, на нинішньому етапі сайт буде доречним великим і середнім підприємствам, а також асоціаціям дрібних виробників чи спеціалізованим кооперативам.

Протягом останнього часу все більшої популярності як джерело інформації та комунікаційний канал набуває блогосфера. Наприклад, блог ЗАТ «Комплекс «Агромарс», розміщений на порталі Харчової промисловості України, при відсутності web-сайту використовується для зв’язку з потенційними клієнтами компанії [18]. Аналітику корисно відстежувати дискусії за участю споживачів про якість конкретної продукції. Але варто відзначити, що інформацію в Інтернет важче контролювати. Тому використання блогів і форумів може сприяти чи заважати просуванню продукції, адже відомо, що «вірусний» маркетинг є найбільш ефективним напрямком реклами. 

Стратегія електронної комерції спрямована на перенесення у віртуальний простір системи оформлення замовлень, процеси закупки, продажу, а також оплати товарної продукції. Основними вигодами є зняття географічних обмежень, підвищення конкуренції та зменшення реалізаційних витрат внаслідок здешевлення передпродажних процедур, як-то попередні переговори, розгляд товарних пропозицій, оформлення замовлень і платежів. 

Перспективними напрямами застосування стратегії є: участь в електронних торгах (магазині, біржі, аукціоні) в якості продавця чи покупця; персональні продажі на власному сайті. Для підприємств електронні торги є засобом розширення географії збуту. 

Ціни в процесі електронної торгівлі встановлюються: при проведенні аукціонів, організованих покупцями чи продавцями, знижуючи або підвищуючи відносно стартової; під час тендерних торгів за методом закритого конверту; фіксовано при покупці через електронний магазин [6, с. 51−55].

У світі розвиваються системи електронних державних закупівель, які дозволяють залучити більшу кількість учасників, організувати тендер в короткі строки, розповсюджуючи інформацію електронними засобами, та отримати оптимальну ціну, заощадивши державні гроші. 

Електронний магазин використовується для замовлення товарів через Інтернет і може бути складовою корпоративного сайту підприємства чи розміщуватись на універсальному торговельному майданчику, наприклад, на сервері АПКonline. Для магазинів характерна швидка реакція на зміну цінової ситуації в залежності від кон’юнктури ринку. З точки зору маркетингового ціноутворення позитивними чинниками on-line продажів є можливість ідентифікації й автоматичної сегментації клієнтів. Комп’ютерні технології дозволяють відстежити кожного покупця, що є важливими фактором для вивчення його потреб та якості замовлень і запропонувати йому спеціальну ціну. Це зручний інструмент для визначення меж «цінової байдужості».
Електронний аукціон відзначається онлайновим ціноутворенням та скасуванням обмежень щодо складу учасників торгів. Наприклад, на російському Інтернет-аукціоні http://auction.ru з 26.04.08 до 26.05.08 пропонувалось м’ясо птиці та свинина з Житомиру. 
Електронна біржа орієнтується в основному на великі підприємства, що пов’язано зі специфікою її роботи. Біржа може бути універсальною чи спеціалізованою, як Біржа «Цукор України». Ціна формується в залежності від виду договору (спот чи ф’ючерс) та умов поставки. 

Стратегія електронної комерції рекомендується для застосування підприємствам зорієнтованим на обслуговування інших суб’єктів господарювання, тобто напрям бізнес-бізнес. Але через 3-5 років, з удосконаленням правових важелів, розвитком інформаційної культури населення та розгалуженням вітчизняних комп’ютерних мереж, вважаємо можливим розширення цієї стратегії обслуговування і на кінцевого споживача, тобто населення.

Для оцінки ефективності інформаційних технологій і здійснених заходів для витратного ціноутворення пропонується використовувати відносні показники економії витрат в розрізі окремих видів продукції: 
Евг=(Вг-Вп)/Вг,
Евр=(Вр-Вп)/Вр,

де Евг, Евр – коефіцієнти економії витрат; 
Вп − витрати підприємства на 1 ц продукції, грн.; 
Вг, Вр − середні витрати на виробництво 1 ц продукції відповідно в галузі та в регіоні, грн. 

При Евг, Евр >0 виробник має витрати нижче середніх, тому виробництво більш ефективне. Від’ємний показник свідчить про неефективність виробництва і необхідність більш детального аналізу витратної складової та внесення змін в технологію й організацію виробничого процесу. 
Базою порівняння можуть виступати й нормативні витрати, розраховані Інститутом аграрної економіки УААН [179, с.633, 647]. Співставлення витрат на вирощування свиней і птиці в ТОВ «Агро-Овен» з нормативними, показує успішність господарювання підприємства на вітчизняному рівні для цих видів м’яса (табл. 3.2).

Таблиця 3.2

Ефективність витрат на вирощування м’яса в ТОВ «Агро-Овен»

	Показник
	Свині
	Птиця

	Нормативна собівартість 1 ц приросту, грн.
	839,4
	973,4

	Собівартість 1 ц приросту живої маси за шість місяців 2008 року, грн.
	766
	777

	Коефіцієнт економії
	0,087
	0,202


Зазначені показники доцільно розраховувати до і після залучення інформаційних технологій для аналізу забезпечених ними змін. Позитивна динаміка буде свідчити про успішність інформаційно-комп’ютерного оновлення, тоді як негативна тенденція може бути наслідком нераціонального вибору інформаційних технологій чи некоректного застосування. 
Для оцінки ефективності виконаних заходів для маркетингового ціноутворення, пропонуємо використовувати відносні показники індексу рівня цін в розрізі видів продукції: 
Іцр= Цп/ Цр,
Іцг= Цп/ Цг,

де Іцг, Іцр − індекси цін реалізації; 

Цп − ціна реалізації підприємства, грн.; 

Цг, Цр − середня ціна реалізації відповідно в галузі та у регіоні, грн. 

На наш погляд, показники Іцг, Іцр являються своєрідними індикаторами успішності цінової політики і конкурентоспроможності цін підприємства  на регіональному і внутрішньому ринку.

Розрахунки для цін реалізації м’яса свиней ТОВ «Агро-Овен» та закупівельних цін в областях України [156] приведено в табл. 3.3. 
Таблиця 3.3

Розрахунок цінових індексів на м’ясо свиней

	Область
	Закупівельні ціни на свиней 1 і 2 категорії з дотацією на 27.06.2008, грн./т
	Індекс, 

Іц

	ТОВ «Агро-Овен»
	13711
	

	Запорізька
	15500
	0,88

	Луганська
	15500
	0,88

	Вінницька
	15379
	0,89

	Донецька
	15000
	0,91

	Херсонська
	15000
	0,91

	Одеська
	15025
	0,91

	Кіровоградська
	14750
	0,93

	Київська
	14800
	0,93

	Дніпропетровська
	14570
	0,94

	Сумська
	14585
	0,94

	Харківська
	14500
	0,95

	Волинська
	14300
	0,96

	Рівненська
	14350
	0,96


Продовж. таблиці 3.3

	Закарпатська
	14000
	0,98

	Миколаївська
	14000
	0,98

	Чернігівська
	14000
	0,98

	АР Крим
	13900
	0,99

	Львівська
	13750
	1,00

	Житомирська
	13500
	1,02

	Черкаська
	13500
	1,02

	Полтавська
	13200
	1,04

	Тернопільська
	13000
	1,05

	Чернівецька
	12862
	1,07

	Івано-Франківська
	10800
	1,27

	Хмельницька
	9500
	1,44

	В Україні
	13971
	0,98


Розрахунки свідчать про цінову конкурентоздатність ТОВ «Агро-Овен» на вітчизняному ринку (0,98) в цілому. Оцінюючи перспективи розширення географії збуту при забезпеченні потреб Дніпропетровської області м’ясом, вважаємо за доцільне виділити три групи областей: Південно-Східний (включає 10 областей з індексами 0,88-0,94), Північно-Західний (включає 8 областей з індексами 0,95-1,0) та Центральний (7 областей з індексами вище 1) регіони (рис. 3.3). 
Найсприятливіша для підприємства ситуація коли Іцг<1 та Іцр<1, адже в нього є певний коридор для використання ковзних цін відповідно до маркетингової цінової політики, як-то сезонні знижки, знижки на певні групи товарів і т.і. Крім того, це свідчить про підвищену стійкість підприємства до змін ринкової кон’юнктури та посилену цінова конкурентоздатність. 
Очевидно, що для постачання м’ясної сировини перспективним є Південно-східний регіон. Але найбільш привабливими за співвідношенням ціни-відстань можна вважати Запорізьку та Луганську області, адже виграшна різниця в ціні (0,88) не компенсується транспортними витратами. Більш точні розрахунки виграшу можна зробити лише з орієнтацією на кінцевого замовника, адже до Запоріжжя від підприємства близько 140 кілометрів, а до Кривого Рогу Дніпропетровської області − близько 200 км.
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Рис. 3.3. Позиціонування підприємства за оцінками ефективності 

витратно-маркетингового ціноутворення 

Чим ближче Іцг та Іцр до одиниці, тим менша розбіжність цін і ближче ціна підприємства до рівноважної. 
Іцг>1 та Іцр>1 можливо, коли виробник пропонує особливу продукцію, підвищена ціна якої підтримується його діловою репутацією чи якістю товару. Для стандартної продукції це можливе хіба-що в умовах дефіциту чи в короткі терміни підвищеного попиту, наприклад перед святами. 
Для організації постачання сировини в області Центрального регіону варто шукати засоби нецінової конкуренції, або залучати переробні підприємства в Південно-Східний регіон, адже тут високі ціни не тільки на сировину, а й на готову м’ясну продукцію. Тотожні прийоми доцільно застосовувати і для Північно-Західного регіону, адже транспортування на значні відстані знизить очікувані доходи.

При Іцг<1 та Іцр>1 для стандартної продукції варто шукати інші регіони збуту і терміново вносити поправки у виробництво. 

Підсумовуючи зазначимо, що порівнюючи показники витрат, підприємство може аналізувати і робити висновки щодо ефективності власного виробництва порівняно з іншими господарствами по окремим видам продукції та вибирати оптимальну спеціалізацію господарювання. При аналізі цінових відхилень, акценти переміщуються на успішність маркетингової цінової політики, правильний вибір цільової групи та позиціонування товару.

3.2. Логістична календарно-ресурсна модель на підтримку витратного ціноутворення при виробництві м’яса
Аналіз стану впровадження інформаційних технологій в управлінні сільськогосподарськими підприємствами показав, що вони застосовуються переважно в сфері обліку. Функціонування сільськогосподарських підприємств в умовах жорсткої конкуренції посилює необхідність оперативного оцінювання фактичних показників і перерахунку планових при зміні економічної ситуації. Особливо це стосується виробництва м’яса, де тривалість виробничого циклу зумовлює значні відхилення вартісних планових і фактичних показників. Отже, для ефективного управління процесом ціноутворенням необхідно мати точну інформацію про поточні витрати на виробництво і збут продукції.

З огляду на значущість витратної складової, ми вважаємо м’ясні галузі тваринництва перспективними для впровадження інформаційних технологій, які базуються на використанні економіко-математичних методів для розв’язку задач оперативно-календарного планування й управління виробництвом та спрямовані на ресурсозбереження. 

Особливо їх роль посилюється в умовах вступу України до СОТ та зниження рівня захисту внутрішнього ринку. Як слушно зауважив В.В. Герасименко, «глобалізація ринків впливає на процеси ціноутворення. Через Інтернет на ринок можуть виходити підприємці з різних континентів, які мають більш низькі витрати, навіть якщо мова йде про локальні ринки» [30, с. 48].

Основними чинниками стрімкого впровадження логістики у світовій економіці, за думкою О.О. Бакаєва, О.П. Кутаха та Л.А Пономаренка, є: глобалізація ринків; швидкий розвиток інформаційних технологій та персоналізація ЕОМ; структурні зміни в організації бізнесу; поширення філософії управління якістю [13, с. 23]. 
Для сучасного світового інтенсивного виробництва, на відміну від вітчизняного, характерні незначні відхилення у витратних складових, бо вони є оптимізованими на всіх етапах виробництва і збуту. Тому вітчизняні товаровиробники, щоб витримати міжнародну конкуренцію, мають економити виробничі ресурси на всіх стадіях створення кінцевого продукту. Подібна економія можлива лише за ретельного оперативного обліку. 
Історично склалося, що планування виробничої діяльності та калькуляцію витрат проводять на початку календарного року. Проте тривалість виробничого циклу в галузі та високий рівень інфляції в країні значно погіршують достовірність планів, тому виникає потреба своєчасного введення коректив у плани роботи і відповідно визначення скоригованої собівартості. 

Значна інерційність сільськогосподарського виробництва не дозволяє швидко змінювати виробничий процес, тому чим раніше будуть визначені відхилення, тим успішнішими будуть внесені зміни. Ми вважаємо, що в перспективі інформаційні комп’ютерні технології мають стати масовим інструментарієм оптимального планування й управління сільськогосподарським виробництвом та конкретними виробничими процесами.

Для підтримки ефективного, спрямованого на ресурсозбереження господарювання, пропонуємо логістичну календарно-ресурсну модель управління витратами в тваринництві.

Спочатку введемо умовні позначення. Нехай у виробничому процесі задіяні N видів ресурсів, що забезпечують виконання К видів технологічних процесів. У тваринництві основними ресурсами є: матеріальні (корми за групами рецептур, вода, вакцина, підстилка, ліки, засоби санітарної обробки, транспортні засоби тощо), приміщення (їх кількість, розташування, призначення, місткість), трудові (обслуговуючий персонал та фахівці − ветеринарні лікарі, зоотехніки), тварини і птиця тощо. 

Перелік робіт у технологічному процесі залежить від галузі (скотарство, свинарство, птахівництво), технології утримання та ступеня деталізації операцій. Універсальними роботами для всіх галузей вважаємо: годівлю, подачу води, обслуговування тварин, транспортування (персоналу, тварин на відгодівлю та забій, кормів, гною), ветеринарні огляди, технологічні вибракування, вакцинації, зважування, санітарну обробку приміщень. 

Позначимо через Т тривалість виробничого циклу, а через t − поточний момент часу. Для кожного виду робіт програмою вирощування визначено ряд важливих характеристик: 
1. Технологічну тривалість роботи. Нехай 
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 − момент закінчення k-ої роботи. Тоді тривалість k-ої роботи буде складати 
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, k=1..K. Відповідно тривалість виробничого циклу 
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2. Потребу в ресурсах. Будемо вважати, що ank − обсяг ресурсів n-го виду для k-ої роботи, n=1..N, k=1..K. Обсяг ресурсів залежить від нормативів їх витрат. Так, необхідний обсяг кормів в день t виробничої програми і m-ої статевовікової групи тварин, при нормі годівлі 
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3. Вартість ресурсів. Вартість n-го виду ресурсу для k-ої роботи визначається через його ціну 
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 в момент часу t і фактичний чи нормативний обсяг, тобто 
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В логістичній календарно-ресурсній моделі вважаємо за доцільне виділити три головні блоки обмежень. 

Перший блок обмежень описує умови щодо тривалості окремих робіт і виробничого циклу в цілому з урахуванням технології вирощування і організаційних аспектів підприємства:
· тривалість окремих робіт і технологічного циклу в цілому не повинна перевищувати максимального терміну:
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· тривалість окремих робіт і технологічного циклу в цілому не повинна бути меншою мінімального періоду:
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Мінімальна тривалість періоду відгодівлі визначається строком, за який худоба та птиця досягне мінімальних вагових кондицій, наприклад, визначених як границя дотацій. Період вирощування у скотарстві в середньому складає 15-18 місяців, свинарстві − 6-7 місяців, птахівництві − 1,5-2 місяці. Щодо окремих робіт, то строк турових опоросів зазвичай 3 дні, приблизно такі ж строки для інкубації яєць. Ще більші терміни для результативного запліднення корів та свиноматок. 

Другий блок обмежень описує умови щодо потреби в конкретних ресурсах у момент часу t:
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де An − загальний обсяг n-го виду ресурсу на підприємстві; 
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 − кількість ресурсу n-го виду для k-ої роботи в день t виробничої програми.

Для матеріальних ресурсів An визначається їх наявністю на підприємстві і відповідно задає потребу в додаткових закупівлях. Для кормів загальний обсяг може обмежуватись потужностями комбікормового виробництва. Додатково цей блок обмежень дозволяє визначити границі можливого зростання поголів’я без зміни потужностей чи режиму роботи підприємства. 

Обсяги трудових ресурсів й обладнання визначаються через їх кількість та доступність, тобто графіки роботи і продуктивність. Наприклад, умовний забійний цех в суботу та неділю не працює, а його максимальна продуктивність 250 голів за день. 

Третя підсистема обмежень описує умови по зв’язкам між окремими технологічними операціями, що мають конкретизуватись для кожного виробничого процесу в окремому господарстві.

Якщо робота k2 повинна початись не раніше, ніж закінчиться робота k1, то 
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. Якщо роботи повинні розпочатись одночасно, наприклад, при постановці на відгодівлю, починається годування й обслуговування. Тому, обмеження матиме вигляд: 
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Для розробки цього блоку обмежень доцільно скористатися сітьовими графіками або матричною формою подачі зв’язків. 

В якості основних і додаткових критеріїв оптимальності моделі можна використовувати:

· час 
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, якщо ставиться на меті максимальне використання виробничих потужностей;

· обсяги ресурсів 
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· вартість ресурсів 
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 − одна з головних і постійних цілей, котра знаходиться в прямій залежності від перших двох, адже збільшення періоду відгодівлі, як і зростання цін на ресурси, автоматично призводить до збільшення витрат і навпаки.

Додатковим позитивним чинником розробленої моделі є можливість варіативності блоків обмежень в залежності від поставлених цілей. 

Логістична календарно-ресурсна модель має два рівня застосування: для стратегічного і для оперативного планування та управління витратами. 
В рамках оперативного управління модель дозволяє: 
· визначати критичні види робіт, зміна термінів виконання яких призведе до технологічних затримок всього процесу вирощування; 
· варіюючи ціни ресурсів, змоделювати потрібний рівень витрат; 
· коригуючи поточні розміри поголів’я, більш раціонально готувати і доставляти корми; 
· планувати потреби в матеріальних (корми, вакцина тощо), трудових (обслуговуючий персонал) і фінансових ресурсах (управління фінансовими потоками, в т.ч. й кредитними) задля визначення дефіцитних ресурсів для своєчасного їх залучення чи надлишкових для позбавлення від них (продаж матеріальних, використання на інших роботах трудових та ін.); 
· оперативно відстежувати результати виробництва щодо термінів виконання і обсягів ресурсів (і відповідно витрат) та визначати відхилення. Наявність відхилень фактичного виконання проти плану не є чимось незвичайним і використання моделі дозволяє розрахувати збільшення собівартості при технологічних затримках вивезення на забій чи при тривалих строках зберігання продукції на складі; 

На стратегічному рівні модель дозволяє: 
· імітувати виробничий процес, змінюючи технологічні підходи до реалізації окремих операцій, наприклад, при зміні програми відгодівлі чи політики розміщення груп тварин по відгодівельним корпусам і територіально відділеним комплексам; 
· моделювати виробничий цикл для визначення його еластичності та параметрів стійкості при аварійних та надзвичайних ситуаціях і організаційних чи технологічних збоях; 
· попереднього визначати і мінімізувати цінові ризики при зростанні собівартості продукції;

· багаторазове використання і швидку адаптацію для різних напрямів спеціалізації і технологічних циклів.

Крім того, модель управління витратами, в залежності від потреб управління та горизонту планування, може включати повний логістичний ланцюг − закупівля-виробництво-дистрибуція-продаж, чи охоплювати якусь його частину.

Для великотоварних сільськогосподарських підприємств доречно спершу розробляти проекти щодо стратегічного планування, а потім − конкретизувати для окремих структурних підрозділів і груп тварин для оперативного і поточного управління. Головними відмінностями між горизонтами управління є часові рамки і ступінь деталізації виробничих процесів. 
Особливо доречними підходи логістичного календарно-ресурсного управління витратами стануть великотоварним підприємствам для яких життєво необхідна узгодженість роботи всіх структурних підрозділів та своєчасний перерозподіл та рух ресурсів. 

Розробку та супровід моделей логістичного календарно-ресурсного управління витратами для дрібнотоварних виробників могли б здійснювати дорадчі служби при навчальних закладах за рахунок «зелених програм» державного бюджету чи управління агропромислового розвитку районних адміністрацій. 

Виробничий процес в тваринництві характеризується певною ритмічністю і складається з виробничих циклів. 
Модель управління витратами в м’ясному скотарстві буде найбільш складною, адже вона повинна враховувати відмінності в технології вирощування в стійловий і пасовищний період і охоплювати значні часові рамки.
Технологічний процес промислового виробництва свинини та птиці майже не залежить від пори року, коригування буде зазнавати лише ресурсна частина моделі в частині вартості кормів, витрат електроенергії та води. Крім того, внаслідок погодних умов найчастіше середньодобові прирости в літній період знижуються на 15-20 %. 

У птахівництві структура логістичної моделі найпростіша і в організаційному, і часовому аспекті. 

Реалізацію запропонованої логістичної моделі доцільно виконувати за допомогою інструментарію систем проектного менеджменту. До класу цих систем відносяться: Microsoft Project, Time Line, Primavera Project Planner, Spider Project, Open Plan Welcom Software, Project Expert тощо. В мережі Інтернет пропонуються також безкоштовні програми OpenProj та GanttProject, але функціональність їх порівняно з платними системами дещо менша.
Найбільш поширеною зі згадуваних систем є пакет Microsoft Project, тому застосуванню саме цієї програми віддано перевагу для реалізації моделі. Додатковими аргументами вибору є можливості пакету по роботі в локальній мережі й здатність отримувати оперативну інформацію з баз даних та вбудовані засоби щодо автоматичного вирівнювання завантаження ресурсів і аналізу критичних технологічних процесів, можливості збереження декількох альтернативних планів тощо.
Для всіх систем властиві одинакові прийоми роботи і реалізовані схожі алгоритми проектного управління. Основними елементами проекту в подібних системах виступають роботи (задачі), зв’язки між ними та ресурси і їх призначення. З огляду на використання основних фінансових, трудових та часових ресурсів і проводиться оптимізація. 
Вбудовані стандартні засоби дають змогу наочно графічно представляти результати планування та вносити зміни до планів, включаючи фактичні дати виконання робіт та обсяги й вартість використовуваних ресурсів. Календарне та мережне представлення планів дозволяє охопити всю логістичну схему процесу та простежити його реалізацію по датам. Здатність систем до відстеження результатів виконання проекту та розрахунку відхилень робить їх елементом системи контроллінгу підприємства. 

Системи проектного менеджменту надають можливість об’єднання декількох допоміжних, суміжних чи додаткових проектів та створення багатофункціональної логістичної моделі, що охоплює всі виробничі процеси підприємства та його підрозділи [71, с. 27-30].
Проте, слід зазначити, що сучасні системи проектного управління мають певні обмеження щодо планування циклічних процесів, тому більш придатні для планування та управління проектами, що мають скінчену тривалість. З усіх галузей м’ясного виробництва їх найлегше застосовувати у птахівництві, адже воно має скінчений і порівняно нетривалий термін виробничого процесу. 

Кінцевим результатом роботи систем типу Project Manager є графік реалізації проекту, оптимізований за одним чи декільком параметрам (коштам, трудовитратам, часу й т.п.). Результати планування видаються у вигляді календарних і сітьових діаграм.

Побудована на попередній та сучасній інформації логістична мікроекономічна модель дозволяє теоретично відображати й передбачати майбутнє. Оскільки від собівартості прямо залежить кінцевий результат діяльності підприємства, то чим точніші використовувані методи і моделі, тим повніше й ефективніше буде поставлена маркетингова діяльність і тим стійкіше становище підприємства на ринку. 

Для побудови моделі використовувались методи імітаційного моделювання, оскільки вони є більш еластичними у представленні реальних виробничих й економічних систем, ніж математичні. Головним чинником цього є моделювання не на глобальному рівні, що властиво математичним моделям, а на елементному [80, с. 39]. 
При імітаційному моделюванні реальна система розбивається на ряд функціонально малих елементів, а потім поведінка системи імітується як поведінка сукупності цих елементів, зв’язаних в єдине ціле шляхом встановлення відповідних взаємозв’язків. MS Project дозволяє встановити як жорсткі зв’язки (наприклад, початок-початок, початок-кінець.) так і гнучкі (не пізніше, не раніше) затримки. 

Перед побудовою моделі слід підготувати технологічну й економічну інформацію. Для формування моделі необхідно залучати спеціалістів-технологів галузі, економістів, маркетологів, фахівців-логістиків з поставок та збуту. Загальна схема запропонованої логістичної календарно-ресурсної моделі в системі проектного менеджменту для управління витратами у тваринництві представлена на рис. 3.4.
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Рис. 3.4. Логіко-метологічна схема логістичної календарно-ресурсної моделі управління витратами в системі проектного менеджменту
Вхідними даними для моделі є внутрішні та зовнішні ресурси підприємства: приміщення та їх розташування, ємність і технологічне використання; наявність спеціального обладнання; кількісний та якісний склад спеціалістів та обслуговуючого персоналу й графіки їх роботи; статевовікові групи тварин; корми за рецептурами та інше.
Процес планування реалізується на підставі встановлених на підприємстві нормативів використання кормів і матеріалів та обслуговування згідно технологічних програм вирощування. Згідно введених нормативів ресурсів, кількості використання та їх вартості підраховується бюджет проекту. 
В системах проектного управління розробку проекту починають з ретельного планування задач, а саме їх складу, послідовності і термінів виконання . В термінології Microsoft Project задачами називають етапи та конкретні дрібні роботи в проекті. Від ступеня деталізації залежить якість кінцевого плану і можливість його використання в оперативному управлінні й контролі результатів виробництва.
Для реалізації моделі використані виробничі дані галузі свинарства ТОВ «Агро-Овен» Магдалинівського району Дніпропетровської області. Вибір галузі спричинений тим, що підприємство є лідером з вирощування м’яса свиней в Дніпропетровській області, котра, в свою чергу, має найбільше поголів’я свиней серед регіонів країни. 
ТОВ «Агро-Овен» вирощує чистопородних тварин двох м’ясних порід: української м’ясної харківського типу і великої білої. Організаційна структура виробництва на підприємстві приведена на рис. 3.5.
Для товарного виробництва використовують двох і чотирьох породні гібриди з кнурами породи Ландрас, Дюрок і П’єтрен. Гібридні тварини відзначаються більшою енергією росту та на 5-10 днів швидше досягають контрольної ваги. Вихід м’яса вище на 1-3 % і складає 71-73 %.
Аналіз показників виробництва показав, що на підприємстві особлива увага приділяється технологічному аспекту вирощування. Схеми розведення й відгодівлі в господарстві постійно коригуються і вдосконалюються спеціалістами підприємства разом з фахівцями Інституту тваринництва Української академії аграрних наук. За останні 6 років інтенсивного розвитку галузі на підприємстві, за словами головного технолога тваринництва Г.В. Оникієвої, період відгодівлі скоротився на 50 днів і склав 190 днів, витрати корму на 1 ц приросту знизились з 4,2 до 3,22 ц.к.од., планова вага на кінець відгодівлі збільшилась з 100 кг до 103,2 кг.


[image: image42]
Рис. 3.5. Організаційна структура виробництва продукції свинарства в ТОВ «Агро-Овен» 

Метою планування задач є встановлення їх складу, ієрархії і послідовності виконання. Модель, відповідно до організаційної структури, складається з п’яти блоків чи підсистем: Племінний завод, Репродуктор, Комплекс Котовка, Комплекс Дміхайлівка та М’ясокомбінат (рис. 3.6).
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Рис. 3.6. Підсистеми логістичної моделі управління витратами в свинарстві

Другим рівнем при плануванні задач в моделі виділені виробничі приміщення (їх в господарстві більше 100), третім − 11 статевовікових груп тварин та загальні для даного корпусу види робіт, як-то підвіз комбікорму, вивезення гною та подача води (рис. 3.7). В моделі визначені наступні статево вікові групи тварин: хряки основні, свинки супоросні, ремонтні свинки, племінні свинки, племінні хрячки, підсисні свиноматки, свинки холості, поросята сосуни, поросята дорощування (36-90 чи 28-90), поросята 1 період відгодівлі (90-160), група 2-го періоду відгодівлі (160-190).

Четвертий і п’ятий рівні утворюють етапи годівлі. Доцільність такого поділу обґрунтовується розташуванням поголів’я в різних корпусах, відмінностями у рецептурі та вартості комбікорму, нормами і схемами годівлі й обслуговування. 
В цілому реалізована модель складається з 15-25 видів операцій для 11 статевовікових груп тварин, розміщених у понад 100 виробничих корпусах. Відмінності в кількості операцій (15-25) обумовлені технологією виробництва, адже схема вирощування поросят значно складніша, ніж перелік технологічних операцій для групи «хряки основні». 
Зручним інструментом планування є повторювані задачі (Вставка – Повторяющаяся задача), котрий дозволяє швидко вводити ритмічні та періодичні робот, встановлювати та копіювати призначення ресурсів для них. Такими задачами в моделі визначено періодичні ветеринарні огляди, прибирання гною тощо.

Додаткові можливості для оптимізації надають інструменти встановлення обмежень: фіксований об’єм ресурсів, фіксована тривалість та фіксований обсяг трудовитрат, не пізніше …, не раніше …, і т.і. Це особливо доречно для не критичних робіт, строки реалізації яких можуть рухатися, та для жорстко регламентованих задач. Такими рухомим чинниками є ветеринарні огляди, вакцинація. 
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Рис. 3.7. Фрагмент логістичної моделі управління витратами в свинарстві для групи тварин на відгодівлі
Додаткові можливості додає використання довільних полів. Для потреб планування нами добавлено ряд розрахункових полів, які дозволяють вести жорсткий моніторинг наявного поголів’я та витрат кормів. Зокрема, до складу зазначених полів входять:

· «поголів’я» − для оперативного моніторингу загального поголів’я; 

· «кількість» − тварин, що знаходились на відгодівлі на початок періоду;

· «кількість сан забій» − поголів’я тварин, вибракуваних для вимушеного забою; 

· «кількість падіж» − кількість загиблих тварини;

· «кількість відгодівля» − фактичне поголів’я для розрахунку потреби в кормах, за виключенням тварини, що вибули;

· «дні»− кількість днів відгодівлі згідно технології;

· «кормодні» − добуток попередніх двох показників;

· «норма комбікорму» − норма, встановлена програмою вирощування;

· «кількість комбікорму на день» − добуток норми і фактичного поголів’я;

· «кількість комбікорму на період роботи» − використовується для призначення відповідних обсягів.

Ресурси, використані в моделі, також розбиті на блоки: Комбікорм, Ветеринарні препарати, Послуги сторонніх організацій, Послуги інших структурних підрозділів, Персонал. Ресурси в MS Project поділяються на дві групи: трудові й матеріальні (тобто відновні та невідновні). Тип ресурсу визначає особливості його використання. В моделі використано 27 видів матеріальних ресурсів та 5 фахових груп працівників, які безпосередньо зайняті у виробництві (Додаток Е). Окремо виділені групи працівників для кожного виробничого комплексу (Племзавод, репродуктор, Котовка, Дмухайлівка).  
Вартість і кількість призначених ресурсів є основними бюджетоутворюючими факторами. Для кожного ресурсу може задаватися декілька ставок на певні дати та підключатися різні таблиці ціни ресурсу (рис. 3.8), що дозволить при необхідності змінити чи перерахувати загальну вартість конкретного ресурсу і загальну суму витрат по технологічній операції, статево-віковій групі тварин, виробничому корпусу чи в цілому за напрямком виробництва. 
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Рис. 3.8. Таблиця вартості ресурсу

Для різних груп тварин (поросята 28-90, 90-160, 160-190) встановлені відповідні норми обслуговування і різні ставки, але, групу доглядає один оператор і на дорощуванні й на відгодівлі. Тоді має сенс задати таблиці А, В та С для цих окремих груп.

Для адекватного відображення вартості ресурсів в бюджеті проекту використовуються три способи нарахування витрат: «пропорційно», «на початку» або «в кінці». Вибір способу залежить від виду ресурсу. Наприклад, вакцину слід придбати перед початком роботи, а кошти для виплати заробітної плати нараховуються пропорційно виконанню чи в кінці роботи.

При розробці витратної частини окремо, наприклад, шляхом підрахунку в електронній таблиці чи вибору з бухгалтерської програми, визначаються адміністративні і загальновиробничі витрати та вводяться в поле Фіксовані витрати для конкретної роботи. 
Зв’язування плану задач і списку ресурсів здійснюється шляхом встановлення призначень відповідних видів і обсягів ресурсів. Цю процедуру можна виконувати через вікно «Свойства задачи», та, на наш погляд, зручніше і швидше призначати ресурси у представленні Діаграма Ганта, розділивши вікно на частини. 

Розрахунки за моделлю показали, що на відгодівлі, за умови усталених термінів вирощування (190 днів), критичними видами робіт є транспортування та забій, а дефіцитними ресурсами корми, транспорт та виробничі потужності м’ясокомбінату.

Відмітною властивістю запропонованої моделі, на наш погляд, є її подальше використання в управлінні витратами, а саме, для відстеження реалізації технологічного процесу. Технолог чи оператор щоденно, вносить корективи виконання, і система розраховує відхилення щодо строків і обсягів ресурсів і відповідних витрат. 

Для перевірки роботи моделі, ми ввели декілька змін: варіант 1 є базовим (зі строками реалізації 6.02-4.04.09); варіант 2 − за умови збільшення ціни комбікорму на 10 % з 1.03.09, тобто приблизно на середині періоду відгодівлі; варіант 3 − за умови затримки переведення тварин на 2 дні (табл. 3.4).

Розрахунки показали, що збільшення ціни комбікорму привело до зростання загальної суми витрат на 5,4 %. За третім варіантом загальна сума зросла на 4,9 % або 2487,7 грн. Отже, встановлено низьку еластичність витрат за ціною комбікорму (1,08) та високу − за тривалістю відгодівлі (4,65).

Таблиця 3.4

Результати роботи моделі при ресурсно-часових змінах 

технологічних процесів
	Технологічні операції
	Варіант 1
	Варіант 2
	Варіант 3

	Всього витрат в корпусі № 6
	48255,75
	50829,76
	53317,46

	  Подача води
	2827,50
	2827,50
	2925,00

	  Вивезення гною
	2040,00
	2040,00
	2106,00

	  Підвіз комбікорму
	700,00
	700,00
	875,00

	  Група Поросята дорощування (36-90)
	42688,25
	45262,26
	47411,46

	     Обслуговування
	5200,00
	5200,00
	5290,00

	     Рецепт 2 (36-40)
	2203,50
	2203,50
	2203,50

	     Рецепт 3
	13689,00
	14171,63
	14171,63

	       Годівля (41-42)
	819,00
	819,00
	819,00

	       Годівля (43-45)
	1316,25
	1316,25
	1316,25

	       Годівля (46-50)
	2340,00
	2340,00
	2340,00

	       Годівля (41-55)
	7107,75
	7107,75
	7107,75

	       Годівля (56-60)
	2925,00
	3042,00
	3042,00

	       Годівля (61-65)
	1755,00
	1930,50
	1930,50

	       Годівля (66-70)
	1901,25
	2091,38
	2091,38

	     Рецепт 4
	20913,75
	23005,13
	25064,33

	       Годівля (61-65)
	1755,00
	1930,50
	1930,50

	       Годівля (66-70)
	1901,25
	2091,38
	2091,38

	       Годівля (70-80)
	8190,00
	9009,00
	9009,00

	       Годівля (81-85)
	4387,50
	4826,25
	4826,25

	       Годівля (86-90)
	4680,00
	5148,00
	7207,20

	  Вакцинація від чуми свиней
	120,00
	120,00
	120,00

	  Транспортування 
	300,00
	300,00
	300,00

	  Очищення, мийка приміщення, білення станків
	262,00
	262,00
	262,00


Результатом планування є сукупність календарних, сітьових графіків, що ілюструють виконання технологічних операцій і кількісне та календарне використання всіх видів матеріальних і трудових ресурсів (додатки Ж.1-Ж.2). Ці графіки дозволяють аналізувати і моделювати послідовність виконання етапів проекту. Додатково дані моделі доцільно використовувати у фінансовому плануванні для розрахунків кредитних ліній тощо.

3.3. Методичні основи створення сайту 

маркетингового спрямування для виробників м’яса
Ефективне господарювання передбачає не тільки оптимізацію витратної сторони виробництва, але й його належне матеріальне забезпечення та оптимальний збут продукції. Сучасним інструментом бізнесу є представництво підприємства в глобальній мережі Інтернет, центральним елементом якого є сайт. Оцінюючи структуру і зміст, дизайн, розміщення, розмір та частоту оновлення сайту, можна зробити висновки про ділову репутацію виробника й успішність його бізнесу. 

Виробники м’ясопродуктового підкомплексу можуть створювати сайти з метою: презентування в Інтернет підприємства чи товару; пошуку нових партнерів для закупок кормів, ветеринарних препаратів, обладнання; підтримки традиційних і встановлення нових зв’язків на ринку; ведення електронного каталогу для вибору і замовлення продукції з подальшою доставкою покупцеві; обміну інформацією з віддаленими підрозділами і торговими точками.

Моніторинг веб-сайтів вітчизняних підприємств показав, що власне web-представництво мають переважно тільки великі суб’єкти м’ясного ринку України, проте вони по-різному підходять до його використання. 

Так, сайт корпорації Агро-союз (http://agrosoyuz.ua) красномовно свідчить про основний профіль діяльності − продаж сільськогосподарської техніки. Підтвердженням цього є каталог і віртуальний магазин техніки та обладнання. Виробництво аграрної продукції, носить в основному, експериментальний характер і використовується як «полігон» для демонстрації техніки і технологій. Основна мова сайту (російська) свідчить про орієнтацію на ринки Росії і країн СНД. Дубляж англійською мовою ілюструє зацікавленість в іноземних контактах. 

Прикладом нераціонального використання можливостей Інтернет у маркетингу і менеджменті є сайт агрохолдингу «Мрія» (http://www.mriya.net/). Згідно розміщеної інформації − це велика компанія на Західній Україні з територіально рознесеними виробничими підрозділами в декількох областях та зі значними виробничими ресурсами. Але основне враження, що сайт створений лише з іміджевою метою, адже в розділах Продукція, Інвесторам приведена тільки контактна інформація. 

Портал ВАТ «Миронівський хлібопродукт» (http://www.mirohleb.kiev.ua/) орієнтований переважно на інформування про компанії, що входять до його складу та просування брендів: Наша ряба, Фуагра, Сертифікований Ангус та ін. 

Сайт агропромгруппи Пан Курчак (http://pankurchak.ua) має суто інформаційне спрямування. Незважаючи на назву, підприємство вирощує як птицю, так і свиней. Але ні асортименту продукції, ні цін не сповіщає.

Більш інформативним, на наш погляд, є сайт ТОВ «Агро-Овен» (http://www.agrooven.com.ua), де чітко прослідковується основна спеціалізація підприємства: виробництво і переробка м’ясної продукції. На особливу увагу з ракурсу підтримки сайтом маркетингової заслуговує розміщення цінових пропозицій на сторінці асортименту. Але справляє негативне враження статичність приведених даних: за три місяці спостережень ціни пропозиції не змінилися. Також є певні зауваження щодо дизайнерського оформлення, а саме, ми вважаємо, що доречним був би більш нейтральний фон. 

ТОВ «Агропромислова компанія» − найбільший виробник свинини в Україні не має сайту, і при телефонному опитуванні в якості причини цього вказали на його непотрібність, адже за 10 років існування підприємство здобуло репутацію і продає племінну продукцію в усій Україні, а товарну постачає на Мелітопольський м’ясокомбінат, що входить до холдингу. 

За даними Європейської статистики, у 2005 році 25 % підприємств ЄС використовували Інтернет для закупівлі, а 10 % − для продажу товарів. Дев’ять з десяти малих і практично всі великі підприємства мали доступ до Інтернет, а 61 % компаній володіють власними сайтами [160, с. 21].

Фахівці з інформаційних технологій та електронного бізнесу поки що не дійшли згоди щодо класифікації сайтів. Проаналізувавши різні точки зору, спектр пропозицій web-студій [128, 172] та аргументи В.Юсова та В.Соловея [197] вважаємо за доцільне класифікувати сайти за ознаками призначення та інтерактивності.

Призначення сайту визначає його структуру, інформаційне наповнення, дизайн та функціональні можливості. За призначенням серед комерційних сайтів варто виділити рівні: візитка, вітрина, електронний магазин, корпоративний сайт. Кожний наступний рівень включає в себе попередній (табл. 3.5).

Таблиця 3.5

Узагальнена класифікація і структура сайту підприємства

	Корпоративний сайт − великотоварним територіально розосередженим виробникам, акціонерним товариствам, в тому числі і з іноземним капіталом

	Електронний магазин − підприємствам, орієнтованим на прямі продажі кінцевим споживачам
	Публікації про підприємство.

Виробництво, технології. 

Участь у виставках.

Вакансії.

Парольний доступ до розділів з внутрішньою інформацією.

	Вітрина − асоціаціям, середнім та великим господарствам
	Online-замовлення. 

Зв’язок з платіжними системами.

Зворотній зв’язок. 

Панель пошуку.

Розсилка.
	

	Візитка −
дрібним 

підприємствам
	Структура підприємства.

Асортимент, ціни. Новини.

Партнери.
	
	

	Про нас.

Продукція.

Контакти.
	
	
	

	Статичний
	Динамічний


Інтерактивність − важливий інструмент персоналізації відвідувача і організації діалогу з ним. За цим критерієм сайт може бути статичним чи динамічним. Динамічність забезпечує діалог з відвідувачем, можливість проведення опитувань тощо. 

Сайт-візитка буде доцільним виробникам, що не планують вести активну маркетингову цінову політику в мережі для використання у представницьких цілях, наприклад, розміщення посилань при реєстрації в бізнесових каталогах. Як правило, такі сайти статичні, не потребують витрат на оновлення і практично не приносять прибутку. Їх доцільно створювати невеликим підприємствам і фермерським господарствам та розміщати на спеціалізованих регіональних чи галузевих порталах. 

Сайт-вітрина або бізнес-сайт доповнюється розділом новин, розширеною інформацією щодо технологій, продукції, цінових пропозицій, фотографіями, формами підрахунку вартості товару тощо. Новини повинні містити дані щодо поточних і майбутніх маркетингових пропозицій та позитивних здобутків підприємства. Їх треба розміщувати на стартову сторінку й оновлювати не рідше одного разу на тиждень. 
На стартову сторінку варто також помістити інформацію про пошук партнерів для постачання кормів, племінного матеріалу, ветеринарних препаратів тощо. На сторінці з каталогом продукції варто зазначити дату, на яку встановлено ціни та передбачити можливість скачування прайс-листа. Інтернет-технології надають можливість оперативно змінювати цінові пропозиції, реагуючи на ринкову ситуацію. 
В розділ Партнери варто розмістити інформацію та гіперпосилання на сайти племінних підприємств, постачальників ветеринарних препаратів і добавок, кормів, обладнання. Наразі ця форма web-представництва компаній, на наш погляд, найбільш перспективна для середніх та великих сільськогосподарських підприємств, що планують використовувати сайт для вдосконалення комунікаційних зв’язків. 

При спрямованості на залучення іноземних партнерів слід передбачити дублювання сторінок англійською і/або російською мовою. Формування їх змісту варто проводити з урахуванням специфіки цільового ринку. Наприклад, в Європі дуже стурбовані екологічними показниками і якістю продукції, тому важливо відзначити технології виробництва та на відповідність продукції європейським стандартам. Для візуалізації слід помістити значок відповідного стандарту ISO чи маркування екологічної продукції.

В електронному магазині наповнення сайту-вітрини розширюється за рахунок модулів інтегрованої розробки online-замовлень, кошика замовлень, проведення оплати, додаткових функції перевірки замовників, пошуку на сайті та підписки на розсилки новин щодо спеціальних пропозицій. Зокрема електронна обробка замовлень допоможе врегулювати графік забою тварин аби зменшити строки зберігання продукції в морозильних камерах. 

В найближчій перспективі електронний магазин може стати ідеальним варіантом для інформаційної кооперації фермерських господарств при регіональних продажах фасованої м’ясної продукції населенню та підприємствам громадського харчування. Ми вважаємо, що з часом він стане особливо актуальним в сільській місцевості, адже низька щільність населення робить нерентабельним звичайні точки продажу і така віртуальна торгівля й персональна доставка може вирішити проблему. Додатковим чинником є зменшення поголів’я скота і птиці в домогосподарствах і відповідно зниження їх рівня самозабезпеченості, що безперечно приведе до переорієнтації попиту на товарне виробництво.  

Розвиток електронних систем обслуговування населення нині, на наш погляд, стримується рядом технологічних, організаційних та економічних чинників. До технологічних перешкод варто віднести специфічні особливості м’ясної продукції, що потребує певних умов зберігання і транспортування, дотримання жорстких санітарних вимог тощо. Організаційні фактори включають: уповільнення безпосереднього постачання сільськогосподарської продукції через неможливість використання поштових служб, недостатній рівень стандартизації продукції, низький рівень проникнення Інтернет та забезпечення домашніми комп’ютерами, звичку населення до безпосередніх закупівель та низький ступінь довіри до електронних комерційних операцій. Економічні чинники є прямими наслідками технологічних та організаційних перепон. На наш погляд, для часткового вирішення поставлених проблем, слід звернутися до досвіду США, де поштовхом до розвитку електронного бізнесу, які відзначає В.В Трофимова, стало прийняття у 1998 році Закону «Про звільнення Інтернет від податків» [160, с. 20].

Корпоративний портал стане в нагоді великотоварним підприємствам для організації зовнішніх зв’язків та вдосконалення внутрішніх інформаційних потоків між філіалами. Він повинен виконувати набагато більше функцій, а саме: забезпечувати електронний документообіг між підрозділами (листи, накази, розпорядження, плани, інструкції і т.д.); поєднувати територіально-віддалені підрозділи і надавати їм оперативну інформацію щодо виробничих ресурсів компанії; слугувати каналом і банком даних для внутрішніх інформаційних потоків; формувати маркетингову CRM-систему (Customer Relationship Management в перекладі Управління взаємовідносинами з клієнтами); надавати фінансову і виробничу інформацію партнерам й інвесторам, в тому числі закордонним. 
Корпоративний портал доцільно також використовувати для приймання замовлень від власних робітників для планування продажу м’ясної продукції за пільговими цінами і відповідних обсягів забою, особливо в напередодні релігійних та світських свят. Відповідно сам портал буде мати більш складну структуру (рис. 3.9) з декількома рівнями доступу до закритої частини порталу і потребує значно більше витрат на його створення і подальше функціонування. 
Подібні портали можуть бути рекомендовані крупним виробничим об’єднанням з великою кількістю територіально-розподілених виробничих підрозділів. Прикладом такої виробничої структури може бути ЗАТ «Миронівський хлібопродукт».

Питаннями розробки та супроводу сайтів в основному опікуються фахівці з інформаційних технологій та спеціалізовані web-студії. Проте вони надають тільки загальні рекомендації щодо розробки та просування сайтів без адаптації на специфіку аграрного бізнесу [128; 172].
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Рис. 3. 9. Функціональна структура корпоративного інформаційного порталу.

Після прийняття рішення про необхідність створення сайту підприємцю слід прийняти низку рішень стосовно його організації. Ми вважаємо, що при виборі виду та структури сайту слід зважити на його призначення та цільову аудиторію і, в залежності від цього, розробляти контент та планувати орієнтовний бюджет [121, c. 99-100]. 

Призначення сайту визначає головну ідеологію його формування та мету подальшого використання. Слід визначитися з основною і другорядними цілями та передбачити можливість розширення функцій сайту. Серед запропонованих цілей створення сайтів професійними дизайнерськими студіями ми вважаємо, що для виробників м’яса худоби і птиці в нинішніх економічних і технологічних реаліях України, найбільш доцільні наступні: 

· розміщення інформації про виробника: формування іміджу, просування товарної марки.

· маркетинг продукції: розміщення інформації про товари та послуги, ціни, акції; збільшення обсягів продажів; реклама − підтримка друкованої/теле/радіо кампанії з посиланням на сайт, як джерело більш повної та цілодобово доступної інформації;

· пошук потенційних клієнтів та їх подальше оперативне інформування;

· зв’язок зі географічно віддаленими структурними підрозділами та інвесторами (має бути закритою частиною, доступною тільки для авторизованих користувачів).;

· вихід на ринки близького і далекого зарубіжжя.

Підсумувавши пропозиції дизайнерських студій та власний практичний досвід у web-програмуванні, вважаємо за доцільне запропонувати рекомендації щодо дій підприємця зі створення сайту в залежності від мети його створення (табл. 3.6).
Розробляти зміст чи контент (від англ. content − зміст) сайту слід з огляду на його призначення й цільову аудиторію. Зміст можуть складати рекламні публікації, фото-, відео- та довідкові матеріали, різноманітні огляди. Малюнки готують в спеціалізованих форматах .GIF, .PNG чи .JPG. Після підбору змісту потрібно структурувати інформацію на окремі Web-сторінки, розміром не більше 20-50 кбайт, розробити загальну структуру сайту, панель меню, вибрати засоби навігації. 

При професійній підготовці контенту залучають маркетологів, психологів, письменників. Важливе значення має грамотність розміщеної інформації, відсутність помилок та непрацюючих посилань. 

Для коректного представлення іншомовних сторінок слід запросити професійних перекладачів. Сайти для бізнесу спрямовані на відвідувачів, для яких важлива швидкість отримання інформації, зручність подання, повнота і достовірність. Оптимум Парето свідчить, що 80 % прибутків організації формують 20 % споживачів. Це правило справедливо і для Інтернет-маркетингу. Отже, дизайн та інформаційне наповнення повинне бути спрямоване саме на конкретні 20 % цільової аудиторії. 

Таблиця 3.6

Узагальнена схема створення сайту

	Етап
	Варіанти

	Визначення мети сайту
	Просування компанії
	Просування продукції
	Залучення партнерів
	Підтримка інвесторів та філій
	Вихід на зарубіжні ринки

	Визначення контенту
	Про компанію
	Опис продукції, ціни
	Пропозиції потенційним покупцям і постачальникам
	Внутрішня захищена інформація 
	Російсько- та англо-мовні сторінки

	Вибір способу розробки
	самостійно 
	приватний дизайнер
	професійна студія

	Вибір програмного забезпечення
	on-line конструктори
	Macro-media HomeSite 5, Xara Webstyle 4, GIF Animator 
	PHP, SQL, VBScript, Java, Flash

	Вибір імені та назви
	<>.ukrbiz.net <>.narod.ru
	<>.com <>.ua <>.com.ua, <>.dp.ua

	Вибір стилю
	стандартний
	Індивідуальний

	Вибір системи навігації
	Лінійна
	Ієрархічна

	Вибір хостингу
	безкоштовний ukrbiz.net narod.ru
	платний на спеціалізованому сервері
	власний хостинг

	Просування
	Реєстрація в бізнес-каталогах
	Інтернет-реклама
	Обмін посиланнями
	Пошукова оптимізація
	Банерна реклама

	Терміни створення
	1 день
	2 тижні
	1 тиждень
	Від 3 тижнів

	Мінімальна періодичність оновлення
	Раз на місяць
	Раз на тиждень
	Раз на тиждень
	Щоденно
	Раз на тиждень

	Орієнтовний бюджет на 1 рік
	тільки за використання Інтернет
	від 500 грн.
	від 2000 грн.
	від 7000 грн.
	від 8500 грн. 


При орієнтації на переробні та торгові підприємства потрібно розмістити детальні характеристики м’ясної сировини (вага туші, вміст жиру, наявність ветеринарних сертифікатів, технології обробки), фотографії, відомості про мінімальні обсяги партії, строки забою тварин і птиці, умови зберігання, дані про строки, способи і регіони доставки, цінові умови, скидки. Торгівельні мережі в основному закуповують охолоджене м’ясо і субпродукти, тому логічно, що ці поставки можуть здійснюватись лише на регіональному рівні, що варто відзначити при формуванні пакетів пропозицій. Це стосується м’яса птиці та окремих видів м’ясної продукції (вирізка, печінка і т.і.). 

Переробні підприємства використовують, як охолоджену, так і морожену сировину, тому область постачання регулюється лише попитом і вартістю доставки. При орієнтації на кінцевого споживача, наприклад, сайт асоціації фермерів чи домогосподарств для регіонального продажу продукції, потрібні відомості про виробника, асортимент продукції, мінімальні обсяги замовлень, вартість продукції та місцезнаходження пунктів продажу, можливість і вартість доставки продукції. Для дрібних товаровиробників створення й утримання власного сайту не ефективно і дуже складно. Більш доречним є розробка і підтримка сайтів асоціацій чи кооперативів. 

Мову сайту слід обирати з огляду на цільовий регіон. Наприклад, в Дніпропетровській та суміжних областях (Запорізькій, Донецькій, Харківській) бажано запропонувати не тільки український, а й російський варіант сайту. Це також стосується підприємств регіонів, що межують з Російською Федерацією. При орієнтації на зарубіжні країни варто дублювати не весь вміст сайту, а тільки ту частину, що стосується експорту, наприклад, пропозиції з поставки замороженого м’яса чи закупки кормів і препаратів. Особливо слід звернути увагу на відповідність виробництва міжнародним стандартам, наявність сертифікатів й екологічність продукції. Для акціонерних товариств спеціально для акціонерів доцільно передбачити закритий розділ з більш детальною інформацією про стан підприємства й фінансові звіти. Вхід до розділу повинен супроводжуватися процедурою авторизації відвідувача. Реєстрацію на сайті для акціонерів передбачати не варто, доцільніше щоб в базу даних їх заносив адміністратор сайту.

Аналогічний закритий розділ варто передбачити для підприємств, що мають віддалені структурні підрозділи. Він стане додатковим каналом оперативної комунікації між центром управління і філіями. 

Найбільш доступним й ефективним типом web-представництва при нинішньому і перспективному (на 2008-2010 роки) розвитку Інтернет-технологій в Україні для підприємств м’ясопродуктового підкомплексу ми вважаємо сайт-вітрину. Тому саме цей тип сайту вибраний для програмної реалізації безкоштовними засобами пакету Xara Webstyle 4 та GIF Animator. 
Сайт має досить просту ієрархічну структуру, обумовлену його орієнтацією на внутрішні та зовнішні ринки (рис. 3.10). 
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Рис. 3.10. Рекомендована структура сайта-вітрини

Верхня частина спільна для всіх сторінок і містить: логотип (для візуального запам’ятовування назви фірми), панель перемикання мов (українська, російська, англійська), область контактної інформації, банер зі змінним девізом та швидким переходом до товарних пропозицій і панель меню.

На головній сторінці (рис. 3.11) розміщена найбільш важлива інформація, що відповідає головній меті створення сайту, а саме, оперативні закупки й реалізація племінних тварин і м’ясної сировини. 
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Рис. 3.11. Головна сторінка сайту

Логотип і девіз (слоган) повинні добре запам’ятовуватися. 

Розділ Новини містить оперативну інформацію щодо особливих акційних пропозицій. Особливу увагу слід приділити розділу Продукція (рис. 3.12). Щоб не перевантажувати сторінку описами та характеристиками продукції, вважаємо за доцільно розміщувати їх на окремих сторінках, котрі відкриваються через гіперпосилання. Товарні та цінові пропозиції зазвичай відрізняються для оптових та роздрібних продажів, тому вони виділені й записані в окремі файли електронної таблиці Microsoft Excel. Така технологія добре зарекомендувала себе в Інтернет-магазинах і електронних каталогах. Додатковою зручністю є простота заміни цінових пропозицій, через оновлення файлу на сервері. Ми вважаємо, що потрібно підкреслити, на яку дату встановлені ціни, навіть якщо вони не змінювались довгий час. 
На сторінці Про компанію (додаток З.1) приводиться історія створення підприємства, місцезнаходження виробничих та переробних потужностей, коротко описується технологія виробництва, більш детально − основні досягнення, сертифікація, нагороди на виставках. 
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Рис. 3.12. Товарні та цінові пропозиції на сторінці Продукція

Розділ Партнери (додаток З.2) містить інформацію про головні підприємства-постачальники і споживачі продукції. Подібний обмін посиланнями виконує дві функції: демонструє статус компанії через її партнерів та є засобом їх просування. Вони, в свою чергу, надаючи підприємству подібну послугу на своєму сайті також сприяють поширенню інформації. Крім того, для контролю якості кінцевого продукту важливе значення має якісні параметри всіх ресурсів, що використовувались у виробництві.
Зміст сторінки Контакти (додаток З.3) можна було б розширити за рахунок телефонів та електронних адрес керівництва, проте ми вважаємо за доцільне обмежитись лише контактними даними відділу маркетингу. Позитивно сприймалися би координати відділу контролю якості. При наявності регіональних відділень варто вказати їх координати.

Вважаємо за доцільне також розмістити на цій сторінці стандартний бланк замовлень і договір для уніфікації документообігу.

Російське дублювання основного вмісту може бути зорієнтоване як на внутрішній, так і зовнішній ринок. Російськомовний сегмент України представлений регіонами Сходу та Півдня України. Географія зовнішнього російськомовного ринку значно ширша, адже потенційно вона може включати всі країни СНД. 

Англомовне дублювання знадобиться тільки якщо підприємство орієнтується на зовнішньоекономічну діяльність. При збуті це буде мати сенс лише за умови відповідності продукції міжнародним стандартам якості. На стартовій сторінці особливо слід наголосити на цьому аспекті (додаток З.4). 
Для цінової інформації слід зазначити умови поставки за Інкотермс. Найпростішим варіантом може бути зазначення ціни-нетто, тобто за місцем продажу, бо при інших умовах виникає дуже висока варіативність в залежності від країни, адже ціна може включати митні тарифи, вартість доставки, можливі квоти і т.і. 
Особливо слід звернути увагу на те, що зовнішні ціни не повинні бути нижчі внутрішніх, що є однією з умов членства у СОТ. 

Важливим кроком у створенні сайту є вибір способу його розробки. Більш дорогим, менш тривалим і забарним є залучення професійних студій чи окремих спеціалістів. Як правило, всі подальші процедури зі створення, розміщення та просування вони беруть на себе. Підприємству лише слід чітко сформулювати технічне завдання на розробку сайту, надати текстовий та ілюстративний матеріал, а потім перевірити якість роботи. 

Мінімальне Web-представництво з такими ж витратами й ефективністю дають змогу створити віртуальні конструктори. Подібні послуги, наприклад, надає портал UkrBiz. Самостійне створення сайту за допомогою спеціалізованих програм, таких як Macromedia Dreamweaver, Microsoft Frontpage, Macromedia Homesite, Xara Webstyle 4 та інших, потребує певних навичок і знань у Web-програмуванні, яких більшість маркетологів та управлінських працівників не мають. 

На сприйняття інформації впливає дизайн. Він також залежить від призначення і цільового сегмента сайту. Графічними елементами «оживляють», текст через оформлення посилюючи його сприйняття, проте їх кількість та розміри впливають на швидкість завантаження сторінки, що може негативно вплинути на відношення відвідувачів до сайту. Наприклад, логотипи підприємств на сторінці Партнери, підвищують наочність, проте сповільнюють завантаження не додаючи інформативності. Особливі пропозиції, наприклад, тимчасові знижки, додатково для наочності можна розмістити на сторінці у вигляді банеру. 

Якість відображення елементів сторінки залежить від технічних характеристик та настройки дисплея, а також типу браузера. Готову сторінку слід протестувати в найбільш поширених браузерах, а саме − Internet Explorer, Netscape Navigator, Opera, Mozilla Firefox. Віднедавна з’явилась тенденція до WAP-дублювання сайту для перегляду його вмісту на мобільних телефонах. Проте, ми вважаємо, що цей напрям поки що не стане популярним на ринку сільськогосподарської продукції. 

Ім’я сайту слід задавати по назві підприємства чи напряму його діяльності і чим коротше, тим краще. Наприклад, http://agrosoyuz.ua, http://www.meatbusiness.ua. Зареєструвати домен і скористатися послугами хостингу можна як в одній, так і в різних фірмах. Реєстрація доменів дозволена як юридичним, так і фізичним особам. Вартість реєстрації залежить від фірми-реєстратора і вибраного домену. Так, у ВАТ Укртелеком реєстрація домену другого рівня, який має вигляд <ім'я>.ua коштує 478,80 грн. на рік, а третього <ім'я>.com.ua чи <ім'я>.dp.ua відповідно 118,80 грн. [154].
Хостинг − (англ. web-hostіng, веб-хостинг) послуга з надання Інтернет-серверу і забезпечення його цілодобової роботи. Переважна більшість компаній розміщує сайти на спеціальних хостингових майданчиках за певну плату, адже створення власного хостингу потребує значних фінансових витрат і організаційних зусиль. 

Вибір хостингового майданчика слід роботи з огляду на: пропускну можливість зовнішнього каналу і його завантаженості; засоби і методи оновлення сайту (хто буде оновлювати, яким чином і скільки це коштуватиме); можливість використання інтерактивних форм спілкування з відвідувачами; місцезнаходження цільової аудиторії.

Організаційно сайт краще розміщувати в Україні, а ще ліпше − у фірмі, що розміщена неподалік. Вартість хостингу залежить від умов, запропонованих віртуальним сервером. Наприклад, ВАТ Укртелеком пропонує два основних пакети хостингу «професійний» та «базовий» з абонентною платою відповідно 66,00 та 18,00 грн. на місяць [154]. Основна суттєва перевага першого пакету – це підтримка MySQL-баз та розмір дискового простору (200 Мбайт проти 25 Мбайт). Для наведеного прикладу сайту базового пакету буде достатньо. Для порівняння, на сервері Ukrhosting (http://ukrhosting.com) мінімальна плата за хостинг складає 2.5$ на місяць. 

Серед негативних факторів безкоштовного веб-хостингу варто відзначити: безконтрольне розміщення на сайті сторонніх рекламних повідомлень; нестабільність роботи; обмеження щодо підтримки баз даних і певних веб-сервісів. Серед популярних безкоштовних хостингів слід виділити narod.ru, але його використовують в основному для розміщення персональних сайтів. Порівняно новою є послуга з розміщення сайту від порталу UkrBiz.

Після розробки та розміщення в мережі, необхідно виконати просування сайту. На наш погляд найбільш оптимальним є три напрями просування: пошукова оптимізація, off- та on-line-просування й обмін посиланнями. 

Пошукова оптимізація закладається при створенні сайту за допомогою тегу <МЕТА> та атрибуту Name [121, с. 103]. Значення description − містить короткий опис Web-сторінки, виводиться під назвою документа при відображенні списку пошуковими системами, keywords – містить ключові слова для пошуку. Наприклад, для м’ясовиробників цей атрибут може мати наступний зміст: <meta Name ="description" Content ="ТОВ Агро-М: виробництво і реалізація свинини, вирощування і реалізація племінних свиней"> <meta Name ="keywords" Content ="ТОВ Агро-М, виробництво свинини, реалізація свинини, реалізація племінних свиней, закупівля кормів, закупка техніки, закупка ветеринарних препаратів"> 

Просування off-line включає розміщення URL-адреси на всіх друкованих матеріалах компанії, доповнення до реквізитів підприємства, друк на візитках керівництва, фірмових бланках, розміщення в рекламних засобах спеціалізованих газет і журналів (Ефективне тваринництво, Мясной бизнес та ін.). Доречно також сповістити партнерів поштовою чи електронною розсилкою про появу нового ділового ресурсу.

On-line залучення відвідувачів включає: реєстрацію в міжнародних та національних пошукових системах (Google, Alta Vista, Rambler, Меtа та ін); реєстрацію в глобальних і вітчизняних каталогах і базах даних (Yahoo, InfoSeek, Lycos, Компас, Бізнес-Україна, Укрбизнес, Ua-region); розміщення інформації про підприємство з посиланням на сайт на спеціалізованих порталах (Аграрний сектор України − http://www.agroua.net/); обмін посиланнями; банерну рекламу. 

Проведення активної рекламної компанії в глобальній мережі є значно дешевшим і мобільнішим, ніж в інших засобах масової інформації.

Обмін посиланнями з профільними сайтами та партнерами демонструє ділову репутацію компанії через її відомих партнерів. Оскільки цей обмін має інформативно-рекламний характер, варто обмежитись лише профільними організаціями та розмістити посилання на окремій сторінці. 

Не рекомендуємо розміщувати інформацію про підприємства-конкуренти, навіть якщо вони є діловими партнерами. Виключенням може стати проект сайту асоціації промислових виробників м’ясної сировини Тваринпром з інформацією про склад членів асоціації із вказівкою їх юридичних та URL-адрес. 

На порталах загального призначення додатковим елементом реклами є лічильник відвідувань, проте ми вважаємо, що на таких вузькоспеціалізованих сайтах сільськогосподарських товаровиробників це буде недоречним. 

Для підвищення ефективності сайту, його слід періодично оновлювати, тим самим демонструючи відвідувачам власне відношення до нього. Оновлення може стосуватися новин підприємства, наприклад, освоєння технологій, підписання важливого контракту на державні поставки, ювілею компанії, ювілейних обсягів виробництва, рекламних акцій і т.п. Оновлення може здійснюватись як спеціалістами, що розробляли сайт, так і власними працівниками підприємства. Крім того, слід призначити відповідального за оновлення сайту, і він повинен робити це хоча б раз на тиждень. 

Бюджет сайту прямо пропорційно залежить від його функціональності. Він складається з одноразових витрат на створення та щомісячних на його супровід. Розмір одноразових витрат залежать від способу створення сайту, його обсягу і функціональності, строків створення, виду хостингу, додаткових сервісів, числа одночасних відвідувачів і т.і. Місячні витрати складаються з плати за хостинг, Інтернет і оновлення. 

Для оцінки ефективності сайту як засобу комунікацій потрібно порівнювати планові й фактичні показники щодо трафіку, кількості завантажень сторінок, числа звертань після відвідування сайту, обсягів продажу тощо. [142, с.766].

Загальну кількість відвідувачів дозволяє визначити лічильник, що встановлюється на Web-сайті. Додаткові статистичні дані щодо того, з яких країн були відвідувачі та які сторінки переглядали, може надати Інтернет-провайдер. З допомогою додаткового програмного забезпечення можна визначити, через які пошукові системи вийшли на сайт та які банери, розміщені на інших ресурсах, забезпечують більшу кількість відвідувачів. Цю інформацію можна також отримати через опитування відвідувачів. 
Очікуваний економічний ефект для Дніпропетровських виробників свинини за рахунок знаходження партнерів для реалізації продукції у Луганській чи Запорізькій областях за допомогою Інтернет-сайту складе 1789 грн./т. В цілому знаходження покупців на внутрішньому вітчизняному ринку за допомогою сайту дозволить отримати  до 13 % додаткової виручки за рахунок регіональних цінових коливань.
Висновки до розділу 3

Глобалізація та розвиток інформаційного суспільства є основними напрямками розвитку світової економіки. Вітчизняні науковці і урядовці відзначають відсутність в державі належної інфраструктури аграрного ринку, в тому числі інформації щодо його кон’юнктури, і частково саме з цим пов’язують наявність диспаритету цін в аграрній сфері. Суттєво полегшити збір, обробку та розповсюдження сільськогосподарських даних здатні інформаційні технології.
Для вдосконалення витратно-маркетингового ціноутворення вважаємо за доцільне визначити три групи комп’ютерних технологій: Інтернет-технології, спеціалізоване програмне забезпечення та засоби математичного моделювання. Використання Інтернет-технологій є необхідною умовою інтеграції українських сільськогосподарських підприємств у світовий економічний та інформаційний простір. Україна за рівнем інформатизації істотно відстає від розвинених країн світу, але 8-9 млн. користувачів забезпечують рівень проникнення у 15-16 %, достатній для ефективного використання технологій в економіці та суспільному житті. 
Аналіз Інтернет-технологій дозволяє виділити чотири основні стратегії їх застосування сільськогосподарськими підприємствами м’ясопродуктового підкомплексу. Стратегія інформаційної підтримки бізнесу орієнтована на використання глобальних мереж в якості джерела інформації, тому рекомендується всім підприємствам галузі для оптимізації як витратної, так і маркетингової складової ціни. Стратегія дослідження ринку базується на використанні Інтернет у якості засобу маркетингових досліджень і корисна виробникам, що займаються активним ціноутворенням. Стратегія комунікації спрямована на використання Інтернет як основного чи додаткового каналу зв’язку. Проведене дослідження показало, що телефонний номер є незадовільним каналом зв’язку, бо активні лише 43 % респондентів, з яких 70 % віддають перевагу електронній пошті. Сайт буде доречним великим і середнім підприємствам, а також асоціаціям дрібних виробників чи спеціалізованим кооперативам. Стратегія електронної комерції на вітчизняному ринку м’яса поки що виступає переважно перспективним напрямом бізнесу.

Ефективність застосування інформаційних технологій пропонується оцінювати шляхом порівняння відносних показників економії витрат та індексу цін до і після використання технологій. Так, розрахунки для цін реалізації ТОВ «Агро-Овен» та закупівельних цін в регіонах України свідчать про цінову конкурентоспроможність підприємства на вітчизняному ринку (0,98). Щодо розширення географії збуту м’яса виділено три групи областей: Південно-Східний регіон (включає 10 областей з індексами 0,88-0,94), Північно-Західний (включає 8 областей з індексами 0,95-1,0) та Центральний (7 областей з індексами вище 1). Очевидно, що для постачання м’ясної сировини перспективним є Південно-Східний регіон. Але найбільш привабливими за співвідношенням ціна-відстань можна вважати Запорізьку та Луганську області, (0,88). Для Центрального району варто шукати засоби нецінової конкуренції для постачання сировини, або залучати переробні підприємства в Південно-Східний регіон, адже тут високі ціни не тільки на сировину, а й на м’ясну продукцію. Тотожні прийоми доцільно застосовувати і для Північно-Західного регіону, проте транспортування на значні відстані буде знижувати очікувані доходи.

Для реалізації витратного вдосконалення ціноутворення рекомендовано  використовувати розроблену логістичну календарно-ресурсну модель управління витратами в тваринництві.

Перелік робіт в моделі залежить від галузі, технології утримання тварин і птиці та ступеня деталізації. Універсальними роботами для всіх галузей вважаємо: годівлю, подачу води, обслуговування тварин, транспортування (персоналу, тварин на відгодівлю та забій, кормів, гною), ветеринарні огляди, технологічні вибракування, вакцинації, зважування, санітарну обробку приміщень. Для кожного виду робіт технологією вирощування встановлено технологічну тривалість роботи, послідовність робіт та потребу в ресурсах. В тваринництві основними ресурсами є: матеріальні ресурси (корми за групами рецептур, вода, вакцина, підстилка, ліки, засоби санітарної обробки), приміщення (їх кількість, розташування, призначення, місткість), трудові ресурси (обслуговуючий персонал та фахівці), транспортні засоби тощо. 

В моделі виділено три блоки обмежень: по тривалості окремих робіт і виробничого циклу в цілому з урахуванням технології і організаційних аспектів; по потребам в ресурсах в конкретний момент часу; по зв’язкам між окремими задачами. В якості основних і додаткових критеріїв оптимальності моделі можна використовуються: мінімум часу задля максимального використання виробничих потужностей; мінімум використання ресурсів при орієнтації на економне господарювання; мінімум вартості залучених ресурсів.

В рамках оперативного управління модель дозволяє: визначати критичні види робіт, зміна термінів виконання яких призведе до технологічних затримок всього процесу вирощування; варіюючи ціни ресурсів, змоделювати потрібний рівень витрат; коригуючи поточні розміри поголів’я, більш раціонально використовувати корми; визначати дефіцитні і надлишкові ресурси для своєчасного придбання чи продажу; оперативно відстежувати результати виробництва щодо термінів виконання і обсягів ресурсів (і відповідно витрат) та визначати небажані відхилення.
На стратегічному рівні модель дозволяє: імітувати виробничий процес, змінюючи технологічні підходи до реалізації окремих операцій, наприклад, при зміні програми відгодівлі чи політики розміщення груп тварин; моделювати виробничий цикл для визначення його еластичності та параметрів при аварійних, надзвичайних ситуаціях і збоях; багаторазове використання і швидку адаптацію для різних напрямів спеціалізації і технологічних циклів.

Зазначена модель реалізована на виробничих даних галузі свинарства ТОВ «Агро-Овен» в пакеті Microsoft Project і складається з 15-25 видів операцій для 11 статевовікових груп тварин, розміщених у понад 100 виробничих корпусах. Виконання зазначених робіт забезпечують 27 видів матеріальних ресурсів та 5 фахових груп працівників, безпосередньо зайнятих у виробництві. На відгодівлі, за умови усталених термінів вирощування (190 днів), критичними видами робіт є транспортування та забій, а дефіцитними ресурсами − корми, вантажний транспорт і виробничі потужності м’ясокомбінату. За модельними розрахунками встановлено низьку еластичність витрат за ціною комбікорму (1,08) та високу − за тривалістю відгодівлі (4,65).
Сайти для бізнесу доцільно класифікувати за призначенням (візитка, вітрина, електронний магазин, корпоративний сайт) та інтерактивністю (статичний, динамічний). Середнім та великим підприємствам-виробникам варто створювати власні сайти для просування продукції через Інтернет. Дрібним товаровиробникам сільськогосподарської продукції потрібно кооперуватись для інформаційного супроводу й орієнтувати сайт на регіональне обслуговування населення. 
Маркетингове спрямування сайту потребує його щонайменше щотижневого оновлення. Особливу увагу при цьому слід приділяти ціновим акціям і пропозиціям. Їх доцільно розробляти окремо для дрібних і оптових закупівель. Для стандартизації оформлення замовлень варто розмістити на сайті стандартний бланк замовлення, що дозволить клієнтам краще сформулювати запит, а маркетинговій службі підприємства його швидше обробити. Розрахунки для Дніпропетровських виробників м’яса показали, що знаходження партнерів для реалізації продукції у Луганській чи Запорізькій областях може принести додаткову виручку у 1789 грн./т.
Матеріали розділу опубліковані в наукових роботах [22; 95; 96; 97; 99; 100; 101].
ВИСНОВКИ

1. Враховуючи особливості аграрного ринку, пропонуємо обмежити види цін, що використовуються в сільському господарстві, роздрібними, оптовими, закупі​вельними, трансфертними, світовими цінами, тарифами на послуги та цінами на засоби виробни​цтва. При розробці цінової політики щодо сільськогосподарської продукції рекомен​дується враховувати комплексність функцій цін. Серед них найбільш актуальні облі​ково-вимірювальна, розподільча, регулююча, інформа​ційна, соціальна і зовнішньотор​говельна. Вільне ціноутворення на сільськогоспо​дарську продукцію повинно врахову​вати її сезонний і соціальний характер, трива​лий виробничий цикл, територіальну роз​осередженість виробників і постачальників, високий рівень конкуренції та низьку інформованість виробників про стан і кон’юнктуру ринку, а також засоби державного регулювання в цій га​лузі. Ціноутворення в рослинництві ускладнюють нерегульовані обсяги пропози​ції. Ціни на продукцію тваринництва більш прогнозовані, але залежать від варто​сті ресурсного забезпечення. Тому в умовах нестабільної ринкової ситуації для визначення бажаного рівня державного протекціонізму на рівні підприємства, пропонуємо визначати оперативно-змінну еквівалентну ціну з урахуванням трива​лості виробничих циклів. Розмір компенсації складе різниця між еквівалентною і ринковою ціною сільськогосподарської продукції.

2. Комплексне використання витратних і маркетингових методів ціноутво​рення виробниками м’яса повинно враховувати цінову політику підприємства, його частку й тип ринку, вид і якість продукції та цільову групу споживачів. Щоб уникнути цінових ризиків, дрібним підприємствам слід орієнтуватися на середні ціни ринку. Активним ціноутворенням варто займатися великим і середнім під​приємствам, а особливо − ре​гіональним лідерам продажів. Витратні методи доці​льно застосовувати всім виробни​кам для визначення мінімальних цін та обсягів реалізації м’ясної сировини. Маркетин​гові методи слід використовувати суб’єктам господарювання, що займаються актив​ним ціноутворенням для аналізу вподобань споживачів та дій конкурентів. Метод ма​ржинального прибутку пропонується для формування гнучких цін на продукцію птахівництва, а повних витрат − особливо доречний для дрібнотоварного виробництва м’яса. Метод рентабельності інвести​цій корисний акціонерним товариствам та підпри​ємствам, що активно кредиту​ються. Аналіз беззбитковості повинні проводити підпри​ємства всіх розмірів і на​прямів спеціалізації для визначення діапазонів цінових коли​вань залежно від змін ринкової кон’юнктури. Метод споживчої оцінки рекомендується для визначення цін на екологічно чисту продукцію та дієтичне м’ясо, а для розробки роздрібних цін − метод неокруглених цін. 

3. Оцінка стану вітчизняного виробництва м’яса свідчить про його системну кризу. Хронічна збитковість та зниження внутрішнього попиту на продукцію при​вели до скорочення поголів’я худоби у всіх категоріях вітчизняних господарств. Відносно позитивні тенденції нині демонструє лише птахівництво. Попит на м’ясо обмежений, перш за все, фінансовими можливостями споживачів, адже для 76 % населення ціна є визначальним фактором. Витрачаючи 51,4 % доходу на продукти харчування, українці споживають лише 45,7 кг м’яса на рік. Лише 8 областей по​вністю забезпечують внут​рішній попит, що створює передумови для розширення збуту. Черкаська та Волинська області зорієнтовані на зовнішні ринки, адже їх ви​робництво відповідно на 62,4 % і 151,8 % перевищує регіональне споживання. Найвища залежність від зовнішніх поста​вок м’яса у Донецькій (на 56,5 %) та Лу​ганській (на 47,3 %) областях.  

4. Проведений аналіз собівартості різних видів м’яса показав, що строкатість по​казника в районах Дніпропетровської області досягає 300 % і на порядок бі​льша, ніж в розвинених країнах. Найвища собівартість 1 ц приросту ВРХ (1111,3 грн.). На 35,7 % нижче собівартість 1 ц приросту свиней і ще на третину – птиці. Основною статтею витрат для всіх напрямів виробництва є корми (до 70 %). Ни​зька залежність галузей від вартості енергоносіїв. На собівартість впливає техно​логія вирощування та продук​тивні якості тварин і птиці. При встановленні цін слід обов’язково враховувати мінли​вість маркетингових чинників ціноутворення, основ​ними з яких є: кон’юнктура ринку, діяльність посередників, економічна си​туація та заходи державного регулювання, стан банківської та страхової системи. Актуальність останнього фактора зростає в умовах кризи, адже м’ясне виробниц​тво потребує довготривалого кредитування. Негативним чинником для вітчизня​ного виробництва є відстрочення впровадження стандартів яко​сті м’яса, посту​пове зняття податкових пільг та зменшення державної підтримки. Обсяги фінансування бюджетних програм на 2009 рік суттєво скорочені (на 82,9 %) через вимоги СОТ та економічну кризу. Нерівномірне розміщення виробництва та від​мінності у доходах споживачів приводять до значної зональної диференціації роз​дріб​них і закупівельних цін, знизити яку пропонується за рахунок застосування системи електронних торгів.

5. Невід’ємною умовою сучасного ефективного господарювання є активне вико​ристання інформаційно-комп’ютерних технологій у всіх бізнес-процесах під​приємс​тва. Для підтримки витратно-маркетингових підходів у ціноутворенні сіль​ськогоспо​дарським підприємствам доцільно залучати 3 групи інформаційних тех​нологій, а саме: спеціалізоване програмне забезпечення, Інтернет-технології та засоби моделювання. Основні стратегії застосування Інтернет-технологій вироб​никами м’яса спрямовані на інформаційну підтримку бізнесу, дослідження ринку, вдосконалення комунікації та електронну комерцію. Оцінку ефективності застосу​вання комп’ютерних технологій пропонуємо проводити через відносні показники економії витрат та індекси цін. Перші дозволяють кількісно оцінити ефективність новацій. Індекси цін дають змогу виконати позиціонування підприємства на внут​рішньому ринку. Встановлено, що найбільш пер​спективним для дніпропетровсь​ких виробників свинини є Південно-Східний регіон, що включає 10 областей з ін​дексами 0,88-0,94, але пріоритетні з них − Запорізька та Луганська області.

6. Для формування ціни виробника на м’ясо худоби і птиці сільсько​гос​подарських підприємств необхідно залучати методичні засади логістичного ка​ленда​рно-ресурсного управління витратами. Особливо актуальне їх застосування для вели​котоварних підприємств, які потребують узгодженості дій підрозділів та регулювання виробничих циклів. Модельна реалізація зазначених підходів в опе​ративному управ​лінні дозволяє визначати критичні види робіт, моделювати рівні витрат через ціни ре​сурсів, коригувати їх поточні потреби й визначати дефіцит, відстежувати строки вико​нання виробничої програми. У стратегічному плануванні розроблена модель знайде застосування для імітації виробничого процесу при зміні програми відгодівлі чи схем розміщення груп тварин та дозволить аналізу​вати виробничий цикл щодо його стійко​сті при аварійних та надзвичайних ситуа​ціях і збоях. Градація складності моделі з ура​хуванням тривалості виробничих ци​клів та технологічних особливостей вирощування йде від птахівництва до скотарства. 

Комп’ютерна реалізація логістичної календарно-ресурсної моделі для галузі сви​нарства ТОВ «Агро-Овен» в системі проектного менеджменту Microsoft Project дозво​лила встановити, що, за умови усталених термінів вирощування (190 днів), критич​ними видами робіт є транспортування та забій, а дефіцитними ресурсами − корми, вантажний транспорт і виробничі потужності м’ясокомбінату. За модель​ними розра​хунками виявлено низьку еластичність витрат за ціною комбікорму (1,08) та високу − за тривалістю відгодівлі (4,65).

7. Маркетингове вдосконалення ціноутворення в руслі покращення комуніка​цій​них зв’язків і регіональної експансії систем постачання та збуту продукції пе​редбачає активізацію Інтернет-представництва підприємств аграрної сфери. Осно​вними типами бізнес-сайтів для виробників м’яса є візитка, вітрина, електронний магазин та корпора​тивний сайт. Дрібним сільськогосподарським товаровиробни​кам слід кооперуватись для інформаційного супроводу та орієнтувати сайт-візи​тку, а в перспективі − електро​нний магазин, на регіональне обслуговування насе​лення. Середнім та великим підпри​ємствам доцільно створювати власні сайти для просування продукції через Інтернет. Маркетингове спрямування сайту визначає його зміст. Рекомендуємо розміщувати то​варні й цінові пропозиції вітчизняним та іноземним партнерам окремо для роздрібних і оптових закупівель, інформацію щодо цінових акцій та інших заходів заохочення про​дажів. Виконана програмна реалізація та апробація сайта-вітрини для сільськогоспо​дарських підприємств − виробників м’яса худоби і птиці, використання якого дозволяє отримати до 13 % додаткової виручки за рахунок регіональних цінових коливань.

Д О Д А Т К И

Додаток А
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Рис.А.1. Системна класифікація цін 

Додаток Б

Дані асоціації Тваринпром щодо вирощування свиней 

в господарствах-засновниках у 2007 році

	№ п/п
	Поголів'я свиней, голів
	Середня вага 1 голови реалізованої на забій, кг
	Витрачено кормів ц.к.од. на 1 ц приросту
	Середньодобові прирости на вирощуванні і відгодівлі, г
	Одержано приплоду, голів
	Продано поросят населенню, голів
	Пало, голів
	Вирощено м’яса, тонн
	Реалізовано м’яса, тонн

	
	всього
	в т.ч. осно-вних свино-маток
	
	
	
	
	
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	1
	2018
	500
	56
	16,9
	96
	3541
	1322
	1812
	110
	128

	2
	2550
	387
	96
	13,6
	170
	2195
	215
	1072
	172
	146

	3
	3721
	250
	77
	9,4
	186
	3963
	591
	142
	341
	360

	4
	356
	30
	128
	11
	196
	263
	69
	1
	28
	21

	5
	2301
	250
	100
	7
	232
	2122
	139
	179
	214
	181

	6
	5003
	200
	97
	7
	243
	4754
	149
	1
	467
	357

	7
	6527
	446
	86
	6
	258
	10025
	99
	1198
	772
	750

	8
	2009
	320
	103
	10,1
	260
	2085
	191
	
	206
	127

	9
	832
	105
	100
	16,4
	275
	975
	699
	115
	38
	692

	10
	16486
	2367
	76
	4,7
	279
	91796
	15966
	49058
	5352
	7129

	11
	2614
	250
	94
	7,7
	348
	5704
	1219
	400
	409
	389

	12
	10667
	401
	127
	7,5
	349
	13504
	
	1897
	824
	275

	13
	5172
	327
	118
	8,2
	360
	5448
	683
	100
	644
	680

	14
	5514
	421
	110
	7,6
	361
	6158
	1131
	4467
	740
	1154

	15
	7486
	407
	92
	11,9
	363
	10475
	580
	1231
	782
	650

	16
	5237
	300
	96
	6,5
	368
	8081
	1422
	1832
	514
	377

	17
	77537
	5874
	95
	4,3
	370
	132422
	913
	32025
	9406
	9339




Продовж. додатку Б

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	18
	4007
	300
	114
	6,6
	375
	5024
	226
	286
	541
	466

	19
	10503
	965
	106
	7,5
	376
	23570
	10384
	2364
	1365
	1114

	20
	13835
	1045
	99
	5
	377
	24862
	640
	4429
	1919
	1807

	21
	3355
	300
	106
	6,5
	392
	4697
	2289
	439
	452
	445

	22
	2665
	175
	125
	10,1
	393
	1778
	560
	186
	309
	172

	23
	677
	80
	63
	9,1
	394
	1358
	310
	35
	57
	165

	24
	12914
	365
	95
	7,7
	404
	15900
	84
	2258
	1157
	960

	25
	6944
	261
	88
	7
	406
	11797
	456
	1128
	894
	967

	26
	491
	71
	104
	7,4
	420
	3824
	90
	245
	139
	41

	27
	9434
	500
	86
	6,2
	425
	14400
	
	285
	1180
	1156

	28
	64243
	3705
	107
	5,6
	440
	101703
	2428
	7009
	9887
	11087

	29
	1888
	100
	124
	5,3
	443
	2658
	4
	413
	284
	271

	30
	7020
	505
	82
	8,9
	458
	11125
	1017
	626
	546
	580

	31
	14793
	922
	107
	4
	468
	28156
	1551
	3223
	2477
	2361

	32
	5253
	232
	115
	8,2
	476
	6511
	1759
	166
	577
	363

	33
	7948
	584
	119
	6,5
	477
	10871
	
	1984
	999
	925

	34
	8368
	848
	102
	3,4
	487
	20701
	
	5013
	1835
	1737

	35
	48766
	3442
	90
	4,1
	490
	92018
	391
	3016
	8010
	7206

	36
	6831
	550
	91
	5,6
	490
	11452
	464
	1735
	805
	819

	37
	10157
	680
	102
	5,8
	509
	15776
	186
	533
	1559
	1465

	38
	7344
	310
	112
	7,2
	517
	6348
	105
	697
	722
	617

	39
	16042
	1356
	100
	4,4
	569
	37277
	
	9001
	3074
	3026

	40
	37953
	2000
	103
	4,3
	588
	74128
	24
	11376
	6583
	6451

	41
	4700
	200
	117
	4,9
	678
	7428
	1223
	795
	712
	617



Додаток В 

Ранжування регіонів України за рівнем самозабезпеченості м’ясом 

(складено за [30, с. 282, 291, 323, 330; 61])

	Регіон
	Рівень самозабезпеченості регіону, %
	Споживання м’яса на 1 особу в рік, кг
	Вироб-ництво м’яса на 1 особу в рік, кг
	Частка сільського-сподарських підприємств у виробництві, %
	Ціна реалізації, грн./т
	Середня заробітна плата, грн.

	Донецька
	43,5
	53,3
	23,2
	56,3
	6395,9
	1535

	Луганська
	52,7
	38,5
	20,3
	49,7
	6770,0
	1323

	Миколаївська
	64,5
	41,1
	26,5
	23,8
	6324,9
	1202

	Одеська
	65,3
	37,8
	24,7
	27,7
	5636,5
	1226

	Харківська
	71,5
	46,0
	32,9
	42,5
	6528,1
	1251

	Полтавська
	77,9
	45,2
	35,2
	45,5
	6139,7
	1243

	Запорізька
	78,3
	45,2
	35,4
	43,5
	6672,7
	1394

	Сумська
	80,4
	45,0
	36,2
	30,1
	6165,8
	1098

	Київська
	87,2
	57,0
	49,7
	78,7
	6536,5
	1362

	Херсонська
	89,4
	44,3
	39,6
	17,2
	6489,3
	1017

	Тернопільська
	91,3
	40,2
	36,7
	20,0
	6570,8
	943

	Житомирська
	92,1
	37,9
	34,9
	29,4
	6083,6
	1033

	Закарпатська
	92,5
	42,4
	39,2
	4,3
	6722,6
	1091

	Дніпропетров-ська
	93,0
	50,2
	46,7
	78,4
	6576,6
	1455

	Хмельницька
	94,0
	38,3
	36,0
	34,0
	6552,0
	1045

	Львівська
	96,0
	40,1
	38,5
	29,7
	6296,0
	1183

	Вінницька
	98,0
	44,1
	43,2
	37,9
	6246,6
	1028

	Рівненська
	105,5
	44,0
	46,4
	31,0
	6570,0
	1133

	Кіровоградська
	105,6
	46,7
	49,3
	18,0
	6191,3
	1054

	Чернігівська
	109,5
	43,2
	47,3
	37,9
	6594,9
	1016

	Чернівецька
	110,4
	37,4
	41,3
	26,2
	7603,3
	1051

	Автономна Республіка Крим
	114,5
	50,4
	57,7
	61,7
	6289,4
	1220

	Івано-Франківська
	123,1
	37,6
	46,3
	26,1
	8463,6
	1180

	Волинська
	162,4
	46,5
	75,5
	45,1
	6652,4
	1013

	Черкаська
	251,8
	47,1
	118,6
	70
	6148,4
	1085

	По Україні
	89,9
	45,7
	41,1
	48,1
	6466,5
	1351


Додаток Д
Інформація про наявність кондиційних свиней для продажу м’ясопереробним підприємствам в господарствах Української корпорації «Тваринпром» 

на грудень 2008 року

(Джерело − Сайт Міністерства аграрної політики України)
	Область, господарство  
	Керівник
	телефон 
	голів 

	Вінницька 
	 
	 
	 

	ТОВ «Липовецьке»
	Речицький В. З
	8-04358-2-19-89 
	490

	ТОВ «Україна-Т»
	Тарасюк В. А.
	8-04343-2-22-95
	110

	Дніпропетровська 
	 
	 
	 

	ТОВ «Агро-Овен»
	Карась Б. В.
	8-0562-32-24-12
	4700

	ТОВ «Агрофірма «Обрій»
	Головко В. М.
	8-05638-2-24-05
	830

	ТОВ «Дружба-Казначеївка»
	Лук’яненко В. В.
	8-05691-9-75-38
	400

	Донецька
	 
	 
	 

	ЗАТ «Бахмутський аграрний союз»
	Акнєвський Ю. П.
	8-0627-44-36-63
	5400

	ДП а/ф «Шахтар» філія «Червона Зірка»
	Голованов А. М.
	8-06267-4-77-68
	1340

	ТОВ «Вариант»
	Новицька С. А.
	8-062-381-89-77
	1730

	Запорізька
	 
	 
	 

	ВАТ «Племзавод «Степной»
	Волков А. А.
	8-06138-9-93-36
	480

	ТОВ «Агропромислова компанія»
	Попова В. М.
	8-06194-2-24-86
	7730

	ТОВ «Конвеєр»
	Тарасов В. Г.
	8-06138-2-27-80
	125

	ТОВ «УкрЛан»
	Сєдов А. А.
	8-0612-24-40-10
	1520

	ТОВ «Вільний»
	Латушко Г. В.
	8-06137-7-55-99
	440

	Івано-Франківська
	 
	 
	 

	ТОВ «Росан-Агро»
	Мамчич С. В.
	8-0322-21-38-83
	2205

	Київська
	 
	 
	 

	СТОВ «Калитянський бекон»
	Рудак І. С.
	8-294-6-83-04
	8210

	ТОВ АПК «Насташка»
	Тяжкий І. О.
	8-044-501-31-75
	980

	ТОВ «Дан-Фарм Україна»
	Андерсен Ульрік
	8-044-284-93-76
	890

	Луганська
	 
	 
	 

	ТОВ а/ф «Гранум»
	Козацький Д. Г.
	8-06262-2-19-27
	1210

	ТОВ п/з «Біловодський»
	Філоненко В. Г.
	8-06466-2-00-28
	350

	Львівська
	 
	 
	 

	ПП «Флора-С»
	Шевчук І. М.
	8-032-240-20-28
	170

	Миколаївська
	 
	 
	 

	ДП племрепродуктор «Степове» 
	Погорєлов В. Г.
	8-0512-51-13-58
	290

	СВК а/ф «Миг-Сервіс-Агро»
	Іванов С. С.
	8-0516-72-81-07
	240

	СГ ПП «Техмет-Юг»
	Косой М. С.
	8-0512-44-61-14
	220

	Одеська
	 
	 
	 

	ТОВ а/ф «Дністровська»
	Кістол І. В.
	8-04845-3-60-25
	840

	СП ТОВ «Дністро-Гибрид»
	Кістол І. В.
	8-04845-3-60-25
	230

	ТОВ «Арцизька м»ясна компанія»
	Карайван А. І.
	8-04845-3-55-90
	210

	Полтавська
	 
	 
	 

	СТОВ а/ф «Куйбишево»
	Передерій Г. В.
	8-05357-9-34-20
	530


Продовження додатку Д
	Область, господарство  
	Керівник
	телефон 
	голів 

	СТОВ а/ф «Оржицька»
	Несен В. Г.
	8-05357-9-31-10
	340

	Сумська
	 
	 
	 

	ТОВ «Ряснянське»
	Говорун С. Д.
	8-05459-7-72-43
	510

	ТОВ а/ф «Низи»
	Ревенко М. І.
	8-0542-69-16-00
	390

	Харківська
	 
	 
	 

	ВСАТ А/к «Слобожанський»
	Данилів Б. В.
	8-05746-4-09-32
	990

	ВАТ Племзавод ім 20-р Жовтня
	Ключка М. О.
	8-05762-2-15-87
	230

	ЗАТ а/ф «8 Березня»
	Капленко В. В.
	8-05742-2-90-64
	150

	Херсонська
	 
	 
	 

	ТОВ «Фрідом-Фарм Бекон»
	Медолиз М. М.
	8-0552-32-53-16
	1070

	Хмельницька
	 
	 
	 

	СТОВ а/ф «Маяк»
	Марченко В. Л.
	8-03843-2-08-74
	220 

	ТОВ «Старт»
	Петринюк В. А.
	8-03844-3-00-17
	440

	Черкаська
	 
	 
	 

	ТОВ СПЗ «Золотоніський»
	Сулайман А. А.
	8-04737-97-4-42
	1340

	ВСАТ «Русь»
	Кир"яченкоС. П.
	8-04737-4-42-45
	490

	ДП «Ілліч-Агро Умань»
	Ковальчук М. П.
	8-04744-2-30-38
	440

	Чернігівська
	 
	 
	 

	ТОВ «Журавка»
	Луценко М. А.
	8-04636-2-64-10
	535

	                                                  Генеральний директор                            С. А. Гнатюк


Додаток Е

Список матеріальних і трудових ресурсів, використаних в моделі
	Назва ресурсу
	Одиниці виміру
	Ціна, грн.
	Спосіб нарахування

	КОМБІКОРМ
	
	
	

	Комбікорм для поросят 5-10
	кг
	5,00 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм 10-25
	кг
	5,00 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм 26-38
	кг
	4,40 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм 39-70
	кг
	3,30 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм 61-100
	кг
	3,30 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм 91-170
	кг
	1,80 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм 161-189
	кг
	1,30 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм для свиноматок
	кг
	1,65 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм для супоросних свиноматок 1 період
	кг
	1,80 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм для супоросних свиноматок 2 період
	кг
	1,90 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм для підсосних свиноматок
	кг
	2,00 грн.
	Пропорциональное

	Комбікорм для кнурів
	кг
	2,50 грн.
	Пропорциональное

	Біовіт
	кг
	12,75 грн.
	Пропорциональное

	Пшениця
	кг
	0,29 грн.
	Пропорциональное

	Ячмінь
	кг
	0,48 грн.
	Пропорциональное

	Ветеринарні препарати
	
	0,00 грн.
	В начале

	Вакцина для свиноматок від лептоспірозу
	доза
	0,50 грн.
	В начале

	Вакцина для свиноматок від чуми
	доза
	5,00 грн.
	В начале

	Вакцина для поросят від рожі
	доза
	3,00 грн.
	В начале

	Вакцина для поросят від чуми
	доза
	0,60 грн.
	В начале

	Сперма
	доза
	3,00 грн.
	Пропорциональное

	Машини і обладнання
	
	
	

	Апарат УЗД
	
	1,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Ваги
	
	10,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Трактор для вивезення гною
	
	25,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Машини для перевезення тварин
	
	100,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Машини для підвозу кормів
	
	100,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Матеріали
	
	0,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Дезінфектант
	кг
	5,00 грн.
	Пропорциональное

	Племзавод
	
	
	

	Ветеринарний лікар
	
	8,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Оператор по обслуговуванню хряків і ремонтних свинок
	
	7,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Оператор по обслуговуванню холостих і супоросних свиноматок
	
	7,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Сан працівники
	
	5,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Оператор по вирощуванню поросят
	
	6,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Тракторист
	
	6,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Обслуговуючі працівники
	
	6,00 грн./ч
	Пропорциональное


	Репродуктор
	
	
	

	Оператор по вирощуванню поросят 
	
	7,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Сан працівники
	
	5,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Ветеринарний лікар
	
	8,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Тракторист
	
	6,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Обслуговуючі працівники
	
	6,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Дмухайловка
	
	
	

	Оператор по вирощуванню поросят 
	
	7,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Сан працівники
	
	5,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Ветеринарний лікар
	
	8,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Тракторист
	
	6,00 грн./ч
	

	Обслуговуючі працівники
	
	6,00 грн./ч
	

	Котовка
	
	
	

	Оператор по вирощуванню поросят 
	
	7,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Сан працівники
	
	5,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Ветеринарний лікар
	
	8,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Тракторист
	
	6,00 грн./ч
	Пропорциональное

	Обслуговуючі працівники
	
	6,00 грн./ч
	

	Послуги
	
	
	

	Послуги по вивезенню гною
	т
	60,00 грн.
	Пропорциональное

	Підвіз комбікорму
	
	350,00 грн.
	Пропорциональное

	Водопостачання
	т
	40,00 грн.
	Пропорциональное

	Послуги ветеринарної лабораторії
	
	300,00 грн.
	Пропорциональное

	
	
	
	


Додаток Ж.1

Сітьовий графік технологічних операцій для групи 

«Поросята дорощування 36-90) корпусу № 6

Додаток Ж.2

Фрагмент календарного графіку потреби в кормах для тієї ж групи

Додаток З.1

Орієнтовний зміст сторінки Про компанію
Додаток З.2

Фрагмент сторінки Партнери

Додаток З.3

Зміст розділу Контакти

Додаток З.4

Стартова сторінка англомовного розділу сайту
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 � HYPERLINK "http://www.minagro.kiev.ua" ��http://www.minagro.kiev.ua� 
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Спеціалізовані галузеві і


маркетингові портали


Аграрний сектор України �HYPERLINK "http://www.agroua.net/"��http://www.agroua.net/�


Агропромисловий портал АПК-online 


�HYPERLINK "http://apkonline.com.ua/"��http://apkonline.com.ua/�


Укрбизнес �HYPERLINK "http://www.ukrbiznes.com/"��http://www.ukrbiznes.com� та ін.


Біржі − Українська аграрна біржа 


�HYPERLINK "http://www.uame.com.ua/"��http://www.uame.com.ua/�





Залучення інтернет-технологій до підтримки ціноутворення





� EMBED Excel.Chart.8 \s ���





Південно-Східний регіон





Центральний регіон





Північно-Західний


регіон





Вихід





Процес





Вхід





Об’єкти


планування:


− приміщення


− тварини, птиця


− корми, матеріали


− обладнання, техніка


− спеціалісти, обслуговуючий персонал


− фінанси








Норми і ціни:


− кормів за рецептурою


− матеріалів, вакцини


− води


− обслуговування











Технологія


вирощування





Календарні та сітьові плани:


− технологічного процесу


− потреб: у кормах, матеріальних, фінансових і трудових ресурсах


− використання трудових ресурсів


− виходу продукції








Інформація для:


− ціноутворення


 − контролю витрат


− оперативного планування


− оцінки використання трудових, матеріальних ресурсів





Відстеження (порівняння планових і фактичних параметрів та управління ними)





Цех відтворення





Племінний завод





Репродуктор





М’ясокомбінат





Цех супоросних 


свиноматок





Цех виробництва 


поросят (3дн+35дн)





свиноматки





поросята





Цех дорощування


(55 д.)





І період відгодівлі (70 д.)








Племінний продаж





Ремонт стада





Інтенсивна відгодівля





Цех відтворення
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(62 д.)





І та ІІ період відгодівлі 


(70 +30 д.)





Ремонт стада





Інтенсивна відгодівля





ІІ період від-годівлі (30д.)





Відгодівельні комплекси





Внутрішня загальна управлінська інформація: накази, премії, посадові інструкції, правила техніки безпеки, і т.і.





Структура та історія підприємства, Товари, 


Послуги, Ціни, Вакансії, Публікації, Досягнення, Пошук, Партнери, Контакти





Дані оперативного обліку, внутрішня система логістики і т.і.





Конфіденційні дані: фінансова інформація, узагальнені показники





Зовнішня область  сайту з відкритою інформацією








Доступ 


для працівників








Доступ другого ступеню








Доступ вищого рівня
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За сферою товарного обміну


Система цін





на звичну продукцію





на нову продукцію





загальнодержавні регіональні 


зональні





зовнішні





За мірою новизни








внутрішні





За територією дії








брутто





трансфертні





нетто





Внутрішньо-фірмові 








гнучкі





ковзні





сезонні





короткострокові





постійні





біржові котирування





За фактором часу





торгівлі





За видом ринку





аукціонні





довідкові


прейскурантні


аукціонів і торгів


біржові котирування








розрахункові





публічні





За способом отримання інформації





спотові


форвардні


ф’ючерсні





рекомендовані, заставні, гарантовані


граничні  











Попиту, пропозиції


виробництва








вільні





договірні





регульовані





фіксовані





За ступенем державного регулювання і конкуренції





кошторисні в будівництві





закупівельні


біржові
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оптові (гуртові)








За сферою товарного обміну





Система цін
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Диаграмма1

		яловичина та телятина

		свинина

		м'ясо птиці

		інші



1985.4

1576.3

708.4

87.7



Лист5

								№ п/п		Поголів'я свиней, голів				Середня вага 1 гол. свиней реалізованих на забій, кг		Витрачено кормів ц.к.од. на 1 ц приросту		Середньодобові прирости на вирощуванні і відгодівлі, г		Одержано приплоду, голів		Продано поросят населенню, голів		Пало, голів		Вирощено мяса, тонн		Реалізовано мяса, тонн

						Назва господарства				всього		в т.ч. основних свиноматок

						СВК "Борозенське"		1		2018		500		56		16.9		96		3541		1322		1812		110		128

						ВАТ п/з "Шляховий"		2		2550		387		96		13.6		170		2195		215		1072		172		146

						ТОВ  "Конвеєр"		3		3721		250		77		9.4		186		3963		591		142		341		360

						ВАТ "Обухівський"		4		356		30		128		11		196		263		69		1		28		21

						ЗАТ а/ф "8 Березня"		5		2301		250		100		7		232		2122		139		179		214		181

						ДП п/р "Степове"		6		5003		200		97		7		243		4754		149		1		467		357

						ТОВ "Журавка"		7		6527		446		86		6		258		10025		99		1198		772		750

						ФГ "Надія і К"		8		2009		320		103		10.1		260		2085		191				206		127

						ФГ "Дружба-Л"		9		832		105		100		16.4		275		975		699		115		38		692

						ВСАТ "Слобожанський"		10		16486		2367		76		4.7		279		91796		15966		49058		5352		7129

						ВАТ п/з ім. 20р. Жовтня		11		2614		250		94		7.7		348		5704		1219		400		409		389

						ТОВ СПЗ "Золотоніський"		12		10667		401		127		7.5		349		13504				1897		824		275

						ДП "Ілліч-Агро-Умань"		13		5172		327		118		8.2		360		5448		683		100		644		680

						ВСАТ "Русь"		14		5514		421		110		7.6		361		6158		1131		4467		740		1154

						СТОВ а/ф "Куйбишево"		15		7486		407		92		11.9		363		10475		580		1231		782		650

						ТОВ    а/ф "Низи"		16		5237		300		96		6.5		368		8081		1422		1832		514		377

						Сват а/к "Калита"		17		77537		5874		95		4.3		370		132422		913		32025		9406		9339

						ТОВ п/з "Біловодський"		18		4007		300		114		6.6		375		5024		226		286		541		466

						ТОВ а/ф "Гранум"		19		10503		965		106		7.5		376		23570		10384		2364		1365		1114

						ТОВ  "УкрЛан"		20		13835		1045		99		5		377		24862		640		4429		1919		1807

						СТОВ а/ф "Маяк"		21		3355		300		106		6.5		392		4697		2289		439		452		445

						АКПП "Україна"		22		2665		175		125		10.1		393		1778		560		186		309		172

						ФГ "Огайо"		23		677		80		63		9.1		394		1358		310		35		57		165

						ДП а/ф "Шахтар" ф. Ч.Зірка		24		12914		365		95		7.7		404		15900		84		2258		1157		960

						ВАТ п/з "Степний"		25		6944		261		88		7		406		11797		456		1128		894		967

						ДП "Агро-Аврора"		26		491		71		104		7.4		420		3824		90		245		139		41

						ТОВ а/ф "Обрій"		27		9434		500		86		6.2		425		14400				285		1180		1156

						ТОВ "Агропромислова компанія"		28		64243		3705		107		5.6		440		101703		2428		7009		9887		11087

						СП ТОВ "Дністро-гібрид"		29		1888		100		124		5.3		443		2658		4		413		284		271

						ТОВ "Старт"		30		7020		505		82		8.9		458		11125		1017		626		546		580

						ЗАТ "Фридом Фарм Інт"		31		14793		922		107		4		468		28156		1551		3223		2477		2361

						Cdr ф/а "Миг-Сервіс-Агро"		32		5253		232		115		8.2		476		6511		1759		166		577		363

						ТОВ а/ф "Дністровська"		33		7948		584		119		6.5		477		10871				1984		999		925

						ТОВ "Варіант"		34		8368		848		102		3.4		487		20701				5013		1835		1737

						ЗАТ "Бахмутський аграр. Союз"		35		48766		3442		90		4.1		490		92018		391		3016		8010		7206

						ТОВ "Раснянське"		36		6831		550		91		5.6		490		11452		464		1735		805		819

						ТОВ АПК "Насташка"		37		10157		680		102		5.8		509		15776		186		533		1559		1465

						ТОВ "Липовецьке"		38		7344		310		112		7.2		517		6348		105		697		722		617

		0				ТОВ "Росан-Агро"		39		16042		1356		100		4.4		569		37277				9001		3074		3026

						ТОВ "Агро-Овен"		40		37953		2000		103		4.3		588		74128		24		11376		6583		6451

						СТОВ "Оржицька"		41		4700		200		117		4.9		678		7428		1223		795		712		617
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звед-показн

		Зведені показники

				Площа		Індекси сільськогосподарського виробництва, % до попереднього року																				Рентабельність сільськогосподарського виробництва, %

				сільського-сподарських угідь, тис.га		усі категорії господарств						у тому числі														продукція сільського господарства		у тому числі

						валова продукція		з неї				сільськогосподарські підприємства						господарства населення										продукція рослинництва		з неї										продукція тваринництва		з неї

												валова продукція		з неї				валова продукція		з неї										зерно		насіння соняшнику		цукрові буряки (фабричні)		картопля		овочі відкритого ґрунту				м’ясо великої  рогатої худоби		м’ясо свиней		м’ясо овець та кіз		м’ясо птиці		молоко		яйця

								продукція рослинництва		продукція тваринництва				продукція рослинництва		продукція тваринництва				продукція рослинництва		продукція тваринництва

		1990		42030.3		...		...		...		...		...		...		...		...		...				42.6		98.3		275.1		236.5		29.5		27.2		27.6		22.2		20.6		20.7		2.3		17		32.2		27.3

		1991		41973.4		86.8		82.9		90.1		82.5		78.3		86.6		96.5		96.5		96.5				56.2		114.6		166.2		307.6		59.9		150.4		60.3		33.9		43.9		36		29.3		2.6		21.7		47.1

		1992		41929.5		91.7		101.4		84.3		82.6		88		77.9		109.5		133.9		95				118.9		206.5		346		541.6		142.9		233.8		72.8		76.1		131.2		95.4		119		32		39.6		67.8

		1993		41890.4		101.5		111.5		92.1		97.6		109.2		86.1		107.1		115.3		100.3				116.2		214.6		361.1		505.6		143.5		68.6		39.4		56.7		88		67		84.7		13.4		42		75.1

		1994		41861.6		83.5		76.5		91.3		79.3		74.2		85.7		89.1		80		97.8				57.8		123.2		214.1		224.1		66		112.1		106.8		15.7		29.8		31		28.9		-2.3		-5.2		55

		1995		41852.9		96.4		103.5		89.7		91		97.8		83.6		102.8		111.5		95.9				13.6		55.5		85.6		170.9		31.2		34.3		12.8		-16.5		-19.8		-16.7		-31.9		-18.4		-23.2		36.5

		1996		41839.7		90.5		91.2		89.8		78.8		79.4		78.2		102.9		105.9		100.1				-11.7		29.7		64.6		53		3.8		6.4		-26.5		-39.7		-43.1		-42.1		-51.8		-32.8		-44		-2.4

		1997		41854.3		98.2		107.1		88.5		95.3		113.4		71.8		100.7		101.2		100.1				-24.1		14.5		37.5		19.4		-10.4		-24.1		-37.4		-54.3		-61.5		-57.4		-58.8		-44.9		-53.7		-5.5

		1998		41826.5		90.4		81.9		101.6		84.1		76.1		100.5		95.1		88		102.1				-29.5		-3.3		1.9		22		-12		-18.6		-25.2		-49.9		-59.3		-47.4		-59.4		-43.4		-46.7		-1.3

		1999		41829.5		93.1		89.5		97.1		90.8		91.5		89.7		94.7		87.8		100.7				-22.1		8		12		54.5		-14.8		-12.5		-12.8		-46.6		-57.9		-51		-57		-45.5		-36.6		-0.7

		2000		41827		109.8		123.2		96.4		95		104.4		80.1		119.3		140.7		103.5				-1		30.8		64.8		52.2		6.1		14		-1.7		-33.8		-42.3		-44.3		-46.4		-33.2		-6		10.6

		2001		41817		110.2		112.6		107		120.4		125		110.9		104.9		104.1		105.7				18.3		35.8		43.3		68.7		1.5		11.4		-0.8		-6.6		-21.4		-7.2		-24.9		-1.7		-0.8		25.1

		2002		41800.4		101.2		98		105.3		98.3		92.7		111.2		102.9		102.5		103.2				4.9		22.3		19.3		77.9		-8.6		24.2		8.9		-19.8		-40.5		-16.9		-26.7		-1.1		-13.8		14.6

		2003		41788.5		89		85.4		93.5		74.8		67.5		89		97.1		98.9		95.3				12.6		 41,7		 45,8		 64,3		 6,2		33.5		 30,9		-18.8		-44.3		-33		-37.8		11		 9,9		 18,5

		2004		41763.8		119.7		135.4		102		140.4		162.5		108.1		110.7		121.4		99.8				8.1		20.3		20.1		45.2		-0.8		-0.7		-5		-11.3		-33.8		-14.4		-44.3		3.8		-0.4		15.2

		2005		41722.2		100.1		97		104.7		102.7		96		117.5		98.6		97.7		99.7				6.8		7.9		3.1		24.3		4.8		17.8		16.1		5		-25		14.9		-32.1		24.9		12.2		23.5

		2006		41675.9		102.5		101.7		103.6		109.5		106.8		114.4		98.5		98.3		98.6				2.8		11.3		7.4		20.7		11.1		56.2		14.8		-11		-38.4		-9.2		-34.3		12.1		-3.7		-6.8

		2007		41650		93.5		90.5		97.7		95.8		89		107.1		92.1		91.6		92.7				15.6		32.7		28.7		75.9		-11.1		24.7		14.1		-13.4		-41		-27.6		-46.4		-19		13.8		9.1

		2008*																																								-24.4		-0.1		-41.4		-9.9

																																										-40.6384615385		-27.1		-42.4461538462		-14.4769230769				В частности, производство свиней на мясо за прошлый год также имело отрицательное значение – минус 0,1% (в 2007 году – минус 27,6%), птицы (без промышленной переработки) – минус 9,9% (в 2007 г. – минус 19,0%), овец и коз на мясо – минус 41,4% (в 2007 г. –

																																										м’ясо великої  рогатої худоби		м’ясо свиней		м’ясо овець та кіз		м’ясо птиці





Лист2

		с. 47-48								до таблиці 2.1

		1.22. валова продукції за основними видами сільськогосподарської продукції

		(у порівнянних цінах 2005 року; мільйонів гривень /

				1990		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		1990		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		Валова продукція – всього		145875		77889		85796		86784		77271		92531		92586		94895		88769

		у тому числі

		продукція рослинництва		66560		43573		49075		48113		41105		55638		53976		54909		49718		45.6%		55.9%		57.2%		55.4%		53.2%		60.1%		58.3%		57.9%		56.0%

		з неї

		зернові		21303		10096		17242		16672		8266		18012		16158		14746		12297.1

		технічні		11992		5632		5473		6018		6153		6613		7873		10152		8531.7

		картопля, овочі та баштанні		16607		20811		20438		19684		20071		23911		23062		24172		22249.1

		плодоягідні та     виноград		6238		3566		2912		3103		3855		4087		4220		2905		3546.2						-57106		-6126		-39.1472150814

		кормові		9097		2535		2736		2435		2173		2354		2208		2055		1852.8						-40264		-935		-50.7646725084

		інша продукція   рослинництва		1323		933		274		201		587		661		455		879		1241.1						-26416		321		-56.6708858044

		продукція тваринництва		79315		34316		36721		38671		36166		36893		38610		39986		39051		54.4%		44.1%		42.8%		44.6%		46.8%		39.9%		41.7%		42.1%		44.0%

		з неї

		худоба та птиця (вирощування)		46613		16881		18053		18946		16916		17073		18288		19876		20197		32.0%		21.7%		21.0%		21.8%		21.9%		18.5%		19.8%		20.9%		22.8%

																						58.8%		49.2%		49.2%		49.0%		46.8%		46.3%		47.4%		49.7%		51.7%

																						54.4		44.1		42.8		44.6		46.8		39.9		41.7		42.1		44		-10.4		1.9

																						32		21.7		21		21.8		21.9		18.5		19.8		20.9		22.8		-9.2		1.9

																						58.8		49.2		49.2		49		46.8		46.3		47.4		49.7		51.7		-7.1		2





таб2.2

														2.1.

		Аналітичні показники динаміки виробництва м’яса

		Роки		М’ясо (в забійній вазі), тис. т		Абсолютні прирости (зменшення), ц/га				Темпи зростання (зменшення), %				Темпи приросту (зменшення), %				Абсолютне значення 1% приросту, ц/га

						базисний		ланцюговий		базисний		ланцюговий		базисний		ланцюговий

		1990		4358						100		100

		2000		1663		-2695.0		-2695		38.2		38.2		-61.8		-61.8		43.58

		2001		1517		-2841.0		-146		34.8		91.2		-65.2		-8.8		16.63

		2002		1648		-2710.0		131		37.8		108.6		-62.2		8.6		15.17

		2003		1725		-2633.0		77		39.6		104.7		-60.4		4.7		16.48

		2004		1600		-2758.0		-125		36.7		92.8		-63.3		-7.2		17.25

		2005		1597		-2761.0		-3		36.6		99.8		-63.4		-0.2		16.00

		2006		1723		-2635.0		126		39.5		107.9		-60.5		7.9		15.97

		2007		1912		-2446.0		189		43.9		111.0		-56.1		11.0		17.23

		2008*		1901		-2457.0		-11		43.6		99.4		-56.4		-0.6		19.12





таб 2.3

																										виробництво								питома вага

																												сільськогосподарських підприємств		фермерських господарств		господарств населення		сільськогосподарських підприємств		фермерські господарства		господарств населення

																										1990		3099				1258.8		71.1				28.9

																										2000		438.1		8.2		1224.7		26.3		0.5		73.7

																										2001		352.2		7.1		1165.2		23.2		0.5		76.8

		С. 112  3.16. Виробництво основних видів продукції тваринництва за  категоріями  господарств  (тисяч тонн/																								2002		446.5		9		1201.4		27.1		0.5		72.9

				1990		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		1995		2007				2003		529.9		11.7		1194.8		30.7		0.7		69.3

		Сільськогосподарські  підприємства																								2004		514.1		11.4		1085.5		32.1		0.7		67.9

		М’ясо усіх видів (у забійній вазі)		3099		438.1		352.2		446.5		529.9		514.1		588.1		736.5		1107.3		918.8				2005		588.1		14.2		1008.9		36.8		0.9		63.2

		Молоко		18634.1		3668.7		3636.5		3468.1		2680.1		2533.2		2582.5		2454		9443		2178				2006		736.5		24.5		986.7		42.7		1.4		57.3

		господарства  населення																								2007		918.8		40.2		992.9		48.1		2.1		51.9

		М’ясо усіх видів (у забійній вазі)		1258.8		1224.7		1165.2		1201.4		1194.8		1085.5		1008.9		986.7		1186.4		992.9

		3.17. Питома вага  категорій  господарств у виробництві основних

		продуктів  тваринництва (у відсотках до загального  обсягу/

				1990		2000				2001		2002		2003		2004		2005		2006		1995		2007

		Сільськогосподарські  підприємства

		М’ясо усіх видів     (у забійній вазі)		71.1		26.3		23.2		27.1		30.7		32.1		36.8		42.7		48.3		48.1

		Молоко		76		29				27		24.5		19.6		18.5		18.8		18.5		54.7		17.8

		господарства  населення

		М’ясо усіх видів      (у забійній вазі)		28.9				73.7		76.8		72.9		69.3		67.9		63.2		57.3		51.7				51.9

		Молоко		24				71		73		75.5		80.4		81.5		81.2		81.5		45.3				82.2

		6.11.  ВИРОБНИЦТВО ОСНОВНИХ ВИДІВ ПРОДУКЦІЇ ТВАРИННИЦТВА

		фермерськими господарствами

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		М’ясо усіх видів  (у забійній вазі), тис. т		8.2		7.1		9		11.7		11.4		14.2		24.5		40.2

		Молоко, тис. т		67.8		80.9		87.2		76.6		83.1		96.3		98.5		94.7

		Яйця, млн. шт.		6.7		5.7		8.7		10		8.4		19		50.9		60.2

		питома вага у  загальному виробництві в Україні, % /

		М’ясо усіх видів  (у забійній вазі)		0.5		0.5		0.5		0.7		0.7		0.9		1.4		2.1
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до п.2.1

																										стат-зб с.100

																												велика рогата худоба				свині		вівці та кози		птиця, млн. голів

																												всього		у т. ч. корови

																										1990		24623.4		8378.2		19426.9		8418.7		246.1042		246104.2

				Поголів’я худоби та птиці тис. голів																						1991		23727.6		8262.6		17838.7		7829.1		243.1206		243120.6

				Види		Роки												2009 рік у відсотках до								1992		22456.8		8057.2		16174.9		7236.6		214.5823		214582.3

				тварин		1990		2000		2002		2004		2007		2008		1990		2008						1993		21607.3		8077.7		15298		6862.6		190.4805		190480.5

				велика рогата худоба всього		24623.4		9423.7		9108.4		6902.9		5490.9		5156.3		20.94		93.91						1994		19624.3		7818.3		13945.5		5574.5		164.8635		164863.5

				в т.ч. корови		8378.2		4958.3		4715.6		3926		3095.9		2919.5		34.85		94.30						1995		17557.3		7531.3		13144.4		4098.6		149.7484		149748.4

				свині		19426.9		7652.3		9203.7		6466.1		7019.9		6440.1		33.15		91.74						1996		15313.2		6971.9		11235.6		3047.1		129.4493		129449.3

				вівці та кози		8418.7		1875		1984.4		1754.5		1678.6		1696.8		20.16		101.08						1997		12758.5		6264.8		9478.7		2361.8		123.34		123340

				птиця, млн. голів		246.1		123.7		147.5		152.8		169.3		176.6		71.76		104.31						1998		11721.6		5840.8		10083.4		2026		129.474		129474

						С/г																				1999		10626.5		5431		10072.9		1884.7		126.0798		126079.8

				велика рогата худоба всього		21083.3		5037.3		4193.8		2690.6		1926.8		1719.9		8.16		89.26						2000		9423.7		4958.3		7652.3		1875		123.722		123722

				в т.ч. корови		6191.6		1851		1401.8		949.9		678.6		624.3		10.08		92.00						2001		9421.1		4918.1		8369.5		1965		136.811		136811

				свині		14071.2		2414.4		3390.8		2098.5		2869.5		2735.7		19.44		95.34						2002		9108.4		4715.6		9203.7		1984.4		147.4454		147445.4

				вівці та кози		7165.5		413.3		362.1		270.9		301.2		299		4.17		99.27						2003		7712.1		4283.5		7321.5		1858.8		142.3738		142373.8

				птиця, млн. голів		133		25.3		41.7		50.6		80.1		87.6		65.86		109.36						2004		6902.9		3926		6466.1		1754.5		152.7832		152783.2

																										2005		6514.1		3635.1		7052.8		1629.5		161.9935		161993.5

				велика рогата худоба всього		3540.1		4386.4		4914.6		4212.3		3564.1		3436.4		97.07		96.42						2006		6175.4		3346.7		8055		1617.2		166.531		166531

				в т.ч. корови		2186.6		3107.3		3313.8		2976.1		2417.3		2295.2		104.97		94.95						2007		5490.9		3095.9		7019.9		1678.6		169.3

				свині		5355.7		5237.9		5812.9		4367.6		4150.4		3704.4		69.17		89.25						2008		5156.3		2919.5		6440.1		1696.8		176.6

				вівці та кози		1253.2		1461.7		1622.3		1483.6		1377.4		1397.8		111.54		101.48								0.0207525213				19

				птиця, млн. голів		113.1		98.4		105.8		102.2		89.2		89		78.69		99.78												683.5157894737

																								Стат. Збірник "Тваринництво України

																								с.		на 1 січня, голів

						0.2936731916		0.3674587577		0.3342553293		0.3530439307		0.3521901599		0.3629862201		1.2360209598		1.0306540656				Господарства населення

																								у тч.ч корови		Свині		вівці та кози

						0.6176661676		0.7083941273		0.6742766451		0.7065261259		0.6782357397		0.6679082761								2186.6		5355.7		1253.2				С\Г ПІДПРИ

																						ВРХ		2275.1		5275.5		1412.2		птиця		ВРХ		у тч.ч корови		Свині		вівці та кози		птиця

						5.9555662269		1.1483904797		0.8533349611		0.6387484272		0.5406133386		0.5004947038				1991		3540.1		2428.6		5245.2		1623.2		113137.6		21083.3		6191.6		14071.2		7165.5		132966.6

																				1992		3537.2		2627.5		5549		1851.6		115155.7		20190.4		5987.5		12563.2		6416.9		127964.9

						0.5404307192		0.2045270816		0.2827118644		0.3311518325		0.4731246308		0.4960362401				1993		3643		2798.9		5863.7		1742.4		109842.9		18813.8		5628.6		10929.7		5613.4		104739.4

																				1994		3868.7		2936.2		5991.9		1675.3		105957.1		17738.6		5450.2		9749		5011		84523.4

																				1995		3855.5		2916.7		5698.7		1492.4		99996.5		15768.8		5019.4		8081.8		3832.1		64867

																				1996		3855.9		2921.1		5455.8		1391.3		95674.2		13701.4		4595.1		7152.5		2423.3		54074.2

																				1997		3742.6		2935.8		5799.6		1354.2		95109.5		11570.6		4055.2		5536.9		1554.7		34339.8

																				1998		3763.8		2954.8		5960.1		1328.3		93023.3		8994.7		3343.7		4022.9		970.5		30316.7

																				1999		3839.3		3107.3		5237.9		1461.7		98370.9		7882.3		2905		4283.8		671.8		31103.1

																				2000		3920.9		3242.9		5463		1574.7		98238.8		6705.6		2476.2		4112.8		556.4		27841

																				2001		4386.4		3313.8		5812.9		1622.3		98369.1		5037.3		1851		2414.4		413.3		25352.9

																				2002		4757.8		3183.5		5048.8		1558.1		101647.8		4663.3		1675.2		2906.5		390.3		35163.2

																				2003		4914.6		2976.1		4367.6		1483.6		105740.6		4193.8		1401.8		3390.8		362.1		41704.8

																				2004		4547.1		2768.9		4450.4		1358.6		100111		3165		1100		2272.7		300.7		42262.8

																				2005		4212.3		2582.7		4797.6		1334		102225.9		2690.6		949.9		2098.5		270.9		50557.3

																				2006		4022.3								95368.2		2491.8		866.2		2602.4		270.9		66625.3

																				2007		3880.8								94312		2294.6		764		3257.4		283.2		72219
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виробництво-2006

		3.14.  Виробництво основних  видів продукції тваринництва

		Production of main animal products

		(усі категорії господарств/

		all types of farms)

				1990		1995		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		М'ясо усіх видів (у забійній вазі), тис. т		4357.8		2293.7		1662.8		1517.4		1647.9		1724.7		1599.6		1597		1723.2		1911.7				1990				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		яловичина та телятина		1985.4		1185.9		754.3		645.7		703.8		722.9		618		561.8		567.4		546.1				45.56%		51.7%		45.4%		42.6%		42.7%		41.9%		38.6%		35.2%		32.9%		28.6%		-16.99%

		свинина		1576.3		806.9		675.9		591.2		599.3		630.9		558.8		493.7		526.1		634.7				36.17%		35.2%		40.6%		39.0%		36.4%		36.6%		34.9%		30.9%		30.5%		33.2%		-2.97%

		м'ясо птиці		708.4		235.2		193.2		238.9		299.7		324		375.5		496.6		589.3		689.4				16.26%		10.3%		11.6%		15.7%		18.2%		18.8%		23.5%		31.1%		34.2%		36.1%

		баранина та   козлятина		45.8		39.5		17.2		15.4		16.7		17		16.6		16.2		14.6		15.3				2.01%		1.7%		2.4%		2.7%		2.7%		2.7%		3.0%		2.8%		2.3%		2.2%

		кролятина		30.2		19.4		13.9		14.5		16		13.7		13.7		13.5		12.6		12.4

		конина		11.7		6.8		8.3		11.7		12.4		16.2		17		15.2		13.2		13.8

																														1990		1995		2000		2004		2007

																														45.6		51.7		45.4		38.6		28.6		23.5

												2002		2003		2004		2005		2006		2007								36.2		35.2		40.6		34.9		33.2		38.7

		Все населення (постійне)										48240.9		47823.1		47442.1		47100.5		46749.2		46465.7								16.3		10.3		11.6		23.5		36.1		31.2

		М'ясо усіх видів (у забійній вазі), тис. т										34.2		36.1		33.7		33.9		36.9		40.9								2		1.7		2.4		3		2.2		6.6

		яловичина та телятина										14.6		15.1		13.0		11.9		12.1										100.1		98.9		100		100		100.1		100

		свинина										12.4		13.2		11.8		10.5		11.3

		м'ясо птиці										6.2		6.8		7.9		10.5		12.6

		баранина та   козлятина										0.3		0.4		0.3		0.3		0.3

		кролятина										0.3		0.3		0.3		0.3		0.3

		конина										0.3		0.3		0.4		0.3		0.3

				1990		2007

		М'ясо усіх видів (у забійній вазі), тис. т		4357.8		1911.7

		яловичина та телятина		1985.4		546.1

		свинина		1576.3		634.7

		м'ясо птиці		708.4		689.4

		інші		87.7		41.5





виробництво-2006

		0

		0

		0

		0

		0

		0





виробництво мяса

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0





Лист1

								Бюлетень Тваринництво України								с. 37

				Виробництво мяса за категоріями господарств

				Усі категорії господарств		сільськогосподарські підприємства								господарства населення

						всього		з них

								державні		недержавні		в т.ч. фермерські

		1950		1195.2		295.7		99.7		196				899.5

		1960		2067.6		1204.6		333.2		871.4				863

		1965		2220.7		1270.7		399.2		871.5				950

		1970		2850.1		1782.2		496.9		1285.3				1067.9

		1975		3515.6		2296.1		670.3		1625.8				1219.5

		1980		3500		2320.1		730.1		1590				1179.9

		1985		3917.9		2616.8		895.9		1720				1301.1

		1990		4357.8		3099		1053.3		2045.7				1258.8

		1991		4029.1		2756		940.4		1815.6		0.5		1273.1

		1992		3400.9		2221		757.5		1463.5		2.9		1179.9

		1993		2814.5		1677		575.4		1101.6		4.9		1137.5

		1994		2677.4		1513		443.6		1069.5		4.8		1164.3

		1995		2293.7		1107.3		279		828.3		6.9		1186.4

		1996		2112.7		885.9		140.3		745.6		5.8		1226.8

		1997		1874.9		659.9		104.7		555.2		5.8		1215

		1998		1706.4		505.1		47.1		458		6.1		1201.3

		1999		1695.3		482.9		43.7		439.2		6.6		1212.4

		2000		1662.8		438.1		24.4		413.7		8.2		1224.7

		2001		1517.4		352.2		16.3		335.9		7.1		1165.2

		2002		1647.9		446.5		19.2		427.3		9		1201.4

		2003		1724.7		529.9		22.1		507.8		11.7		1194.8

		2004		1599.6		514.1		15.6		498.5		11.4		1085.5

		2005		1597		588.1		10.3		577.8		14.2		1008.9

		2006		1723.2		736.5		13.9		722.6		24.5		986.7

		2007

		2008



1990 рік

0

0

0

0

0

0

2007 рік

&A

Page &P

0

0

0

0

1990 рік

0

0

0

0

2007 рік



Лист3

		1990		25194.8		8527.6		19946.7		9003.1		255.1

		1991		24623.4		8378.2		19426.9		8418.7		246.1		-571.4		-149.4		-519.8		-584.4		-9		0.98		0.98		0.97		0.94		0.96		0.98		0.98		0.97		0.94		0.96

		1992		23727.6		8262.6		17838.7		7829.1		243.1		-895.8		-115.6		-1588.2		-589.6		-3		0.94		0.97		0.89		0.87		0.95		0.96		0.99		0.92		0.93		0.99

		1993		22456.8		8057.2		16174.9		7236.6		214.6		-1270.8		-205.4		-1663.8		-592.5		-28.5		0.89		0.94		0.81		0.80		0.84		0.95		0.98		0.91		0.92		0.88

		1994		21607.3		8077.7		15298		6862.6		190.5		-849.5		20.5		-876.9		-374		-24.1		0.86		0.95		0.77		0.76		0.75		0.96		1.00		0.95		0.95		0.89

		1995		19624.3		7818.3		13945.5		5574.5		164.9		-1983		-259.4		-1352.5		-1288.1		-25.6		0.78		0.92		0.70		0.62		0.65		0.91		0.97		0.91		0.81		0.87

		1996		17557.3		7531.3		13144.4		4098.6		149.7		-2067		-287		-801.1		-1475.9		-15.2		0.70		0.88		0.66		0.46		0.59		0.89		0.96		0.94		0.74		0.91

		1997		15313.2		6971.9		11235.6		3047.1		129.4		-2244.1		-559.4		-1908.8		-1051.5		-20.3		0.61		0.82		0.56		0.34		0.51		0.87		0.93		0.85		0.74		0.86

		1998		12758.5		6264.8		9478.7		2361.8		123.3		-2554.7		-707.1		-1756.9		-685.3		-6.1		0.51		0.73		0.48		0.26		0.48		0.83		0.90		0.84		0.78		0.95

		1999		11721.6		5840.8		10083.4		2026		129.5		-1036.9		-424		604.7		-335.8		6.2		0.47		0.68		0.51		0.23		0.51		0.92		0.93		1.06		0.86		1.05

		2000		10626.5		5431		10072.9		1884.7		126.1		-1095.1		-409.8		-10.5		-141.3		-3.4		0.42		0.64		0.50		0.21		0.49		0.91		0.93		1.00		0.93		0.97

		2001		9423.7		4958.3		7652.3		1875		123.7		-1202.8		-472.7		-2420.6		-9.7		-2.4		0.37		0.58		0.38		0.21		0.48		0.89		0.91		0.76		0.99		0.98

		2002		9421.1		4918.1		8369.5		1965		136.8		-2.6		-40.2		717.2		90		13.1		0.37		0.58		0.42		0.22		0.54		1.00		0.99		1.09		1.05		1.11

		2003		9108.4		4715.6		9203.7		1984.4		147.4		-312.7		-202.5		834.2		19.4		10.6		0.36		0.55		0.46		0.22		0.58		0.97		0.96		1.10		1.01		1.08

		2004		7712.1		4283.5		7321.5		1858.8		142.4		-1396.3		-432.1		-1882.2		-125.6		-5		0.31		0.50		0.37		0.21		0.56		0.85		0.91		0.80		0.94		0.97

		2005		6902.9		3926		6466.1		1754.5		152.8		-809.2		-357.5		-855.4		-104.3		10.4		0.27		0.46		0.32		0.19		0.60		0.90		0.92		0.88		0.94		1.07

		2006		6514.1		3635.1		7052.8		1629.5		162		-388.8		-290.9		586.7		-125		9.2		0.26		0.43		0.35		0.18		0.64		0.94		0.93		1.09		0.93		1.06

		2007		6175.4		3346.7		8055		1617.2		166.5		-338.7		-288.4		1002.2		-12.3		4.5		0.25		0.39		0.40		0.18		0.65		0.95		0.92		1.14		0.99		1.03

		2008		5490.9		3095.9		7019.9		1678.6		169.3		-684.5		-250.8		-1035.1		61.4		2.8		0.22		0.36		0.35		0.19		0.66		0.89		0.93		0.87		1.04		1.02

		2009		5156.3		2919.5		6440.1		1696.8		176.6		-334.6		-176.4		-579.8		18.2		7.3		0.20		0.34		0.32		0.19		0.69		0.94		0.94		0.92		1.01		1.04

				1001.925		20		675.33		365.315		3.925





баланс

		

						Яловичина та телятина		Свинина		М'ясо птиці		Баранина та   козлятина		Кролятина		Конина

				1990		1985.4		1576.3		708.4		45.8		30.2		11.7

				2000		754.3		675.9		193.2		17.2		13.9		8.3

				2002		703.8		599.3		299.7		16.7		16		12.4		1.551242236

				2004		618		558.8		375.5		16.6		13.7		17		0.2529195863

				2006		567.4		526.1		589.3		14.6		12.6		13.2		0.5693741678

				2007		546.1		634.7		689.4		15.3		12.4		13.8		0.1698625488

				2007 рік у відсотках до

				1990		27.5		40.3		97.3		33.4		41.1		117.9

				2006		96.25		120.64		116.99		104.79		98.41		104.55

				Весь світ (2006)		23.5		38.7		31.2		6.6										1985.4		754.3		703.8		618		567.4		546.1

																						1576.3		675.9		599.3		558.8		526.1		634.7

																						708.4		193.2		299.7		375.5		589.3		689.4

																						45.8		17.2		16.7		16.6		14.6		15.3

																						30.2		13.9		16		13.7		12.6		12.4

																						11.7		8.3		12.4		17		13.2		13.8

																						4357.8		1662.8		1647.9		1599.6		1723.2		1911.7		43.9		110.9





баланс

		0

		0

		0

		0

		0





Лист4

		

						1995		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

				Зміна запасів на кінець року		11		-82		-15		10		7		16		-11		-2		-20

				Імпорт		19		38		86		85		123		366		325		278		245

				Всього  ресурсів		2302		1783		1618		1723		1841		1950		1933		2003		2177

				Експорт		184		163		98		146		184		110		82		29		45

				Витрачено на нехарчові цілі (на корм, втрати та ін.)		116																						2240

				Фонд  споживання		2002		1611		1513		1570		1650		1827		1844		1967		2125

				Таблиця 2.8																								718.84

				Баланс м’яса і м’ясопродуктів в Україні, тис.т																								1203.62

				Джерела м’ясної продукції		Роки																В середньому						744.39

						2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007								1102.31

				Загальна пропозиція		1701		1603		1733		1848		1966		1922		2001		2157		1866.4						743.34

				Виробництво		1663		1517		1648		1725		1600		1597		1723		1912		1673.1						595.56

				Імпорт		38		86		85		123		366		325		278		245		193.3						872.1

				Загальний попит		1783		1618		1723		1841		1950		1933		2003		2177		1878.5						752.38

				Внутрішній попит		1620		1520		1577		1657		1840		1851		1974		2132		1771.4						722.14

				Витрачено на нехарчові цілі (на корм, втрати та ін.)		9		7		7		7		13		7		7		7		8.0						1027.44

				Продовольче споживання		1611		1513		1570		1650		1827		1844		1967		2125		1763.4						618.94

				Експорт		163		98		146		184		110		82		29		45		107.1						815.94

				Відхилення загального попиту від пропозиції		-82		-15		10		7		16		-11		-2		-20		-12.1						618.5

																												954.44

																												647.35

																												936.12

																												1067.71

																												865.24

																												940.82

																												1226.33

																												682.73

																												531.3

																												713.58

																												Столбец1

																												Среднее		830.4834782609

																												Стандартная ошибка		41.117416194

																												Медиана		752.38

																												Мода

																												Стандартное отклонение		197.1922007403

																												Дисперсия выборки		38884.7640328064

																												Эксцесс		-0.6165905889

																												Асимметричность		0.5547881538

																												Интервал		695.03

																												Минимум		531.3

																												Максимум		1226.33

																												Сумма		19101.12

																												Счет		23





2.10

				у 2008 році				у 2007 році

				М’ясо всіх видів (у живій вазі)				М’ясо усіх видів (у живій вазі)

				тис.т		у % до 2007р.		тис.т		у % до 2006р.

		Україна		2727.7		98.5		2765.2		108.4

		Автономна Республіка Крим		191.9		102.7		186.3		112.6				7.0		6.7		4		4

		області														0.0

		Вінницька		103.9		93.3		111.3		116.8				3.8		4.0

		Волинська		115.1		105		109.4		112.9				4.2		4.0

		Дніпропетровська		235.5		111.9		210.3		114.9				8.6		7.6		3		3

		Донецька		143.5		93		156.3		105.6				5.3		5.7

		Житомирська		70		97.9		71.3		93.2				2.6		2.6

		Закарпатська		75.8		101.9		74.3		100				2.8		2.7

		Запорізька		83.6		89.6		93.3		115.6				3.1		3.4

		Івано-Франківська		97.7		98.8		99.2		107.2				3.6		3.6

		Київська		283.2		96.4		293.4		107.6				10.4		10.6		1		1				801.1				724.6

		Кіровоградська		62.4		84.7		68.2		108.9				2.3		2.5								0.2936906551				0.2620425286

		Луганська		60.3		91.5		66.3		101.7				2.2		2.4

		Львівська		157		107.5		148.4		109.9				5.8		5.4

		Миколаївська		40.6		80.1		50.5		113.7				1.5		1.8

		Одеська		73		81.2		89.6		120.3				2.7		3.2

		Полтавська		62.9		79.3		78.1		109.1				2.3		2.8										94.8		21.6		29.2		35.2		34.6		-60.2

		Рівненська		76.2		96.8		78.8		111.3				2.8		2.8										1.8		38.4		18.2		9.1		7.8		6

		Сумська		63.8		93		68.6		73.1				2.3		2.5										3.3		31.9		7		3		2.2		-1.1

		Тернопільська		59.2		93.4		63.2		101.4				2.2		2.3										0.1		8.1		45.6		52.7		55.4		55.3

		Харківська		115.4		86.4		133.1		95.9				4.2		4.8

		Херсонська		69.2		96.6		71.8		107.3				2.5		2.6

		Хмельницька		69.8		91.6		75.7		100.8				2.6		2.7

		Черкаська		282.4		127.8		220.9		136				10.4		8.0		2		2

		Чернівецька		64.2		104.7		61.3		108.7				2.4		2.2

		Чернігівська		71.1		83.2		85.6		99.9				2.6		3.1

				109.108				110.608

				235,5 або 8,6 %





до 2.2

		Показники		Роки														2007 у % до 2001

				2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		М'ясо ВРХ																		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		Повна собівартість 1 ц, грн.		448.2		466.6		491.8		624.7		721		773.8		876.3		195.5		9.9		9.4		30.1		-68.4		-23.6		-97.1		-60

				438.3		457.2		461.7		693.1		744.6		870.9		936.3		213.6

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		352.4		277.7		273.8		413.3		540.6		476.9		517.1		146.7		4.2		-23.4		5.8		-9.4		-6.2		0.6		20.6

				348.2		301.1		268		422.7		546.8		476.3		496.5		142.6

		Збиток від реалізації 1 ц, грн.		-95.8		-188.9		-218		-211.4		-180.4		-296.9		-359.2		374.9						укр

				-90.1		-156.1		-193.7		-270.4		-197.8		-394.6		-439.8		488.1				71.0303424161		48.8

		Рівень збитковості, %		-21.4		-40.5		-44.3		-33.8		-25.0		-38.4		-41.0		-19.6				58.9090502193		29.9

				-20.6		-34.1		-42.0		-39.0		-26.6		-45.3		-47.0		-26.4				123.1578972005		23.6

		М'ясо свиней

		Повна собівартість 1 ц, грн.		681.9		599.1		640.8		778.6		819.4		849.9		926.4		135.9

				512.9		467.4		556.3		714.3		730		758.9		815.9		159.1

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		633.2		498		429.4		666.6		941.4		772.1		671.1		106.0

				659.5		452.5		439.4		688		900.6		733.7		660.6		100.2

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-48.7		-101.1		-211.4		-112		122		-77.8		-255.3		524.2

				146.6		-14.9		-116.9		-26.3		170.6		-25.2		-155.3		-105.9

		Рівень рентабельності, %		-7.1		-16.9		-33.0		-14.4		14.9		-9.2		-27.6		-20.4

				28.6		-3.2		-21.0		-3.7		23.4		-3.3		-19.0		-47.6

		М'ясо птиці

		Повна собівартість 1 ц, грн.		546.9		461.4		480.3		490.7		507.9		448		731.5		133.8

				429.5		369.3		364.1		388.5		410		494.6		955.7		222.5

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		537.6		456.4		533		509.5		634.3		502		592.2		110.2

				497.4		436.4		589.8		533.2		635.5		637.5		494.2		99.4

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-9.3		-5		52.7		18.8		126.4		54		-139.3		1497.8

				67.9		67.1		225.7		144.7		225.5		142.9		-461.5		-679.7								1799

		Рівень рентабельності, %		-1.7		-1.1		11.0		3.8		24.9		12.1		-19.0		-17.3								2066		14.8415786548		2.968315731

				15.8		18.2		62.0		37.2		55.0		28.9		-48.3		-64.1								2342		13.3591481123		2.6718296225

																										2532		8.1127241674		2.7042413891

																										2535				0.1184834123

																										2594				2.3274161736

																										2654				2.3130300694

																										2740				3.2403918613

																										2857				4.2700729927

																												12.1044836448		2.5767226565
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		Показники		Роки

				2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		М'ясо ВРХ

		Повна собівартість 1 ц, грн.		448.2		466.6		491.8		624.7		721		773.8		876.3		195.5

				438.29		457.22		461.65		693.14		744.6		870.89		936.27		213.6

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		352.4		277.7		273.8		413.3		540.6		476.9		517.1		146.7

				348.22		301.06		268.02		422.7		546.8		476.33		496.52		142.6

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-95.8		-188.9		-218		-211.4		-180.4		-296.9		-359.2		374.9

				-90.07		-156.16		-193.63		-270.44		-197.8		-394.56		-439.75		488.2

		Рівень рентабельності, %		-21.4		-40.5		-44.3		-33.8		-25.0		-38.4		-41.0		-19.6

				-20.6		-34.2		-41.9		-39.0		-26.6		-45.3		-47.0		-26.4

		М'ясо свиней

		Повна собівартість 1 ц, грн.		681.9		599.1		640.8		778.6		819.4		849.9		926.4		135.9

				512.88		467.43		556.28		714.26		730.02		758.86		815.93		159.1

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		633.2		498		429.4		666.6		941.4		772.1		671.1		106.0

				659.45		452.51		439.42		688.01		900.59		733.72		660.64		100.2

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-48.7		-101.1		-211.4		-112		122		-77.8		-255.3		524.2

				146.57		-14.92		-116.86		-26.25		170.57		-25.14		-155.29		-105.9

		Рівень рентабельності, %		-7.2		-16.9		-33.0		-14.4		14.9		-9.2		-27.6		-20.4

				28.6		-3.2		-21.0		-3.7		23.4		-3.3		-19.0		-47.6

		М'ясо птиці

		Повна собівартість 1 ц, грн.		546.9		461.4		480.3		490.7		507.9		448		731.5		133.8

				429.45		369.27		364.14		388.53		409.99		494.59		955.72		222.5

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		537.6		456.4		533		509.5		634.3		502		592.2		110.2

				497.44		436.37		589.79		533.19		635.49		637.48		494.18		99.3

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-9.3		-5		52.7		18.8		126.4		54		-139.3		1497.8

				67.99		67.1		225.65		144.66		225.5		142.89		-461.54		-678.8

		Рівень рентабельності, %		-1.7		-1.1		11.0		3.8		24.9		12.1		-19.0		-17.3

				15.8		18.2		62.0		37.2		55.0		28.9		-48.3		-64.1

						1990		2000		2003		2004		2005		2006		2007

		споживання норма, ккал		3500		3597		2661		2798		2910		2916		2935		2940

		твар /3		1166.6666666667		1025		611		690		719		733		771		782

		питома вага				28.4959688629		22.9612927471		24.6604717655		24.7079037801		25.1371742112		26.269165247		26.5986394558

						1.0277142857		0.7602857143		0.7994285714		0.8314285714		0.8331428571		0.8385714286		0.84

		Баланс м’яса і м’ясопродуктів та рівень самозабезпеченості

		Джерела м’ясної продукції		Роки																В середньому

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		Виробництво		1663		1517		1648		1725		1600		1597		1723		1912		1673.1

		Імпорт		38		86		85		123		366		325		278		245		193.3		6.4473684211

		Експорт		163		98		146		184		110		82		29		45		107.1		0.2760736196

		Фонд споживання		1611		1513		1570		1650		1827		1844		1967		2125		1763.4

		власне виробництво		1500		1419		1502		1541		1490		1515		1694		1867

		імпорт		38		86		85		123		366		325		278		245

				73		8		-17		-14		-29		4		-5		13

				103.2		100.3		105.0		104.5		87.6		86.6		87.6		90.0

				2.4		5.7		5.4		7.5		20.0		17.6		14.1		11.5

				9.8		6.5		8.9		10.7		6.9		5.1		1.7		2.4

		0.2979591837

		0.2913669065
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						М’ясо усіх видів (у живій вазі), тис.т

						2001 р.		2002 р.		2003 р.		2004 р.		2005 р.		2006 р.		2007 р.		2008 р.

				Січень		218		233.5		252.2		243.4		235.8		229.8		268.4		278.4

				Лютий		168.6		167.6		184.5		183.8		169		173.7		188.2		211.9

				Березень		163.9		173.6		195.9		190		172.6		177.2		212.9		206.2

				Квітень		203.4		221.4		248.5		229.4		218.4		232.9		245.9		258.7

				Травень		156.9		163.6		154.7		138.8		143.2		161.5		174.6		175.2

				Червень		149.8		160.9		175.4		160.8		153.9		167.4		179.7		185.1

				Липень		136.3		146.8		156		148.1		152.8		171.6		189.6		177.6

				Серпень		154.3		171.7		165		156.9		163.9		186.3		200.9		187.2

				Вересень		171.9		193.5		192.2		175.4		184.9		198.5		211.4		212.7

				Жовтень		212.3		234.8		237.5		201.9		199.9		233.6		256.1		238.9

				Листопад		236		266.4		252.8		221.7		242.1		256.6		266.2		258.3

				Грудень		361.1		383.7		414.7		372		352.8		361.9		376		337.5

						2332.5		2517.5		2629.4		2422.2		2389.3		2551		2769.9		2727.7

														199.1083333333		212.5833333333		230.825		227.3083333333

				Jan-01		218

				Feb-01		168.6

				Mar-01		163.9

				Apr-01		203.4

				May-01		156.9

				Jun-01		149.8

				Jul-01		136.3

				Aug-01		154.3

				Sep-01		171.9

				Oct-01		212.3

				Nov-01		236

				Dec-01		361.1

				Jan-02		233.5

				Feb-02		167.6

				Mar-02		173.6

				Apr-02		221.4												Місяць		Середній обсяг виробництва за місяць у 2005-2008 рр., тис.т		Частка в річному обсязі виробництва, %								Відношення фактичного обсягу виробництва до середньомісячного, %

				May-02		163.6																2005		2006		2007		2008		2005		2006		2007		2008

				Jun-02		160.9												Січень		253.1		9.9		9.0		9.7		10.2		118.4		108.1		116.3		122.5

				Jul-02		146.8												Лютий		185.7		7.1		6.8		6.8		7.8		84.9		81.7		81.5		93.2

				Aug-02		171.7												Березень		192.2		7.2		6.9		7.7		7.6		86.7		83.4		92.2		90.7

				Sep-02		193.5												Квітень		239.0		9.1		9.1		8.9		9.5		109.7		109.6		106.5		113.8

				Oct-02		234.8												Травень		163.6		6.0		6.3		6.3		6.4		71.9		76.0		75.6		77.1

				Nov-02		266.4												Червень		171.5		6.4		6.6		6.5		6.8		77.3		78.7		77.9		81.4

				Dec-02		383.7												Липень		172.9		6.4		6.7		6.8		6.5		76.7		80.7		82.1		78.1

				Jan-03		252.2												Серпень		184.6		6.9		7.3		7.3		6.9		82.3		87.6		87.0		82.4

				Feb-03		184.5												Вересень		201.9		7.7		7.8		7.6		7.8		92.9		93.4		91.6		93.6

				Mar-03		195.9												Жовтень		232.1		8.4		9.2		9.2		8.8		100.4		109.9		110.9		105.1

				Apr-03		248.5												Листопад		255.8		10.1		10.1		9.6		9.5		121.6		120.7		115.3		113.6

				May-03		154.7												Грудень		357.1		14.8		14.2		13.6		12.4		177.2		170.2		162.9		148.5

				Jun-03		175.4																100.0		100.0		100.0		100.0

				Jul-03		156

				Aug-03		165

				Sep-03		192.2

				Oct-03		237.5

				Nov-03		252.8

				Dec-03		414.7

				Jan-04		243.4

				Feb-04		183.8

				Mar-04		190

				Apr-04		229.4

				May-04		138.8

				Jun-04		160.8

				Jul-04		148.1

				Aug-04		156.9

				Sep-04		175.4

				Oct-04		201.9

				Nov-04		221.7

				Dec-04		372

				Jan-05		235.8

				Feb-05		169

				Mar-05		172.6

				Apr-05		218.4

				May-05		143.2

				Jun-05		153.9

				Jul-05		152.8

				Aug-05		163.9

				Sep-05		184.9

				Oct-05		199.9

				Nov-05		242.1

				Dec-05		352.8

				Jan-06		229.8

				Feb-06		173.7

				Mar-06		177.2

				Apr-06		232.9

				May-06		161.5

				Jun-06		167.4

				Jul-06		171.6

				Aug-06		186.3

				Sep-06		198.5

				Oct-06		233.6

				Nov-06		256.6

				Dec-06		361.9

				Jan-07		268.4

				Feb-07		188.2

				Mar-07		212.9

				Apr-07		245.9

				May-07		174.6

				Jun-07		179.7

				Jul-07		189.6

				Aug-07		200.9

				Sep-07		211.4

				Oct-07		256.1

				Nov-07		266.2

				Dec-07		376

				Jan-08		278.4

				Feb-08		211.9

				Mar-08		206.2

				Apr-08		258.7

				May-08		175.2

				Jun-08		185.1

				Jul-08		177.6

				Aug-08		187.2

				Sep-08		212.7

				Oct-08		238.9

				Nov-08		258.3

				Dec-08		337.5
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Диаграмма2

		яловичина та телятина

		свинина

		м'ясо птиці

		інші



546.1

634.7

689.4

41.5



Лист5

								№ п/п		Поголів'я свиней, голів				Середня вага 1 гол. свиней реалізованих на забій, кг		Витрачено кормів ц.к.од. на 1 ц приросту		Середньодобові прирости на вирощуванні і відгодівлі, г		Одержано приплоду, голів		Продано поросят населенню, голів		Пало, голів		Вирощено мяса, тонн		Реалізовано мяса, тонн

						Назва господарства				всього		в т.ч. основних свиноматок

						СВК "Борозенське"		1		2018		500		56		16.9		96		3541		1322		1812		110		128

						ВАТ п/з "Шляховий"		2		2550		387		96		13.6		170		2195		215		1072		172		146

						ТОВ  "Конвеєр"		3		3721		250		77		9.4		186		3963		591		142		341		360

						ВАТ "Обухівський"		4		356		30		128		11		196		263		69		1		28		21

						ЗАТ а/ф "8 Березня"		5		2301		250		100		7		232		2122		139		179		214		181

						ДП п/р "Степове"		6		5003		200		97		7		243		4754		149		1		467		357

						ТОВ "Журавка"		7		6527		446		86		6		258		10025		99		1198		772		750

						ФГ "Надія і К"		8		2009		320		103		10.1		260		2085		191				206		127

						ФГ "Дружба-Л"		9		832		105		100		16.4		275		975		699		115		38		692

						ВСАТ "Слобожанський"		10		16486		2367		76		4.7		279		91796		15966		49058		5352		7129

						ВАТ п/з ім. 20р. Жовтня		11		2614		250		94		7.7		348		5704		1219		400		409		389

						ТОВ СПЗ "Золотоніський"		12		10667		401		127		7.5		349		13504				1897		824		275

						ДП "Ілліч-Агро-Умань"		13		5172		327		118		8.2		360		5448		683		100		644		680

						ВСАТ "Русь"		14		5514		421		110		7.6		361		6158		1131		4467		740		1154

						СТОВ а/ф "Куйбишево"		15		7486		407		92		11.9		363		10475		580		1231		782		650

						ТОВ    а/ф "Низи"		16		5237		300		96		6.5		368		8081		1422		1832		514		377

						Сват а/к "Калита"		17		77537		5874		95		4.3		370		132422		913		32025		9406		9339

						ТОВ п/з "Біловодський"		18		4007		300		114		6.6		375		5024		226		286		541		466

						ТОВ а/ф "Гранум"		19		10503		965		106		7.5		376		23570		10384		2364		1365		1114

						ТОВ  "УкрЛан"		20		13835		1045		99		5		377		24862		640		4429		1919		1807

						СТОВ а/ф "Маяк"		21		3355		300		106		6.5		392		4697		2289		439		452		445

						АКПП "Україна"		22		2665		175		125		10.1		393		1778		560		186		309		172

						ФГ "Огайо"		23		677		80		63		9.1		394		1358		310		35		57		165

						ДП а/ф "Шахтар" ф. Ч.Зірка		24		12914		365		95		7.7		404		15900		84		2258		1157		960

						ВАТ п/з "Степний"		25		6944		261		88		7		406		11797		456		1128		894		967

						ДП "Агро-Аврора"		26		491		71		104		7.4		420		3824		90		245		139		41

						ТОВ а/ф "Обрій"		27		9434		500		86		6.2		425		14400				285		1180		1156

						ТОВ "Агропромислова компанія"		28		64243		3705		107		5.6		440		101703		2428		7009		9887		11087

						СП ТОВ "Дністро-гібрид"		29		1888		100		124		5.3		443		2658		4		413		284		271

						ТОВ "Старт"		30		7020		505		82		8.9		458		11125		1017		626		546		580

						ЗАТ "Фридом Фарм Інт"		31		14793		922		107		4		468		28156		1551		3223		2477		2361

						Cdr ф/а "Миг-Сервіс-Агро"		32		5253		232		115		8.2		476		6511		1759		166		577		363

						ТОВ а/ф "Дністровська"		33		7948		584		119		6.5		477		10871				1984		999		925

						ТОВ "Варіант"		34		8368		848		102		3.4		487		20701				5013		1835		1737

						ЗАТ "Бахмутський аграр. Союз"		35		48766		3442		90		4.1		490		92018		391		3016		8010		7206

						ТОВ "Раснянське"		36		6831		550		91		5.6		490		11452		464		1735		805		819

						ТОВ АПК "Насташка"		37		10157		680		102		5.8		509		15776		186		533		1559		1465

						ТОВ "Липовецьке"		38		7344		310		112		7.2		517		6348		105		697		722		617

		0				ТОВ "Росан-Агро"		39		16042		1356		100		4.4		569		37277				9001		3074		3026

						ТОВ "Агро-Овен"		40		37953		2000		103		4.3		588		74128		24		11376		6583		6451

						СТОВ "Оржицька"		41		4700		200		117		4.9		678		7428		1223		795		712		617
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звед-показн

		Зведені показники

				Площа		Індекси сільськогосподарського виробництва, % до попереднього року																				Рентабельність сільськогосподарського виробництва, %

				сільського-сподарських угідь, тис.га		усі категорії господарств						у тому числі														продукція сільського господарства		у тому числі

						валова продукція		з неї				сільськогосподарські підприємства						господарства населення										продукція рослинництва		з неї										продукція тваринництва		з неї

												валова продукція		з неї				валова продукція		з неї										зерно		насіння соняшнику		цукрові буряки (фабричні)		картопля		овочі відкритого ґрунту				м’ясо великої  рогатої худоби		м’ясо свиней		м’ясо овець та кіз		м’ясо птиці		молоко		яйця

								продукція рослинництва		продукція тваринництва				продукція рослинництва		продукція тваринництва				продукція рослинництва		продукція тваринництва

		1990		42030.3		...		...		...		...		...		...		...		...		...				42.6		98.3		275.1		236.5		29.5		27.2		27.6		22.2		20.6		20.7		2.3		17		32.2		27.3

		1991		41973.4		86.8		82.9		90.1		82.5		78.3		86.6		96.5		96.5		96.5				56.2		114.6		166.2		307.6		59.9		150.4		60.3		33.9		43.9		36		29.3		2.6		21.7		47.1

		1992		41929.5		91.7		101.4		84.3		82.6		88		77.9		109.5		133.9		95				118.9		206.5		346		541.6		142.9		233.8		72.8		76.1		131.2		95.4		119		32		39.6		67.8

		1993		41890.4		101.5		111.5		92.1		97.6		109.2		86.1		107.1		115.3		100.3				116.2		214.6		361.1		505.6		143.5		68.6		39.4		56.7		88		67		84.7		13.4		42		75.1

		1994		41861.6		83.5		76.5		91.3		79.3		74.2		85.7		89.1		80		97.8				57.8		123.2		214.1		224.1		66		112.1		106.8		15.7		29.8		31		28.9		-2.3		-5.2		55

		1995		41852.9		96.4		103.5		89.7		91		97.8		83.6		102.8		111.5		95.9				13.6		55.5		85.6		170.9		31.2		34.3		12.8		-16.5		-19.8		-16.7		-31.9		-18.4		-23.2		36.5

		1996		41839.7		90.5		91.2		89.8		78.8		79.4		78.2		102.9		105.9		100.1				-11.7		29.7		64.6		53		3.8		6.4		-26.5		-39.7		-43.1		-42.1		-51.8		-32.8		-44		-2.4

		1997		41854.3		98.2		107.1		88.5		95.3		113.4		71.8		100.7		101.2		100.1				-24.1		14.5		37.5		19.4		-10.4		-24.1		-37.4		-54.3		-61.5		-57.4		-58.8		-44.9		-53.7		-5.5

		1998		41826.5		90.4		81.9		101.6		84.1		76.1		100.5		95.1		88		102.1				-29.5		-3.3		1.9		22		-12		-18.6		-25.2		-49.9		-59.3		-47.4		-59.4		-43.4		-46.7		-1.3

		1999		41829.5		93.1		89.5		97.1		90.8		91.5		89.7		94.7		87.8		100.7				-22.1		8		12		54.5		-14.8		-12.5		-12.8		-46.6		-57.9		-51		-57		-45.5		-36.6		-0.7

		2000		41827		109.8		123.2		96.4		95		104.4		80.1		119.3		140.7		103.5				-1		30.8		64.8		52.2		6.1		14		-1.7		-33.8		-42.3		-44.3		-46.4		-33.2		-6		10.6

		2001		41817		110.2		112.6		107		120.4		125		110.9		104.9		104.1		105.7				18.3		35.8		43.3		68.7		1.5		11.4		-0.8		-6.6		-21.4		-7.2		-24.9		-1.7		-0.8		25.1

		2002		41800.4		101.2		98		105.3		98.3		92.7		111.2		102.9		102.5		103.2				4.9		22.3		19.3		77.9		-8.6		24.2		8.9		-19.8		-40.5		-16.9		-26.7		-1.1		-13.8		14.6

		2003		41788.5		89		85.4		93.5		74.8		67.5		89		97.1		98.9		95.3				12.6		 41,7		 45,8		 64,3		 6,2		33.5		 30,9		-18.8		-44.3		-33		-37.8		11		 9,9		 18,5

		2004		41763.8		119.7		135.4		102		140.4		162.5		108.1		110.7		121.4		99.8				8.1		20.3		20.1		45.2		-0.8		-0.7		-5		-11.3		-33.8		-14.4		-44.3		3.8		-0.4		15.2

		2005		41722.2		100.1		97		104.7		102.7		96		117.5		98.6		97.7		99.7				6.8		7.9		3.1		24.3		4.8		17.8		16.1		5		-25		14.9		-32.1		24.9		12.2		23.5

		2006		41675.9		102.5		101.7		103.6		109.5		106.8		114.4		98.5		98.3		98.6				2.8		11.3		7.4		20.7		11.1		56.2		14.8		-11		-38.4		-9.2		-34.3		12.1		-3.7		-6.8

		2007		41650		93.5		90.5		97.7		95.8		89		107.1		92.1		91.6		92.7				15.6		32.7		28.7		75.9		-11.1		24.7		14.1		-13.4		-41		-27.6		-46.4		-19		13.8		9.1

		2008*																																								-24.4		-0.1		-41.4		-9.9

																																										-40.6384615385		-27.1		-42.4461538462		-14.4769230769				В частности, производство свиней на мясо за прошлый год также имело отрицательное значение – минус 0,1% (в 2007 году – минус 27,6%), птицы (без промышленной переработки) – минус 9,9% (в 2007 г. – минус 19,0%), овец и коз на мясо – минус 41,4% (в 2007 г. –

																																										м’ясо великої  рогатої худоби		м’ясо свиней		м’ясо овець та кіз		м’ясо птиці





Лист2

		с. 47-48								до таблиці 2.1

		1.22. валова продукції за основними видами сільськогосподарської продукції

		(у порівнянних цінах 2005 року; мільйонів гривень /

				1990		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		1990		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		Валова продукція – всього		145875		77889		85796		86784		77271		92531		92586		94895		88769

		у тому числі

		продукція рослинництва		66560		43573		49075		48113		41105		55638		53976		54909		49718		45.6%		55.9%		57.2%		55.4%		53.2%		60.1%		58.3%		57.9%		56.0%

		з неї

		зернові		21303		10096		17242		16672		8266		18012		16158		14746		12297.1

		технічні		11992		5632		5473		6018		6153		6613		7873		10152		8531.7

		картопля, овочі та баштанні		16607		20811		20438		19684		20071		23911		23062		24172		22249.1

		плодоягідні та     виноград		6238		3566		2912		3103		3855		4087		4220		2905		3546.2						-57106		-6126		-39.1472150814

		кормові		9097		2535		2736		2435		2173		2354		2208		2055		1852.8						-40264		-935		-50.7646725084

		інша продукція   рослинництва		1323		933		274		201		587		661		455		879		1241.1						-26416		321		-56.6708858044

		продукція тваринництва		79315		34316		36721		38671		36166		36893		38610		39986		39051		54.4%		44.1%		42.8%		44.6%		46.8%		39.9%		41.7%		42.1%		44.0%

		з неї

		худоба та птиця (вирощування)		46613		16881		18053		18946		16916		17073		18288		19876		20197		32.0%		21.7%		21.0%		21.8%		21.9%		18.5%		19.8%		20.9%		22.8%

																						58.8%		49.2%		49.2%		49.0%		46.8%		46.3%		47.4%		49.7%		51.7%

																						54.4		44.1		42.8		44.6		46.8		39.9		41.7		42.1		44		-10.4		1.9

																						32		21.7		21		21.8		21.9		18.5		19.8		20.9		22.8		-9.2		1.9

																						58.8		49.2		49.2		49		46.8		46.3		47.4		49.7		51.7		-7.1		2





таб2.2

														2.1.

		Аналітичні показники динаміки виробництва м’яса

		Роки		М’ясо (в забійній вазі), тис. т		Абсолютні прирости (зменшення), ц/га				Темпи зростання (зменшення), %				Темпи приросту (зменшення), %				Абсолютне значення 1% приросту, ц/га

						базисний		ланцюговий		базисний		ланцюговий		базисний		ланцюговий

		1990		4358						100		100

		2000		1663		-2695.0		-2695		38.2		38.2		-61.8		-61.8		43.58

		2001		1517		-2841.0		-146		34.8		91.2		-65.2		-8.8		16.63

		2002		1648		-2710.0		131		37.8		108.6		-62.2		8.6		15.17

		2003		1725		-2633.0		77		39.6		104.7		-60.4		4.7		16.48

		2004		1600		-2758.0		-125		36.7		92.8		-63.3		-7.2		17.25

		2005		1597		-2761.0		-3		36.6		99.8		-63.4		-0.2		16.00

		2006		1723		-2635.0		126		39.5		107.9		-60.5		7.9		15.97

		2007		1912		-2446.0		189		43.9		111.0		-56.1		11.0		17.23

		2008*		1901		-2457.0		-11		43.6		99.4		-56.4		-0.6		19.12





таб 2.3

																										виробництво								питома вага

																												сільськогосподарських підприємств		фермерських господарств		господарств населення		сільськогосподарських підприємств		фермерські господарства		господарств населення

																										1990		3099				1258.8		71.1				28.9

																										2000		438.1		8.2		1224.7		26.3		0.5		73.7

																										2001		352.2		7.1		1165.2		23.2		0.5		76.8

		С. 112  3.16. Виробництво основних видів продукції тваринництва за  категоріями  господарств  (тисяч тонн/																								2002		446.5		9		1201.4		27.1		0.5		72.9

				1990		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		1995		2007				2003		529.9		11.7		1194.8		30.7		0.7		69.3

		Сільськогосподарські  підприємства																								2004		514.1		11.4		1085.5		32.1		0.7		67.9

		М’ясо усіх видів (у забійній вазі)		3099		438.1		352.2		446.5		529.9		514.1		588.1		736.5		1107.3		918.8				2005		588.1		14.2		1008.9		36.8		0.9		63.2

		Молоко		18634.1		3668.7		3636.5		3468.1		2680.1		2533.2		2582.5		2454		9443		2178				2006		736.5		24.5		986.7		42.7		1.4		57.3

		господарства  населення																								2007		918.8		40.2		992.9		48.1		2.1		51.9

		М’ясо усіх видів (у забійній вазі)		1258.8		1224.7		1165.2		1201.4		1194.8		1085.5		1008.9		986.7		1186.4		992.9

		3.17. Питома вага  категорій  господарств у виробництві основних

		продуктів  тваринництва (у відсотках до загального  обсягу/

				1990		2000				2001		2002		2003		2004		2005		2006		1995		2007

		Сільськогосподарські  підприємства

		М’ясо усіх видів     (у забійній вазі)		71.1		26.3		23.2		27.1		30.7		32.1		36.8		42.7		48.3		48.1

		Молоко		76		29				27		24.5		19.6		18.5		18.8		18.5		54.7		17.8

		господарства  населення

		М’ясо усіх видів      (у забійній вазі)		28.9				73.7		76.8		72.9		69.3		67.9		63.2		57.3		51.7				51.9

		Молоко		24				71		73		75.5		80.4		81.5		81.2		81.5		45.3				82.2

		6.11.  ВИРОБНИЦТВО ОСНОВНИХ ВИДІВ ПРОДУКЦІЇ ТВАРИННИЦТВА

		фермерськими господарствами

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		М’ясо усіх видів  (у забійній вазі), тис. т		8.2		7.1		9		11.7		11.4		14.2		24.5		40.2

		Молоко, тис. т		67.8		80.9		87.2		76.6		83.1		96.3		98.5		94.7

		Яйця, млн. шт.		6.7		5.7		8.7		10		8.4		19		50.9		60.2

		питома вага у  загальному виробництві в Україні, % /

		М’ясо усіх видів  (у забійній вазі)		0.5		0.5		0.5		0.7		0.7		0.9		1.4		2.1
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до п.2.1

																										стат-зб с.100

																												велика рогата худоба				свині		вівці та кози		птиця, млн. голів

																												всього		у т. ч. корови

																										1990		24623.4		8378.2		19426.9		8418.7		246.1042		246104.2

				Поголів’я худоби та птиці тис. голів																						1991		23727.6		8262.6		17838.7		7829.1		243.1206		243120.6

				Види		Роки												2009 рік у відсотках до								1992		22456.8		8057.2		16174.9		7236.6		214.5823		214582.3

				тварин		1990		2000		2002		2004		2007		2008		1990		2008						1993		21607.3		8077.7		15298		6862.6		190.4805		190480.5

				велика рогата худоба всього		24623.4		9423.7		9108.4		6902.9		5490.9		5156.3		20.94		93.91						1994		19624.3		7818.3		13945.5		5574.5		164.8635		164863.5

				в т.ч. корови		8378.2		4958.3		4715.6		3926		3095.9		2919.5		34.85		94.30						1995		17557.3		7531.3		13144.4		4098.6		149.7484		149748.4

				свині		19426.9		7652.3		9203.7		6466.1		7019.9		6440.1		33.15		91.74						1996		15313.2		6971.9		11235.6		3047.1		129.4493		129449.3

				вівці та кози		8418.7		1875		1984.4		1754.5		1678.6		1696.8		20.16		101.08						1997		12758.5		6264.8		9478.7		2361.8		123.34		123340

				птиця, млн. голів		246.1		123.7		147.5		152.8		169.3		176.6		71.76		104.31						1998		11721.6		5840.8		10083.4		2026		129.474		129474

						С/г																				1999		10626.5		5431		10072.9		1884.7		126.0798		126079.8

				велика рогата худоба всього		21083.3		5037.3		4193.8		2690.6		1926.8		1719.9		8.16		89.26						2000		9423.7		4958.3		7652.3		1875		123.722		123722

				в т.ч. корови		6191.6		1851		1401.8		949.9		678.6		624.3		10.08		92.00						2001		9421.1		4918.1		8369.5		1965		136.811		136811

				свині		14071.2		2414.4		3390.8		2098.5		2869.5		2735.7		19.44		95.34						2002		9108.4		4715.6		9203.7		1984.4		147.4454		147445.4

				вівці та кози		7165.5		413.3		362.1		270.9		301.2		299		4.17		99.27						2003		7712.1		4283.5		7321.5		1858.8		142.3738		142373.8

				птиця, млн. голів		133		25.3		41.7		50.6		80.1		87.6		65.86		109.36						2004		6902.9		3926		6466.1		1754.5		152.7832		152783.2

																										2005		6514.1		3635.1		7052.8		1629.5		161.9935		161993.5

				велика рогата худоба всього		3540.1		4386.4		4914.6		4212.3		3564.1		3436.4		97.07		96.42						2006		6175.4		3346.7		8055		1617.2		166.531		166531

				в т.ч. корови		2186.6		3107.3		3313.8		2976.1		2417.3		2295.2		104.97		94.95						2007		5490.9		3095.9		7019.9		1678.6		169.3

				свині		5355.7		5237.9		5812.9		4367.6		4150.4		3704.4		69.17		89.25						2008		5156.3		2919.5		6440.1		1696.8		176.6

				вівці та кози		1253.2		1461.7		1622.3		1483.6		1377.4		1397.8		111.54		101.48								0.0207525213				19

				птиця, млн. голів		113.1		98.4		105.8		102.2		89.2		89		78.69		99.78												683.5157894737

																								Стат. Збірник "Тваринництво України

																								с.		на 1 січня, голів

						0.2936731916		0.3674587577		0.3342553293		0.3530439307		0.3521901599		0.3629862201		1.2360209598		1.0306540656				Господарства населення

																								у тч.ч корови		Свині		вівці та кози

						0.6176661676		0.7083941273		0.6742766451		0.7065261259		0.6782357397		0.6679082761								2186.6		5355.7		1253.2				С\Г ПІДПРИ

																						ВРХ		2275.1		5275.5		1412.2		птиця		ВРХ		у тч.ч корови		Свині		вівці та кози		птиця

						5.9555662269		1.1483904797		0.8533349611		0.6387484272		0.5406133386		0.5004947038				1991		3540.1		2428.6		5245.2		1623.2		113137.6		21083.3		6191.6		14071.2		7165.5		132966.6

																				1992		3537.2		2627.5		5549		1851.6		115155.7		20190.4		5987.5		12563.2		6416.9		127964.9

						0.5404307192		0.2045270816		0.2827118644		0.3311518325		0.4731246308		0.4960362401				1993		3643		2798.9		5863.7		1742.4		109842.9		18813.8		5628.6		10929.7		5613.4		104739.4

																				1994		3868.7		2936.2		5991.9		1675.3		105957.1		17738.6		5450.2		9749		5011		84523.4

																				1995		3855.5		2916.7		5698.7		1492.4		99996.5		15768.8		5019.4		8081.8		3832.1		64867

																				1996		3855.9		2921.1		5455.8		1391.3		95674.2		13701.4		4595.1		7152.5		2423.3		54074.2

																				1997		3742.6		2935.8		5799.6		1354.2		95109.5		11570.6		4055.2		5536.9		1554.7		34339.8

																				1998		3763.8		2954.8		5960.1		1328.3		93023.3		8994.7		3343.7		4022.9		970.5		30316.7

																				1999		3839.3		3107.3		5237.9		1461.7		98370.9		7882.3		2905		4283.8		671.8		31103.1

																				2000		3920.9		3242.9		5463		1574.7		98238.8		6705.6		2476.2		4112.8		556.4		27841

																				2001		4386.4		3313.8		5812.9		1622.3		98369.1		5037.3		1851		2414.4		413.3		25352.9

																				2002		4757.8		3183.5		5048.8		1558.1		101647.8		4663.3		1675.2		2906.5		390.3		35163.2

																				2003		4914.6		2976.1		4367.6		1483.6		105740.6		4193.8		1401.8		3390.8		362.1		41704.8

																				2004		4547.1		2768.9		4450.4		1358.6		100111		3165		1100		2272.7		300.7		42262.8

																				2005		4212.3		2582.7		4797.6		1334		102225.9		2690.6		949.9		2098.5		270.9		50557.3

																				2006		4022.3								95368.2		2491.8		866.2		2602.4		270.9		66625.3

																				2007		3880.8								94312		2294.6		764		3257.4		283.2		72219
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виробництво-2006

		3.14.  Виробництво основних  видів продукції тваринництва

		Production of main animal products

		(усі категорії господарств/

		all types of farms)

				1990		1995		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		М'ясо усіх видів (у забійній вазі), тис. т		4357.8		2293.7		1662.8		1517.4		1647.9		1724.7		1599.6		1597		1723.2		1911.7				1990				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		яловичина та телятина		1985.4		1185.9		754.3		645.7		703.8		722.9		618		561.8		567.4		546.1				45.56%		51.7%		45.4%		42.6%		42.7%		41.9%		38.6%		35.2%		32.9%		28.6%		-16.99%

		свинина		1576.3		806.9		675.9		591.2		599.3		630.9		558.8		493.7		526.1		634.7				36.17%		35.2%		40.6%		39.0%		36.4%		36.6%		34.9%		30.9%		30.5%		33.2%		-2.97%

		м'ясо птиці		708.4		235.2		193.2		238.9		299.7		324		375.5		496.6		589.3		689.4				16.26%		10.3%		11.6%		15.7%		18.2%		18.8%		23.5%		31.1%		34.2%		36.1%

		баранина та   козлятина		45.8		39.5		17.2		15.4		16.7		17		16.6		16.2		14.6		15.3				2.01%		1.7%		2.4%		2.7%		2.7%		2.7%		3.0%		2.8%		2.3%		2.2%

		кролятина		30.2		19.4		13.9		14.5		16		13.7		13.7		13.5		12.6		12.4

		конина		11.7		6.8		8.3		11.7		12.4		16.2		17		15.2		13.2		13.8

																														1990		1995		2000		2004		2007

																														45.6		51.7		45.4		38.6		28.6		23.5

												2002		2003		2004		2005		2006		2007								36.2		35.2		40.6		34.9		33.2		38.7

		Все населення (постійне)										48240.9		47823.1		47442.1		47100.5		46749.2		46465.7								16.3		10.3		11.6		23.5		36.1		31.2

		М'ясо усіх видів (у забійній вазі), тис. т										34.2		36.1		33.7		33.9		36.9		40.9								2		1.7		2.4		3		2.2		6.6

		яловичина та телятина										14.6		15.1		13.0		11.9		12.1										100.1		98.9		100		100		100.1		100

		свинина										12.4		13.2		11.8		10.5		11.3

		м'ясо птиці										6.2		6.8		7.9		10.5		12.6

		баранина та   козлятина										0.3		0.4		0.3		0.3		0.3

		кролятина										0.3		0.3		0.3		0.3		0.3

		конина										0.3		0.3		0.4		0.3		0.3

				1990		2007

		М'ясо усіх видів (у забійній вазі), тис. т		4357.8		1911.7

		яловичина та телятина		1985.4		546.1

		свинина		1576.3		634.7

		м'ясо птиці		708.4		689.4

		інші		87.7		41.5
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Лист1

								Бюлетень Тваринництво України								с. 37

				Виробництво мяса за категоріями господарств

				Усі категорії господарств		сільськогосподарські підприємства								господарства населення

						всього		з них

								державні		недержавні		в т.ч. фермерські

		1950		1195.2		295.7		99.7		196				899.5

		1960		2067.6		1204.6		333.2		871.4				863

		1965		2220.7		1270.7		399.2		871.5				950

		1970		2850.1		1782.2		496.9		1285.3				1067.9

		1975		3515.6		2296.1		670.3		1625.8				1219.5

		1980		3500		2320.1		730.1		1590				1179.9

		1985		3917.9		2616.8		895.9		1720				1301.1

		1990		4357.8		3099		1053.3		2045.7				1258.8

		1991		4029.1		2756		940.4		1815.6		0.5		1273.1

		1992		3400.9		2221		757.5		1463.5		2.9		1179.9

		1993		2814.5		1677		575.4		1101.6		4.9		1137.5

		1994		2677.4		1513		443.6		1069.5		4.8		1164.3

		1995		2293.7		1107.3		279		828.3		6.9		1186.4

		1996		2112.7		885.9		140.3		745.6		5.8		1226.8

		1997		1874.9		659.9		104.7		555.2		5.8		1215

		1998		1706.4		505.1		47.1		458		6.1		1201.3

		1999		1695.3		482.9		43.7		439.2		6.6		1212.4

		2000		1662.8		438.1		24.4		413.7		8.2		1224.7

		2001		1517.4		352.2		16.3		335.9		7.1		1165.2

		2002		1647.9		446.5		19.2		427.3		9		1201.4

		2003		1724.7		529.9		22.1		507.8		11.7		1194.8

		2004		1599.6		514.1		15.6		498.5		11.4		1085.5

		2005		1597		588.1		10.3		577.8		14.2		1008.9

		2006		1723.2		736.5		13.9		722.6		24.5		986.7

		2007

		2008



1990 рік

0

0

0

0

0

0

2007 рік

&A

Page &P

0

0

0

0

1990 рік

0

0

0

0

2007 рік



Лист3

		1990		25194.8		8527.6		19946.7		9003.1		255.1

		1991		24623.4		8378.2		19426.9		8418.7		246.1		-571.4		-149.4		-519.8		-584.4		-9		0.98		0.98		0.97		0.94		0.96		0.98		0.98		0.97		0.94		0.96

		1992		23727.6		8262.6		17838.7		7829.1		243.1		-895.8		-115.6		-1588.2		-589.6		-3		0.94		0.97		0.89		0.87		0.95		0.96		0.99		0.92		0.93		0.99

		1993		22456.8		8057.2		16174.9		7236.6		214.6		-1270.8		-205.4		-1663.8		-592.5		-28.5		0.89		0.94		0.81		0.80		0.84		0.95		0.98		0.91		0.92		0.88

		1994		21607.3		8077.7		15298		6862.6		190.5		-849.5		20.5		-876.9		-374		-24.1		0.86		0.95		0.77		0.76		0.75		0.96		1.00		0.95		0.95		0.89

		1995		19624.3		7818.3		13945.5		5574.5		164.9		-1983		-259.4		-1352.5		-1288.1		-25.6		0.78		0.92		0.70		0.62		0.65		0.91		0.97		0.91		0.81		0.87

		1996		17557.3		7531.3		13144.4		4098.6		149.7		-2067		-287		-801.1		-1475.9		-15.2		0.70		0.88		0.66		0.46		0.59		0.89		0.96		0.94		0.74		0.91

		1997		15313.2		6971.9		11235.6		3047.1		129.4		-2244.1		-559.4		-1908.8		-1051.5		-20.3		0.61		0.82		0.56		0.34		0.51		0.87		0.93		0.85		0.74		0.86

		1998		12758.5		6264.8		9478.7		2361.8		123.3		-2554.7		-707.1		-1756.9		-685.3		-6.1		0.51		0.73		0.48		0.26		0.48		0.83		0.90		0.84		0.78		0.95

		1999		11721.6		5840.8		10083.4		2026		129.5		-1036.9		-424		604.7		-335.8		6.2		0.47		0.68		0.51		0.23		0.51		0.92		0.93		1.06		0.86		1.05

		2000		10626.5		5431		10072.9		1884.7		126.1		-1095.1		-409.8		-10.5		-141.3		-3.4		0.42		0.64		0.50		0.21		0.49		0.91		0.93		1.00		0.93		0.97

		2001		9423.7		4958.3		7652.3		1875		123.7		-1202.8		-472.7		-2420.6		-9.7		-2.4		0.37		0.58		0.38		0.21		0.48		0.89		0.91		0.76		0.99		0.98

		2002		9421.1		4918.1		8369.5		1965		136.8		-2.6		-40.2		717.2		90		13.1		0.37		0.58		0.42		0.22		0.54		1.00		0.99		1.09		1.05		1.11

		2003		9108.4		4715.6		9203.7		1984.4		147.4		-312.7		-202.5		834.2		19.4		10.6		0.36		0.55		0.46		0.22		0.58		0.97		0.96		1.10		1.01		1.08

		2004		7712.1		4283.5		7321.5		1858.8		142.4		-1396.3		-432.1		-1882.2		-125.6		-5		0.31		0.50		0.37		0.21		0.56		0.85		0.91		0.80		0.94		0.97

		2005		6902.9		3926		6466.1		1754.5		152.8		-809.2		-357.5		-855.4		-104.3		10.4		0.27		0.46		0.32		0.19		0.60		0.90		0.92		0.88		0.94		1.07

		2006		6514.1		3635.1		7052.8		1629.5		162		-388.8		-290.9		586.7		-125		9.2		0.26		0.43		0.35		0.18		0.64		0.94		0.93		1.09		0.93		1.06

		2007		6175.4		3346.7		8055		1617.2		166.5		-338.7		-288.4		1002.2		-12.3		4.5		0.25		0.39		0.40		0.18		0.65		0.95		0.92		1.14		0.99		1.03

		2008		5490.9		3095.9		7019.9		1678.6		169.3		-684.5		-250.8		-1035.1		61.4		2.8		0.22		0.36		0.35		0.19		0.66		0.89		0.93		0.87		1.04		1.02

		2009		5156.3		2919.5		6440.1		1696.8		176.6		-334.6		-176.4		-579.8		18.2		7.3		0.20		0.34		0.32		0.19		0.69		0.94		0.94		0.92		1.01		1.04

				1001.925		20		675.33		365.315		3.925





баланс

		

						Яловичина та телятина		Свинина		М'ясо птиці		Баранина та   козлятина		Кролятина		Конина

				1990		1985.4		1576.3		708.4		45.8		30.2		11.7

				2000		754.3		675.9		193.2		17.2		13.9		8.3

				2002		703.8		599.3		299.7		16.7		16		12.4		1.551242236

				2004		618		558.8		375.5		16.6		13.7		17		0.2529195863

				2006		567.4		526.1		589.3		14.6		12.6		13.2		0.5693741678

				2007		546.1		634.7		689.4		15.3		12.4		13.8		0.1698625488

				2007 рік у відсотках до

				1990		27.5		40.3		97.3		33.4		41.1		117.9

				2006		96.25		120.64		116.99		104.79		98.41		104.55

				Весь світ (2006)		23.5		38.7		31.2		6.6										1985.4		754.3		703.8		618		567.4		546.1

																						1576.3		675.9		599.3		558.8		526.1		634.7

																						708.4		193.2		299.7		375.5		589.3		689.4

																						45.8		17.2		16.7		16.6		14.6		15.3

																						30.2		13.9		16		13.7		12.6		12.4

																						11.7		8.3		12.4		17		13.2		13.8

																						4357.8		1662.8		1647.9		1599.6		1723.2		1911.7		43.9		110.9





баланс

		0

		0

		0

		0

		0





Лист4

		

						1995		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

				Зміна запасів на кінець року		11		-82		-15		10		7		16		-11		-2		-20

				Імпорт		19		38		86		85		123		366		325		278		245

				Всього  ресурсів		2302		1783		1618		1723		1841		1950		1933		2003		2177

				Експорт		184		163		98		146		184		110		82		29		45

				Витрачено на нехарчові цілі (на корм, втрати та ін.)		116																						2240

				Фонд  споживання		2002		1611		1513		1570		1650		1827		1844		1967		2125

				Таблиця 2.8																								718.84

				Баланс м’яса і м’ясопродуктів в Україні, тис.т																								1203.62

				Джерела м’ясної продукції		Роки																В середньому						744.39

						2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007								1102.31

				Загальна пропозиція		1701		1603		1733		1848		1966		1922		2001		2157		1866.4						743.34

				Виробництво		1663		1517		1648		1725		1600		1597		1723		1912		1673.1						595.56

				Імпорт		38		86		85		123		366		325		278		245		193.3						872.1

				Загальний попит		1783		1618		1723		1841		1950		1933		2003		2177		1878.5						752.38

				Внутрішній попит		1620		1520		1577		1657		1840		1851		1974		2132		1771.4						722.14

				Витрачено на нехарчові цілі (на корм, втрати та ін.)		9		7		7		7		13		7		7		7		8.0						1027.44

				Продовольче споживання		1611		1513		1570		1650		1827		1844		1967		2125		1763.4						618.94

				Експорт		163		98		146		184		110		82		29		45		107.1						815.94

				Відхилення загального попиту від пропозиції		-82		-15		10		7		16		-11		-2		-20		-12.1						618.5

																												954.44

																												647.35

																												936.12

																												1067.71

																												865.24

																												940.82

																												1226.33

																												682.73

																												531.3

																												713.58

																												Столбец1

																												Среднее		830.4834782609

																												Стандартная ошибка		41.117416194

																												Медиана		752.38

																												Мода

																												Стандартное отклонение		197.1922007403

																												Дисперсия выборки		38884.7640328064

																												Эксцесс		-0.6165905889

																												Асимметричность		0.5547881538

																												Интервал		695.03

																												Минимум		531.3

																												Максимум		1226.33

																												Сумма		19101.12

																												Счет		23





2.10

				у 2008 році				у 2007 році

				М’ясо всіх видів (у живій вазі)				М’ясо усіх видів (у живій вазі)

				тис.т		у % до 2007р.		тис.т		у % до 2006р.

		Україна		2727.7		98.5		2765.2		108.4

		Автономна Республіка Крим		191.9		102.7		186.3		112.6				7.0		6.7		4		4

		області														0.0

		Вінницька		103.9		93.3		111.3		116.8				3.8		4.0

		Волинська		115.1		105		109.4		112.9				4.2		4.0

		Дніпропетровська		235.5		111.9		210.3		114.9				8.6		7.6		3		3

		Донецька		143.5		93		156.3		105.6				5.3		5.7

		Житомирська		70		97.9		71.3		93.2				2.6		2.6

		Закарпатська		75.8		101.9		74.3		100				2.8		2.7

		Запорізька		83.6		89.6		93.3		115.6				3.1		3.4

		Івано-Франківська		97.7		98.8		99.2		107.2				3.6		3.6

		Київська		283.2		96.4		293.4		107.6				10.4		10.6		1		1				801.1				724.6

		Кіровоградська		62.4		84.7		68.2		108.9				2.3		2.5								0.2936906551				0.2620425286

		Луганська		60.3		91.5		66.3		101.7				2.2		2.4

		Львівська		157		107.5		148.4		109.9				5.8		5.4

		Миколаївська		40.6		80.1		50.5		113.7				1.5		1.8

		Одеська		73		81.2		89.6		120.3				2.7		3.2

		Полтавська		62.9		79.3		78.1		109.1				2.3		2.8										94.8		21.6		29.2		35.2		34.6		-60.2

		Рівненська		76.2		96.8		78.8		111.3				2.8		2.8										1.8		38.4		18.2		9.1		7.8		6

		Сумська		63.8		93		68.6		73.1				2.3		2.5										3.3		31.9		7		3		2.2		-1.1

		Тернопільська		59.2		93.4		63.2		101.4				2.2		2.3										0.1		8.1		45.6		52.7		55.4		55.3

		Харківська		115.4		86.4		133.1		95.9				4.2		4.8

		Херсонська		69.2		96.6		71.8		107.3				2.5		2.6

		Хмельницька		69.8		91.6		75.7		100.8				2.6		2.7

		Черкаська		282.4		127.8		220.9		136				10.4		8.0		2		2

		Чернівецька		64.2		104.7		61.3		108.7				2.4		2.2

		Чернігівська		71.1		83.2		85.6		99.9				2.6		3.1

				109.108				110.608

				235,5 або 8,6 %





до 2.2

		Показники		Роки														2007 у % до 2001

				2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		М'ясо ВРХ																		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		Повна собівартість 1 ц, грн.		448.2		466.6		491.8		624.7		721		773.8		876.3		195.5		9.9		9.4		30.1		-68.4		-23.6		-97.1		-60

				438.3		457.2		461.7		693.1		744.6		870.9		936.3		213.6

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		352.4		277.7		273.8		413.3		540.6		476.9		517.1		146.7		4.2		-23.4		5.8		-9.4		-6.2		0.6		20.6

				348.2		301.1		268		422.7		546.8		476.3		496.5		142.6

		Збиток від реалізації 1 ц, грн.		-95.8		-188.9		-218		-211.4		-180.4		-296.9		-359.2		374.9						укр

				-90.1		-156.1		-193.7		-270.4		-197.8		-394.6		-439.8		488.1				71.0303424161		48.8

		Рівень збитковості, %		-21.4		-40.5		-44.3		-33.8		-25.0		-38.4		-41.0		-19.6				58.9090502193		29.9

				-20.6		-34.1		-42.0		-39.0		-26.6		-45.3		-47.0		-26.4				123.1578972005		23.6

		М'ясо свиней

		Повна собівартість 1 ц, грн.		681.9		599.1		640.8		778.6		819.4		849.9		926.4		135.9

				512.9		467.4		556.3		714.3		730		758.9		815.9		159.1

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		633.2		498		429.4		666.6		941.4		772.1		671.1		106.0

				659.5		452.5		439.4		688		900.6		733.7		660.6		100.2

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-48.7		-101.1		-211.4		-112		122		-77.8		-255.3		524.2

				146.6		-14.9		-116.9		-26.3		170.6		-25.2		-155.3		-105.9

		Рівень рентабельності, %		-7.1		-16.9		-33.0		-14.4		14.9		-9.2		-27.6		-20.4

				28.6		-3.2		-21.0		-3.7		23.4		-3.3		-19.0		-47.6

		М'ясо птиці

		Повна собівартість 1 ц, грн.		546.9		461.4		480.3		490.7		507.9		448		731.5		133.8

				429.5		369.3		364.1		388.5		410		494.6		955.7		222.5

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		537.6		456.4		533		509.5		634.3		502		592.2		110.2

				497.4		436.4		589.8		533.2		635.5		637.5		494.2		99.4

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-9.3		-5		52.7		18.8		126.4		54		-139.3		1497.8

				67.9		67.1		225.7		144.7		225.5		142.9		-461.5		-679.7								1799

		Рівень рентабельності, %		-1.7		-1.1		11.0		3.8		24.9		12.1		-19.0		-17.3								2066		14.8415786548		2.968315731

				15.8		18.2		62.0		37.2		55.0		28.9		-48.3		-64.1								2342		13.3591481123		2.6718296225

																										2532		8.1127241674		2.7042413891

																										2535				0.1184834123

																										2594				2.3274161736

																										2654				2.3130300694

																										2740				3.2403918613

																										2857				4.2700729927

																												12.1044836448		2.5767226565





до 2.2

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



&A

Page &P

ціна

збиток

врх



до п2.3

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



&A

Page &P

ціна

прибуток

свині



		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0



&A

Page &P

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0



		Показники		Роки

				2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		М'ясо ВРХ

		Повна собівартість 1 ц, грн.		448.2		466.6		491.8		624.7		721		773.8		876.3		195.5

				438.29		457.22		461.65		693.14		744.6		870.89		936.27		213.6

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		352.4		277.7		273.8		413.3		540.6		476.9		517.1		146.7

				348.22		301.06		268.02		422.7		546.8		476.33		496.52		142.6

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-95.8		-188.9		-218		-211.4		-180.4		-296.9		-359.2		374.9

				-90.07		-156.16		-193.63		-270.44		-197.8		-394.56		-439.75		488.2

		Рівень рентабельності, %		-21.4		-40.5		-44.3		-33.8		-25.0		-38.4		-41.0		-19.6

				-20.6		-34.2		-41.9		-39.0		-26.6		-45.3		-47.0		-26.4

		М'ясо свиней

		Повна собівартість 1 ц, грн.		681.9		599.1		640.8		778.6		819.4		849.9		926.4		135.9

				512.88		467.43		556.28		714.26		730.02		758.86		815.93		159.1

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		633.2		498		429.4		666.6		941.4		772.1		671.1		106.0

				659.45		452.51		439.42		688.01		900.59		733.72		660.64		100.2

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-48.7		-101.1		-211.4		-112		122		-77.8		-255.3		524.2

				146.57		-14.92		-116.86		-26.25		170.57		-25.14		-155.29		-105.9

		Рівень рентабельності, %		-7.2		-16.9		-33.0		-14.4		14.9		-9.2		-27.6		-20.4

				28.6		-3.2		-21.0		-3.7		23.4		-3.3		-19.0		-47.6

		М'ясо птиці

		Повна собівартість 1 ц, грн.		546.9		461.4		480.3		490.7		507.9		448		731.5		133.8

				429.45		369.27		364.14		388.53		409.99		494.59		955.72		222.5

		Ціна реалізації 1 ц, грн.		537.6		456.4		533		509.5		634.3		502		592.2		110.2

				497.44		436.37		589.79		533.19		635.49		637.48		494.18		99.3

		Прибуток від реалізації 1 ц, грн.		-9.3		-5		52.7		18.8		126.4		54		-139.3		1497.8

				67.99		67.1		225.65		144.66		225.5		142.89		-461.54		-678.8

		Рівень рентабельності, %		-1.7		-1.1		11.0		3.8		24.9		12.1		-19.0		-17.3

				15.8		18.2		62.0		37.2		55.0		28.9		-48.3		-64.1

						1990		2000		2003		2004		2005		2006		2007

		споживання норма, ккал		3500		3597		2661		2798		2910		2916		2935		2940

		твар /3		1166.6666666667		1025		611		690		719		733		771		782

		питома вага				28.4959688629		22.9612927471		24.6604717655		24.7079037801		25.1371742112		26.269165247		26.5986394558

						1.0277142857		0.7602857143		0.7994285714		0.8314285714		0.8331428571		0.8385714286		0.84

		Баланс м’яса і м’ясопродуктів та рівень самозабезпеченості

		Джерела м’ясної продукції		Роки																В середньому

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		Виробництво		1663		1517		1648		1725		1600		1597		1723		1912		1673.1

		Імпорт		38		86		85		123		366		325		278		245		193.3		6.4473684211

		Експорт		163		98		146		184		110		82		29		45		107.1		0.2760736196

		Фонд споживання		1611		1513		1570		1650		1827		1844		1967		2125		1763.4

		власне виробництво		1500		1419		1502		1541		1490		1515		1694		1867

		імпорт		38		86		85		123		366		325		278		245

				73		8		-17		-14		-29		4		-5		13

				103.2		100.3		105.0		104.5		87.6		86.6		87.6		90.0

				2.4		5.7		5.4		7.5		20.0		17.6		14.1		11.5

				9.8		6.5		8.9		10.7		6.9		5.1		1.7		2.4

		0.2979591837

		0.2913669065
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Роки

Обсяг, тис.т
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						М’ясо усіх видів (у живій вазі), тис.т

						2001 р.		2002 р.		2003 р.		2004 р.		2005 р.		2006 р.		2007 р.		2008 р.

				Січень		218		233.5		252.2		243.4		235.8		229.8		268.4		278.4

				Лютий		168.6		167.6		184.5		183.8		169		173.7		188.2		211.9

				Березень		163.9		173.6		195.9		190		172.6		177.2		212.9		206.2

				Квітень		203.4		221.4		248.5		229.4		218.4		232.9		245.9		258.7

				Травень		156.9		163.6		154.7		138.8		143.2		161.5		174.6		175.2

				Червень		149.8		160.9		175.4		160.8		153.9		167.4		179.7		185.1

				Липень		136.3		146.8		156		148.1		152.8		171.6		189.6		177.6

				Серпень		154.3		171.7		165		156.9		163.9		186.3		200.9		187.2

				Вересень		171.9		193.5		192.2		175.4		184.9		198.5		211.4		212.7

				Жовтень		212.3		234.8		237.5		201.9		199.9		233.6		256.1		238.9

				Листопад		236		266.4		252.8		221.7		242.1		256.6		266.2		258.3

				Грудень		361.1		383.7		414.7		372		352.8		361.9		376		337.5

						2332.5		2517.5		2629.4		2422.2		2389.3		2551		2769.9		2727.7

														199.1083333333		212.5833333333		230.825		227.3083333333

				Jan-01		218

				Feb-01		168.6

				Mar-01		163.9

				Apr-01		203.4

				May-01		156.9

				Jun-01		149.8

				Jul-01		136.3

				Aug-01		154.3

				Sep-01		171.9

				Oct-01		212.3

				Nov-01		236

				Dec-01		361.1

				Jan-02		233.5

				Feb-02		167.6

				Mar-02		173.6

				Apr-02		221.4												Місяць		Середній обсяг виробництва за місяць у 2005-2008 рр., тис.т		Частка в річному обсязі виробництва, %								Відношення фактичного обсягу виробництва до середньомісячного, %

				May-02		163.6																2005		2006		2007		2008		2005		2006		2007		2008

				Jun-02		160.9												Січень		253.1		9.9		9.0		9.7		10.2		118.4		108.1		116.3		122.5

				Jul-02		146.8												Лютий		185.7		7.1		6.8		6.8		7.8		84.9		81.7		81.5		93.2

				Aug-02		171.7												Березень		192.2		7.2		6.9		7.7		7.6		86.7		83.4		92.2		90.7

				Sep-02		193.5												Квітень		239.0		9.1		9.1		8.9		9.5		109.7		109.6		106.5		113.8

				Oct-02		234.8												Травень		163.6		6.0		6.3		6.3		6.4		71.9		76.0		75.6		77.1

				Nov-02		266.4												Червень		171.5		6.4		6.6		6.5		6.8		77.3		78.7		77.9		81.4

				Dec-02		383.7												Липень		172.9		6.4		6.7		6.8		6.5		76.7		80.7		82.1		78.1

				Jan-03		252.2												Серпень		184.6		6.9		7.3		7.3		6.9		82.3		87.6		87.0		82.4

				Feb-03		184.5												Вересень		201.9		7.7		7.8		7.6		7.8		92.9		93.4		91.6		93.6

				Mar-03		195.9												Жовтень		232.1		8.4		9.2		9.2		8.8		100.4		109.9		110.9		105.1

				Apr-03		248.5												Листопад		255.8		10.1		10.1		9.6		9.5		121.6		120.7		115.3		113.6

				May-03		154.7												Грудень		357.1		14.8		14.2		13.6		12.4		177.2		170.2		162.9		148.5

				Jun-03		175.4																100.0		100.0		100.0		100.0

				Jul-03		156

				Aug-03		165

				Sep-03		192.2

				Oct-03		237.5

				Nov-03		252.8

				Dec-03		414.7

				Jan-04		243.4

				Feb-04		183.8

				Mar-04		190

				Apr-04		229.4

				May-04		138.8

				Jun-04		160.8

				Jul-04		148.1

				Aug-04		156.9

				Sep-04		175.4

				Oct-04		201.9

				Nov-04		221.7

				Dec-04		372

				Jan-05		235.8

				Feb-05		169

				Mar-05		172.6

				Apr-05		218.4

				May-05		143.2

				Jun-05		153.9

				Jul-05		152.8

				Aug-05		163.9

				Sep-05		184.9

				Oct-05		199.9

				Nov-05		242.1

				Dec-05		352.8

				Jan-06		229.8

				Feb-06		173.7

				Mar-06		177.2

				Apr-06		232.9

				May-06		161.5

				Jun-06		167.4

				Jul-06		171.6

				Aug-06		186.3

				Sep-06		198.5

				Oct-06		233.6

				Nov-06		256.6

				Dec-06		361.9

				Jan-07		268.4

				Feb-07		188.2

				Mar-07		212.9

				Apr-07		245.9

				May-07		174.6

				Jun-07		179.7

				Jul-07		189.6

				Aug-07		200.9

				Sep-07		211.4

				Oct-07		256.1

				Nov-07		266.2

				Dec-07		376

				Jan-08		278.4

				Feb-08		211.9

				Mar-08		206.2

				Apr-08		258.7

				May-08		175.2

				Jun-08		185.1

				Jul-08		177.6

				Aug-08		187.2

				Sep-08		212.7

				Oct-08		238.9

				Nov-08		258.3

				Dec-08		337.5
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Диаграмма1
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Лист4

		Таблиця 3.3

		Розрахунок цінових індексів на м'ясо свиней

		Регіон		Закупівельні ціни на свиней 1 і 2 категорії з дотацією на 27.06.2008, грн./т		Індекс,

						Іц

		ТОВ «Агро-Овен»		13711				Рівень самозабезпеченості регіону, %		Споживання м'яса на 1 особу, кг						0.98

		Запорізька		15500		0.88		78.3		45.2						0.98				10

		Луганська		15500		0.88		52.7		38.5						0.98				8

		Вінницька		15379		0.89		98		44.1						0.98				7

		Донецька		15000		0.91		43.5		53.3						0.98

		Херсонська		15000		0.91		89.4		44.3						0.98

		Одеська		15025		0.91		65.3		37.8						0.98

		Кіровоградська		14750		0.93		105.6		46.7						0.98

		Київська		14800		0.93		87.2		57						0.98

		Дніпропетровська		14570		0.94		93		50.2						0.98

		Сумська		14585		0.94		80.4		45						0.98

		Харківська		14500		0.95		71.5		46						0.98

		Волинська		14300		0.96		162.4		46.5						0.98

		Рівненська		14350		0.96		105.5		44						0.98

		Закарпатська		14000		0.98		92.5		42.4						0.98

		Миколаївська		14000		0.98		64.5		41.1						0.98

		Чернігівська		14000		0.98		109.5		43.2						0.98

		АР Крим		13900		0.99		114.5		50.4						0.98

		Львівська		13750		1		96		40.1						0.98

		Житомирська		13500		1.02		92.1		37.9						0.98

		Черкаська		13500		1.02		251.8		47.1						0.98

		Полтавська		13200		1.04		77.9		45.2						0.98

		Тернопільська		13000		1.05		91.3		40.2						0.98

		Чернівецька		12862		1.07		110.4		37.4						0.98

		Івано-Франківська		10800		1.27		123.1		37.6						0.98

		Хмельницька		9500		1.44		94		38.3

		по Україні		13971		0.98

						Рівень самозабезпеченості регіону, %		Споживання м'яса на 1 особу, кг

				1

		Рівень самозабезпеченості регіону, %		0.2073095263		1

		Споживання м'яса на 1 особу, кг		-0.4219332567		0.0737123989		1





Лист4

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



&A

Page &P

Регіональні індекси

Галузевий індекс



Лист6

				індекси								сб 2007 с.133-134

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		Худоба та птиця у живій вазі		133.9						95.1		144.8		134.8		89.9		102.4

		переробним підприємствам		147.1						102.2		161.7		133.8		84.6		103.9

		населенню		123.4						82		143.3		143.6		96.5		91.5

		на ринку		136.3						90.3		152.3		133.6		86.6		102.4

		за іншими каналами		125.9						95.8		131.3		135.3		94.6		101.8

				100				100		95.1		137.7048		185.6260704		166.8778372896		170.9

				100				100		102.2		165.2574		221.1144012		187.0627834152		194.4

				100				100		82		117.506		168.738616		162.83276444		149.0

				100				100		90.3		137.5269		183.7359384		159.1153226544		162.9

				100				100		95.8		125.7854		170.1876462		160.9975133052		163.9

		дн-ска		с.63

				1995										2000		2003		2004		2005		2006		2007

		Худоба та птиця у живій вазі		4.13										1.25		1.05		1.06		1.56		0.9		1.04

		Середні  ціни  реалізації

		Худоба та птиця



Південно-Східний район

Центральний район

Північно-Західний район
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мыжнародны 

				середні ціни

				2007

		Україна		6466.5

		Автономна Республіка Крим		6289.4		97.3

		Вінницька		6246.6		96.6

		Волинська		6652.4		102.9

		Дніпропетровська		6576.6		101.7

		Донецька		6395.9		98.9

		Житомирська		6083.6		94.1

		Закарпатська		6722.6		104.0

		Запорізька		6672.7		103.2

		Івано-Франківська		8463.6		130.9

		Київська		6536.5		101.1

		Кіровоградська		6191.3		95.7

		Луганська		6770		104.7

		Львівська		6296		97.4

		Миколаївська		6324.9		97.8

		Одеська		5636.5		87.2

		Полтавська		6139.7		94.9

		Рівненська		6570		101.6

		Сумська		6165.8		95.3

		Тернопільська		6570.8		101.6

		Харківська		6528.1		101.0

		Херсонська		6489.3		100.4

		Хмельницька		6552		101.3

		Черкаська		6148.4		95.1

		Чернівецька		7603.3		117.6

		Чернігівська		6594.9		102.0





Лист3

						Худоба та птиця (у живій вазі)		ціни

						2003		2004		2005		2006		2007		2008				2003		2004		2005		2006		2007		2008		2003		2004		2005		2006		2007		2008

				Січень		3106.3		4124.6		6009.6		6658.2		5778.8		7236				252.2		243.4		235.8		229.8		268.4		278.4		252.2		243.4		235.8		229.8		268.4		278.4

				Січень-лютий		3132.5		4193.5		6208.7		6510.2		5637.4		7672.2				184.5		183.8		169		173.7		188.2		211.9		436.7		427.2		404.8		403.5		456.6		490.3

				Січень-березень		3143.8		4243.2		6398.4		6570.9		5650.7		8338.4				195.9		190		172.6		177.2		212.9		206.2		632.6		617.2		577.4		580.7		669.5		696.5

				Січень-квітень		3174.4		4339.8		6480		6598.7		5692.7		8940.3				248.5		229.4		218.4		232.9		245.9		258.7		881.1		846.6		795.8		813.6		915.4		955.2

				Січень-травень		3173.2		4427.9		6570.4		6519.8		5759.9		9323.5				154.7		138.8		143.2		161.5		174.6		175.2		1035.8		985.4		939		975.1		1090		1130.4

				Січень-червень		3164.4		4584.4		6666.1		6430.1		5788		9573				175.4		160.8		153.9		167.4		179.7		185.1		1211.2		1146.2		1092.9		1142.5		1269.7		1315.5

				Січень-липень		3202.4		4676.8		6641		6398.4		5831.6		9768.3				156		148.1		152.8		171.6		189.6		177.6		1367.2		1294.3		1245.7		1314.1		1459.3		1493.1

				Січень-серпень		3249.4		4821.7		6749.2		6433.9		5987.4		9929.6				165		156.9		163.9		186.3		200.9		187.2		1532.2		1451.2		1409.6		1500.4		1660.2		1680.3

				Січень-вересень		3319.6		4918.9		6839.2		6447.2		6165.6		10020.4				192.2		175.4		184.9		198.5		211.4		212.7		1724.4		1626.6		1594.5		1698.9		1871.6		1893

				Січень-жовтень		3392.1		4965		6896.1		6448.7		6232.8		10113.7				237.5		201.9		199.9		233.6		256.1		238.9		1961.9		1828.5		1794.4		1932.5		2127.7		2131.9

				Січень-листопад		3423.2		5038.3		6894.6		6383.3		6330.2		10114.2				252.8		221.7		242.1		256.6		266.2		258.3		2214.7		2050.2		2036.5		2189.1		2393.9		2390.2

				За рік		3480.7		5092.7		6909.9		6307.7		6466.5		10184.3				414.7		372		352.8		361.9		376		337.5		2629.4		2422.2		2389.3		2551		2769.9		2727.7

				* Без ПДВ, транспортних, експедиційних та накладних витрат, але з урахуванням дотацій і доплат. 

						ціни		вир-во		інфл

				Січень		3106.3		252.2

				Січень-лютий		3132.5		184.5

				Січень-березень		3143.8		195.9

				Січень-квітень		3174.4		248.5

				Січень-травень		3173.2		154.7

				Січень-червень		3164.4		175.4

				Січень-липень		3202.4		156

				Січень-серпень		3249.4		165

				Січень-вересень		3319.6		192.2

				Січень-жовтень		3392.1		237.5

				Січень-листопад		3423.2		252.8

				За рік		3480.7		414.7

						4124.6		243.4

						4193.5		183.8

						4243.2		190

						4339.8		229.4

						4427.9		138.8

						4584.4		160.8

						4676.8		148.1

						4821.7		156.9

						4918.9		175.4

						4965		201.9

						5038.3		221.7

						5092.7		372

						6009.6		235.8

						6208.7		169

						6398.4		172.6

						6480		218.4

						6570.4		143.2

						6666.1		153.9

						6641		152.8

						6749.2		163.9

						6839.2		184.9

						6896.1		199.9

						6894.6		242.1

						6909.9		352.8

						6658.2		229.8

						6510.2		173.7

						6570.9		177.2

						6598.7		232.9

						6519.8		161.5

						6430.1		167.4

						6398.4		171.6

						6433.9		186.3

						6447.2		198.5

						6448.7		233.6

						6383.3		256.6

						6307.7		361.9

						5778.8		268.4

						5637.4		188.2

						5650.7		212.9

						5692.7		245.9

						5759.9		174.6

						5788		179.7

						5831.6		189.6

						5987.4		200.9

						6165.6		211.4

						6232.8		256.1

						6330.2		266.2

						6466.5		376

						7236		278.4

						7672.2		211.9

						8338.4		206.2

						8940.3		258.7

						9323.5		175.2

						9573		185.1

						9768.3		177.6

						9929.6		187.2

						10020.4		212.7

						10113.7		238.9

						10114.2		258.3

						10184.3		337.5
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диспаритет

		

				Середні ціни реалізації сільськогосподарськими підприємствами (крім малих) продукції сільського господарства, грн. за т 1

						худоба та птиця (у живій вазі)						1 Без ПДВ, транспортних, експедиційних та накладних витрат, але з урахуванням дотацій і доплат. 

														зернові										Індекс Інфляції

								б		ц														б		ц

				1996		973.4								168.4								1996

				1997		1040.4		106.9		106.9				176.1		104.6%		104.6%				1997		110.1		110.1		10.1				-3.2

				1998		1496		153.7		143.8				154.2		91.6%		87.6%				1998		120		130.1		20				23.8

				1999		1767.3		181.6		118.1				200.4		119.0%		130.0%				1999		119.2		149.3		19.2				-1.1

				2000		2358		242.2		133.4				443.8		263.5%		221.5%				2000		125.8		175.1		25.8				7.6

				2001		4175.5		429.0		177.1				381.3		226.4%		85.9%				2001		106.1		181.2		6.1				71.0

				2002		3644		374.4		87.3				312.5		185.6%		82.0%				2002		99.4		180.6		-0.6				-12.1

				2003		3480.7		357.6		95.5				535.1		317.8%		171.2%				2003		108.2		188.8		8.2				-12.7

				2004		5092.7		523.2		146.3				453.1		269.1%		84.7%				2004		112.3		201.1		12.3				34.0

				2005		6909.9		709.9		135.7				417.8		248.1%		92.2%				2005		110.3		211.4		10.3				25.4

				2006		6307.7		648.0		91.3				515.2		305.9%		123.3%				2006		111.6		223		11.6				-20.3

				2007		6466.5		664.3		102.5				833.5		495.0%		161.8%				2007		116.6		239.6		16.6				-14.1

				2008		10184.3		1046.3		157.5				778.6		462.4%		93.4%				2008		122.3		261.9		22.3				35.2

				Динаміка індексів, які характеризують міжгалузевий диспаритет цін в сільському господарстві України за   роки

																																		(1990=100)

				1991		1992		1993		1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		1996		1997		1998		1999

		Індекси середньорічних цін на сільськогосподарську продукцію		1.92		18.52		39.6		6.65		4.33		1.64		1.05		1.1		1.29		1.56		1.05		0.87		1.21		1.06		1.08		1.02		1.38		64		67		74		96

		Індекси середньорічних цін на худобу та птицю		1.7		15.4		34.5		4.9		4.2		1.57		1.05		1.56		1.23		1.34		1.71		0.87		0.95		1.45		1.35		0.9		1.02												100

		Індекси цін виробників промислової продукції		1.83		43.17		56.57		8.29		5.69		1.71		1.12		1.11		1.32																		303		318		430		498				110.1				110.1%

		Паритетне співвідношення цін		0.953125		2.3309935205		1.4285353535		1.2466165414		1.3140877598		1.0426829268		1.0666666667		1.0090909091		1.023255814																		21		21		17		19				120.0				109.0%

				104.9		42.9		70.0		80.2		76.1		95.9		93.8		99.1		97.7		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		21.1		21.1		17.2		19.3				119.2				99.3%

		Індекси обсягів виробництва сільськогосподарської продукції																																				59		58		52		49				125.8				105.5%

		Індекси сукупної купівельної спроможності сільського господарства																																				12		12		9		9				106.1				84.3%

				0																																		12.39		12.18		8.84		9.31				99.4				93.7%

				1991		1992		1993		1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

				263.4		4228.5		9767.5		874		272.1		117.3		105		135.3		115.7		120.8		100.9		105.7		111.1		124.1		109.5		114.1		 123,3

				85.33

				75.7

				166.65
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ціни на зернові

		Джерело: МІН АПК

		Оперативна інформація

		про рівень середньозважених закупівельних та оптово-відпускних цін на зернові культури

		станом на 5 вересня 2008 року

		Область		Пшениця																														жито гр.А										кукурудза										соняшник										ячмінь 3 кл.

				3 класу										4 класу										6 класу

				05,09,07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минулого року		05,09,07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минулого року		05,09,07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минулого року		05,09,07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минулого року		05,09,07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минулого року		05,09,07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минулого року		05,09,07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минулого року

		АР Крим		1190		1246		1233		99		104		1005		1120		1101		98		110		955		880		900		102		94																																1040		1016		1014		100		98

		Вінницька		1188		1250		1250		100		105		1038		1172		1062		91		102		1012		992		882		89		87		950		1250																		2150										1116		854		851		100		76

		Волинська		1179		1300		1250		96		106		1095		1200		1180		98		108		1050										1006		1150		1150		100		114																						1050

		Дніпропетр.		1155		1295		1295		100		112		1050		1215		1215		100		116		975		775		800		103		82		1050		1120		1075		96		102		1050		1175		1165		99		111		2175		2425		2100		87		97		1025		1045		1075		103		105

		Донецька		1191		1220		1200		98		101		1135		1170		1170		100		103		1062		790		700		89		66		1100		1150		1150		100		105		1000										2500				2060						1050		980		960		98		91

		Житомирська		1210										1160		1150								950		1000		1020		102		107		990		1020		1000		98		101																						1180		1200		1200		100		102

		Закарпатська		1030		1350		1350		100		131		1180		1300		1300		100		110																						1050		1350		1350		100		129												2000		1100		1100		100		55

		Запорізька		1150		1247		1250		100		109		1095		1172		1172		100		107		990		715		743		104		75																						2360										1175		950		1000		105		85

		Ів.-Франківська		950										900										750										800										720																				750

		Київська		1075		1100		1100		100		102		975		1050		1050		100		108		925		850		850		100		92				1000		1000		100																								1200		1000		1000		100		83

		Кіровоградська		1125		1290		1290		100		115		1075		1170		1170		100		109		920		750		750		100		82		960																				2400										1125		980		980		100		87

		Луганська				1251		1251		100						1134		1134		100						640		640		100																																				790		790		100

		Львівська				1134		1251		110				1060		1100		1135		103		107		980		900		900		100		92				1000		1253		125				1060				1470				139												910		1000		1000		100		110

		Миколаївська		1180		1360		1360		100		115		1130		1300		1280		98		113		1000		900		890		99		89																						2400												1200		1190		99

		Одеська		980		1320		1300		98		133		950		1260		1260		100		133		900		900		870		97		97														1250		1220		98				2000		3500		3350		96		168		1100		1050		990		94		90

		Полтавська		1130										1050		1180								950		770		750		97		79		1100		1150		1150		100		105												2400		2000		2000		100		83		1140		1000		1000		100		88

		Рівненська		1174		1275		1275		100		109		1051		1200		1200		100		114		909		800								948		1100		1100		100		116

		Сумська		1145		1250		1250		100		109		1042		1150		1180		103		113		905		700		750		107		83		963		1000		1000		100		104																						1150		900		940		104		82

		Тернопільська		950		1294		1294		100		136		920		1185		1185		100		129				895		895		100						939		939		100				880

		Харківська		850		1250		1250		100		147		720		1134		1134		100		158		697		704		704		100		101												720										1203										655		931		931		100		142

		Херсонська		875		1210		1210		100		138		840		1130		1130		100		135		750		820		820		100		109												960										1375										890		1000		1000		100		112

		Хмельницька		870		1277		1280		100		147		850		1174		1181		101		139		700												1100		938		85						1300		1300		100				1200										850		920		920		100		108

		Черкаська		1075		1260		1250		99		116		1015		1175		1185		101		117		875		780		735		94		84		980		975		1100		113		112						1150										1925						1110		1005		990		99		89

		Чернівецька		872		1231		1231		100		141		763		1173		1173		100		154		764

		Чернігівська		1150		1253		1265		101		110		1100		1170		1190		102		108		1000				790				79		1050		1000		1065		107		101		1150																				1150		925		965		104		84

		по Україні		1074		1257		1258		100		117		1008		1174		1172		100		116		910		819		810		99		89		976		1068		1071		100		110		954		1269		1276		101		134		2015		2642		2287		87		113		1083		992		995		100		92

						min		1100								min		1050								min		640								min		938								min		1150								min		1925								min		790

						max		1360								max		1300								max		1020								max		1253								max		1470								max		3350								max		1200





ціни фіксінгу

		Джерело: Мін АПК

		8/23/07 13:26

		Довідка про середньозважені ціни рівноваги (фіксінгу) на об'єкти державного цінового регулювання станом на 22.08.2007 року

		№ п/п		Об'єкт державного цінового регулювання		Середньозважена ціна (за результатами 3-х останніх торгових сесій), грн. /т		Максимальна ціна, грн/т 
 (згідно наказу Мінагрополітики 
 від 30.05.2007 р. № 371)

		1		Пшениця м'яка 1 класу		-		1087

		2		Пшениця м'яка 2 класу		1152.89		1033

		3		Пшениця м'яка 3 класу		1084.26		951

		4		Пшениця м'яка 4 класу		1013.33		891

		5		Пшениця м'яка 5 класу		976.9		815

		6		Пшениця тверда 1 класу		-		1185

		7		Пшениця тверда 2 класу		- 		1120

		8		Пшениця тверда 3 класу		-		1033

		9		Пшениця тверда 4 класу		-		935

		10		Пшениця тверда 5 класу		-		848

		11		Жито 1 класу		962.93		978

		12		Жито 2 класу		913.24		924

		13		Жито 3 класу		912		870

		Довідково:

				-          ціни надаються з урахуванням ПДВ.





Лист5

												с. 45		Ціноутворення та нормативні витрати в сільському господарстві. /Теорія, методологія, практика/ За ред. П.Т. Саблука, Ю.Ф.Мельника, М.В. Зубця, В.Я. Месель-Веселяка. − Т.1.: Теорія ціноутворення та технологічні карти вирощування сільськогосподарських культ

				Середні ціни реалізації продукції сільськогосподарськими підприємствами

														гривень за тону

				ціни		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

				Худоби та птиці (в живій вазі) всього		973.4		1040.4		1496		1767.3		2358		4175.5		3644		3480.7		5092.7		6909.9		6307.7		6466.5

				ВРХ		832.1		883.5		1239.6		1498.3		2071.4		3567.7		2918.8		2736.5		4359		5885		5293.6		5854.9

				Свині		1436.6		1776.4		2603.8		2657.5		3217.3		6162.4		5119.3		4281		7195.6		10171.1		8416.2		7610

				м'ясо овець та кіз		542.2		798.2		1043		1342.4		1769.7		2986.2		3372.8		2649.4		3557.9		4558.5		5257.8

				Птиця		1771.4		2176.9		2622.8		3138.1		4031.3		5050		4493.4		4487.2		4973.7		6517.2		6059.7		6277.8		0.8249408673

				рентабель																										1.0722300979

				м'ясо ВРХ		-43.1		-61.5		-59.3		-57.9		-42.3		-21.4		-40.5		-44.3		-33.8		-25		-38.4		-41

				свинина		-42.1		-57.4		-47.4		-51		-44.3		-7.2		-16.9		-33		-14.4		14.9		-9.2		-27.6

				м'ясо овець та кіз		-51.8		-58.8		-59.4		-57		-46.4		-24.9		-26.7		-37.8		-44.3		-32.1		-34.3		-46.4

				м'ясо птиці		-32.8		-44.9		-43.4		-45.5		-33.2		-1.7		-1.1		11		3.8		24.9		12.1		-19

				виробництво

				М'ясо усіх видів (у забійній вазі), тис. т										2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

				яловичина та телятина										1662.8

				свинина										754.3

				м'ясо птиці										675.9

				баранина та   козлятина										193.2

														17.2		15.4		16.7		17		16.6		16.2		14.6		15.3

				Показники		Роки																				кількість врх		Повна собівартість 1 ц, грн.		Ціна реалізації 1 ц, грн.		Рівень збитковості, %

						2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007						кількість врх		1

				кількість врх		645.7		703.8		722.9		618		561.8		567.4		546.1		М'ясо ВРХ				Повна собівартість 1 ц, грн.		-0.8977345887		1

				Повна собівартість 1 ц, грн.		448.2		466.6		491.8		624.7		721		773.8		876.3						Ціна реалізації 1 ц, грн.		-0.9812668904		0.8945458197		1

				Ціна реалізації 1 ц, грн.		352.4		277.7		273.8		413.3		540.6		476.9		517.1						Рівень збитковості, %		-0.2822599364		-0.1548170046		0.2894098416		1

				Рівень збитковості, %		-21.4		-40.5		-44.3		-33.8		-25.0		-38.4		-41.0

				кількість свиней		591.2		599.3		630.9		558.8		493.7		526.1		634.7		М'ясо свиней

				Повна собівартість 1 ц, грн.		681.9		599.1		640.8		778.6		819.4		849.9		926.4						кількість свиней		1

				Ціна реалізації 1 ц, грн.		633.2		498		429.4		666.6		941.4		772.1		671.1						Повна собівартість 1 ц, грн.		-0.3003515408		1

				Рівень рентабельності, %		-7.1		-16.9		-33.0		-14.4		14.9		-9.2		-27.6						Ціна реалізації 1 ц, грн.		-0.8382194788		0.6946662339		1

				кількість птиця		238.9		299.7		324		375.5		496.6		589.3		689.4		М'ясо птиці				Рівень рентабельності, %		-0.8934601746		0.1875988557		0.8335127547		1

				Повна собівартість 1 ц, грн.		546.9		461.4		480.3		490.7		507.9		448		731.5

				Ціна реалізації 1 ц, грн.		537.6		456.4		533		509.5		634.3		502		592.2								кількість птиця		Повна собівартість 1 ц, грн.		Ціна реалізації 1 ц, грн.		Рівень рентабельності, %

				Рівень рентабельності, %		-1.7		-1.1		11.0		3.8		24.9		12.1		-19.0						кількість птиця		1

																								Повна собівартість 1 ц, грн.		0.5269781517		1

																								Ціна реалізації 1 ц, грн.		0.4679470572		0.5425443537		1

																								Рівень рентабельності, %		-0.1666229563		-0.727893039		0.1758368054		1
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Лист1

		Індекси споживчих цін у 1991 - 2008рр.

		(до попереднього місяця)														Індекси споживчих цін (індекси інфляції) по Україні за 1991-2008 рр.*

		(відсотків)

				1991		1992		1993		1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008

		Січень		…		385.2		173.2		119.2		121.2		109.4		102.2		101.3		101.5		104.6		101.5		101		101.5		101.4		101.7		101.2		100.5		102.9

		Лютий		…		115.3		128.8		112.6		118.1		107.4		101.2		100.2		101		103.3		100.6		98.6		101.1		100.4		101		101.8		100.6		102.7

		Березень		…		112.1		122.1		105.7		111.4		103		100.1		100.2		101		102		100.6		99.3		101.1		100.4		101.6		99.7		100.2		103.8

		Квітень		…		107.6		123.6		106		105.8		102.4		100.8		101.3		102.3		101.7		101.5		101.4		100.7		100.7		100.7		99.6		100		103.1

		Травень		…		114.4		127.6		105.2		104.6		100.7		100.8		100		102.4		102.1		100.4		99.7		100		100.7		100.6		100.5		100.6		101.3

		Червень		…		126.5		171.7		103.9		104.8		100.1		100.1		100		100.1		103.7		100.6		98.2		100.1		100.7		100.6		100.1		102.2		100.8

		Липень		…		122.1		137.6		102.1		105.2		100.1		100.1		99.1		99		99.9		98.3		98.5		99.9		100		100.3		100.9		101.4		99.5

		Серпень		104		108.3		121.7		102.6		104.6		105.7		100		100.2		101		100		99.8		99.8		98.3		99.9		100		100		100.6		99.9

		Вересень		104.5		110.6		180.3		107.3		114.2		102		101.2		103.8		101.4		102.6		100.4		100.2		100.6		101.3		100.4		102		102.2		101.1

		Жовтень		105.9		112.4		166.1		122.6		109.1		101.5		100.9		106.2		101.1		101.4		100.2		100.7		101.3		102.2		100.9		102.6		102.9		101.7

		Листопад		116.5		122		145.3		172.3		106.2		101.2		100.9		103		102.9		100.4		100.5		100.7		101.9		101.6		101.2		101.8		102.2		101.5

		Грудень		124.6		135.1		190.8		128.4		104.6		100.9		101.4		103.3		104.1		101.6		101.6		101.4		101.5		102.4		100.9		100.9		102.1		102.1

		За рік*		390		2100		10256		501		281.7		139.7		110.1		120		119.2		125.8		106.1		99.4		108.2		112.3		110.3		111.6		116.6		122.3

		*Грудень до грудня попереднього року

		Індекси споживчих цін на товари та послуги у 2001 році																																																																																																																										Індекси споживчих цін на товари та послуги у 2006 році

		(відсотків) (до грудня попереднього року)																																																																																																																										(до грудня попереднього року)

																																																																																																																																																						Індекси  споживчих  цін  на товари та послуги у 2007 році																																																						Індекси споживчих цін на товари та послуги у 2009 році

																																																																																																																												(відсотків)																										(до грудня попереднього року)																																																						(до грудня попереднього року)

												2001 році																2002																								2003																								2004																								2005																								2006																										2007																										2008																												2009

				Cічень		Лютий		Березень		Квітень		Травень		Червень		Липень		Серпень		Вересень		Жовтень		Листопад		Грудень		Cічень		Лютий		Березень		Квітень		Травень		Червень		Липень		Серпень		Вересень		Жовтень		Листопад		Грудень		Cічень		Лютий		Березень		Квітень		Травень		Червень		Липень		Серпень		Вересень		Жовтень		Листопад		Грудень		Cічень		Лютий		Березень		Квітень		Травень		Червень		Липень		Серпень		Вересень		Жовтень		Листопад		Грудень		Cічень		Лютий		Березень		Квітень		Травень		Червень		Липень		Серпень		Вересень		Жовтень		Листопад		Грудень				Cічень		Лютий		Березень		Квітень		Травень		Червень		Липень		Серпень		Вересень		Жовтень		Листопад		Грудень				Cічень		Лютий		Березень		Квітень		Травень		Червень		Липень		Серпень		Вересень		Жовтень		Листопад		Грудень				Cічень		Лютий		Березень		Квітень		Травень		Червень		Липень		Серпень		Вересень		Жовтень		Листопад		Грудень						Cічень		Лютий

		Індекс споживчих цін		101.5		102.1		102.7		104.3		104.7		105.3		103.5		103.3		103.7		103.9		104.5		106.1		101		99.6		98.9		100.3		100		98.2		96.7		96.5		96.7		97.4		98.1		99.4		101.5		102.6		103.7		104.5		104.5		104.6		104.5		102.7		103.3		104.7		106.6		108.2		101.4		101.8		102.2		102.9		103.6		104.4		104.4		104.3		105.6		107.9		109.7		112.3		101.7		102.7		104.4		105.1		105.7		106.4		106.7		106.7		107.1		108.1		109.4		110.3		Індекс споживчих цін		101.2		103		102.7		102.3		102.8		102.9		103.8		103.8		105.9		108.7		110.6		111.6		Індекс споживчих цін		100.5		101.1		101.3		101.3		101.9		104.2		105.6		106.2		108.6		111.7		114.2		116.6		Індекс споживчих цін		102.9		105.7		109.7		113.1		114.6		115.5		114.9		114.8		116.1		118		119.8		122.3				Індекс споживчих цін		102.9		104.4

		Продукти харчування та безалкогольні напої		102		102.8		103.7		106.1		106.8		107.5		104.5		104.1		104.5		104.6		105.2		108		101.5		99.4		98.3		100.4		100		96.8		94.2		93.6		93.7		94.4		95.4		97.6		102.1		103.6		105.3		106.4		106.3		106.4		106.2		103.3		103.9		105.5		108.6		111.1		101.4		101.9		102.4		103.9		104.5		105.4		105.1		104.7		106.4		109.5		111.5		115.2		102.3		103.6		105.9		106.9		107.5		108		108		107.3		106.5		107.5		109		110.2		Продукти харчування та безалкогольні напої		101.6		104.2		103.7		103.2		102.8		102.5		100.5		99.2		100.3		101.8		102.4		103.2		Продукти харчування та безалкогольні напої		100.4		100.4		100.6		101.2		102.2		106.1		108.4		109.3		112.7		117.5		120.2		123.7		Продукти харчування та безалкогольні напої		104.3		108.4		114.4		120.4		122.7		123.4		121.8		121.2		121.6		122.9		123.1		124.5				Продукти харчування та безалкогольні напої		103.1		104.5

		Продукти харчування		102.2		103		103.9		106.4		107.1		107.8		104.6		104.2		104.6		104.7		105.3		108.3		101.6		99.3		98.1		100.4		100		96.5		93.6		92.9		93.1		93.8		94.9		97.3		102.3		103.9		105.8		107.1		107		107.1		106.8		103.3		104		105.8		109.1		111.7		101.5		102		102.5		104.1		104.7		105.6		105.3		104.8		106.7		110.2		112.4		116.4		102.5		103.9		106.4		107.4		108		108.6		108.6		107.7		106.8		107.9		109.5		110.8		Продукти харчування		101.8		104.7		104		103.4		102.9		102.5		100.3		98.8		100		101.6		102.1		102.8		Продукти харчування		100.4		100.3		100.5		101.1		102.1		106.2		108.6		109.5		113.1		118.2		121.1		124.7		Продукти харчування		104.4		108.6		114.9		121		123.3		124		122.1		121.4		121.8		123.1		123.2		124.5				Продукти харчування		103.1		104.2

		Хліб і хлібопродукти		99.8		99.6		99.6		100.2		100.3		100.3		100.2		99.2		97.2		94.9		93.6		92.3		99.7		98.5		98		97.9		97.8		97.9		97.9		97.9		97.7		98.4		98.7		98.8		100.7		103.4		106.2		108.3		109.1		111.5		120.5		118		115.8		118.4		126.5		131.7		100.5		101.2		102.2		103		103.4		103.8		103.7		103		100.4		99.1		98.8		99.2		100.3		100.3		100.4		100.5		100.5		100.5		101.3		102.3		102		101.7		101.9		102.2		Хліб і хлібопродукти		100.5		101.5		103.1		104.2		105		105.3		105.5		108.5		109.6		111.4		112.8		113.7		Хліб та хлібопродукти		100.2		100.6		101.2		101.7		102.1		104.8		107.1		108.8		110.6		113.7		117.3		119.5		Хліб і хлібопродукти		102.9		106.5		110.9		114.6		118.3		122		124.7		126.5		127.3		127.4		127.8		127.8				Хліб і хлібопродукти		100.2		102.3

		Хліб		100.1		100.1		100.2		101.2		101.5		101.5		101.4		100.1		98		95.6		94.6		93.3		99.8		98.4		97.8		97.6		97.6		97.7		97.7		97.6		97.1		96.2		96		95.8		100.2		100.4		101.4		102.1		102.4		103.5		107.5		106.9		107.5		113.2		126.9		136		100.5		101.1		101.6		102		102.1		102.6		102.5		102.3		99.3		98.2		98		98		100.1		100		100		100		100		100		100.1		100.2		100.1		100.2		100.3		100.4		Хліб		100.5		100.9		101.4		102.6		103.9		104.2		104.5		111.1		112.7		115		116		116.7		Хліб		100.1		100.4		100.8		101.1		101.3		103		104.3		105.5		107.1		110.8		115.4		118		Хліб		103.9		107		110.3		112.7		114.5		116.2		118.4		121		122.3		123.2		124.5		125.1				Хліб		100.3		102.3

		Макаронні вироби		99.6		99.6		99.4		99.4		99.2		99.5		99.7		99.6		98.4		97.3		96.5		96		99.5		98.8		98.2		97.9		97.4		97.1		96.9		96.7		96.6		96.5		96		95.9		100.1		101		103.8		108.4		109.8		112.7		130.8		127.8		125.6		127.6		131.2		133.7		100.8		101.7		102.9		103.8		104.1		104.2		104.2		103.5		101.7		100.2		99.4		99.5		100		100		100.2		100		99.9		99.8		99.6		99.4		99.4		99.1		99.2		99.3		Макаронні вироби		100.1		100.6		101.4		101.7		101.9		102.1		102.2		102.3		102.6		103.6		104.9		106.2		Макаронні вироби		100.4		100.9		101.4		102		102.4		104.5		107.4		109.5		112.7		115.3		117.6		119.5		Макаронні вироби		101.4		104.2		110.3		115.5		118.5		120.6		121.4		122.1		122.7		123.4		124.5		125.1				Макаронні вироби		100.5		101.9

		Кондитерські вироби з борошна		100.7		101.8		102.1		102.4		102.6		102.9		103.1		103.2		103.7		103.8		104.2		104.9		100.5		100.7		100.8		100.9		100.9		100.9		100.9		100.9		101		101.4		101.8		102.1		100.4		100.8		101.3		101.7		101.9		102.2		103.3		103.7		103.9		104.3		105.5		106.6		100.4		100.7		101.3		101.7		102.1		102.3		102.3		102.4		102.9		103.9		105		106.4		101.4		102.4		103.1		104		104.4		105		105.9		107.4		108.7		109.8		110.2		111.2		Кондитерські вироби з борошна		100.9		101.5		102.1		102.6		102.8		102.9		102.9		103.2		104.7		106.5		107.5		108.1		Борошно		100.5		100.8		101.3		101.7		102.5		116.6		124.6		126.7		128.1		130.3		134.3		136.9		Кондитерські вироби з борошна		102.1		103.9		106		107.9		109.9		111.7		112.6		113.5		115.2		117.8		119.7		121.8				Кондитерські вироби з борошна		102.1		103.5

		М’ясо та м’ясопродукти		103.9		108		110.8		115.1		119.6		123.2		125.2		127.3		128.1		128.1		127		127.5		99.7		97.8		96.9		96.7		96.6		95.9		95		94.5		94.1		93.2		91.1		89.9		99.5		98.7		98.1		97.9		98.1		97.9		99.8		104.7		107.4		107.9		107.5		108.4		101.9		103.1		105.4		110.1		114.4		119.2		121.7		123.4		128		131.9		132.2		135.9		102.9		106.3		110.2		110.7		112		114.3		117		118.7		120		119.8		118.1		118.4		М’ясо та м’ясопродукти		100.7		100.8		99.7		99.8		99.6		99.1		98.8		99		100.1		100.3		99		98		Кондитерські вироби з борошна		100.4		100.7		101.6		102.2		102.5		102.8		103.6		104.9		107		111.3		115.1		117.9		М’ясо та м’ясопродукти		103.8		107.6		117.2		126.7		131.7		133.5		134.8		135.5		135.5		134.7		133.5		134				М’ясо та м’ясопродукти		103.3		103.9

		Риба та продукти з риби		102.9		105.8		107.5		109.7		110.7		111.8		113.2		114.3		115		115.4		115.8		119.4		102.4		101.8		100.3		99.7		99.7		100		100.5		100.9		100.7		100.6		100.5		102.3		102.3		105.8		107.3		103.5		101.5		102.6		103.7		104.2		104.6		105.2		105.9		107.4		101.2		102.1		102.9		103.8		104.5		106.4		109.8		113.6		115.4		117.4		120.2		124.8		102.2		106.1		110.5		112.2		114		115.5		118.2		119.3		119.3		119.7		119.2		119.4		Риба та продукти з риби		101.1		103.3		102.7		101.5		100.9		101.3		102.5		102.8		103.1		102.9		102.6		102.3		М’ясо та м’ясопродукти		99.6		98.6		97.9		98		98.2		98.6		100.5		107.9		111.3		112.9		112.1		113.9		Риба та продукти з риби		102		104.2		105.7		108.1		111.2		113.6		116.6		118.2		119.3		120.8		123.2		126.6				Риба та продукти з риби		107.4		112.2

		Молоко, сир та яйця		101.9		95.5		93.7		94.4		87.4		88		85.9		87.2		90		92.8		97		104		100.9		91.3		86.8		85.1		80.5		77.9		77.5		78.6		81.6		84.5		89.9		97.5		98.1		96.4		97.7		96.2		91.4		88		92.1		91.5		97.7		102.7		107.8		114		101.4		100.3		99.6		98.4		90.6		89.1		91.7		92.9		95.5		104		111.6		121.9		104.5		100.4		101.1		100.2		97.3		94.2		96.3		97.2		99.4		103.2		107.3		110.1		Молоко, сир та яйця		101.4		100.9		98.3		95.4		90.1		85.1		86.3		86.1		91.3		98.3		100.6		105.1		Риба та рибопродукти		100.2		100.9		101		101.6		102.1		102.7		104.2		105.1		106.7		108		108.8		109.3		Молоко, сир та яйця		103.2		104.3		103.1		101.6		97.5		94		94.2		97.6		101.2		106.8		111.6		115.4				Молоко, сир та яйця		99.5		97.8

		Молоко		102.3		103.1		100.2		98.4		94.2		89.7		88.9		90.4		92.8		96		100.2		105.8		101.9		100.3		97.3		92.7		87		84.1		83.7		84.2		86.5		89.9		96.1		102.7		102.4		103.5		101.4		97.9		94.7		93.5		93.4		93.6		96.5		101.7		110.2		115.9		101.6		103		101.6		99.8		95.3		92.1		91.5		93		95.8		103.6		112.6		121.7		104		106.6		106.5		104.2		101.1		99.5		99.1		100.9		104.5		110.5		116.8		120.1		Молоко		101.5		101.9		99.6		97.5		93.9		90.8		89.2		89		91.8		96.2		101.9		107.3		Молоко, сир та яйця		101.3		102.3		103.1		102.8		98.5		96.6		102.7		106.4		114.2		127.8		134.9		142.1		Молоко		101.9		103.7		103.3		102.3		99.5		97.5		97.5		98.3		100.6		105.3		110.3		114.6				Молоко		101.5		102.6

		Сир і м’який сир (творог)		103.8		106.3		107.7		109		108.2		106.6		103.5		101.6		103.2		106		107.1		108.3		100.8		100.7		100.3		98.9		96.4		93.7		92.1		91.4		92.2		93.7		95.4		98.5		102.8		104.3		105		104.7		104		102.2		101.2		101.4		103		104.2		106		107.8		101.4		102.1		102.5		102.7		102.5		102.3		102.1		102.1		103.2		106.7		112		118.6		105		107.9		111.1		112.7		113.2		112.6		111.9		111.8		113.2		115.4		116.9		117.8		Сир і м’який сир (творог)		101		101.8		101.9		101.5		100.2		99		97.1		96.7		97.5		98.8		100.8		103.7		Молоко		102.9		106.2		106.9		105.2		101.4		100.2		100.8		106		115.4		127.9		138.2		144.7		Сир і м’який сир (творог)		102.6		104.8		105.4		105.3		103.8		102.6		101.8		101.7		102.6		104.9		107.4		109.5				Сир і м’який сир (творог)		101.5		103.3

		Яйця		100.8		80.5		78.5		82.5		69.8		77.8		74.4		76		79.7		82.4		87.6		98.4		99.6		73.9		64.8		66.1		62.7		59.9		59.7		62.5		68.6		72.2		80		93.5		88.3		78.8		86.7		87.5		76.8		67.9		83.7		80.6		96.7		105		106.4		117.2		100.6		92.4		92.1		90		70.3		70.3		80.3		81.8		84.9		98.6		105.6		121.2		106.4		84.7		84.8		84.8		80.9		73.3		81.6		81.6		81.9		83.9		86.1		89		Яйця		101.5		96.5		90.3		82.5		69.6		57.8		65.2		65		79		96.4		93.3		98.4		Сир і м’який сир (творог)		101.7		104.5		105.7		105.9		104.3		103.4		103.2		105.1		111.7		122.9		133.4		139.8		Яйця		106.6		105.1		99		93.7		81.5		70		72		86.4		97.2		111.8		121.9		128.8				Яйця		93		81.1

		Олія та жири		99.9		100.5		102.1		103.9		104.6		104.2		103.9		105.2		108.5		111.2		112.8		116.2		100.7		99.5		97.8		96.6		94.3		92.7		91.4		91.2		91.2		90.6		89.6		89.9		99.7		98.6		98		96.9		95.6		95.4		99		102.3		105		106.3		107.4		107.6		99.5		99.6		100.5		102.1		104.6		108.4		110.5		112.3		120.6		130.9		133.4		136.3		100.4		102.4		104.6		103.3		102.2		102.7		102.7		103.5		104		104		103.5		102		Олія та жири		98.7		98		96.4		94.6		92.4		90.4		89.4		89.4		90.7		91.9		92.1		91.3		Яйця		98.6		93.5		93.8		93.9		82.6		76.5		105.3		110.7		118.9		143.4		141.9		154.4		Олія та жири		102.8		109.1		118.2		122.4		122.4		123.3		125.2		128		129.1		129		126.4		123.2				Олія та жири		100.8		103.8

		Масло		100.4		100.4		99.6		98.1		95		90.9		88.4		87.2		88.5		90.1		92		95.6		103.6		103.6		103		101.5		98.8		95.4		93.7		94.5		96.9		100.2		102.8		110		103.2		104.4		104.8		103.7		100.9		98.1		99.1		100.4		102.2		103.8		106.3		108.6		100.8		100.9		100.3		99.5		97.9		96.2		95.4		95.6		97.2		99.9		103.7		108.7		101.8		102.8		104.6		104.7		103.5		102.3		101.3		102.2		104		106.1		108.6		110.6		Масло		101.2		102.4		102.2		101.5		100.5		98.9		97.8		98		99.2		101.4		104.8		107.8		Олія та жири		98.9		97.9		96.9		96.4		96.2		95.8		99.4		112.8		126.5		140.5		142.2		143.9		Масло		101		101.6		101.9		101.4		100.3		99.7		99.3		99.9		101		102.8		105.7		110.2				Масло		106.8		112.5

		Олія		99.7		100.9		104.9		108.8		111.9		113.4		114.3		117.4		122		126.3		131.2		142.6		103.4		103.3		101.7		100.7		99.5		99.1		98.6		98.8		98.2		96.4		95		95		99.8		99.2		99		98.4		98.2		99.9		103.3		103.7		103.3		101.9		102		102		100.1		100.5		101.5		101.9		102.2		102.9		103.2		103.6		105		113.5		115.7		116.6		100.4		101.4		101.9		102		101.4		101.4		101		100.9		99.9		98.4		96.8		95.3		Олія		99.5		98.7		97.9		97.1		96.9		96.7		96.9		97.3		97.6		97.9		97.7		97.4		Масло		101.3		102.3		104		104.9		105		105.1		106.4		111.2		120.4		131		139		142.6		Олія		105.1		114.6		126.7		125.9		123.7		122.7		123.2		124.2		121.1		114.4		105.5		98.3				Олія		98		99

		Інші їстівні тваринні жири		98.3		100.3		102.9		106.4		109.6		116.4		118.9		121.3		124.2		125.6		125.8		124.2		97		94		91.5		89.9		86		84.1		81.7		80.4		79.8		78.7		76		71.9		96.1		91.7		89.3		86.8		83.8		82.3		90.2		100.3		109.4		114.4		115.8		113.7		97.2		96.9		99.5		105.4		114.3		126.9		133.9		139		162.8		183.3		183.8		187.3		99.6		103		106.7		103.2		100.9		102.8		104		105.9		107.2		107.5		106.1		102.2		Інші їстівні тваринні жири		96		93.9		90.3		86		80.4		75.6		73.2		72.6		75		76.9		75.5		71.3		Олія		100.1		100.1		100.1		100.3		101.2		103.9		108.7		127.4		149.5		173.1		169.1		170.4		Інші їстівні тваринні жири		101		107.5		121.4		141.5		146.3		152.3		158.8		167.4		177.6		188.3		192.8		189.1				Інші їстівні тваринні жири		99.8		103.4

		Фрукти		106.6		112.5		118.1		126.2		133.8		130.7		124.7		111.9		107.3		111.5		116.4		127.7		105.3		105.5		108.9		118.3		118.3		108.1		98.8		88.6		91.2		96.8		101.8		110.2		108.7		114.7		122.7		126		127.5		128.2		114.5		92.8		90.6		94		99.5		105		104.1		105		110.5		114.6		123		123.6		120.7		106		103.9		107.1		112		117.3		103.9		106.9		115.3		122.9		128.4		125.8		118.8		104		104.2		110.4		119.6		126.1		Фрукти		105.4		109.5		113.2		116		121.6		132		150.3		136.8		125.6		130.3		135.8		139.9		Їстівні тваринні жири		94.2		89		83.1		79.4		76		70.3		74.4		89.8		98.4		104.2		106.1		106.5		Фрукти		105.8		113.6		132.6		137.4		145.9		142.5		140.7		130.7		125.2		129.6		129.9		137.8				Фрукти		109.7		106.8

		Овочі		104.9		109.3		107.6		115.5		118.4		117		70.8		64.1		65.7		67.6		74		89.7		119.8		117.9		118.5		156.9		163.6		129.2		95		86.5		82.1		87.3		95.7		108.5		124		136.4		143.4		150.5		156.2		152.8		108.3		74.8		74.7		77.4		85		88.2		107.3		110.2		103.5		103.3		102.2		92.1		68.9		57.8		56.5		59.6		64.7		72.7		111.2		119.3		123.4		126.2		133.3		127		91.3		79.1		72		78.4		94.1		104.7		Овочі		115.3		133.3		129.2		126.7		129.1		127.2		87.5		73.3		79.4		82		87.4		91.5		Фрукти		102.7		104.4		106		109.3		126.5		127.6		132.2		120.3		126.9		138.3		149.8		160.3		Овочі		117.7		127.2		132.5		157.7		157.6		156.3		120.7		103.1		101.3		102.8		99.2		99.6				Овочі		108.1		109.2

		Картопля		100.9		101.9		101.9		100.4		96.9		95		58.5		54.2		54.2		54.5		58.4		67.8		118.1		114.7		110.5		112.2		112.7		94.6		63.6		56.6		52		52.3		54		58.3		115.1		119.2		122.8		119.4		114.8		119.3		82.8		53.8		46.5		43.9		42.9		42.9		102.4		103.6		102.7		99.3		95.2		93.8		69.3		59.8		55.1		52.1		51.6		54.2		102.5		113.1		124.5		118.4		114.6		121.2		71.2		56.9		52.5		65.6		84.1		90.3		Картопля		107.1		130.9		129.3		118.3		106		132.7		102.5		87.6		102.3		101.1		97.6		95.3		Овочі, включаючи картоплю		105		105.8		108.4		112.8		118		159.1		158.8		128.3		122.8		122.9		124.5		135.4		Картопля		111.7		115.8		117		122.1		132.2		166.8		144.9		117		110.4		108.9		106.8		107.9				Картопля		109.4		113.6

		Цукор		102.2		105.3		107.7		108		107.5		107.7		107.7		106.5		106.3		101.7		97.1		96		100.2		100.8		100.5		105.7		108.6		109		110.2		112.7		113.8		109.4		108.7		109.3		100.6		101.6		104.6		114.4		117.4		119.7		126.6		114.1		102.5		98.9		98.2		98		100.8		100.8		101.6		102.9		107.9		111.8		112.6		112		112.3		110.4		109.3		111.7		99.4		99.4		102.6		113.1		117.4		132.2		164.1		153.9		127.2		122.8		122.6		121.7		Цукор		101.9		127.9		128.8		127.1		127.2		128.3		126.8		125.8		121.4		111.6		103		98.3		Картопля		98.5		98		96.8		91.2		88.8		172.5		158.2		118.3		101.3		93.9		93		95.4		Цукор		101.8		102.8		109		112.6		110.1		108		109.3		111.2		111.6		112.1		110.2		108.4				Цукор		101.6		106.6

		Кондитерські вироби з цукру		100.5		101		101.3		101.5		101.7		101.9		102		102		102.2		102.3		102.3		102.6		100.2		100.2		100.2		100.3		100.2		100.2		100.2		100.3		100.5		101		101.6		102.3		100.5		101		101.5		102		102.5		102.8		103.8		104.7		105.1		105.8		107		107.9		100.4		100.8		101.2		102.2		102.9		103.4		103.8		104		104.4		105.2		105.7		106.7		101.2		101.9		102.7		103.5		104.4		105.1		106.5		108.2		109.4		110.1		110.6		111.1		Кондитерські вироби з цукру		100.4		101		102.1		103		103.5		104.2		104.6		105		105.8		106.7		107.4		108		Цукор		97.4		93.2		91.4		89.9		89.3		100.6		98.1		95.1		93.5		94.9		100.2		101.2		Кондитерські вироби з цукру		102		104.6		107.3		109.7		112.4		114.5		115.5		116.3		117.9		119.9		121.9		122.8				Кондитерські вироби з цукру		101		104.2

		Безалкогольні напої		100.5		100.8		101		101.2		101.5		101.8		102.3		102.8		102.9		103		103		103.1		100.2		100.3		100.2		100.3		100.3		100.4		100.5		100.6		100.6		100.7		100.7		100.9		100.1		100.3		100.3		100.5		100.7		101.1		101.4		101.7		101.9		102		102.3		102.6		100.2		100.3		100.5		100.9		101.3		101.6		101.9		102		102.3		102.9		103.7		104.6		100.9		101.6		102.4		103.2		104		104.7		105.2		105.7		106.4		106.8		107.2		107.7		Безалкогольні напої		100.2		100.6		101		101.8		102.4		103.1		103.8		104.3		104.7		105.3		106		106.6		Кондитерські вироби цукристі		100.2		100.6		101.3		101.9		102.2		102.6		103.3		104.1		105.4		108.2		110.1		113		Безалкогольні напої		101.4		103		105.1		107.1		109.1		110.9		112.3		113.6		114.8		116		118.5		121.7				Безалкогольні напої		104.6		110.9

		Алкогольні напої, тютюнові вироби		100.4		100.6		100.6		100.8		100.8		100.9		101.3		101.8		101.9		101.9		101.9		102		100.2		100.1		100.1		100.1		100.2		100.3		100.4		100.6		100.7		100.6		100.6		100.7		100.1		100.2		100.3		100.4		100.5		100.9		101.8		102.7		103.4		103.7		104		104.3		100.5		100.7		100.9		101.2		101.7		102		102.3		102.7		103.1		103.5		103.9		104.6		100.6		101.1		101.6		102.2		103		103.8		104.8		105.4		106.1		106.6		107.1		107.7		Алкогольні напої, тютюнові вироби		100.3		100.6		101.1		101.5		101.9		102.3		102.9		103.3		103.9		104.3		105		105.5		Безалкогольні напої		100.3		100.9		101.5		102.1		102.8		103.6		104.5		105.3		106.5		107.6		109.3		111		Алкогольні напої, тютюнові вироби		100.8		102.3		104.6		106.2		107.4		108.4		109.3		110.1		112.3		117.4		120.4		122.7				Алкогольні напої, тютюнові вироби		101.2		104.6

		Одяг і взуття		100.2		100.4		100.5		100.7		100.8		100.9		101		101.1		101.4		101.6		101.7		101.8		100		100		99.9		100		100.1		100.1		100.1		100.2		100.3		100.5		100.6		100.7		100		100		100		100		100		100		100		100		100.1		100.4		100.6		100.7		100.1		100		100		100.1		100.2		100.3		100.3		100.3		100.5		100.8		101.1		101.4		100.1		100.1		100.2		100.5		100.7		100.8		100.8		100.9		101.2		101.7		102		102.2		Одяг і взуття		100.1		100.1		100.2		100.4		100.6		100.8		100.8		100.9		101.3		101.8		102.3		102.5		Алкогольні напої, тютюнові вироби		100.6		101.3		102.1		102.9		103.5		104.4		105.2		106.3		107.1		108		108.7		109.5		Одяг і взуття		100.1		100.1		100.4		100.8		101		101		101		100.9		101.2		101.9		103.2		104.6				Одяг і взуття		101.2		102.3

		Одяг		100.3		100.6		100.8		101		101.1		101.2		101.3		101.4		101.8		102		102.1		102.2		100		100		99.9		99.9		99.9		99.9		99.9		100		100.1		100.3		100.4		100.5		100		100		100		99.9		99.9		99.9		99.9		99.9		100		100.3		100.4		100.5		100.1		100		99.9		100		100		100.1		100.1		100.1		100.3		100.6		100.9		101.3		100		100		100.1		100.2		100.3		100.4		100.4		100.5		100.7		101.1		101.4		101.6		Одяг		100.1		100.2		100.2		100.3		100.4		100.6		100.7		100.8		101.1		101.5		101.9		102.1		Одяг і взуття		100		99.9		99.9		100		100.1		100.1		100.1		100.1		100.5		101.1		101.6		101.9		Одяг		100.2		100.4		100.6		100.9		101		101		101		101		101.3		101.9		103.3		104.8				Одяг		101.4		102.6

		Взуття		100.2		100.3		100.4		100.6		100.8		100.9		100.9		101		101.2		101.4		101.5		101.5		100		99.9		99.8		99.9		100		100		100		100		100		100.1		100.2		100.3		100		99.9		99.9		100		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.3		100.5		100.6		100		99.9		100		100.1		100.3		100.4		100.3		100.4		100.6		100.9		101.3		101.5		100.1		100		100.1		100.6		100.8		100.9		100.8		100.9		101.4		102.1		102.4		102.6		Взуття		100		99.9		100.1		100.5		100.9		101		100.9		101		101.4		102		102.5		102.7		Одяг		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.2		100.5		101		101.5		101.8		Взуття		99.9		99.6		100.1		100.7		101.2		101.2		101.1		101		101.2		101.9		102.8		104				Взуття		100.8		101.8

		Житло, вода, електроенергія, газ та інші види палива		101.2		101.2		101.3		101.4		101.4		101.8		101.8		102.1		102.5		103.6		104.4		104.5		100.1		99.8		99.7		99.6		98.7		99.1		99.9		100		100		101.5		101.7		101.7		101.1		101.7		101.8		101.5		101.6		101.9		101.8		102.1		102.5		104.6		105.6		106.4		103.3		103.4		103.7		102.1		102.2		102.1		102.4		102.5		102.5		103.7		106.4		107.2		100.6		100.7		101.1		99.9		100.8		102		103.5		105.8		108.7		110.8		112.9		114.6		Житло, вода, електроенергія, газ та інші види палива		100.8		101.4		101.3		99.8		105.4		106		122.2		126.3		134.7		149.5		161.6		166.5		Взуття		99.9		99.6		99.6		99.8		100.1		100.2		100.1		100.1		100.5		101.2		101.8		102		Житло, вода, електроенергія, газ та інші види палива		101.4		102.3		103.2		100.9		100.2		102.2		103.1		103.6		107.5		112.3		119.2		128.2				Житло, вода, електроенергія, газ та інші види палива		102		102.7

		Плата за власне житло (квартирна плата)		100		100		100.2		100.2		100.6		101.2		101.3		101.4		101.4		101.5		101.5		101.5		100		100		100		100		100.1		100.1		100.8		100.8		100.2		100.4		100.4		100.4		100		100.1		100.1		100.1		100.1		101.5		101.5		101.5		101.5		101.9		101.9		101.9		101.7		101.7		103.8		104.1		106.1		106.1		106.7		107.4		107		107		107.2		107.2		100.3		101.8		103.2		107		112.7		115.5		120.4		127.6		135		137.7		138.4		139.8		Плата за власне житло (квартирна плата)		102.2		105.3		105.3		105		105.1		106.3		108		115.5		123.9		131.6		141.2		149.2		Житло, вода, електроенергія, газ та інші види палива		100.7		106.4		106.1		103.4		102.5		102.8		103		103.6		104.2		106.7		110.7		112.3		Плата за власне житло (квартирна плата)		102.8		103		104.3		107.4		109.7		114.6		116.2		117.4		121		133.3		134.5		135.7				Плата за власне житло (квартирна плата)		103.8		104.7

		Утримання та ремонт житла		100.5		100.8		101.2		101.8		102.1		102.3		102.4		102.7		102.8		102.8		103		103		100.1		100.1		100.3		100.4		100.6		100.6		100.6		100.9		101.1		101.3		101.4		101.5		100.1		100.2		100.2		100.3		100.4		100.6		100.7		100.8		100.9		101.1		101.3		101.4		100.3		100.5		100.7		101		101.3		101.7		101.9		102		102.3		102.7		103.2		104.1		100.8		101.2		101.6		102.3		103.3		103.7		104.2		105.4		106.1		106.5		107.1		107.5		Утримання та ремонт житла		100.5		100.9		101.6		102.9		103.8		104.6		106.5		107.5		108.7		110		110.9		111.5		Плата за власне житло (квартирна плата)		107.2		116		117.6		118.1		119		119.3		120.3		120.5		120.5		121.1		122.4		123.1		Утримання та ремонт житла		101.3		102.5		104.5		106.3		107.7		109.6		110.3		110.9		111.9		112.9		115.6		120.1				Утримання та ремонт житла		101.6		103

		Водопостачання		107.2		107.2		106.9		108.1		107.7		113.8		113.9		115.8		115.8		116.3		118.8		119		100.1		100.6		100.6		100.6		100.4		99.9		101.1		101.5		101.5		103.6		103.7		104.2		102.1		106.2		106.4		106.5		107.4		109		109.6		111.8		112.6		116.2		117.2		118.3		102.2		102.6		103.2		107.6		107.7		107.9		109.1		109.1		109.2		109.3		109.2		109.3		101.9		102.3		103.1		104.1		106.7		110		112.6		115.8		119.9		122.3		125.7		127.6		Водопостачання		100.9		100.9		101		101.2		101.3		104		108.9		116.9		124.2		136.3		143.9		150		Утримання та ремонт житла		100.4		101.4		102.6		103		104.2		104.5		104.7		105.6		106.9		108.2		110.7		111		Водопостачання		103.1		103.6		107.3		110.4		111.7		123.6		127.3		130.1		132.7		135.5		139		140.6				Водопостачання		107.3		109.4

		Каналізація		105		105		104.8		105.8		106		111.5		111.6		113.2		113		113.6		113.5		113.6		102.5		102.9		102.9		102.9		102.9		103.6		105.5		105.7		105.8		108.8		109		109.4		101.2		103.3		103.5		103.6		103.8		105.1		105.6		107.2		108.5		111.2		111.6		112.9		104.6		105.9		106.5		113.8		114		114.1		115.5		115.5		115.7		115.8		115.5		115.9		102.1		102.7		104.2		105.8		108.1		112		116.1		118.6		124.1		126.6		129.9		134.3		Каналізація		101.8		101.8		101.9		101.8		101.8		104.7		111.9		126		134.8		148.9		157.7		162		Каналізація		101.9		110.4		109.7		109.6		109.6		110.2		110.6		111.1		111.3		112.1		114.9		118.3		Каналізація		103.5		104.4		107.4		109.5		111		125.9		130.2		132.8		136.9		140.6		143.7		145.1				Каналізація		109.9		112.8

		Електроенергія		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		Електроенергія		100		100		100		100		125		125		125		125		156.1		156.1		156.1		156.1		Вода		102.3		110.7		110.1		110		110		110.6		111.1		111.7		111.9		112.4		113.8		117.8		Електроенергія		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100				Електроенергія		100		100

		Природний газ		100		100		100		100		100.2		100.2		100.4		100.4		100.1		101		99.9		99.9		99.9		99.9		99.9		99.9		100.2		101.3		101.3		101.3		101.3		101.3		100.8		100.2		100.1		100.1		100.1		100.1		101.2		101.2		101.2		101.2		101.2		100.6		100.4		100.4		100		100		101.7		102.4		103.1		103.3		103.3		103.3		103.3		102.8		102.3		102.3		97.9		97.9		97.9		100.7		100.9		100.7		101.6		102.1		102.1		102.1		101.2		101.2		Природний газ		100		100		100		100		126.2		126.2		233.8		233.8		233.8		233.8		180.8		180.6		Електроенергія		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		Природний газ		100		100		100		100		100		100		100		100		114.1		114.1		114.1		154.1				Природний газ		100		100

		Гаряча вода, опалення		101.6		101.2		101.5		100.8		100.3		100.4		100.3		100.3		101.8		104.5		107.9		108		100		98.8		98.5		98.1		93.6		95.3		95.4		95.5		95.5		99.9		100.3		100.4		103.6		103.8		103.9		103		102.5		101.9		101.2		101.4		102.1		107.5		110		111.4		108.9		108.7		107.5		98.6		97.4		96.1		96.1		96.1		96.1		100.1		109.3		111.8		101.3		100.7		100.8		92.6		91.4		94.7		95.7		98		101.5		106.1		112.4		115.9		Гаряча вода, опалення		101.1		101.3		100.5		94.4		90.3		90.3		94		100.1		107.9		145.1		204.4		214.6		Природний газ		100		100		100		100.1		100.2		100.5		100.6		101.2		101.2		100.1		100		100		Гаряча вода, опалення		101.4		102.3		102.4		91.6		86.9		87.4		88.1		87.2		88.8		100.9		125		130.7				Гаряча вода, опалення		102.4		103

		Предмети домашнього вжитку, побутова техніка та поточне утримання житла		100.2		100.4		100.5		100.6		100.7		100.8		100.9		101		101.1		101.2		101.2		101.2		100		100		100		100		100		100		100.1		100.2		100.4		100.5		100.6		100.7		100.2		100.4		100.6		100.7		100.9		101		101.1		101.3		101.4		101.6		101.9		102.2		100.3		100.6		101		101.2		101.4		101.6		101.7		101.8		102		102.4		103.1		105.3		100.3		100.6		100.7		101		101.2		101.3		101.4		101.5		101.7		101.9		102.1		102.1		Предмети домашнього вжитку, побутова техніка та поточне утримання житла		100.1		100.3		100.4		100.5		100.7		100.9		101.1		101.3		101.6		102		102.4		102.5		Гаряча вода, опалення		100.1		110.3		108.1		97.8		93.9		94		94.1		94.1		94.2		101.8		112.6		115.1		Предмети домашнього вжитку, побутова техніка та поточне утримання житла		100.5		101.3		102.2		103.1		103.7		104.3		104.8		105.3		106.2		107.8		111		116.2				Предмети домашнього вжитку, побутова техніка та поточне утримання житла		103.9		106.6

		Меблі та предмети обстановки, килими та інші види покриттів для підлоги		100.1		100.3		100.5		100.7		100.8		100.9		100.9		101		101.1		101.2		101.2		101.2		100		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.2		100.3		100.4		100.4		100.5		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.2		100.4		100.7		100.2		100.4		100.5		100.5		100.5		100.6		100.7		100.8		100.9		101.4		102.3		104.6		100.3		100.6		100.8		101.1		101.2		101.3		101.4		101.5		101.7		102		102.3		102.3		Меблі та предмети обстановки, килими та інші види покриттів для підлоги		100.1		100.3		100.4		100.5		100.6		100.8		101.1		101.3		101.6		101.9		102.2		102.4		Предмети домашнього вжитку, побутова техніка та поточне утримання житла		100.1		100.2		100.3		100.3		100.4		100.5		100.6		100.8		101.2		101.8		102.5		102.9		Меблі та предмети обстановки, килими та інші види покриттів для підлоги		100.6		101.8		103		104.5		105.2		105.6		106.3		106.8		107.5		108.5		111.5		114.6				Меблі та предмети обстановки, килими та інші види покриттів для підлоги		102.6		104.7

		Домашній текстиль		100.2		100.6		101		101.2		101.3		101.4		101.5		101.6		101.7		101.8		101.8		101.9		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.2		100.3		100.4		100		100.1		100.1		100.1		100.1		100.2		100.2		100.2		100.2		100.3		100.5		100.6		100.2		100.2		100.3		100.4		100.4		100.5		100.6		100.7		100.8		101.1		101.4		101.8		100.2		100.5		100.6		100.8		100.9		101		101.1		101.2		101.3		101.4		101.6		101.7		Домашній текстиль		100.2		100.4		100.6		100.7		100.9		101		101.1		101.3		101.6		101.8		102.1		102.2		Меблі, килими та інші види підлогових покриттів		100.1		100.2		100.4		100.6		100.7		100.8		100.9		101.2		101.7		102.4		103.4		104		Домашній текстиль		100.4		100.9		101.7		102.4		102.8		103		103.2		103.8		104.1		104.8		107.2		110.2				Домашній текстиль		103.2		105.6

		Побутова техніка		100.4		100.7		100.9		101.2		101.4		101.8		102		102.2		102.4		102.5		102.6		102.6		100.1		100.1		100.2		100.3		100.2		100.2		100.3		100.6		101		101.3		101.6		101.7		100.2		100.6		100.9		101.3		101.6		101.9		102		102.2		102.4		102.6		102.8		103.1		100.4		100.8		100.9		101		101.2		101.5		101.6		101.7		101.9		102.3		103.4		106.9		100.1		100.3		100.4		100.4		100.5		100.5		100.2		100.2		100.1		100.2		100.2		100		Побутова техніка		100		100		100		99.9		100		100		99.9		100		100.2		100.4		100.6		100.6		Домашній текстиль		100.1		100.2		100.3		100.4		100.5		100.5		100.6		100.8		101.3		101.7		102.1		102.4		Побутова техніка		100.3		100.7		100.8		101.1		101.3		101.3		101.4		101.5		101.7		103.6		107.3		114.5				Побутова техніка		104.8		106.2

		Охорона здоров’я		100.8		101.6		102.2		103		103.7		104.6		105.2		105.4		105.4		105.6		105.6		105.6		100.3		100.6		100.7		101		101.3		102		102.6		102.7		103		103		103.5		103.6		100.6		100.9		101.4		101.8		102.2		102.5		102.8		102.9		103		103.2		103.3		103.5		101.1		102		102.8		103		103.6		104.2		104.5		104.8		105.1		105.5		106.2		107.1		102.2		103.4		104.3		105.5		106		107.4		107.9		107.9		108.4		108.7		109		109.2		Охорона здоров’я		101.1		101.6		101.8		102.2		102.6		103.1		103.8		104.3		105.1		106.1		106.8		107.3		Побутова техніка		100.1		100		99.8		99.5		99.5		99.5		99.5		99.6		99.8		100.3		100.9		101.2		Охорона здоров’я		102.3		104.9		106.5		109.2		111.1		112.3		113.1		113.7		114.8		116.5		117.9		121.9				Охорона здоров’я		110.3		116

		Фармацевтична продукція, медичні товари та обладнання		100.1		100.3		100.5		100.7		100.8		100.8		100.8		100.8		100.8		100.9		100.9		101		99.8		99.6		99.5		99.5		99.4		99.4		99.4		99.5		99.7		99.9		100		100		100.1		100.2		100.4		100.5		100.8		100.7		100.7		100.7		100.6		100.7		100.8		100.9		100.3		100.5		100.8		100.9		100.9		101.3		101.4		101.9		102		102.4		102.9		103.9		101.3		102.2		103.2		104.1		104.7		105.7		105.8		105.6		105.5		104.9		104.8		104.7		Фармацевтична продукція, медичні товари та обладнання		99.9		99.9		99.7		99.6		99.7		100		100.3		100.5		100.7		101.1		101.7		102		Охорона здоров’я		101		102		102.8		103.8		104.7		106.3		107.1		107.9		108.9		110.1		111.6		113.2		Фармацевтична продукція, медичні товари та обладнання		101.3		102.8		104.9		107.4		109		109.8		109.9		110		110.3		112		113.5		119.8				Фармацевтична продукція, медичні товари та обладнання		116.3		124.8

		Амбулаторні послуги		100.8		102.2		102.8		103.7		104.5		105.6		106.7		107.2		108		108.3		108.4		108.5		100.3		101.3		101.6		101.8		102.1		102.5		102.7		102.8		104		104.4		105.3		105.6		100.5		101.1		101.5		102.3		102.6		102.9		103.6		104.1		105.2		106		106.4		106.6		101.8		104.1		105.4		105.7		106.4		107.2		107.5		107.5		108.2		109		109.9		111.2		102		103.8		104.7		106.1		106.3		107.9		109.1		109.6		111.2		113.3		114.6		115.4		Амбулаторні послуги		102		102.8		103.5		104.1		104.5		105.1		105.9		107		109.1		110.6		111.7		112.6		Медичні товари та обладнання		100.2		101		101.7		102.4		102.8		103.3		103.8		104.5		105.6		107.2		108.7		110		Амбулаторні послуги		102.7		105.5		106.9		109.6		111.8		113.5		114.4		115.7		118		120		121.9		123				Амбулаторні послуги		102.6		105.7

		Транспорт		99.7		100		100.2		100.2		99.9		100.7		101.4		101.6		101.4		101		100.3		98.5		100.2		100.5		100		100.2		101		105.2		105.2		105.6		106		106.5		106.7		106.6		100.1		100		100.1		100		99.7		99.8		100.4		100.5		102.2		102.5		102.3		102.4		100.1		100.5		100.8		101.4		106.9		110.5		111.8		113.3		115.2		116		116.1		117.7		101.4		102.8		102.9		107.2		107.9		110		111		115		118.7		120.1		119.8		119.7		Транспорт		100.3		100.5		100.4		100.9		102.1		105.4		107.7		112		113.6		113.1		110.9		110.4		Амбулаторні послуги		101.4		102.7		103.6		104.5		105.9		107.9		109		109.6		111		112.2		114		116.6		Транспорт		102.6		105		109.1		111.8		113.9		116.5		119		120.5		119.2		120.4		122.7		122.5				Транспорт		104.6		106.7

		Купівля транспортних засобів		101.2		101.6		102.1		102.2		102.4		102.4		102.4		102.4		102.5		102.2		102.1		102.1		100.1		100.2		100.3		100.3		100.3		100.5		100.7		101.7		102.2		102.5		102.6		102.6		100.2		100.3		100.9		101.5		102.6		103.7		104.7		105.9		106		105.9		106.3		106.7		100.1		100.6		101.1		101.5		102		102.4		102.5		102.7		103.1		103.5		104.1		105.8		100		100.2		100.4		107.7		108.5		108.6		108.6		108.7		109		109.4		109.5		109.5		Купівля транспортних засобів		100.1		100.2		100.5		100.6		101.2		101.6		102.7		103.1		103.9		104.5		104.9		105.1		Транспорт		100.8		100.5		101		101.8		104		105.8		106.3		106.7		106.9		107.9		111.3		114.1		Купівля транспортних засобів		101.4		102.9		104		104.7		104.9		104.8		104.8		104.7		104.9		104.8		107.2		110.3				Купівля транспортних засобів		112.6		116.1

		Паливо та мастила		96.5		94.3		92.5		89.5		86.2		84.8		86.8		87.3		85.6		82.7		78.1		67		100.9		103.5		97.9		99.9		106.2		145.4		146.4		146.4		149.6		153.5		152.3		149.5		99.4		97.6		97.7		96.3		93.5		92.3		93.9		93.5		103.5		103.6		101.7		101		99.7		99.6		100.7		104		136.8		149.2		147.4		151.9		160.4		162.9		162.4		161.6		98.7		98.4		97.3		107.4		107.1		109.2		110.7		123.7		132.9		132.5		128.8		124.5		Паливо та мастила		100.2		100.4		99		100.3		104.4		107.4		110.3		123.8		125.3		117.6		105.6		102.9		Купівля транспортних засобів		100.3		100.7		101		101.1		101.2		101.2		101.4		101.6		101.7		101.9		102.3		102.9		Паливо та мастила		101.2		100.7		109		112.2		118.2		122.9		126.8		126.1		118.5		113.8		98.6		91.7				Паливо та мастила		110.2		118.1

		Транспортні послуги		100.3		101.1		101.7		102.2		102.4		103.8		104.2		104.3		104.3		104.4		104.4		104.3		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.8		100.7		100.9		101		101.1		101.4		101.5		100.1		100.2		100.2		100.3		100.3		100.5		100.8		100.8		100.8		101.1		101.2		101.4		100		100.3		100.4		100.5		100.9		103.3		106.2		107.3		107.8		108.1		108.2		110.5		102.8		105.4		105.9		107.7		108.7		112		113		115		117.7		120.1		120.8		122.1		Транспортні послуги		100.4		100.5		100.6		100.8		101		105.2		107.9		108.3		109.9		111.6		111.9		112.1		Паливо і мастила		101.9		99.4		98.6		101.7		109.7		117.4		117.4		116.7		116.7		120.2		131.2		136.2		Транспортні послуги		103.7		108.2		111.9		115.3		116.6		119.5		122.1		125.5		126.9		131.1		144.6		146.6				Транспортні послуги		100.3		99.7

		Залізничний пасажирський транспорт		100.6		101.9		102.2		102.4		102.4		102.6		102.6		102.6		102.6		102.8		102.8		102.8		100.3		100.5		100.5		100.5		100.8		100.8		103.8		103.8		103.9		103.9		104.1		104.1		100.1		100.3		100.3		100.4		100.4		102.8		103.4		103.3		103.3		103.3		103.3		103.7		100.4		100.4		100.5		100.5		100.6		101		101.1		101.3		101.3		101.3		101.3		101.3		100		100		100		100.3		100.3		100.3		100.6		100.6		100.7		100.7		100.7		100.8		Залізничний пасажирський транспорт		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		126.7		141.9		141.9		141.9		141.9		142.1		142.1		Транспортні послуги		100.5		100.6		101.7		101.9		102.8		103.1		104.1		104.6		104.8		105.1		107		110.3		Залізничний пасажирський транспорт		106.5		106.7		107		107.1		107.6		112.3		112.4		116.7		116.8		121.1		122.3		125.3				Залізничний пасажирський транспорт		100.5		100.9

		Автодорожній пасажирський транспорт		100		100.7		100.9		101.2		101.5		103		103.5		103.6		103.6		103.8		103.8		103.6		100.1		100.1		100.1		100		99.9		100.7		100.8		101		101.1		101.1		101.3		101.5		100.1		100.2		100.2		100.3		100.3		100.2		100.5		100.6		100.6		100.9		101		101.2		100		100.4		100.4		100.5		101		103.8		107		108.1		108.8		109.1		109.3		111.8		103.1		106.1		106.7		108.8		109.8		113.7		114.9		117		120.3		123		123.9		125.5		Автодорожній пасажирський транспорт		100.4		100.5		100.6		100.8		101		102.3		103.2		103.7		105.5		107.4		107.7		108		Пасажирський залізничний транспорт		102.3		100.4		107.9		107.9		111.4		111.9		115.8		115.8		115.9		115.9		115.9		115.9		Автодорожній пасажирський транспорт		103.3		108.6		113.1		117.1		118.5		121.1		124.2		127.6		129.1		133.4		151.1		153				Автодорожній пасажирський транспорт		100.1		99.2

		Зв’язок		100		99.9		99.9		99.8		99.8		99.7		99.6		99.4		99.4		99.2		99.2		99.2		100.5		101.3		101.3		101.3		101.3		101.3		101.3		109.9		109.9		109.9		109.9		109.8		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100.1		100		100		100		100		100		100		100		100		101.7		101.7		101.7		101.7		Зв’язок		100		100		100		100		100		100		107		112.7		112.7		112.7		121		121		Пасажирський автодорожній транспорт		100.2		100.6		100.7		100.8		101.2		101.5		102		102.7		103		103.3		105.7		109.5		Зв’язок		100		99.9		99.8		99.9		99.9		99.9		99.9		99.8		99.7		104.3		104.5		105				Зв’язок		100.6		100.8

		Поштові послуги		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		108.1		122.3		122.3		122.3		122.3		122.3		122.6		122.6		122.6		122.6		122.6		122.6		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		155.6		155.6		155.6		155.6		Поштові послуги		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		Зв’язок		99.9		98.7		97.9		97.8		97.8		97.7		97.6		97.5		97.5		97.4		97.3		97.2		Поштові послуги		100		100		100		100		100		111.4		142.8		142.8		142.8		142.8		142.8		142.8				Поштові послуги		150		150

		Телефонні і телефаксові послуги		100		99.9		99.9		99.8		99.8		99.7		99.6		99.4		99.4		99.2		99.2		99.2		100		100		100		100		100		100		100		109.6		109.6		109.6		109.6		109.5		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		Телефонні і телефаксові послуги		100		100		100		100		100		100		110.1		118.2		118.2		118.2		130.1		130.1		Поштові послуги		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		100		Телефонні і телефаксові послуги		100		100		100		100		100		100		100		100		100		105		105		105				Телефонні і телефаксові послуги		100		100

		Відпочинок і культура		101.1		101.7		102.2		102.5		102.7		103.1		103.3		103.6		103.7		103.7		104		104.3		100.4		100.7		100.9		101		100.7		100.7		100.9		100.9		100.8		101.1		101.6		102		100.4		100.7		101		100.8		100.7		100.9		101.1		101.1		101		101.2		101.6		101.9		100.5		100.9		101.3		101.3		101.5		101.8		101.9		102		102		102.3		103		104.5		100.4		100.7		101.1		101.3		101.1		101.1		101.3		101.2		101.5		101.9		102.3		102.7		Відпочинок і культура		100.5		100.8		101.1		101		101.2		101.3		101.6		101.7		102.3		102.9		103.5		103.7		Телефонні та телефаксові послуги		100		98.7		98		98		98		98		98		98		98		98		98		98		Відпочинок і культура		100.8		101.8		103.2		104.1		104.6		104.9		105.4		105.7		106.7		107.9		111.3		117.1				Відпочинок і культура		103.6		105.7

		Аудіотехніка, фотоапаратура та обладнання для обробки інформації		100.2		100.3		100.4		100.4		100.4		100.4		100.2		100.2		100.1		100.1		100.1		100.2		100		100.4		100.3		100.3		100.3		100.3		100.2		100.2		100.2		100.4		100.6		100.6		100.2		100.3		100.5		100.5		100.6		100.5		100.5		100.4		100.3		100.2		100.2		100.2		100		100		99.9		99.8		99.8		99.7		99.7		99.6		99.6		99.7		100.2		102.6		99.7		99.4		99.1		98.8		98.2		97.5		97.1		96.7		96.5		96.5		96.4		96.2		Аудіотехніка, фотоапаратура та обладнання для обробки інформації		99.8		99.6		99.3		98.9		98.6		98.2		97.9		97.6		97.4		97.4		97.5		97.4		Відпочинок і культура		100.4		101.3		102.2		102.1		102.1		102.1		102.5		102.8		103		103.2		103.9		104.7		Аудіотехніка, фотоапаратура та обладнання для обробки інформації		100.1		100		99.7		99.3		98.7		98		97		96.5		96.4		97.8		101.7		109				Аудіотехніка, фотоапаратура та обладнання для обробки інформації		104.6		104.8

		Послуги відпочинку та культури		101.6		102		103.1		103.7		104.1		105.4		106.3		106.7		106.9		106.6		108.1		108.6		101.2		101.6		101.8		102.2		102.2		103		103.8		103.9		104.5		105.4		105.6		105.7		100.2		100.9		101.4		101.6		102.1		102.3		102.9		103		104.4		105.2		106.2		106.6		101.5		101.9		102.3		102.8		103.6		104.4		104.3		104.6		105.4		107		108.4		109.4		101.5		102.3		103.2		104.7		105		105.5		105.8		106.2		109.1		111.1		112.6		113.5		Послуги відпочинку та культури		101.6		102.7		103.5		104		104.6		105.4		105.9		106.2		110.5		114		115.1		115.3		Аудіотехніка, фото- та комп’ютерне обладнання		99.9		99.5		98.9		98.1		97.5		96.8		96.7		96.6		96.4		96.4		96.4		96.3		Послуги відпочинку та культури		101.9		103.5		105.7		107.5		108.6		109.8		111.1		112		114.8		116.6		119.6		123.1				Послуги відпочинку та культури		103.1		105.9

		Газети, книжки та канцелярські товари		102.2		103.6		104.5		105		105.3		105.6		105.7		105.9		106		106.2		106.4		106.5		100.3		100.4		100.5		100.7		100.8		100.8		100.8		100.8		100.9		101		101.4		101.5		100.5		100.6		100.8		100.9		101.1		101.2		101.2		101.3		101.7		101.7		101.8		102		101.6		102.9		103.7		104		104.2		104.5		104.5		104.7		104.9		105		105.3		105.7		100.9		101.7		102.1		102.6		102.8		103.2		103.4		103.9		104.4		104.9		105.4		105.8		Газети, книжки та канцелярські товари		100.6		101		101.3		101.7		101.8		102.3		102.7		103.3		103.8		104		104.3		104.6		Відпочинок і послуги культури		101		103.8		106.2		106.6		106.9		107.2		107.3		107.6		108.6		108.8		110.1		111.4		Газети, книжки та канцелярські товари		101.8		102.8		104.2		105.6		106.5		107		107.5		108.9		109.7		110.5		112.9		115.6				Газети, книжки та канцелярські товари		104.5		107.3

		Освіта		101.2		102.1		102.7		103		103.2		103.2		103.7		104.1		109.5		110.5		110.6		110.7		100		100.1		100.1		100.1		100.2		100.1		100.4		100.5		105.4		105.8		106		106		100.1		100.1		100.3		100.4		100.4		100.5		100.8		102		106.6		106.8		106.9		107.1		100.3		100.4		100.6		100.7		100.8		101.1		101.2		101.5		108.9		109.2		109.2		109.4		100.7		101.4		101.7		102.1		102.2		102.4		102.7		102.9		116.8		117.2		117.9		118		Освіта		100.7		101.4		101.6		101.7		101.8		101.9		102.1		102.4		115.1		115.4		115.6		115.8		Газети, книги та канцелярські товари		100.7		101.3		101.7		102.2		102.4		102.7		103.2		104.2		104.7		105.2		105.8		106.5		Освіта		100.9		101.8		102.5		103.4		103.9		104.4		105		105.3		127.6		128.3		128.8		129.2				Освіта		100.4		100.6

		Дошкільна та початкова освіта		103.8		106		106.6		107.3		107.8		108.4		110		109.8		111.1		111.2		112.3		111.7		98.9		98.7		98.8		98.7		98.8		98.5		99		99.2		99.7		101		101.5		101.3		100.1		100		100.6		101.1		101.1		101.6		103		103.5		104.3		104		104.2		104.9		101.6		102.5		103.6		103.8		104.4		105.2		105.9		106.3		108.2		108.3		107.8		108.5		103.6		106.9		108.2		110.1		111.5		112.7		114.3		114.7		114.7		115.3		116.6		117.2		Дошкільна та початкова освіта		105.2		111.6		112.6		113.5		114.3		115		116.7		117.4		118		117.9		119.2		120		Освіта		100.5		100.9		101.1		101.3		101.5		101.6		101.9		102.1		114.9		115.2		115.6		115.8		Дошкільна та початкова освіта		104.4		109.5		113.6		118.2		120		123.2		125.7		126.7		129		130.1		131.7		132.4				Дошкільна та початкова освіта		102.8		103.5

		Середня освіта		101.2		102.1		102.7		103		103.2		103.2		103.7		104.1		109.5		110.5		110.5		110.6		100.1		100.3		100.3		100.3		100.3		100.3		100.3		100.5		106.6		107.4		107.3		107.3		100.2		100.3		100.3		100.4		100.4		100.4		100.4		100.4		107.1		108.2		108.3		108.7		100		100		100		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		109		109.9		110.2		110.3		100.1		100.4		100.5		100.5		100.5		100.5		100.5		100.5		116.3		117.1		117.2		117.2		Середня освіта		100.2		100.3		100.5		100.6		100.6		100.6		100.6		100.6		114.6		115.3		115.4		115.4		Дошкільна та початкова освіта		103.3		105.4		106.6		108.2		108.4		109.1		110.4		111.8		113.1		113.9		115.5		116.5		Середня освіта		100.3		101.3		101.4		101.8		101.8		101.7		101.7		101.8		124.7		126.3		126.6		126.6				Середня освіта		100.2		100.3

		Вища освіта		101.2		102.1		102.7		103		103.2		103.2		103.7		104.1		109.5		110.5		110.5		110.5		100		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.4		100.5		106.9		106.9		106.9		106.9		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		102.1		107.1		107.2		107.2		107.2		100		100		100		100		100		100		100		100.2		108.9		109		109		109		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		116.4		116.4		117.2		117.2		Вища освіта		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		115.4		115.4		115.5		115.5		Середня освіта		100.2		100.3		100.4		100.4		100.4		100.4		100.4		100.4		115.5		116.2		116.3		116.3		Вища освіта		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.2		100.2		127.8		127.8		127.8		127.8				Вища освіта		100		100

		Ресторани та готелі		101.8		103.4		104.5		105.9		108.3		109.9		109.6		109.3		110.2		111.2		111.6		112.5		100.8		101.4		102.3		103.7		105.5		105.5		105.5		105.5		106.4		107.1		107.9		108.4		100.7		101.5		102.6		103.8		104.8		105.6		106.3		105.7		106.5		106.8		107.6		108		101		102		102.6		103.5		104.5		105.7		106.5		106.9		108.2		109.8		111		113		101.8		103.1		104.9		107.1		108.5		110.3		111.5		112.8		114.4		115.2		117		118.6		Ресторани та готелі		101.1		103.7		105.3		105.9		107.4		108		108.4		108.6		111		112.3		113.8		114.8		Вища освіта		100		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		100.1		115.1		115.1		115.1		115.1		Ресторани та готелі		102		104.8		108.8		113		116.3		118.6		120.2		121.6		123		124.6		126.4		127.9				Ресторани та готелі		101.9		103.3

		Різні товари та послуги		100.3		100.4		100.5		100.2		100.3		100.3		100.3		100.4		100.4		100.4		100.6		101.5		100.3		100.4		100.4		100.1		100.2		100.4		100.6		100.8		101		101		101.3		102.4		100.2		100.5		100.8		100.9		100.7		100.8		101		101.2		101.3		101.5		101.8		102.3		101.5		102.6		103.4		103.5		103.9		104.3		104.6		104.8		105.1		105.3		105.8		106.9		100.7		101.2		101.8		102.5		103.1		103.6		104		104.3		104.9		105.4		105.8		106.3		Різні товари та послуги		100.4		101		101.4		101.8		102.4		102.9		103.7		104.1		104.6		105.4		106.3		106.8		Ресторани та готелі		100.4		101		101.3		101.7		102.7		104.3		105.2		107.2		109.8		112.3		114.7		116.5		Різні товари та послуги		103.1		106		108.2		110.1		111.7		113.9		115.9		117.6		119.7		122.2		125.3		130.4				Різні товари та послуги		103.6		106.9

		Особистий догляд		101.2		102		103		104.2		105.2		105.5		105.7		107.7		107.8		108		108		108		100.1		100.2		100.3		100.4		100.5		100.7		100.8		100.9		101.1		101.2		101.3		101.5		100.2		100.4		100.7		101.4		101.6		101.7		101.9		102.1		102.2		102.4		102.6		102.8		101.6		102		102.8		103.3		103.9		104.3		104.7		104.8		105.1		105.3		105.7		106.5		100.6		101.1		101.8		102.5		103.2		103.8		104.2		104.6		105.2		105.7		106.2		106.5		Особистий догляд		100.3		100.8		101.3		101.9		102.4		102.7		103.3		103.7		104.2		105		105.7		106.2		Різні товари та послуги		100.8		101.9		102.1		102.1		102.8		103.4		104.2		104.9		105.8		106.9		109.3		111.4		Особистий догляд		101.6		104		106		108.3		110		111.6		112.9		114.2		115.8		117.4		119.4		123.2				Особистий догляд		104.1		108.6

																																																																																																																																																						Особисті послуги		100.4		100.9		101.5		102.1		102.6		103		103.4		104.1		105		106		107.4		109.3

																																																																																																																																																						Довідково:

																																																																																																																																																						Продовольчі товари		100.4		100.4		100.7		101.3		102.3		105.9		108.1		109.1		112.4		116.9		119.6		122.9

																																																																																																																																																						Непродовольчі товари		100.3		102		101.7		100.3		100		100.3		100.4		100.7		101.1		102.6		105		106

																																																																																																																																																						Послуги		101.2		102.5		103.3		103.6		104.5		105.1		105.8		106.4		108.7		109.3		110.7		112

																																																																																																																																																						Усі права захищені © Держкомстат України, 1998-2008. Розробник 2005 Softline Company





Лист2

		Держкомстат України, 1998-2008

		Індекси споживчих цін та цін виробників промислової продукції у 2008 році

		(відсотків)

				Індекс споживчих цін		Індекс цін виробників		Індекс споживчих цін		Індекс цін виробників

				до попереднього місяця				до грудня попереднього року

		січень		102.9		102.3		102.9		102.3

		лютий		102.7		103		105.7		105.4

		березень		103.8		106.6		109.7		112.4

		квітень		103.1		106.6		113.1		119.8

		травень		101.3		103.7		114.6		124.2

		червень		100.8		104.2		115.5		129.4

		липень		99.5		103.6		114.9		134.1

		Індекси цін виробників промислової продукції  у 1991 - 2007рр.

		(до попереднього місяця)

		(відсотків)

				1991		1992		1993		1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007

		Січень		161,8		852,3		218,2		134,1		129,2		103,4		100,4		100,8		100,8		103,2		100,8		99,6		100,5		101,6		100,2		101,2		102,3

		Лютий		106,3		129,4		120,8		121,3		111,4		102,9		100,4		100,9		101,1		101,8		100,6		100,7		100,7		102,9		102,7		100,3		101,1

		Березень		104,3		114,9		111,6		108,3		109,3		102,9		100,6		100,7		100,4		102,7		99,5		99,2		102,1		102,2		101,9		100,4		101,6

		Квітень		107,6		119,3		118,1		105,4		105,1		101,5		100,9		100,5		101,7		102,0		100,2		101,2		100,3		103,3		102,5		101,4		102,1

		Травень		103,8		108,4		152,2		102,4		107,1		100,8		100,3		100,0		100,5		100,6		100,0		101,5		100,3		102,1		101,6		101,0		102,3

		Червень		101,8		117,4		190,1		103,0		108,6		100,4		100,4		100,2		100,8		100,9		100,2		102,2		100,0		101,5		99,2		100,7		101,1

		Липень		104,5		99,2		131,0		104,4		104,3		100,6		100,4		100,6		101,3		101,4		100,1		101,0		101,0		100,1		98,4		101,2		101,7

		Серпень		103,3		109,0		133,0		111,9		106,5		100,4		100,0		101,2		103,5		100,7		99,9		99,6		101,0		101,6		100,7		102,1		101,4

		Вересень		103,1		108,6		176,5		112,8		109,9		101,0		100,1		109,4		100,8		101,2		100,1		100,3		100,9		101,9		101,9		101,7		101,1

		Жовтень		104,5		125,1		134,2		120,4		108,4		100,1		101,1		110,7		100,7		101,3		99,3		100,2		100,7		101,6		100,0		102,2		102,2

		Листопад		109,1		117,8		133,1		209,3		104,2		101,2		99,8		103,5		101,4		101,0		100,7		100,2		101,5		102,2		99,9		100,7		101,0

		Грудень		101,6		127,2		176,9		134,4		102,6		100,9		100,5		102,9		101,7		102,1		99,5		100,0		101,7		101,0		100,3		100,5		 103,2

		За рік*		263,4		4228,5		9767,5		874,0		272,1		117,3		105,0		135,3		115,7		120,8		100,9		105,7		111,1		124,1		109,5		114,1		 123,3

		*Грудень до грудня попереднього року

		Індекси цін реалізації продукції сільського господарства сільськогосподарськими підприємствами (крім малих)

				Сільськогосподарська продукція, % до попереднього року		У тому числі				Індекси цін виробників промислової продукції  у 1991 - 2007рр.

						продукція рослинництва		продукція тваринництва

		1991								263,4

		1992								4228,5

		1993								9767,5

		1994								874,0

		1995								272,1

		1996		164,0		170.30		158.10		117.30

		1997		105,1		101.70		111.50		105.00

		1998		110,0		97.70		128.30		135.30

		1999		129.20		137.00		120.40		115.70

		2000		155,8		168.20		138.50		120.80

		2001		105,0		92.40		136.80		100.90

		2002		87,4		87.80		86.60		105.70

		2003		120,6		133.70		104.80		111.10

		2004		105,7		93.30		134.20		124.10

		2005		108,1		95.50		129.50		109.50

		2006		102,4		114.10		88.80		114.10

		2007		138,0		157.70		115.80		123.30

		2008		110.3		95.20		147.4

		Індекси споживчих цін за регіонами у 2001-2007 роках

		(грудень до грудня попереднього року)

		(відсотків)

				2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008

		Україна		106.1		99.4		108.2		112.3		110.3		111.6		116.6		122.3

		Автономна Республіка Крим		107.2		98.3		108.5		110.7		111.5		111.5		115.6		123.3

		Вінницька		107		98.9		109.6		111.6		110.7		111.5		117.8		119.1

		Волинська		106.2		98.8		105.8		112.9		109.1		109.6		115.1		121.3

		Дніпропетровська		106.9		102		109.3		112.7		108		119.8		114.4		124.4

		Донецька		107.4		99.5		108.8		113.5		111.9		112.1		113.9		124

		Житомирська		104.3		99		108.2		113.3		110.8		110.3		113.9		120.8

		Закарпатська		103.6		100.9		106.8		107.8		111.6		108.7		111.3		115.4

		Запорізька		105.4		98.7		109.9		112.5		111.9		110.3		115.2		123.6

		Івано-Франківська		107.7		95.8		106		109.5		110.3		106		114		121.8

		Київська		107.3		98.7		108.2		112.9		112.6		111.7		114.3		125.6

		Кіровоградська		108.4		96.1		110.4		115.5		110		109.1		113.4		121.4

		Луганська		106.1		97.1		106.3		111.7		112		116.1		115.4		123.3

		Львівська		105		101.5		106		110.3		108.4		107		116.8		125.1

		Миколаївська		107.2		102.2		109.5		112.5		111.5		109.1		118.1		121.8

		Одеська		107.3		98.7		108.6		111.7		108.8		110		119.2		123.7

		Полтавська		105.5		96.2		109.2		113.8		113.7		111.2		118.3		123.5

		Рівненська		104.8		97.8		110.7		112.3		110.3		109.6		116		122.1

		Сумська		106.1		98.2		108.1		114.3		112.2		113.3		115		121

		Тернопільська		104.1		98.4		104.2		110.7		108.4		110		120.1		118.6

		Харківська		103		97.2		109.3		112.9		108.9		112.7		119.1		123.8

		Херсонська		109.4		99.3		110.5		112.8		109.2		109.2		118.3		121.9

		Хмельницька		105.2		97.6		107.5		113.5		108.5		110.8		117.9		122.7

		Черкаська		106.2		98.6		107.3		112.7		111.4		110.2		117.9		122.3

		Чернівецька		103.9		100.8		107.2		109.9		111.3		109.2		117.3		119

		Чернігівська		101.9		96.6		108		114.7		109.9		111.6		115		123.1

		м. Київ		107		103.6		108.1		111		110.5		109.2		121		121.6

		м. Севастополь		108.9		100		104.8		111.4		110		111.7		118.2		119.5





сер-ц-рег

		

		Середні ціни реалізації сільськогосподарської продукції *

		  (сільськогосподарські підприємства; грн. за т)

				Зернові культури												Насіння соняшнику												Цукрові буряки												Картопля												Овочі																								Худоба та птиця (у живій вазі)												Молоко та молочні продукти												Яйця, за тис.шт.

																																																				всього												у т.ч. овочі закритого ґрунту

				2003		2004		2005		2006		2007		2008		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2003		2004		2005		2006		2007		2008

		Січень		369.2		648.6		433.9		413.6		632		1009.7		1172.4		889		1384.4		903.3		984		3232.2		-		150		138.1		220		173.2		202.5		616.5		583.1		429.3		1208.4		1258.6		1120		810.9		588.7		553.8		1078.6		802.5		2014.5		3212.5		5573.2		4962.4		6303.2		4355		6591.2		3106.3		4124.6		6009.6		6658.2		5778.8		7236		767.5		897.8		1133.2		1216.7		1423.3		2218.4		161.1		241.9		305		244.9		230.7		417

		Січень-лютий		387.2		679		445.9		436		642.4		1062.1		1111		1059.1		1417.4		913.3		1015.9		3429.1		-		132.1		138.8		160.7		169.8		202.4		785.2		592.5		466.3		1432.1		1338.4		1171		1483.9		1470		1775		2759.2		1694.2		3632.1		4469.3		5191.3		7377		7251.4		9863.2		10685.1		3132.5		4193.5		6208.7		6510.2		5637.4		7672.2		776.9		892.5		1166.7		1175.8		1466.5		2234.2		160		247.1		264.5		235.9		217.6		405.2

		Січень-березень		421.7		744.5		449.3		462.3		678.3		1106		1129.4		1171.2		1453.9		930.8		1046.4		3551		-		132.1		135.1		161.7		169.8		202.5		805.7		740.5		498.9		1638.1		1420		1231		2030.4		2295.9		2301.4		3714.9		2570		4715.6		3727.2		4827.7		5044.6		6536.8		8284.3		10095		3143.8		4243.2		6398.4		6570.9		5650.7		8338.4		774.3		904.5		1182		1148.1		1484.4		2238.1		172.7		239.2		263.9		226.5		225.1		390.3

		Січень-квітень		453.9		758.9		458		482.7		701.2		1115.8		1139.7		1214		1519.7		973.6		1085.4		3669.9		-		132.1		135.1		161.2		169.1		202.6		948.9		767.1		615.8		1798.4		1457.2		1271		2960		2955.4		3425.9		4931.5		3655.3		6166		4155.4		4764.6		5518.7		7035.8		7778.8		10342.2		3174.4		4339.8		6480		6598.7		5692.7		8940.3		757.1		889.7		1176		1115.4		1484.2		2200.9		177.4		236.1		267.2		215.3		227.8		377.1

		Січень-травень		473.1		751.9		454.3		490.6		705.4		1112.7		1146.5		1219.2		1497.8		991.4		1111.3		3626		-		132.1		135.1		161.2		169.1		202.6		946.5		725.4		590.7		1741.1		1292.5		1282		3108.7		3175.8		3706.1		4837		3819.4		6156.7		3806.6		4458.7		5178.4		6149.8		6526.3		8770.9		3173.2		4427.9		6570.4		6519.8		5759.9		9323.5		723.8		853.1		1148.2		1075.1		1472.7		2131.7		171.3		218.1		261.5		198.4		217.1		363.4

		Січень-червень		482.9		741.8		445.6		495.6		713.4		1092.8		1153.9		1218.4		1476.3		998.5		1130.9				-		132.1		135.1		161.2		169.1				947.9		717.3		601.5		1707.9		1360.5				2811		2865.7		3510.1		4235.3		3618.4				3252.5		3791.6		4655.5		5082.1		5515.5				3164.4		4584.4		6666.1		6430.1		5788		9573		685.2		813.8		1115.3		1046.1		1461.9				166.7		215.2		255.7		184.9		207.7

		Січень-липень		492.9		620.5		432		490.7		723.9		998.9		1152.1		1228.6		1473.8		999.5		1139.4				-		132.1		135.1		161.2		169.1				911.1		719.8		598.9		1615.7		1453.1				2468.1		2554.3		3102.7		3640		3350.8				3002.9		3424.4		4183.5		4495.2		5054.7				3202.4		4676.8		6641		6398.4		5831.6		9768.3		668.7		794.7		1091.8		1024.9		1463.6				168.5		216.8		256		180.8		217.9

		Січень-серпень		517.9		499.5		429.7		486.7		775		914.6		1147.4		1223.7		1461.4		998.1		1190.6				-		146.7		172.8		193.8		153.4				875		693.9		656.6		1442.8		1386.9				1902.9		2038.6		2506		2840.5		2721.2				2787.1		3133.5		3805.1		4033.6		4594.1				3249.4		4821.7		6749.2		6433.9		5987.4		9929.6		663.7		786.7		1085.9		1013.3		1479.3				168.5		215.4		253.4		177		222.9

		Січень-вересень		536.4		475.9		429.2		497.3		806.2		886.6		889.1		1168.9		1140		981.7		1566.7				138.6		136.3		168.3		180.5		152.3				734.9		624.5		676.6		1121.4		1177.5				1393.6		1544.7		1832.5		1968.2		2317.9				2555.4		2966.6		3569.4		3717.2		4413				3319.6		4918.9		6839.2		6447.2		6165.6		10020.4		664.4		791.8		1089.4		1017		1512.2				173.1		215.9		251.1		179.3		233.1

		Січень-жовтень		542		469.3		426.6		504.3		823.9		862.5		848.5		1160.4		1041.5		940		1736.6				139.1		135.6		171.1		183.4		152.4				671.7		585.5		678		1043.1		1097.6				1201.1		1384.5		1615.2		1736.6		2186				2532.8		2961.4		3438.5		3638.9		4392.8				3392.1		4965		6896.1		6448.7		6232.8		10113.7		671.7		799.6		1097		1025.3		1559.7				178.2		221.6		249.8		185.5		246.4

		Січень-листопад		538.5		463.1		423		509.9		834.1		833		850.9		1155.7		1002.7		933.4		1835.2				139.2		134.8		175.4		185.2		152.5				652.4		567.8		677.3		1061.3		1052.5				1087.9		1328.9		1543.7		1631.5		2140				2492.9		2976.1		3394.7		3607.7		4382.6				3423.2		5038.3		6894.6		6383.3		6330.2		10114.2		680.2		811.3		1109.9		1040.6		1603.8				181.9		227.9		249.9		188.4		258.5

		За рік		535.1		453.1		417.8		515.2		833.5		778.6		856.5		1150.6		978.2		939.1		1899.4				140.3		135.7		177		186		157.6				623.3		530.4		685.2		1070.3		1032				1012.7		1225		1462.1		1547.4		1995.4				2524.3		2986.4		3392.2		3607.7		4382.6				3480.7		5092.7		6909.9		6307.7		6466.5		10184.3		696.9		835.3		1126.9		1070.2		1660.6				193.2		238.3		251.8		192.7		274.4

		* Без ПДВ, транспортних, експедиційних та накладних витрат, але з урахуванням дотацій і доплат. 

				Середні ціни реалізації сільськогосподарськими підприємствами (крім малих) продукції сільського господарства, грн. за т 1

				зернові та зернобобові культури		насіння соняшнику		цукрові буряки		картопля		овочі				худоба та птиця (у живій вазі)		молоко та молочні продукти		яйця, за тис.шт.

												всього		у т.ч. овочі закритого ґрунту								цхудоб/ц зерн				Середньомісячна заробітна плата

		1996		168.4		265.2		64.6		274.3		326.4		...		973.4		191.5		114.6						126

		1997		176.1		246.4		69.8		245		352.1		...		1040.4		239.5		122.6						143

		1998		154.2		321		68.2		273.2		333		...		1496		284.1		124.9						153

		1999		200.4		507.6		79.2		492.4		447.8		1440.7		1767.3		360.4		141.9						178

		2000		443.8		522.6		121.5		517.1		572.1		1871.2		2358		536.4		191.7						230

		2001		381.3		783.2		139.1		449.8		748.9		2250.3		4175.5		603.7		210						311

		2002		312.5		843.7		128.1		555.8		864.8		2314.3		3644		541		168.1						376

		2003		535.1		856.5		140.3		623.3		1012.7		2524.3		3480.7		696.9		193.2						462

		2004		453.1		1150.6		135.7		530.4		1225		2986.4		5092.7		835.3		238.3						590

		2005		417.8		978.2		177		685.2		1462.1		3392.2		6909.9		1126.9		251.8						806

		2006		515.2		939.1		186		1070.3		1547.4		3607.7		6307.7		1070.2		192.7						1041

		2007		833.5		1899.4		157.6		1032		1995.4		4382.6		6466.5		1660.6		274.4						1351

		2008		778.6		1367.3		218.9		1154.3		2059.9		5506.3		10184.3		2065.1		377.4						1806

		1 Без ПДВ, транспортних, експедиційних та накладних витрат, але з урахуванням дотацій і доплат. 
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розд-ц (2)

		minagro.gov.ua/

		Ціни на тваринницьку продукцію

		9/7/07 16:37

		Оперативна інформація

		про рівень сердньозважених оптово-відпускних цін на продукцію тваринництва

		станом на 12 вересня 2008 року

		Регіони		Яловичина 1кат.										Свинина 2 кат.										Птиця (кури)										Ковбаса варена 1 сорту										регіони		Молоко 2,5% жирн. в пл. (грн/л)										Сир кисломолочний (5 %)										Масло вершкове (72,5%)										Яйця курячі (грн/10шт)

				01.01.08		03.04.08		12.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		12.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		12.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		12.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року				01.01.08		03.04.08		12.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		12.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		12.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		12.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року

		АР Крим																						12.83		15.57		14.15		91		110												АР Крим		4.28		4.28		4.23		99		99		19		19		18.2		96		96		27.91		30.46		30.46		100		109		4.75		5.2		4.85		93		102

		Вінницька		19.65		20.9		23.2		111		118												10.25		14.15		16.8		119		164		24		31		27.1		87		113		Вінницька		3.1		3		3.06		102		99		16.5		15.2		13.7		90		83		22		20		17.55		88		80		4.9		4.8		4.2		88		86

		Волинська		17.25		26.9				0		0		15.97		27.13				0		0		11.2		11.7		15.5		132		138		10.67		13.5		15.4		114		144		Волинська		2.84		2.89		3.05		106		107		17.54		17.85		24.8		139		141		17.64		21.9		23.7		108		134		4.65		5.6		5.06		90		109

		Дніпропетр.																						9.29		13.2		15.27		116		164		15.87		17.33		17.16		99		108		Дніпропетр.		3.75		3.79		3.64		96		97		22.5		22.5		22.5		100		100		27.48		27.71		26.05		94		95		5.2		4.2		4.1		98		79

		Донецька						26.46										27.91								14.46		15.39		106						21.5		20.62		96				Донецька		-		4.03		4.05		100						26.34		22.79		87						27.5		24.32		88						5.91		5.25		89

		Житомирська		15.6		21.9		22.1		101		142				24		23.15		96														23.5		25.5		23.2		91		99		Житомирська		3.75		3.75		3.28		87		87												18.8		15.35		17.45		114		93		4.4		4.1		5.05		123		115

		Закарпатська		16.6		20.2		21		104		127		15.5		20.8		22		106		142		14		14		14		100		100		12		13.5		13.77		102		115		Закарпатська		3		3.2		2.8		88		93		21.5		23.4		22		94		102		15.5		17.1		18		105		116		5		5.5		4		73		80

		Запорізька		21		21.5		27		126		129		15		19		26		137		173		8.4		14.5		12.5		86		149		15.47		18.6		10.1		54		65		Запорізька		3.19		3.28		2.75		84		86		13.76		14.17		10.33		73		75		21.36		20.55		18.63		91		87		4.98		4.38		3.55		81		71

		Ів.-Франківська		31.92		32		28.5		89		89		30		37.8		23.9		63		80		10.99		14.07		14.78		105		134		13.2		16.5		19		115		144		Ів.-Франківська		2.74		2.74		3		109		109		11.8		11.35		11		97		93		20.45		20.7		17		82		83		5		4.3		4.5		105		90

		Київська																						11.54		14.68		14.19		97		123		15.15		17.11		16.32		95		108		Київська		3.17		3.19		3.13		98		99		18		18.59		16.98		91		94		26.69		26.35		19.82		75		74		5.13		4.45		5.15		116		100

		Кіровоградська																						-		14.88		15.02		101						19.1		23.11		121				Кіровоградська																								23.18		22.16		96						5.8		5.37		93

		Луганська		19.1										13.5		21.1								11.41		13.71		15.5		113		136		13.14		13.56		13.56		100		103		Луганська		3.67		3.67		3.67		100		100		16.3		17.2		17.5		102		107		23		22.06		21		95		91		5.2		4.5		3.7		82		71

		Львівська		17.8		21.5		22.77		106		128		16.5		20.9		23.84		114		144		12		13.3		16		120		133		15.56		16.03		19.35		121		124		Львівська		2.75		2.9		2.9		100		105		17.76		18		18		100		101		21.22		21.25		19.2		90		90		5.2		4.2		2.5		60		48

		Миколаївська																						10.05		11		14.1		128		140		20.2		23.9		24.15		101		120		Миколаївська		3.55		3.47		3.7		107		104												17.9		18.2		18.3		101		102		5.2		5.4		3.8		70		73

		Одеська																																13.3		14.57		16.82		115		126		Одеська		3.7		3.7		3.6		97		97		18.5		20.5		19.95		97		108		19.5		20.8		20.35		98		104

		Полтавська		17		23.5		23		98		135		18.6		23		24.25		105		130		11		12.5		14.5		116		132		16.7		21.63		20.61		95		123		Полтавська		3.1		3.1		3		97		97		14.58		16.04		16.2		101		111		26.95		28.33		28.46		100		106		5.5		4.4		5.1		116		93

		Рівненська		21.65		21.65		22.25		103		103		20.5		25.5		24.08		94		117		11.37		13.67		15						13.35		14.56		16.07		110		120		Рівненська		2.8		2.8		2.75		98		98		13		13		12.13		93		93		20.46		19.75		17.15		87		84		5		4.15		4.25		102		85

		Сумська		20		22.93		22.5		98		113		13.6		19.83																		13.23		15.18		16.94		112		128		Сумська		3.18		3.14		3.1		99		97		21		20		21.2		106		101		22.72		20.1		20.76		103		91		5.2		4.4		5.1		116		98

		Тернопільська		18.1		19.75		26.9		136		149		20.3		21.5		28.7		133		141		10.95		12.9		14.8		115		135		13.76		14.85		16.5		111		120		Тернопільська		2.9		2.96		2.83		96		98		15		16		17.8		111		119		20		21		19.9		95		100		5.6		4.5		4.45		99		79

		Харківська																						11.16		14.1		14.88		106		133		13.95		18.54		21.66		117		155		Харківська		3.2		3.41		3.46		101		108		22.08		22.08		22.08		100		100		22.25		21.25		18.65		88		84		5.4		4.55		3.9		86		72

		Херсонська		19.04		23.7		25.5		108		134		15.5		22		26		118		168																						Херсонська		3.51		3.6		2.97		83		85												18.17		19.25		17		88		94		5.26		5.2		4		77		76

		Хмельницька		20		20.75		21.8		105		109		24		24.5		24.5		100		102		11.5		14.2		16		113		139		18		18		18		100		100		Хмельницька		2.8		2.8		2.75		98		98		14.5		14.5		14.5		100		100		19.5		19.5		19.5		100		100		5.72		5.9		5		85		87

		Черкаська		17.75		21.55		27.83		129		157												13.21		14.63		15.85		108		120		13.21		14.74		16.17		110		122		Черкаська		3.62		3.76		3.43		91		95		14.53		17.93		17.84		99		123		17.56		20.56		20.03		97		114		4.86		5.45		4.43		81		91

		Чернівецька																						9.1				16.5		-		181		13.98		16.92		16.92		100		121		Чернівецька		3.1		3.1		2.9		94		94		17.78		17.78		18.89		106		106		20		20		20		100		100		5.2		4		3.67		92		71

		Чернігівська		17.7		24.7		25.21		102		142												11.33		13.75		15.8		115		139		18		19		15.2		80		84		Чернігівська		3.01		3.1		2.96		95		98		13.68		15.01		12.4		83		91		21.5		21.05		18.66		89		87		6.12		5.09		3.27		64		53

		по Україні		19.39		22.9		24.4		107		126		18.25		23.62		24.94		106		137		11.14		13.75		15.07		110		135		15.54		18.05		18.16		101		117				3.25		3.32		3.21		97		99		16.97		17.93		17.66		98		104		21.24		21.76		20.56		95		97		5.16		4.83		4.34		90		84

																																																																										1

						min		21								min		22								min		12.5								min		10.1										min		2.75								min		10.33								min		17								min		2.5

						max		28.5								max		28.7								max		16.8								max		27.1										max		4.23								max		24.8								max		30.46								max		5.37

		Оперативна інформація

		про рівень сердньозважених оптово-відпускних цін на продукцію тваринництва

		станом на 5 вересня 2008 року

		Регіони		Яловичина 1кат.										Свинина 2 кат.										Птиця (кури)										регіони		Молоко 2,5% жирн. в пл. (грн/л)										Сир кисломолочний (5 %)										Масло вершкове (72,5%)										Яйця курячі (грн/10шт)										Область		Закупівельні ціни, грн. за 1 тонну (сільськогосподарські підприємства)																				Закупівельні ціни, грн. за 1 тонну (сільськогосподарські підприємства)

				01.01.08		03.04.08		05.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		05.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		05.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року				01.01.08		03.04.08		05.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		05.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		05.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року		01.01.08		03.04.08		05.09.08		у % до попер. дати		у % до поч. року				Молодняк ВРХ вищ. вгод. з  дотацією										Свині I, II категорій з урахування дотацій										Молодняк ВРХ вищ. вгод. з  дотацією										Свині I, II категорій з урахування дотацій										молоко 1 сорту б.ж. з дотацією

		АР Крим																						12.83		15.57		14.15		91		110		АР Крим		4.28		4.28		4.23		99		99		19		19		18.2		96		96		27.91		30.46		30.46		100		109		4.75		5.2		2.3		44		48				04.07.07		6/27/08		7/4/08		у % до попер. дати		у % до минул. року		04.07.07		6/27/08		7/4/08		у % до попер. дати		у % до минул. року		05.09.07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минул. року		05.09.07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минул. року		05.09.07		8/29/08		9/5/08		у % до попер. дати		у % до минул. року

		Вінницька		19.65		20.9		23.2		111		118												10.25		14.15		16.8		119		164		Вінницька		3.1		3		2.95		98		95		16.5		15.2		13.7		90		83		22		20		17.55		88		80		4.9		4.8		4.2		88		86		АР Крим		5000		14650		14650		100		293		6000		13900		13900		100		232		7000		14650		14650		100		209		8000		13900		13900		100		174		1385		1880		1880		100		136

		Волинська		17.25		26.9		26.75		99		155		15.97		27.13		26.75		99		168		11.2		11.7		14.9		127		133		Волинська		2.84		2.89		2.88		100		101		17.54		17.85		17.97		101		102		17.64		21.9		22.6		103		128		4.65		5.6		3.5		63		75		Вінницька		7091		11463		11463		100		162		6667		15379		15379		100		231		7220		11951		11858		99		164		8452		15310		16475		108		195		1459		1704		1745		102		120

		Дніпропетр.																						9.29		13.2		15.27		116		164		Дніпропетр.		3.75		3.79		3.64		96		97		22.5		22.5		22.5		100		100		27.48		27.71		26.05		94		95		5.2		4.2		4.1		98		79		Волинська		6750		10900		11200		103		166		7700		14300		13900		97		181		7000		11500		11600		101		166		9000		14400		14700		102		163		1450		1900		1900		100		131

		Донецька						26.46										27.91								14.46		15.39		106				Донецька		-		4.03		4.05		100						26.34		22.79		87						27.5		24.32		88						5.91		5.25		89				Дніпропетр.		7500		12000		12000		100		160		10500		14570		14870		102		142		7500		12100		12200		101		163		10500		15270		15400		101		147		1500		1680		1870		111		125

		Житомирська		15.6		21.9		22.1		101		142				24		23		96														Житомирська		3.75		3.75		3.15		84		84												18.8		15.35		17		111		90		4.4		4.1		5.05		123		115		Донецька		6350		11250		11250		100		177		6600		15000		15000		100		227		6350										6600		16470		16970		103		257		1650		1850		1980		107		120

		Закарпатська		16.6		20.2		21		104		127		15.5		20.8		22		106		142		14		14		14		100		100		Закарпатська		3		3.2		2.8		88		93		21.5		23.4		22		94		102		15.5		17.1		18		105		116		5		5.5		4		73		80		Житомирська		6300		10020		10020		100		159		6700		13500		13500		100		201		6475		10700		10700		100		165				14100		14100		100				1413		1715		1715		100		121

		Запорізька		21		21.5		27		126		129		15		19		26		137		173		8.4		14.5		12.5		86		149		Запорізька		3.19		3.28		2.75		84		86		13.76		14.17		10.33		73		75		21.36		20.55		18.63		91		87		4.98		4.38		3.55		81		71		Закарпатська		5600		10000		10000		100		179		7000		14000		14000		100		200		6000		10000		10300		103		172		10500		14200		14500		102		138		1150		1300		1300		100		113

		Ів.-Франківська		31.92		32		28.5		89		89		30		37.8		23.9		63		80		10.99		14.07		14.78		105		134		Ів.-Франківська		2.74		2.74		3		109		109		11.8		11.35		11		97		93		20.45		20.7		17		82		83		5		4.3		4.5		105		90		Запорізька		6900		11750		11750		100		170		9300		15500		15500		100		167		7120		11750		11750		100		165		10500		15500		15500		100		148		1600		1690		1690		100		106

		Київська																						11.54		14.68		14.19		97		123		Київська		3.17		3.19		3.13		98		99		18		18.59		16.98		91		94		26.69		26.35		19.82		75		74		5.13		4.45		5.15		116		100		Ів.-Франківська		5900		10500		10500		100		178		6500		10800		10800		100		166		5900										6500										1200		1850		1850		100		154

		Кіровоградська																						-		14.88		15.02		101				Кіровоградська																								23.18		22.16		96						5.8		5.37		93				Київська		7500		11580		11580		100		154		9500		14800		14800		100		156		7500		12110		12110		100		161		10260		16240		16240		100		158		1710		1960		2010		103		118

		Луганська		19.1										13.5		21.1								11.41		13.71		15.5		113		136		Луганська		3.67		3.67		3.67		100		100		16.3		17.2		17.5		102		107		23		22.06		21		95		91		5.2		4.5		3.7		82		71		Кіровоградська		7500		12350		12350		100		165		8000		14750		14750		100		184		7500		12000		12000		100		160		9500		14600		14600		100		154		1500		1920		1920		100		128

		Львівська		17.8		21.5		22.77		106		128		16.5		20.9		23.84		114		144		12		13.3		16		120		133		Львівська		2.75		2.9		2.9		100		105		17.76		18		18		100		101		21.22		21.25		19.2		90		90		5.2		4.2		2.5		60		48		Луганська		7450										9500		15500		15500		100		163		7800		11755		11755		100		151		10500		16000		16000		100		152		1437		1320		1320		100		92

		Миколаївська																						10.05		11		14		127		139		Миколаївська		3.55		3.47		3.7		107		104												17.9		18.2		18.3		101		102		5.2		5.4		3.5		65		67		Львівська		5986		11000		11000		100		184		6700		13750		13750		100		205		7000		11000		11000		100		157		8500		13500		13500		100		159		1400		1920		1920		100		137

		Одеська																																Одеська		3.7		3.7		3.6		97		97		18.5		20.5		19.95		97		108		19.5		20.8		20.35		98		104												Миколаївська		6850		12480		12250		98		179		7370		14000		14000		100		190		7600		12700		12600		99		166		8300		15000		15000		100		181		1445		1961		1949		99		135

		Полтавська		17		23.5		23		98		135		18.6		23		24.25		105		130		11		12.5		14.5		116		132		Полтавська		3.1		3.1		3		97		97		14.58		16.04		16.04		100		110		26.95		28.33		28.33		100		105		5.5		4.4		3.9		89		71		Одеська				9860		9000		91				9000		15025		15200		101		169		7180				12500				174		10090		16000		16000		100		159		1557		1710		1770		104		114

		Рівненська		21.65		21.65		22.25		103		103		20.5		25.5		24.08		94		117		11.37		13.67		15						Рівненська		2.8		2.8		2.75		98		98		13		13		12.13		93		93		20.46		19.75		17.15		87		84		5		4.15		4.25		102		85		Полтавська		6500		11500		11500		100		177		6700		13200		13200		100		197		7300		11500		11500		100		158		9000		14000		14000		100		156		1600		1900		2000		105		125

		Сумська		20		22.93		22		96		110		13.6		19.83																		Сумська		3.18		3.14		3.1		99		97		21		20		19.97		100		95		22.72		20.1		20.1		100		88		5.2		4.4		4.4		100		85		Рівненська		6540		10700		10700		100		164		6580		14350		14350		100		218		7160		10830		10830		100		151		9600		14800		14800		100		154		1500		1900		1900		100		127

		Тернопільська		18.1		19.75		22		111		122		20.3		21.5		22.9		107		113		10.95		12.9		13.5		105		123		Тернопільська		2.9		2.96		2.9		98		100		15		16		15.8		99		105		20		21		21		100		105		5.6		4.5		4.5		100		80		Сумська		6674		12411		11895		96		178		6743		14585		15619		107		232		7831		11967		11860		99		151		10402		15647		15570		100		150		1440		1783		1830		103		127

		Харківська																						11.16		14.1								Харківська		3.2		3.41		3.41		100		107		22.08		22.08		22.08		100		100		22.25		21.25		17.9		84		80		5.4		4.55		3.9		86		72		Тернопільська		6125		10700		10700		100		175		6195		13000		13000		100		210		6125		10700		10700		100		175		6195		14000		14000		100		226		1120		2100		2100		100		188

		Херсонська		19.04		23.7		25		105		131		15.5		22		25		114		161												Херсонська		3.51		3.6		2.97		83		85												18.17		19.25		17		88		94		5.26		5.2		3.8		73		72		Харківська		6220		12100		12100		100		195		6510		14500		14500		100		223		8500		12500		12300		98		145		11000		15800		15500		98		141		1500		1982		1980		100		132

		Хмельницька		20		20.75		21.8		105		109		24		24.5		24.5		100		102		11.5		14.2		16		113		139		Хмельницька		2.8		2.8		2.75		98		98		14.5		14.5		14.5		100		100		19.5		19.5		19.5		100		100		5.72		5.9		5		85		87		Херсонська		6500		10000		10000		100		154		9000		15000		15000		100		167		6000		11800		11800		100		197		9500		16000		16000		100		168		1620		1696		1696		100		105

		Черкаська		17.75		21.55		25.43		118		143												13.21		14.63		16.18		111		122		Черкаська		3.62		3.76		3.43		91		95		14.53		17.93		17.41		97		120		17.56		20.56		20.03		97		114		4.86		5.45		3.59		66		74		Хмельницька		5000		10600		10600		100		212		6500		9500		9500		100		146		5000		10900		10900		100		218		6500		15750		15750		100		242		1350		1650		1900		115		141

		Чернівецька																						9.1				16.5		-		181		Чернівецька		3.1		3.1		2.9		94		94		17.78		17.78		18.89		106		106		20		20		20		100		100		5.2		4		3.67		92		71		Черкаська		6500		11500		11500		100		177		7300		13500		13500		100		185		6500		12000		12700		106		195		7300		16000		16000		100		219		1555		2000		2000		100		129

		Чернігівська		17.7		24.7		25.21		102		142												11.33		13.75		15.8		115		139		Чернігівська		3.01		3.1		2.96		95		98		13.68		15.01		12.4		83		91		21.5		21.05		18.66		89		87		6.12		5.09		3.27		64		53		Чернівецька		6863		10784		10784		100		157		8360		12862		12862		100		154		7010		11274		11275		100		161		8703		12862		13103		102		151		1250

		по Україні		19.39		22.9		24.03		105		124		18.25		23.62		24.51		104		134		11.14		13.75		15		109		135				3.25		3.32		3.19		96		98		16.97		17.93		17.15		96		101		21.24		21.76		20.48		94		96		5.16		4.83		4.04		84		78		Чернігівська		5980		11500		11500		100		192		6600		14000		14000		100		212		7220		12000		12000		100		166		9500		14000		14000		100		147		1550		1800		1800		100		116

																																																																1												по Україні		6483		11317		11262		100		174		7501		13971		14015		100		187		6952		11713		11778		101		169		8954		14973		15067		101		168		1454		1799		1834		102		126

						min		21								min		22								min		12.5										min		2.75								min		10.33								min		17								min		2.3

						max		28.5								max		27.91								max		16.8										max		4.23								max		22.79								max		30.46								max		5.37																																		min		10300								min		13103								min		1300

																																																																																																								max		14650								max		16970

		Cередньозважені ціни на основні види сільськогосподарської продукції та продукти її переробки

		8/23/07 16:46

		ОПЕРАТИВНА ІНФОРМАЦІЯ

		про рівень середньозважених цін на основні види сільськогосподарської продукції та продукти її переробки

		станом на 5 вересня 2008 року

		Види продукції		Закупівельні (грн./т)										Оптово-відпускні (грн./кг)										Роздрібні (грн./кг)

				2007		30.12,07		2008		у % до поч.року		у % до 2007		2007		30.12,07		2008		у % до поч.року		у % до 2007		2007		30.12,07		2008		у % до поч.року		у % до 2007

		М'ясо ВРХ		6952		8221		11778		143		169		13.84		19.39		24.03		124		174		21.77		23.4		33.79		144		155

		М'ясо свиней		8954		8660		15067		174		168		14.79		18.25		24.51		134		166		25.07		25.33		37.54		148		150

		Птиця (кури)												9.88		11.14		15		135		152		12.88		13.86		17.63		127		137

		ОПЕРАТИВНА ІНФОРМАЦІЯ

		про рівень середньозважених цін на основні види сільськогосподарської продукції та продукти її переробки

		станом на 4 липня 2008 року

		продукції		Закупівельні (грн./т)										Оптово-відпускні (грн./кг)										Роздрібні (грн./кг)

				2007		30.12,07		2008		у % до поч.року		у % до 2007		2007		30.12,07		2008		у % до поч.року		у % до 2007		2007		30.12,07		2008		у % до поч.року		у % до 2007

		М'ясо ВРХ		6483		8221		11262		137		174		12.66		19.39		23.69		122		187		19.33		23.4		32.38		138		168

		М'ясо свиней		7501		8660		14015		162		187		11.78		18.25		23.96		131		203		21.3		25.33		35.87		142		168

		Птиця (кури)												9.22		11.14		14.72		132		160		11.47		13.86		18.18		131		159

		ОПЕРАТИВНА ІНФОРМАЦІЯ

		про рівень середньозважених цін на основні види сільськогосподарської продукції та продукти її переробки

		станом на 27 лютого 2009 року

		Види продукції		Закупівельні (грн./т)										Оптово-відпускні (грн./кг) 										Роздрібні (грн./кг)

				2008		12/30/08		2009		у % до поч.року		у % до 2008		2008		12/30/08		2009		у % до поч.року		у % до 2008		2008		12/30/08		2009		у % до поч.року		у % до 2008

		М'ясо ВРХ		10292		10595		11461		108		111		20.45		25.12		24.94		99		122		24.97		35.27		35.81		102		143

		М'ясо свиней		10580		15051		16538		110		156		17.44		25.11		27.57		110		158		25.88		38.28		38.97		102		151

		Птиця (кури)												11.36		13.66		13.91		102		122		14.2		16.72		16.61		99		117





						середнє

				12/20/05		1/20/06		2/20/06		3/20/06		4/20/06		5/20/06		6/20/06		7/20/06		8/20/06		9/20/06		10/20/06		11/20/06		12/20/06		1/20/07		2/20/07		3/20/07		4/20/07		5/20/07		6/20/07		7/20/07		8/20/07		9/20/07		10/20/07		11/20/07		12/20/07		1/20/08		2/20/08		3/20/08		4/20/08		5/20/08		6/20/08		7/20/08		8/20/08		9/20/08		10/20/08		11/20/08		12/20/08		1/20/09

		яловичина		20.4240740741		20.9048148148		21.2440740741		20.9596296296		21.0077777778		20.4240740741		19.9766666667		20.0377777778		19.9133333333		20.1018518519		20.1211111111		19.9614814815		19.5455555556		19.4411111111		19.0981481481		18.8244444444		19.112962963		19.0192592593		19.27		19.8240740741		21.3137037037		21.9988888889		22.362962963		22.0588888889		22.6622222222		23.802962963		24.9666666667		26.8		30.4192592593		32.5707407407		32.4181481481		32.94		33.6174074074		34.0492592593		34.1466666667		34.6007407407		34.7562962963		35.702962963		95.7		115.9		153.4		174.8

		свинина		23.6348148148		24.0322222222		23.5796296296		23.112962963		23.7525925926		23.5096296296		22.9551851852		22.8803703704		22.7448148148		22.8807407407		22.9503703704		22.4496296296		21.6603703704		21.6418518519		20.9062962963		20.4640740741		20.8592592593		20.9548148148		21.1848148148		22.0485185185		24.7577777778		25.3618518519		25.1714814815		24.3862962963		24.6533333333		25.4548148148		25.8848148148		28.5974074074		33.6633333333		36.3251851852		35.9596296296		36.3711111111		37.4314814815		37.9955555556		37.9566666667		37.7340740741		37.6625925926		38.9318518519		91.6		113.8		152.8		164.7

		сало		15.5292592593		14.8192592593		14.5948148148		14.117037037		13.1492592593		12.36		11.2381481481		10.6603703704		10.5903703704		10.87		11.2985185185		11.1725925926		10.4466666667		10.0225925926		9.1840740741		8.547037037		7.9385185185		7.4651851852		7.452962963		8.0033333333		9.7674074074		10.4374074074		11.0940740741		11.0666666667		11.057037037		11.1244444444		11.6262962963		13.1922222222		15.6985185185		16.5314814815		16.8774074074		17.1633333333		18.13		18.8492592593		19.582962963		20.9274074074		21.3118518519		21.8981481481		67.3		105.8		192.7		141.0

		птиця		12.0196296296		11.8755555556		11.7574074074		11.7981481481		11.757037037		11.8577777778		11.7696296296		11.8392592593		11.947037037		12.4477777778		12.8066666667		12.6366666667		12.2259259259		12.2285185185		11.9337037037		11.6492592593		11.6348148148		11.4148148148		11.4307407407		11.6159259259		12.6925925926		13.3918518519		13.9640740741		13.8185185185		13.6903703704		14.0192592593		14.207037037		15.592962963		16.6655555556		17.5781481481		18.152962963		18.0796296296		17.8066666667		17.397037037		16.9674074074		16.452962963		16.2433333333		16.6514814815		101.7		112.0		118.6		138.5

		св		50.86		49.42		49.86		51.05		49.50		50.44		51.27		51.74		52.53		54.40		55.80		56.29		56.44		56.50		57.08		56.93		55.78		54.47		53.96		52.68		51.27		52.80		55.48		56.67		55.53		55.08		54.89		54.53		49.51		48.39		50.48		49.71		47.57		45.79		44.70		43.60		43.13		42.77

		ял		58.85		56.81		55.34		56.29		55.97		58.06		58.92		59.08		60.00		61.92		63.65		63.31		62.55		62.90		62.49		61.88		60.87		60.02		59.32		58.60		59.55		60.88		62.44		62.64		60.41		58.90		56.90		58.18		54.79		53.97		56.00		54.89		52.97		51.09		49.69		47.55		46.73		46.64

						1кв 2006		2кв 2006		3кв 2006		4кв 2006		1кв 2007		2кв 2007		3кв 2007		4кв 2007		1кв 2008		2кв 2008		3кв 2008		4кв 2008

						21.0		20.5		20.0		19.9		19.1		19.1		21.0		22.4		25.2		31.8		33.5		35.0

						23.6		23.4		22.8		22.4		21.0		21.0		24.1		24.7		26.6		35.3		37.3		38.1

						14.5		12.2		10.7		11.0		9.3		7.6		9.4		11.1		12.0		16.4		18.0		21.4

						11.8		11.8		12.1		12.6		11.9		11.5		12.6		13.8		14.6		17.5		17.8		16.4

				49.14																																																																										57.23

				41.15																																																																										53.36

				100.00

														Динаміка роздрібних цін на на м'ясо
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		Середні ціни реалізації сільськогосподарської продукції у 2007 році1												Середні ціни реалізації сільськогосподарської продукції у 2008 році1

		(сільськогосподарські підприємства (крім малих); грн. за т)												(сільськогосподарські підприємства (крім малих); грн. за т)

				Зернові та зернобобові культури		Худоба та птиця (у живій вазі)		Молоко та молочні продукти		Яйця, за тис.шт.						Зернові та зернобобові культури		Худоба та птиця (у живій вазі)		Молоко та молочні продукти		Яйця, за тис.шт.

		Україна		833.5		6466.5		1660.6		274.4				Україна		778.6		10184.3		2065.1		377.4						6466.5		1806		1806		Україна

		Автономна Республіка Крим		779.1		6289.4		1611.9		255.1				Автономна Республіка Крим		919.3		9531.8		2229.9		359.1						6289.4		1609		1609		Автономна Республіка  Крим

		Вінницька		861.8		6246.6		1734.8		236.6				Вінницька		766.1		10139.8		2194.9		315.4						6246.6		1404		1404		Вінницька

		Волинська		852.5		6652.4		1644.8		304.8				Волинська		870.7		10462		2026.9		391						6652.4		1380		1380		Волинська

		Дніпропетровська		802.7		6576.6		1734.2		257				Дніпропетровська		728.8		10457.5		2332.2		385.7						6576.6		1876		1876		Дніпропетровська

		Донецька		754.9		6395.9		1395.6		248.3				Донецька		742.9		9538.5		1714.8		369.1						6395.9		2015		2015		Донецька

		Житомирська		905.9		6083.6		1533.9		243.2				Житомирська		856.3		9134.2		1868.8		351.5						6083.6		1404		1404		Житомирська

		Закарпатська		888.6		6722.6		1292.7		296.1				Закарпатська		972.2		11391.4		1943.9		369.7						6722.6		1453		1453		Закарпатська

		Запорізька		734.1		6672.7		1567.6		254.9				Запорізька		740.4		11134.7		2034		365.5						6672.7		1812		1812		Запорізька

		Івано-Франківська		902.9		8463.6		1386.9		277.6				Івано-Франківська		849.7		12140		1797.8		385.2						8463.6		1543		1543		Івано-Франківська

		Київська		850.4		6536.5		1716.5		340.5				Київська		791.9		9702.3		2212.4		404.1						6536.5		1852		1852		Київська

		Кіровоградська		781.8		6191.3		1534.9		278.8				Кіровоградська		698.2		10862.3		1977.8		347.2						6191.3		1428		1428		Кіровоградська

		Луганська		807.5		6770		1585.8		259.9				Луганська		703.9		10856.7		1862.1		361.4						6770		1769		1769		Луганська

		Львівська		989.1		6296		1528.3		259.6				Львівська		1210.4		9303.8		2013.3		385.4						6296		1570		1570		Львівська

		Миколаївська		771.2		6324.9		1620.6		264.2				Миколаївська		796		10430		2082.1		401.9						6324.9		1621		1621		Миколаївська

		Одеська		784.9		5636.5		1383.8		226.1				Одеська		769.3		10306.3		1851.5		353.9						5636.5		1633		1633		Одеська

		Полтавська		836.8		6139.7		1823.3		268				Полтавська		734.7		11110.1		2146.3		380.6						6139.7		1661		1661		Полтавська

		Рівненська		864.2		6570		1609.6		255.6				Рівненська		819		10131.8		2047		398.4						6570		1523		1523		Рівненська

		Сумська		891.7		6165.8		1687.2		257.6				Сумська		785.8		10187.9		1949.4		381.4						6165.8		1472		1472		Сумська

		Тернопільська		919.5		6570.8		1697.2		254.1				Тернопільська		896.7		10925.1		2297.4		398.2						6570.8		1313		1313		Тернопільська

		Харківська		840		6528.1		1694		262.7				Харківська		735.2		10013.7		2087.8		365.8						6528.1		1679		1679		Харківська

		Херсонська		832.9		6489.3		1623.3		314.1				Херсонська		776.1		12382		2136		382.1						6489.3		1375		1375		Херсонська

		Хмельницька		965.2		6552		1609.4		267.8				Хмельницька		927.2		10403.5		2091.6		467.5						6552		1429		1429		Хмельницька

		Черкаська		845.9		6148.4		1812.1		241.8				Черкаська		768		10241.4		2166.3		333.8						6148.4		1459		1459		Черкаська

		Чернівецька		808.9		7603.3		1565.4		314.2				Чернівецька		820.4		11398.3		2065.9		385						7603.3		1402		1402		Чернівецька

		Чернігівська		831.9		6594.9		1617.6		301				Чернігівська		837.5		10592.4		1974.2		408.4						6594.9		1370		1370		Чернігівська

		1 Без ПДВ, транспортних, експедиційних та накладних витрат, але з урахуванням дотацій і доплат.												м. Київ		754.4		13466.7		2186.7		383.3

														1 Без ПДВ, транспортних, експедиційних та накладних витрат, але з урахуванням дотацій і доплат.
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				12/20/05								1/20/06								2/20/06								3/20/06								4/20/06								5/20/06								6/20/06								7/20/06								8/20/06								9/20/06								10/20/06								11/20/06								12/20/06								1/20/07								2/20/07								3/20/07								4/20/07								5/20/07								6/20/07								7/20/07								8/20/07								9/20/07								10/20/07								11/20/07								12/20/07								1/20/08								2/20/08								3/20/08								4/20/08								5/20/08								6/20/08								7/20/08								8/20/08								9/20/08								10/20/08								11/20/08								12/20/08								1/20/09

				яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)		яловичина		свинина		сало		птиця(кури)

		Автономна Республіка Крим		20.62		25.04		15.01		12.84		19.91		23.42		14.65		12.02		20.56		22.74		14.47		11.87		20.09		21.41		14.03		12.02		20.39		21.93		12.13		11.72		21.09		22.66		11.06		12.14		19.65		21.88		9.5		11.97		19.38		20.59		8.31		12.55		18.84		21.53		7.5		13.19		18.96		21.35		8.54		13.42		19		21.11		9.07		13.42		19.04		20.15		8.96		13.38		18.77		19.33		8.8		13.38		18.35		19.36		8.5		13.17		17.91		19		7.58		12.9		17.88		18.28		7.53		12.76		17.67		18.88		7.36		12.2		17.67		19.4		6.4		11.75		17.94		20.35		5.68		11.87		18.38		21.34		5.47		12.03		18.59		22.83		5.79		13		18.89		23.66		6.36		13.87		19.42		23.53		8.53		14.49		19.41		22.76		8.81		14.18		19.68		23.41		9.06		14.44		20.31		23.25		8.99		15.04		22.64		24.5		9.82		15.59		25.7		27.65		11.08		16.26		28.69		32.48		15.57		17.03		31.02		35.08		15.39		17.93		30.17		33.09		13.57		18.41		31.36		33.51		13.38		18.41		32.61		35.3		13.7		18.29		32.25		34.55		13.76		17.99		31.91		34.39		14.29		17.89		31.52		33.77		14.86		17.26		31.17		33.73		15.57		17.12		31.91		34.8		16.6		17.39

		Вінницька		19		23.8		15.8		10,,66		19.3		23.06		14.2		11.87		19.75		22.4		13.9		11.18		20.3		22.17		12.88		11.18		19.86		23.56		12.5		11.26		19.1		23.75		11.33		11.25		18.31		21.7		10.25		11.29		18.36		22.39		10.61		11.59		18.6		22.39		10.56		11.71		18.5		22.7		11.3		12.08		18.25		22.15		11.88		12.27		17.81		20.85		11.88		12.18		18.07		20.8		10.8		12.08		17.36		20.55		10.4		12.15		17.18		20		9.25		12.08		17.29		20.21		8.06		11.77		17.43		20.5		6.5		11.67		18.29		21.05		6.57		11.65		17.7		20.64		6.79		11.56		18		21.05		7.5		11.6		21.38		24.1		11.05		12.2		22		25.25		11.05		12.66		21.57		25		12.63		13.7		21.29		23.53		12		13.7		22.13		24		11.3		13.85		23		25.31		10.82		14.14		24.56		25.3		11.9		14.51		27.89		30		15		15.5		31.15		33.8		16.8		16.75		32.7		35.63		17.3		17.38		32.85		36.05		18.4		18.25		32.85		36.05		18.5		18.4		33.3		38.4		20.7		17.52		33.32		38.4		20.7		17.5		33.35		38.4		20.7		17.3		34.5		38.4		20.9		16.8		34.5		38.4		21.15		16.55		35.36		38.8		22.2		17.5

		Волинська		21.09		20.63		12.7		12.46		21.76		21.63		11.33		11.81		18.83		20.39		11.44		11.51		17.19		18.89		10.44		11.56		17.07		21.06		9.33		11.5		16.27		20		9.44		11.63		17.13		20.33		9.33		11.47		19.8		20.78		9		11.68		19.44		19.61		8.8		11.74		20.22		20.28		9.6		13.07		20.47		20.1		9.5		13.12		20.5		20.1		10.3		12.96		19.67		19.55		8.5		12.74		18.69		18.93		7.54		12.08		17.66		17.8		6.75		10.65		16.29		17.7		6.19		10.62		16.27		17.74		5.9		10.69		16.4		17.94		6		10.71		18.49		17.93		5.94		10.77		19.6		19.7		7.7		11.17		21.45		22.92		10.92		12		21.94		23.9		9.45		12.8		22.65		22.69		10.88		13.76		22.86		21.75		10.81		13.5		23.75		22.28		11.1		12.77		24.23		23.9		11.1		13.08		23.69		23.73		12.07		13.46		23.49		27.5		14.2		15.5		28.4		36.8		17.4		16.28		28.9		37.1		16.4		16.73		29.3		37.72		16.75		17.7		32.37		37.85		17.13		18.16		34.1		38.25		24.5		17.2		34.41		39.25		24.21		17.06		35.5		38.4		24.13		16.1		36.28		37.17		24.5		15.86		34.67		35.63		23.33		14.95		36		36.05		22		16.8

		Дніпропетровська		18.92		24.21		15.81		10.97		19.51		24.28		14.43		11.1		20.62		24.48		14.63		10.68		20.24		23.76		14.44		10.73		20.02		24.21		14.2		10.92		20.26		24.72		13.8		11		20.51		24.49		13.66		10.97		19.9		24.02		13.45		11.25		19.46		23.92		13.36		11.07		19.6		24.13		13.48		11.81		19.75		23.91		13.77		12.47		19.83		23.51		13.86		12.23		19.06		22.33		12.89		11.76		18.72		22.1		12.64		11.57		18.97		21.29		11.63		11.64		18.61		19.37		11.3		11.46		18.53		19.45		11.02		11.3		18.89		19.88		10.8		10.96		18.64		20.24		10.16		10.5		19.05		21.15		10.05		10.78		20.31		26.06		9.64		11.52		21.14		26.17		11.38		13.97		21.05		25.19		11.6		14.9		20.56		24.15		11.4		14.88		21.93		23.9		11.58		13.88		23.54		24.98		11.46		15.18		24.48		24.86		11.79		14.4		26.25		28.02		12.92		15.84		33.14		35.33		14.16		16.93		33.84		37.6		14.37		18.02		33.15		37		14.88		18.41		34.58		38.58		16.94		18.03		34.75		39.89		19.56		18.24		35.38		39.97		20.31		16.87		34.54		38.69		22.4		15.34		33.92		36.75		23.93		14.94		34.79		37.47		24.14		15.34		35.94		39		23.79		16.11

		Донецька		20.4		25.08		16.59		12.6		20.86		25.49		16.5		12.55		21.91		25.53		15.29		12.18		22.6		25.29		14.83		12.16		22.6		25.03		14.5		11.92		22.51		25.9		13.18		12.22		22.09		24.64		10.44		12.12		21.4		24.5		10.55		12.11		21.25		24.65		10.69		11.79		20.54		25.18		9.97		12.21		20.54		25.18		10.01		12.9		20.55		24.91		10.09		12.41		20.37		24.35		9.9		12.14		20.33		23.64		9.2		11.88		20.36		23.32		9.15		11.75		20.26		23.24		9.09		11.75		20.22		23.13		9		11.74		20.3		22.9		8.8		11.6		20.39		22.64		8.09		11.17		20.62		23.41		8.17		11.31		22.77		27.4		10.47		12.7		22.48		27.53		10.74		13.2		22.58		27.63		11.53		13.88		22.23		27.35		12.21		14.16		22.47		27.22		12.19		14.13		25.33		27.59		12.53		14.49		26.57		27.51		12.88		14.34		29.57		32.74		14.79		15.72		33.19		36.31		18.5		16.51		36.27		42.93		19.74		18.04		36.6		42.13		20.34		18.59		36.6		42.13		19.31		17.9		37.6		45.27		20.7		17.9		37.99		44.86		20.7		17.9		38.72		44.7		22		17.08		39.5		44.57		24.62		16.48		38.9		43.97		24.95		16.54		38.49		44.46		26.2		16.79

		Житомирська		21.72		23.48		16.53		11.72		22.7		24.03		15.77		11.23		22.18		23.8		15.72		11.19		21.5		23.28		15.19		11.53		21.28		24.35		13.85		11.61		20.74		23.8		12.62		11.77		19.78		23.27		11.53		11.82		20.6		23.31		11.94		11.83		20.14		22.48		12.3		12.34		21.83		20.42		13.24		12.27		21.35		23.71		14.01		13.12		21.02		22.99		13.42		12.85		20.61		22.37		11.88		11.84		20.82		22.61		9.84		11.54		20.36		21.73		8.69		11.52		19.89		21.73		8.67		11.42		19.59		21.88		7.84		11.33		20.45		22.27		7.55		11.25		19.87		22.41		8.37		11.26		21.51		24.43		10.63		11.3		22.79		25.15		13.7		12.96		24		26.03		13.77		13.51		22.77		25.17		13.69		13.96		22.28		24.51		12.75		13.99		23.85		25.73		12.74		13.35		26.23		27.63		12.28		13.93		25.56		27.08		12.75		14.05		27.84		32.96		17.67		16.74		27.98		33.89		17.56		16.82		30.79		36.66		18.51		17.09		31.02		36.51		18.52		17.39		32.93		36.61		19.27		18.1		32.95		36.63		19.3		18.08		34.24		38.12		20.93		17.91		34.2		38.19		20.93		17.53		34.86		38.19		20.93		16.43		34.88		38.38		21.01		15.89		37.11		40.25		21.69		7.18

		Закарпатська		19.4		22.8		14.45		12		20		22.8		14.45		12		20.45		22.41		14.17		12		20.73		22.41		13.92		12		20		22.41		13.8		12		20		22.41		13.06		12		18.25		21.6		10.59		12.35		17.9		21.6		10.43		12		17.9		21.59		10.25		12.28		18.81		22.41		10.25		12.47		19.2		22.41		10.25		12.56		19.05		22.41		10.43		12.68		18.95		21.63		10.29		11.84		18.39		21.58		10.25		12.26		18.2		21.4		10.8		12.28		17.14		20.7		8.68		12		17.4		20.7		7.58		11.99		16.61		20.79		7.45		11.9		16.61		20.76		7.05		11.9		16.73		20.76		7.07		11.84		17.48		23.5		7.82		12.3		19.6		24.5		8.37		13.43		20.5		24.71		9.37		13.83		20.37		24.38		9.5		13.94		20.31		25.2		9.65		14.09		22.17		26.9		9.75		14.72		23.81		26.9		9.43		14.14		24.51		27.88		10.15		15.16		28.45		32.43		11.27		16.21		30.96		33.82		11.47		16.95		30.28		33.26		12.75		17.85		30.67		33.94		13.05		17.45		30.67		35.25		13.39		17.09		31.4		35.72		14.3		16.47		31.4		36.43		15.95		16.03		31.4		36.7		17.27		15.6		31.4		36.65		17.18		15.51		32		38.41		17.18		16.26

		Запорізька		20.63		22.81		13.44		12.9		21.74		23.4		12.75		12.76		21.06		23.06		12.88		12.76		20.63		22.39		12.38		11.51		21.67		23.57		11.07		11.05		20.44		24.14		11.07		12.24		19.44		22.81		9.63		12.49		19.75		22		8.19		11.63		20.01		23.19		9		12.36		19.63		24.31		9.19		12.91		19.06		22.5		11.06		13		19.25		21.81		11		12.98		20		20.38		9.44		12.75		18.8		19.38		8		12.87		17.86		19.06		8.25		13.02		17.31		18.94		7.5		12.76		19.14		20.31		7.25		12.97		18.64		20.75		7.13		12.73		19.07		21.25		6.97		12.38		19.31		22.56		7.09		12.11		22.58		26.06		8.44		13.29		21.57		25.31		9.31		14.04		21.86		24.81		8.94		14.24		21.21		24.19		9.38		14.55		22.14		23.5		9.25		14.56		23.64		23.5		9.56		14.81		25.93		24.94		10.13		15.9		27.5		28.75		12.88		16.82		32.7		35.81		14.25		17.99		32.86		37.6		16.27		18.93		33.57		35.81		16.5		19.93		33.96		35.98		15.93		19.4		36.9		40.4		16.81		18.39		35.24		40.44		18.94		19.29		34.35		35.83		19.89		17.03		33.9		34.98		19.46		17.25		34.56		35.83		19.11		18.16		34.57		38.39		18.39		18.16

		Івано-Франківська		20		22.9		14.33		11.86		20.67		23.59		14.5		11.27		20.33		23.39		13.56		11.06		20.33		22.89		13.11		11.02		20.28		23.23		12.06		10.98		19.5		22.7		11.28		11.12		19.33		22.56		11.06		11.55		19.28		22.47		10.5		11.62		19.26		22.34		10.11		11.52		19.26		22.34		10.11		11.87		19.35		22.64		10.67		12.35		19.35		22.36		10.67		12.44		19		21.69		10.11		12.11		18.09		21.62		10.06		12.14		18.89		21		8.89		11.93		18.61		20.25		8.5		11.51		18.11		20.53		7.78		11.14		17.82		20.47		7.11		11.06		17.96		20.47		7.06		11.13		18.78		21.03		7		11.11		19.65		24.14		7.94		12.03		22.5		25.89		10.83		12.61		22.16		25.14		11.89		13.64		21.76		24.39		11.61		13.58		23.02		24.03		11.67		13.13		23.74		24.85		11.61		13.24		25.07		25.54		11.89		14.1		25.64		26.69		13.44		15.59		28.2		30.58		14.06		16.52		30.26		33.67		15.72		17.38		30.48		33.53		15.72		17.95		30.45		33.45		15.72		17.95		30.45		33.45		15.72		17.95		31.35		34.47		16.56		16.82		32.65		34.47		18.42		16.82		33.65		34.47		19.89		16.52		33.65		34.47		20.16		16.17		33.65		35.65		21.14		17

		Київська		22.8		24.72		18.42		11.2		24		26		16.8		11.1		23.6		25.54		16.4		11.4		22.9		24.75		15.6		11.55		23.25		26		14.5		11.5		23		25.7		13.45		11.4		22.05		24.9		12.84		11.7		23.15		24.68		11.9		11.88		23.67		24.21		12.54		11.88		24.2		24.24		13.5		12.12		23.7		24.6		14		12.42		23.1		24.35		13		12.03		22.16		23.5		11		12.04		22.93		24.5		10		12.28		22.9		22.8		9.38		12.1		22.9		22.94		9.13		11.93		24		24.1		8.12		11.58		23.7		24.31		7.75		11.48		23.6		25.5		9.25		11.73		24.57		25.4		10.17		12.09		25.19		27.83		14.1		12.96		26.6		28.84		14.94		13.36		26.6		27.95		14.56		13.54		25.29		27.38		13.88		13.58		27.43		28.6		12.65		13.32		28.14		29.1		12.4		13.45		29.19		28.95		13.5		13.65		32.7		35.15		15.75		16.12		40.13		45.35		19.3		17.15		41.21		44.8		20.17		18.14		38.63		43.24		23.38		18.55		38.5		45.04		25.48		18.55		38.11		44.32		26.21		17.92		40.56		45.24		30.45		17.67		40.56		45.22		30.45		17.27		40.56		43.84		30.12		16.58		40.56		42.9		28.33		15.87		42.8		44.21		28.62		17.26

		Кіровоградська		21.8		22.9		15.3		11.28		22.8		24.3		13.7		11.77		23.7		23.66		14		11.5		23.6		23		13.1		12.26		23.7		24.2		12.6		11.45		23.7		24.4		12		11.42		21.87		23.13		10		10.8		22.5		23.87		9.25		11.63		22.5		23.63		10.2		11.99		22.75		23.5		10.6		12.22		22		22.5		11.1		12.82		21.25		23.13		9.75		12.3		20		20.9		8.75		11.9		20.75		21.37		8.87		12.1		20.38		20.38		7.63		11.2		20.37		21		7		11.77		21.5		21.13		6.13		11.02		21.5		21.5		6.63		11.4		22		21.62		6		11.15		22.88		23.5		7		11.01		23.5		25.3		9		12.4		22.03		25.8		10.2		12.82		22.77		24.9		11.33		13.87		21.87		23.17		10.05		13.93		22.6		24.35		9.5		14.7		24.52		24.7		8.9		14.37		26.13		25.9		10.98		13.89		26.77		27.1		12.3		14.92		29.85		32.5		13.51		16.5		31.71		35.7		14.36		16.86		31.79		35.7		14.36		17.46		31.79		36.03		15.28		17.57		32.73		37.01		15.66		17		33.19		37.95		16.55		16.8		33.35		38.4		17.11		16.52		33.98		38.18		19.23		16.07		32.78		36.1		18.3		15.8		32.78		38.04		18.23		16.59

		Луганська		22.72		26.49		17.73		12.5		22.67		26.02		16.75		12.88		23.68		26.24		16.6		12.73		23.28		25.06		16.42		12.12		22.37		24.76		15.33		11.86		22.45		25.85		14.19		11.58		21.66		24.35		13.04		11.52		21.4		24.98		12.16		11.93		21.19		24.88		12.66		11.88		22.88		25.83		12.68		12.6		22.23		25		13.8		13.16		21.7		24.34		12.5		12.85		21.22		23.6		11.83		12.54		21.62		23.48		11.04		12.64		21.79		23.33		11.04		12.2		21.58		22.36		10.4		11.62		21.69		23.83		9.75		11.63		21.7		23.6		8.98		10.7		21.2		23.56		8.9		11.02		21.51		24.08		8.68		11.53		23.03		27.16		10.13		12.41		23		27.4		12.3		13.12		22.9		27.62		13.73		14.13		22.83		26.11		13.23		14.04		23.6		26.82		12.83		13.8		25.32		27.7		13.17		13.97		27.49		27.76		14		13.64		30.04		30.83		15.8		15.28		31.91		35.72		18.74		16.53		35.4		39.9		19.11		17.34		35.43		39.96		18.06		17.78		35.9		40.2		18.38		17.57		35.45		41.05		19.5		17.64		35.45		41.05		19.5		16.83		35.5		41.05		20		16.69		35.43		40.13		22.58		16.56		34.25		37.63		23.77		16.03		36.11		40.26		23.62		16.53

		Львівська		20.41		22.36		12.82		10.21		20.91		22.92		12.02		9.78		20.97		22.46		11.47		9.72		19.79		21.24		11.35		9.94		19.05		22.43		11.18		9.99		19		21.51		11.1		10.08		19.41		22.14		9.93		10.32		19.5		22.35		9.1		10.61		19		21.99		9.06		10.55		19.67		22.32		9.56		12.01		19.08		23.52		10.74		12.23		18.81		22.76		11.45		11.02		18.6		22.51		11.57		10.65		18.71		22.35		11.3		10.55		18.45		22		10.15		10.05		18.32		21.22		9.4		9.98		18.05		21.1		9.35		9.75		17.68		20.74		8.26		9.86		17.32		20.97		7.84		10		18.47		22.28		7.94		10.19		20.17		24.59		9.48		12.8		21.27		24.89		10.25		13.26		22.14		24.56		10.4		13.6		22.19		24.87		11.61		12.72		23.43		25.99		11.57		12.05		26.71		27.55		12.1		12.61		26.37		27.6		11.9		12.62		27.03		28.08		11.9		15.27		30.06		31.66		12.6		15.92		29.6		32.09		14.3		17.04		30.2		32.27		13.1		18.25		31.08		32.55		13.1		18.15		32.1		33.2		13.5		18.15		32.8		33.6		13.52		16.15		33.8		34.4		16		15.68		34.2		34.75		17.5		15.24		34.84		35.05		18.6		14.52		35.12		36.33		20		16.77

		Миколаївська		19.07		22.9		14.8		12.55		19.1		23.2		14.5		11.4		19.33		23.8		14.6		10.93		18.67		22.75		14.6		12		19		23.17		14.4		13.15		18.38		22.42		12.53		13.25		18.25		22		10		11.31		17.75		22		10		11.52		17		21.8		9		11.32		18		22.33		9		11.75		18.83		22.33		9		13.07		18.13		22		9		12.45		17.25		20.83		8.6		11.84		16.71		19.93		8.25		11.55		16.53		19.08		8		11.76		15.81		18		7		11.6		17.7		20		5		12.03		17.06		20.5		4.85		11.53		17.75		20.75		5.75		11.53		18		22.5		7.2		11.73		19.22		24		8.25		12.86		18.94		23.75		9		13.25		19.64		23.5		10.19		13.83		19.08		22.1		11		13.9		20.26		22.55		10		13.75		20.52		23.94		9.83		14.17		22.66		24.41		10.61		14.09		25.89		27.45		12.57		15.38		31.68		34.55		18.47		17.32		34.48		38.54		18.54		18.92		32.13		36.72		18.41		18.87		32.23		36.76		18.2		18.59		33.21		36.79		18.22		18.37		33.34		37.08		18.42		17.85		33.85		37.26		19.01		17.85		34.38		37.38		20.05		17.63		34.95		37.61		20.89		17.88		35.46		38.4		21.86		17.88

		Одеська		20.75		24.24		13.5		12.55		21.7		24.64		13.5		12.41		22.09		24.74		13.5		12.18		21.99		24		13.5		12.15		21.87		24.07		13.5		12.15		21.68		24.63		11		11.9		21.53		24.6		10.5		11.95		20.86		24.22		9.5		11.92		20.74		23.44		9.2		12.1		20.73		23.44		9.1		12.3		20.73		23.44		9.5		12.07		20.66		22		9.25		12.6		20.2		21.6		9.05		12.35		20.2		21.5		9.05		12.47		20.02		21.5		7.9		12.25		19.76		21.3		7.9		12.14		19.93		21.39		7.9		11.85		19.85		21.14		6.8		11.6		20.05		21.3		6.8		11.4		20.4		21.6		6.9		11.4		22.2		25.1		7.8		12.7		22.4		24.7		7.8		13.15		22.7		25.23		8.4		14.04		22.65		24.5		8.55		13.45		23.15		24.55		9.9		13.2		24.15		25.15		10.6		13.75		24.75		25.5		10.8		14.1		26.3		27.15		12.1		15.15		28.64		31.1		14.4		16.1		32.29		35.74		16		17.43		31.76		34.28		15.45		17.43		32.58		34.57		15.88		18.01		33.16		35.17		17.16		17.48		33.81		36.15		18.02		17.34		34.02		36.76		18.56		17.02		35.01		37.65		21.1		16.32		36.24		38.18		22.17		16.18		36.3		39.5		23.02		16.86

		Полтавська		20.81		22.68		16.32		12.59		20.17		24.16		16.09		12.63		20.07		23.02		14.59		12.07		19.9		23.1		14.5		12.12		20.3		23.89		14.09		12.1		19.94		23.52		12.64		11.55		19.95		23.05		11.3		11.65		19.7		22.6		11.4		11.6		19.48		22.5		10.8		11.63		19.3		22.65		10.77		11.75		19.3		22.95		11.77		12.34		19.3		22.7		11.75		12.4		18.8		21.9		10.95		12.3		18.7		21.94		10.52		12.1		18.2		21		9.7		12.15		18.05		20.5		9		12.1		18.55		20.4		7.9		11.95		18.5		21		7.45		11.7		18.55		21.36		7.23		11.85		18.9		21.77		7.55		11.9		20.68		25.55		10.36		12.85		21.02		26.14		10.68		13.06		21.5		26		11.25		13.9		21.95		24.5		11.3		14.05		22		24.27		11.36		13.93		23		25.55		11		14.5		24.14		25.73		10.95		14.56		26.73		27.3		12.23		15.15		29.48		32.36		15		16.83		31.79		35.74		16.7		17.43		31.79		35.67		16.7		18.05		32.8		36.36		17		18.25		33.8		37.01		17.8		18.4		34.23		38.2		18.47		18		34.28		38.59		19.43		17.89		32.58		38.73		20.22		17.8		31.72		37.93		20.45		17.8		32.92		38.98		20.9		17.8

		Рівненська		19.75		21		15		10.25		20.5		22.5		14		10.25		20.5		22		14		10.25		20		21.5		13.5		11		20.5		22.5		13.5		10.5		20		22		11.5		10.5		20		22		11		10.5		19.5		22		10.5		10.5		19.5		22		10.5		10.5		19.5		22		10.5		12.8		19.5		22		10.5		12.3		20		22		11		11.4		19.75		22		11		10.7		19.75		22		11		10.7		17.5		18.5		7.5		10.55		17.5		18.5		7.5		10.55		18		20		7		10.15		17.5		19.5		7		9.75		18		19.5		7		10.15		19.25		20.5		7.5		10.9		19.75		21		8.5		12		21.5		23.5		9.5		12.06		21.5		23.5		9.5		13.27		21.5		23.5		9.5		13.27		21.5		23.5		9.5		12.57		22.5		24		10		12.57		23.75		24.5		10.5		13.4		23.75		25.25		12.5		15.45		26		28.25		15		15.5		31		33		16		16.4		31.2		33.17		16		17.18		31.2		34.23		16.5		17.18		32.65		35.78		17.58		16.85		32.65		35.78		18.23		15.28		32.65		35.78		18.23		14.77		32.65		35.78		21.76		13.62		33.21		35.78		20.16		13.62		33.21		35.78		20.16		15.88

		Сумська		19.7		22.8		18.05		12.33		19.14		23.7		16.4		12.5		21.52		22.28		15.23		12.95		21.47		21.85		14.61		13.2		21.89		22.12		13.5		13.24		21		23.91		13.76		13.57		21.1		23.71		13.65		13.25		19.45		23.25		12.32		13.24		19.05		23.17		12.33		12.9		18.65		23.42		13.04		12.91		18.65		22.85		12.96		13.1		19.63		22.42		13.04		14.74		18.2		20.95		11.85		12.98		18.2		20.95		10.95		13.67		18.31		19.64		10.07		13.67		17.89		19.42		9.94		14.09		18.8		20.08		9.04		13.85		18.29		20.15		8.19		12.85		19.18		20.61		9.32		13.33		19.77		22.81		10.89		14.12		21.05		25.51		13.59		14.7		24.58		25.94		14.43		15.61		22.3		25.01		13.86		15.04		21.67		23.93		13.29		14.04		22.42		23.96		13.21		14.06		22.71		23.91		13.08		14.28		23.17		24.11		13.5		14.45		26.75		29.96		15.5		16.57		31.32		37		18.5		17.86		30.8		35.75		18		17.86		28.7		33.85		17.08		17.74		28.43		33.85		17.08		17.58		29		34.46		17.42		17.52		28.71		35.27		18.45		16.97		28.06		34.34		19.02		16.92		29.47		34.71		21.48		16.05		30.71		35.01		22.08		15.44		33.94		36.21		22.32		16.21

		Тернопільська		19.13		22.91		14.67		12.94		19.58		22.91		14.45		12.56		19.75		22.91		14.07		12.56		19.75		22.91		13.65		12.56		19.75		22.91		13.16		12.56		19.75		22.91		12.1		12.56		19.58		22.63		11.59		12.56		19.32		22.48		10.65		12.56		19.32		22.48		10.24		12.56		19.32		22.48		10.24		12.56		19.32		22.48		10.24		13.15		19.32		22.48		10.24		13.15		19.06		21.85		10.03		13.15		19.06		21.85		10.03		13.15		18.62		21.24		9.11		12.86		18.62		20.48		8.69		12.61		18.33		20.11		8.45		12.61		18.33		20.11		7.65		12.61		18.33		20.11		7.65		12.61		18.33		20.11		7.28		12.61		20.68		22.95		8.08		12.61		21.46		24.27		9.52		13.19		22.16		24.89		9.75		13.93		21.92		24.53		9.75		13.93		22.2		24.44		10.15		13.93		22.58		25.05		10.69		13.93		23.17		25.32		10.94		14.45		24.48		25.92		11.85		14.76		28.78		30.67		14.2		17.03		30.14		32.24		14.85		17.3		30.14		32.24		14.85		17.3		30.14		32.24		14.85		17.3		30.14		32.24		15.68		17.05		31.02		33.2		15.68		17.05		32.68		35.23		17.45		16.82		32.68		35.23		17.45		16.68		32.68		35.23		19.04		16.28		34.42		37.13		20.9		17.04

		Харківська		21.01		25		16.9		12.12		21.77		25.14		16.9		12.12		21.77		25.14		16		12		21.92		25.14		16		12.71		22.02		25.14		15.46		12.34		22.02		25.14		14.15		12.05		21		24.56		12.35		11.58		21		24.56		12.22		11.93		20.56		24.55		11.84		12.57		20.56		24.55		11.84		12.57		21.3		25.6		12.85		13.75		21.28		25.45		12.85		13.21		20.98		24.85		12.83		12.77		20.47		23.75		12.66		12.65		20.19		22.71		10.58		12.31		20.07		22.49		10.24		12.31		20.05		22.35		10.05		12.21		19.86		21.98		8.9		11.86		20.08		22.28		8.92		12.03		20.08		22.28		8.92		12.08		22.44		26.08		11.08		14.16		23.17		28.7		12.25		14.16		23.17		27.99		12.25		14.88		22.9		27.3		12.5		14.31		22.9		26.73		12.5		14.2		25.2		28.1		13.45		14.81		26.5		28.05		13.45		14.76		27.81		29.95		13.45		15.45		30.67		35.15		16.5		17.12		35.65		39.64		18.27		18.02		35.54		39.13		18.3		18.25		35.04		39.13		18.3		18.41		35.04		39.13		18.3		18.41		36.26		42.14		19.35		17.73		36.26		43.41		19.82		17.12		36.26		43.41		20.41		16.32		36.26		43.41		20.41		16.03		37.15		44.06		23.02		17.03

		Херсонська		19.08		23.2		15.7		13.1		19.46		23.89		15.7		12.75		19.46		23.89		15.7		12.63		19.85		23.89		15.7		12.63		19.85		23.89		15.7		11.93		19.85		23.89		13.27		11.93		19.65		22.48		12.06		11.75		19.65		22.48		11.45		11.75		19.65		22.48		10.55		11.75		19.65		22.48		10.55		11.75		19.65		22.48		10.55		12.1		19.65		22.48		10.87		12.1		19.54		20.78		10.87		12.1		19.54		20.78		10.87		12.1		18.85		20.28		8.93		12.1		18.85		20.28		8.93		11.72		18.85		20.28		8.93		11.72		18.85		20.28		7.8		11.62		18.96		20.08		7.78		12.28		19.53		20.43		7.57		12.11		20.93		22.8		8.01		12.23		20.93		22.8		8.01		12.65		22		23.94		9.36		13.76		22		23.94		9.42		13.83		22		23.94		9.57		13.79		22.3		23.94		9.57		13.97		23.95		24.94		10.25		14.58		26.65		27.85		12.4		15.45		31.15		32.4		15		16.75		34.48		36.11		18.04		18.5		32.18		33.14		17.14		18.19		32.18		33.14		16.96		18.01		32.18		34		17.1		18.01		32.18		34.7		17.5		18.01		32.18		34.7		17.5		18.01		32.18		34.7		17.5		16.41		32.18		34.7		17.5		16.41		33.8		36.8		18.5		16.41

		Хмельницька		18.85		22.35		15		11.01		19.26		22.54		13.75		11.11		19.47		22.12		13.5		11.04		18.64		21.96		12.78		10.9		19.89		22.77		11.67		10.7		18.28		21.58		9.88		11.04		17.41		21.1		9.41		11.5		17.96		21.52		9.33		11.34		17.97		21.31		9.21		11.37		17.71		21.37		9.75		12.64		19.07		21.5		10.21		12.11		19.16		21.28		10.58		13		18.34		20.29		9.63		12.24		18.12		20.84		9.17		12		18.03		19.15		8.71		11.84		17.78		18.56		7.86		10.88		17.8		19.45		7.07		10.8		17.84		19.32		6.73		11.6		18.45		19.63		6.55		10.81		19.54		21.31		8.24		11.49		21.65		24.85		10.64		12.4		21.75		25.03		10.45		12.8		23.82		25.1		10.45		13.66		23.15		24.18		10.45		13.75		23.23		24.22		11.05		13.52		23.48		24.74		11.35		13.75		24.13		25.01		11.62		13.98		25.9		28.38		13.3		15.81		29.22		31.89		14.07		16.24		31.55		34.1		14.88		17.1		31.72		34.65		15.1		17.23		31.72		34.65		15.1		17.23		31.72		34.65		15.25		17.05		31.72		34.65		15.25		16.95		31.72		34.65		15.25		16.56		33.25		36.18		17.75		16.36		33.45		36.52		20.15		16.25		35.32		38.09		21.76		16.75
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		Вінницька		19		19.3		19.75		20.3		19.86		19.1		18.31		18.36		18.6		18.5		18.25		17.81		18.07		17.36		17.18		17.29		17.43		18.29		17.7		18		21.38		22		21.57		21.29		22.13		23		24.56		27.89		31.15		32.7		32.85		32.85		33.3		33.32		33.35		34.5		34.5		35.36		1.8610526316		23.32		23.8		23.06		22.4		22.17		23.56		23.75		21.7		22.39		22.39		22.7		22.15		20.85		20.8		20.55		20		20.21		20.5		21.05		20.64		21.05		24.1		25.25		25		23.53		24		25.31		25.3		30		33.8		35.63		36.05		36.05		38.4		38.4		38.4		38.4		38.4		38.8		1.6302521008		26.59				15.8		14.2		13.9		12.88		12.5		11.33		10.25		10.61		10.56		11.3		11.88		11.88		10.8		10.4		9.25		8.06		6.5		6.57		6.79		7.5		11.05		11.05		12.63		12		11.3		10.82		11.9		15		16.8		17.3		18.4		18.5		20.7		20.7		20.7		20.9		21.15		22.2		1.4050632911		13.32		10.66		11.87		11.18		11.18		11.26		11.25		11.29		11.59		11.71		12.08		12.27		12.18		12.08		12.15		12.08		11.77		11.67		11.65		11.56		11.6		12.2		12.66		13.7		13.7		13.85		14.14		14.51		15.5		16.75		17.38		18.25		18.4		17.52		17.5		17.3		16.8		16.55		17.5		1.6416510319		13.61

		Волинська		21.09		21.76		18.83		17.19		17.07		16.27		17.13		19.8		19.44		20.22		20.47		20.5		19.67		18.69		17.66		16.29		16.27		16.4		18.49		19.6		21.45		21.94		22.65		22.86		23.75		24.23		23.69		23.49		28.4		28.9		29.3		32.37		34.1		34.41		35.5		36.28		34.67		36		1.706970128		23.34		20.63		21.63		20.39		18.89		21.06		20		20.33		20.78		19.61		20.28		20.1		20.1		19.55		18.93		17.8		17.7		17.74		17.94		17.93		19.7		22.92		23.9		22.69		21.75		22.28		23.9		23.73		27.5		36.8		37.1		37.72		37.85		38.25		39.25		38.4		37.17		35.63		36.05		1.7474551624		25.10				12.7		11.33		11.44		10.44		9.33		9.44		9.33		9		8.8		9.6		9.5		10.3		8.5		7.54		6.75		6.19		5.9		6		5.94		7.7		10.92		9.45		10.88		10.81		11.1		11.1		12.07		14.2		17.4		16.4		16.75		17.13		24.5		24.21		24.13		24.5		23.33		22		1.7322834646		12.54		12.46		11.81		11.51		11.56		11.5		11.63		11.47		11.68		11.74		13.07		13.12		12.96		12.74		12.08		10.65		10.62		10.69		10.71		10.77		11.17		12		12.8		13.76		13.5		12.77		13.08		13.46		15.5		16.28		16.73		17.7		18.16		17.2		17.06		16.1		15.86		14.95		16.8		1.3483146067		13.36

		Дніпропетровська		18.92		19.51		20.62		20.24		20.02		20.26		20.51		19.9		19.46		19.6		19.75		19.83		19.06		18.72		18.97		18.61		18.53		18.89		18.64		19.05		20.31		21.14		21.05		20.56		21.93		23.54		24.48		26.25		33.14		33.84		33.15		34.58		34.75		35.38		34.54		33.92		34.79		35.94		1.899577167		24.01		24.21		24.28		24.48		23.76		24.21		24.72		24.49		24.02		23.92		24.13		23.91		23.51		22.33		22.1		21.29		19.37		19.45		19.88		20.24		21.15		26.06		26.17		25.19		24.15		23.9		24.98		24.86		28.02		35.33		37.6		37		38.58		39.89		39.97		38.69		36.75		37.47		39		1.6109045849		27.34				15.81		14.43		14.63		14.44		14.2		13.8		13.66		13.45		13.36		13.48		13.77		13.86		12.89		12.64		11.63		11.3		11.02		10.8		10.16		10.05		9.64		11.38		11.6		11.4		11.58		11.46		11.79		12.92		14.16		14.37		14.88		16.94		19.56		20.31		22.4		23.93		24.14		23.79		1.504743833		14.36		10.97		11.1		10.68		10.73		10.92		11		10.97		11.25		11.07		11.81		12.47		12.23		11.76		11.57		11.64		11.46		11.3		10.96		10.5		10.78		11.52		13.97		14.9		14.88		13.88		15.18		14.4		15.84		16.93		18.02		18.41		18.03		18.24		16.87		15.34		14.94		15.34		16.11		1.4685505925		13.37

		Донецька		20.4		20.86		21.91		22.6		22.6		22.51		22.09		21.4		21.25		20.54		20.54		20.55		20.37		20.33		20.36		20.26		20.22		20.3		20.39		20.62		22.77		22.48		22.58		22.23		22.47		25.33		26.57		29.57		33.19		36.27		36.6		36.6		37.6		37.99		38.72		39.5		38.9		38.49		1.8867647059		26.00		25.08		25.49		25.53		25.29		25.03		25.9		24.64		24.5		24.65		25.18		25.18		24.91		24.35		23.64		23.32		23.24		23.13		22.9		22.64		23.41		27.4		27.53		27.63		27.35		27.22		27.59		27.51		32.74		36.31		42.93		42.13		42.13		45.27		44.86		44.7		44.57		43.97		44.46		1.7727272727		30.11				16.59		16.5		15.29		14.83		14.5		13.18		10.44		10.55		10.69		9.97		10.01		10.09		9.9		9.2		9.15		9.09		9		8.8		8.09		8.17		10.47		10.74		11.53		12.21		12.19		12.53		12.88		14.79		18.5		19.74		20.34		19.31		20.7		20.7		22		24.62		24.95		26.2		1.5792646172		14.17		12.6		12.55		12.18		12.16		11.92		12.22		12.12		12.11		11.79		12.21		12.9		12.41		12.14		11.88		11.75		11.75		11.74		11.6		11.17		11.31		12.7		13.2		13.88		14.16		14.13		14.49		14.34		15.72		16.51		18.04		18.59		17.9		17.9		17.9		17.08		16.48		16.54		16.79		1.3325396825		13.86

		Житомирська		21.72		22.7		22.18		21.5		21.28		20.74		19.78		20.6		20.14		21.83		21.35		21.02		20.61		20.82		20.36		19.89		19.59		20.45		19.87		21.51		22.79		24		22.77		22.28		23.85		26.23		25.56		27.84		27.98		30.79		31.02		32.93		32.95		34.24		34.2		34.86		34.88		37.11		1.7085635359		24.85		23.48		24.03		23.8		23.28		24.35		23.8		23.27		23.31		22.48		20.42		23.71		22.99		22.37		22.61		21.73		21.73		21.88		22.27		22.41		24.43		25.15		26.03		25.17		24.51		25.73		27.63		27.08		32.96		33.89		36.66		36.51		36.61		36.63		38.12		38.19		38.19		38.38		40.25		1.7142248722		27.53				16.53		15.77		15.72		15.19		13.85		12.62		11.53		11.94		12.3		13.24		14.01		13.42		11.88		9.84		8.69		8.67		7.84		7.55		8.37		10.63		13.7		13.77		13.69		12.75		12.74		12.28		12.75		17.67		17.56		18.51		18.52		19.27		19.3		20.93		20.93		20.93		21.01		21.69		1.3121597096		14.41		11.72		11.23		11.19		11.53		11.61		11.77		11.82		11.83		12.34		12.27		13.12		12.85		11.84		11.54		11.52		11.42		11.33		11.25		11.26		11.3		12.96		13.51		13.96		13.99		13.35		13.93		14.05		16.74		16.82		17.09		17.39		18.1		18.08		17.91		17.53		16.43		15.89		17.18		1.4658703072		13.68

		Закарпатська		19.4		20		20.45		20.73		20		20		18.25		17.9		17.9		18.81		19.2		19.05		18.95		18.39		18.2		17.14		17.4		16.61		16.61		16.73		17.48		19.6		20.5		20.37		20.31		22.17		23.81		24.51		28.45		30.96		30.28		30.67		30.67		31.4		31.4		31.4		31.4		32		1.6494845361		22.3447368421		22.8		22.8		22.41		22.41		22.41		22.41		21.6		21.6		21.59		22.41		22.41		22.41		21.63		21.58		21.4		20.7		20.7		20.79		20.76		20.76		23.5		24.5		24.71		24.38		25.2		26.9		26.9		27.88		32.43		33.82		33.26		33.94		35.25		35.72		36.43		36.7		36.65		38.41		1.6846491228		26.11				14.45		14.45		14.17		13.92		13.8		13.06		10.59		10.43		10.25		10.25		10.25		10.43		10.29		10.25		10.8		8.68		7.58		7.45		7.05		7.07		7.82		8.37		9.37		9.5		9.65		9.75		9.43		10.15		11.27		11.47		12.75		13.05		13.39		14.3		15.95		17.27		17.18		17.18		1.1889273356		11.40		12		12		12		12		12		12		12.35		12		12.28		12.47		12.56		12.68		11.84		12.26		12.28		12		11.99		11.9		11.9		11.84		12.3		13.43		13.83		13.94		14.09		14.72		14.14		15.16		16.21		16.95		17.85		17.45		17.09		16.47		16.03		15.6		15.51		16.26		1.355		13.67

		Запорізька		20.63		21.74		21.06		20.63		21.67		20.44		19.44		19.75		20.01		19.63		19.06		19.25		20		18.8		17.86		17.31		19.14		18.64		19.07		19.31		22.58		21.57		21.86		21.21		22.14		23.64		25.93		27.5		32.7		32.86		33.57		33.96		36.9		35.24		34.35		33.9		34.56		34.57		1.6757149782		24.28		22.81		23.4		23.06		22.39		23.57		24.14		22.81		22		23.19		24.31		22.5		21.81		20.38		19.38		19.06		18.94		20.31		20.75		21.25		22.56		26.06		25.31		24.81		24.19		23.5		23.5		24.94		28.75		35.81		37.6		35.81		35.98		40.4		40.44		35.83		34.98		35.83		38.39		1.6830337571		26.60				13.44		12.75		12.88		12.38		11.07		11.07		9.63		8.19		9		9.19		11.06		11		9.44		8		8.25		7.5		7.25		7.13		6.97		7.09		8.44		9.31		8.94		9.38		9.25		9.56		10.13		12.88		14.25		16.27		16.5		15.93		16.81		18.94		19.89		19.46		19.11		18.39		1.3683035714		11.76		12.9		12.76		12.76		11.51		11.05		12.24		12.49		11.63		12.36		12.91		13		12.98		12.75		12.87		13.02		12.76		12.97		12.73		12.38		12.11		13.29		14.04		14.24		14.55		14.56		14.81		15.9		16.82		17.99		18.93		19.93		19.4		18.39		19.29		17.03		17.25		18.16		18.16		1.407751938		14.55

		Івано-Франківська		20		20.67		20.33		20.33		20.28		19.5		19.33		19.28		19.26		19.26		19.35		19.35		19		18.09		18.89		18.61		18.11		17.82		17.96		18.78		19.65		22.5		22.16		21.76		23.02		23.74		25.07		25.64		28.2		30.26		30.48		30.45		30.45		31.35		32.65		33.65		33.65		33.65		1.6825		23.22		22.9		23.59		23.39		22.89		23.23		22.7		22.56		22.47		22.34		22.34		22.64		22.36		21.69		21.62		21		20.25		20.53		20.47		20.47		21.03		24.14		25.89		25.14		24.39		24.03		24.85		25.54		26.69		30.58		33.67		33.53		33.45		33.45		34.47		34.47		34.47		34.47		35.65		1.556768559		25.77				14.33		14.5		13.56		13.11		12.06		11.28		11.06		10.5		10.11		10.11		10.67		10.67		10.11		10.06		8.89		8.5		7.78		7.11		7.06		7		7.94		10.83		11.89		11.61		11.67		11.61		11.89		13.44		14.06		15.72		15.72		15.72		15.72		16.56		18.42		19.89		20.16		21.14		1.4752267969		12.43		11.86		11.27		11.06		11.02		10.98		11.12		11.55		11.62		11.52		11.87		12.35		12.44		12.11		12.14		11.93		11.51		11.14		11.06		11.13		11.11		12.03		12.61		13.64		13.58		13.13		13.24		14.1		15.59		16.52		17.38		17.95		17.95		17.95		16.82		16.82		16.52		16.17		17		1.4333895447		13.42

		Київська		22.8		24		23.6		22.9		23.25		23		22.05		23.15		23.67		24.2		23.7		23.1		22.16		22.93		22.9		22.9		24		23.7		23.6		24.57		25.19		26.6		26.6		25.29		27.43		28.14		29.19		32.7		40.13		41.21		38.63		38.5		38.11		40.56		40.56		40.56		40.56		42.8		1.8771929825		28.66		24.72		26		25.54		24.75		26		25.7		24.9		24.68		24.21		24.24		24.6		24.35		23.5		24.5		22.8		22.94		24.1		24.31		25.5		25.4		27.83		28.84		27.95		27.38		28.6		29.1		28.95		35.15		45.35		44.8		43.24		45.04		44.32		45.24		45.22		43.84		42.9		44.21		1.7884304207		30.81				18.42		16.8		16.4		15.6		14.5		13.45		12.84		11.9		12.54		13.5		14		13		11		10		9.38		9.13		8.12		7.75		9.25		10.17		14.1		14.94		14.56		13.88		12.65		12.4		13.5		15.75		19.3		20.17		23.38		25.48		26.21		30.45		30.45		30.12		28.33		28.62		1.5537459283		16.37		11.2		11.1		11.4		11.55		11.5		11.4		11.7		11.88		11.88		12.12		12.42		12.03		12.04		12.28		12.1		11.93		11.58		11.48		11.73		12.09		12.96		13.36		13.54		13.58		13.32		13.45		13.65		16.12		17.15		18.14		18.55		18.55		17.92		17.67		17.27		16.58		15.87		17.26		1.5410714286		13.69

		Кіровоградська		21.8		22.8		23.7		23.6		23.7		23.7		21.87		22.5		22.5		22.75		22		21.25		20		20.75		20.38		20.37		21.5		21.5		22		22.88		23.5		22.03		22.77		21.87		22.6		24.52		26.13		26.77		29.85		31.71		31.79		31.79		32.73		33.19		33.35		33.98		32.78		32.78		1.5036697248		25.15		22.9		24.3		23.66		23		24.2		24.4		23.13		23.87		23.63		23.5		22.5		23.13		20.9		21.37		20.38		21		21.13		21.5		21.62		23.5		25.3		25.8		24.9		23.17		24.35		24.7		25.9		27.1		32.5		35.7		35.7		36.03		37.01		37.95		38.4		38.18		36.1		38.04		1.6611353712		26.85				15.3		13.7		14		13.1		12.6		12		10		9.25		10.2		10.6		11.1		9.75		8.75		8.87		7.63		7		6.13		6.63		6		7		9		10.2		11.33		10.05		9.5		8.9		10.98		12.3		13.51		14.36		14.36		15.28		15.66		16.55		17.11		19.23		18.3		18.23		1.191503268		11.70		11.28		11.77		11.5		12.26		11.45		11.42		10.8		11.63		11.99		12.22		12.82		12.3		11.9		12.1		11.2		11.77		11.02		11.4		11.15		11.01		12.4		12.82		13.87		13.93		14.7		14.37		13.89		14.92		16.5		16.86		17.46		17.57		17		16.8		16.52		16.07		15.8		16.59		1.4707446809		13.45

		Луганська		22.72		22.67		23.68		23.28		22.37		22.45		21.66		21.4		21.19		22.88		22.23		21.7		21.22		21.62		21.79		21.58		21.69		21.7		21.2		21.51		23.03		23		22.9		22.83		23.6		25.32		27.49		30.04		31.91		35.4		35.43		35.9		35.45		35.45		35.5		35.43		34.25		36.11		1.5893485915		26.04		26.49		26.02		26.24		25.06		24.76		25.85		24.35		24.98		24.88		25.83		25		24.34		23.6		23.48		23.33		22.36		23.83		23.6		23.56		24.08		27.16		27.4		27.62		26.11		26.82		27.7		27.76		30.83		35.72		39.9		39.96		40.2		41.05		41.05		41.05		40.13		37.63		40.26		1.5198187995		29.21				17.73		16.75		16.6		16.42		15.33		14.19		13.04		12.16		12.66		12.68		13.8		12.5		11.83		11.04		11.04		10.4		9.75		8.98		8.9		8.68		10.13		12.3		13.73		13.23		12.83		13.17		14		15.8		18.74		19.11		18.06		18.38		19.5		19.5		20		22.58		23.77		23.62		1.3322053017		14.81		12.5		12.88		12.73		12.12		11.86		11.58		11.52		11.93		11.88		12.6		13.16		12.85		12.54		12.64		12.2		11.62		11.63		10.7		11.02		11.53		12.41		13.12		14.13		14.04		13.8		13.97		13.64		15.28		16.53		17.34		17.78		17.57		17.64		16.83		16.69		16.56		16.03		16.53		1.3224		13.72
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		Херсонська		19.08		19.46		19.46		19.85		19.85		19.85		19.65		19.65		19.65		19.65		19.65		19.65		19.54		19.54		18.85		18.85		18.85		18.85		18.96		19.53		20.93		20.93		22		22		22		22.3		23.95		26.65		31.15		34.48		32.18		32.18		32.18		32.18		32.18		32.18		32.18		33.8		1.7714884696		23.52		23.2		23.89		23.89		23.89		23.89		23.89		22.48		22.48		22.48		22.48		22.48		22.48		20.78		20.78		20.28		20.28		20.28		20.28		20.08		20.43		22.8		22.8		23.94		23.94		23.94		23.94		24.94		27.85		32.4		36.11		33.14		33.14		34		34.7		34.7		34.7		34.7		36.8		1.5862068966		25.77				15.7		15.7		15.7		15.7		15.7		13.27		12.06		11.45		10.55		10.55		10.55		10.87		10.87		10.87		8.93		8.93		8.93		7.8		7.78		7.57		8.01		8.01		9.36		9.42		9.57		9.57		10.25		12.4		15		18.04		17.14		16.96		17.1		17.5		17.5		17.5		17.5		18.5		1.178343949		12.60		13.1		12.75		12.63		12.63		11.93		11.93		11.75		11.75		11.75		11.75		12.1		12.1		12.1		12.1		12.1		11.72		11.72		11.62		12.28		12.11		12.23		12.65		13.76		13.83		13.79		13.97		14.58		15.45		16.75		18.5		18.19		18.01		18.01		18.01		18.01		16.41		16.41		16.41		1.2526717557		13.87

		Хмельницька		18.85		19.26		19.47		18.64		19.89		18.28		17.41		17.96		17.97		17.71		19.07		19.16		18.34		18.12		18.03		17.78		17.8		17.84		18.45		19.54		21.65		21.75		23.82		23.15		23.23		23.48		24.13		25.9		29.22		31.55		31.72		31.72		31.72		31.72		31.72		33.25		33.45		35.32		1.8737400531		23.11		22.35		22.54		22.12		21.96		22.77		21.58		21.1		21.52		21.31		21.37		21.5		21.28		20.29		20.84		19.15		18.56		19.45		19.32		19.63		21.31		24.85		25.03		25.1		24.18		24.22		24.74		25.01		28.38		31.89		34.1		34.65		34.65		34.65		34.65		34.65		36.18		36.52		38.09		1.7042505593		25.57				15		13.75		13.5		12.78		11.67		9.88		9.41		9.33		9.21		9.75		10.21		10.58		9.63		9.17		8.71		7.86		7.07		6.73		6.55		8.24		10.64		10.45		10.45		10.45		11.05		11.35		11.62		13.3		14.07		14.88		15.1		15.1		15.25		15.25		15.25		17.75		20.15		21.76		1.4506666667		11.92		11.01		11.11		11.04		10.9		10.7		11.04		11.5		11.34		11.37		12.64		12.11		13		12.24		12		11.84		10.88		10.8		11.6		10.81		11.49		12.4		12.8		13.66		13.75		13.52		13.75		13.98		15.81		16.24		17.1		17.23		17.23		17.05		16.95		16.56		16.36		16.25		16.75		1.5213442325		13.34

		Черкаська		19.82		19.96		20.3		20.41		20.3		20.09		20.07		19.85		19.99		19.98		20.11		20.11		19.4		19.35		19.29		18.85		18.85		18.9		19.02		19.02		19.87		20.19		20.6		20.6		20.76		20.97		23.26		24.63		28		28.48		28.48		28.48		31.25		31.25		31.5		33.1		34.5		35.12		1.7719475277		23.02		23.86		24.06		23.82		25.15		22.92		22.55		22.61		22.17		22.25		22.54		22.58		22.58		21.69		21.64		21.37		20.58		20.56		20.56		20.72		20.72		22.17		22.52		23.84		23.91		24.12		24.39		25.2		26.38		30.24		33		33		33		35.11		35.11		35.42		36.26		37.5		38.17		1.5997485331		25.90				16.63		16.39		16.3		15.97		15.57		14.05		13.6		11.95		11.55		11.43		11.43		11.43		11.4		11.31		10.65		8.83		8.35		7.51		7.31		7.25		7.25		7.35		8.31		8.63		8.84		8.99		10.09		11.24		14.03		16.01		16.01		16.14		17.1		17.25		17.55		18.97		20.69		21.37		1.2850270595		12.76		12.57		12.45		12.4		12.09		11.82		11.75		11.74		11.65		11.7		11.8		12.06		12.16		12.15		12.15		11.98		11.84		11.68		11.35		11.35		11.28		11.35		11.63		11.81		11.97		13.19		13.33		13.7		14.61		16		16.14		17.02		17.02		17.43		17.43		17.25		17.1		16.7		17		1.3524264121		13.39

		Чернівецька		21.08		21.33		21.8		21.7		21.6		21		20		18.9		19.4		19.5		20		20		19.2		19.7		19.5		19.1		19.2		19.1		19.5		20		22.4		23		23		22.9		23.2		24.1		25.6		26.25		29.4		31.1		32.1		33.8		35.9		37.22		37.22		37.22		37.22		38.8		1.8406072106		24.79		23.25		23.25		21.5		21.5		22		21		20.8		19.4		18.8		18.9		19		18.8		18.4		19		19.1		18.9		19.1		19		19.4		20.3		23.8		24.3		24.3		24.17		23.92		24.75		25.5		26.42		30.25		32.2		33.9		34.67		36.48		38.7		38.7		38.7		38.7		40.2		1.7290322581		25.29				11.83		11.25		11		11		11		10		8		7.1		7.1		6.85		7.3		7.1		6.8		6.8		6.8		6.5		6.2		5.5		5		5		5.8		6.2		6.2		6.75		7		8.17		9.08		10		12.92		13.75		13.17		11.9		12.36		14		16		17.65		17.65		17.9		1.5131022823		9.5955263158		12.55		12.57		13.09		13.09		13.09		13.98		13.22		12.82		12.83		12.9		13.2		12.07		11.4		11.4		10.41		10.48		10.66		10.51		10.62		10.6		13.1		13.86		14.17		12.87		12.17		12.72		13.73		16.25		16.54		17.72		18.65		18.4		16.4		16.4		16.2		15.88		15.88		17.4		1.3864541833		13.68

		Чернігівська		19		20		21.25		21		20.25		18.4		18.4		19.67		19.17		20		19.63		18.63		18		19		18.6		18.33		17.75		17.9		20.4		20.92		23.33		24.2		24.5		24.5		24.25		24		24.64		25.2		27		27		27.2		28.5		30		32		32		34		34.7		34.7		1.8263157895		23.37		24.19		24.62		23.53		23.16		24.97		22.98		22.5		23.55		23.29		23.12		23.52		22		20.75		20.21		20.19		20.2		20.53		20.87		22.81		22.91		24.86		25.96		25.68		24.97		24.83		24.61		26.55		26.94		33.64		33.64		33.5		33.5		34.54		34.54		36.5		37.5		37.5		37.5		1.5502273667		26.49				17.17		15.07		17.04		15.91		16.2		14.13		13.77		14.08		14.5		14.61		14.49		13.68		11.93		10.44		10.13		9.99		9.92		9.05		10.21		11.29		14		15.14		14.94		14.8		14.47		14.04		13.75		14		16		16		16		16		17.5		18.11		18.8		20.1		21		21		1.2230634828		14.72		13.17		13.33		13.23		12.85		12.6		12.56		12.7		12.6		12.6		12.6		13.26		13.4		13.6		13.86		13.55		10.13		13.32		12.8		12.06		12.75		14.06		14.78		15.44		15.61		16.33		15.89		15.37		15.37		16.5		16.82		18		18		17.97		17.44		17.2		17.2		17.05		17.05		1.2946089598		14.55

		м. Київ		23.89		25.63		26.34		25.43		25.95		23		22.95		23.19		24.57		24		24.4		23		23.7		23.85		22.6		23.5		25.14		24.29		24.23		23.8		23.38		23.81		27.44		26.82		27.17		28.29		27.89		32.33		35.83		43.13		46.88		46.24		44.9		45.86		43.61		46.04		47.15		47.5		1.9882796149		30.20		28.54		29.62		29.5		29.1		30.63		28.69		28.95		29		29.33		29.14		30.3		27.11		27		28.17		27.6		25.88		27.17		27.17		28.1		27.58		31.25		29.19		29.25		28.36		28.58		30.69		30.5		34.83		40.75		48.5		48.89		51		53.57		54.64		52.92		50.19		51.11		52.19		1.8286615277		34.61				20.79		20.27		20		19.45		17.93		17.13		15.4		14.44		14.42		15.29		15.1		14.56		12.69		13.92		12.7		9.44		7.75		7.7		8.61		10.33		14.88		15.53		17		15.92		16.6		15.42		14.33		17.17		22.75		22.7		31.65		32.53		31.79		33.57		33.75		34.76		35.83		36.88		1.7739297739		19.24		10.7		10.52		10.44		10.77		10.6		10.67		10.7		10.72		11.38		12.7		13.76		12.67		11.05		11.44		10.96		10.63		10.4		9.27		10.27		10.49		12.11		15.13		13.76		12.77		12.23		13.02		13.13		15.39		15.14		18.64		19.1		19.03		18.37		18.51		17.73		15.97		16.6		17.74		1.6579439252		13.28

		с. Севастополь		20		20		22.3		22		22.5		20		20		21.3		20		19		18.8		18.83		18.83		18.7		18.5		17.7		17.5		17.6		17		18.3		19		20		20.5		19.8		20.5		22		25		26		30.3		32		32		33		33		31.5		32.1		31.7		32.5		33.5		1.675		23.24		24		23.7		22.3		21.5		23.6		22		21		21		20.3		20.35		19.3		19.17		19		20.3		20		19.5		18.5		18.6		17		19.8		21.5		22.8		22.5		20		21		21.5		23		25		28		30		32.5		33		33.3		32.1		32		30.5		31.5		33.5		1.3958333333		23.81				14		14		14		12.3		12.3		10		9		7.5		7.67		8.5		9.3		9		8.67		8		8		7.5		7.2		7		5		5.7		7		7		9		9.7		9.3		9.5		11		10		13.3		13.5		13.5		15.5		17		16.2		16.1		20.05		21.8		22		1.5714285714		11.21		12.9		11.9		11.9		10.9		12.9		13		13		13.2		13.06		14		13.67		13.53		13.7		13.7		12.5		12.1		11.9		12.1		11.9		12.1		13		13.6		14		14.6		14.7		14.8		15		15.5		17.9		18.5		20.6		19.5		20.1		19.5		19.5		19.3		18		18.2		1.4108527132		14.74

				18.85		19.10		18.83		17.19		17.07		16.27		17.13		17.75		17.00		17.71		18.25		17.81		17.25		16.71		16.53		15.81		16.27		16.40		16.61		16.73		17.48		18.89		19.42		19.08		19.68		20.31		22.64		23.49		26.00		27.00		27.20		28.43		29.00		28.71		28.06		29.47		30.71		31.91		1.50		22.34		20.63		21.63		20.39		18.89		21.06		20.00		20.33		19.40		18.80		18.90		19.00		18.80		18.40		18.93		17.80		17.70		17.74		17.94		17.00		19.70		21.00		22.52		22.50		20.00		21.00		21.50		23.00		25.00		28.00		30.00		32.24		32.24		32.24		32.10		32.00		30.50		31.50		33.50		1.39		23.81		0.00		11.83		11.25		11.00		10.44		9.33		9.44		8.00		7.10		7.10		6.85		7.30		7.10		6.80		6.80		6.75		6.19		5.00		4.85		5.00		5.00		5.79		6.20		6.20		6.75		7.00		8.17		9.08		10.00		11.27		11.47		12.75		11.90		12.36		13.52		14.29		14.86		15.57		16.60		1.11		9.60		10.21		9.78		9.72		9.94		9.99		10.08		10.32		10.50		10.50		11.75		12.06		11.02		10.65		10.55		10.05		9.98		9.75		9.27		10.00		10.19		11.35		11.63		11.81		11.97		12.05		12.57		12.62		14.61		15.14		16.14		17.02		17.02		16.40		15.28		14.77		13.62		13.62		15.88		1.25		12.50

				23.89		25.63		26.34		25.43		25.95		23.70		22.95		23.19		24.57		24.20		24.40		23.10		23.70		23.85		22.90		23.50		25.14		24.29		24.23		24.57		25.19		26.60		27.44		26.82		27.43		28.29		29.19		32.70		40.13		43.13		46.88		46.24		44.90		45.86		43.61		46.04		47.15		47.50		1.99		30.20		28.54		29.62		29.50		29.10		30.63		28.69		28.95		29.00		29.33		29.14		30.30		27.11		27.00		28.17		27.60		25.88		27.17		27.17		28.10		27.58		31.25		29.19		29.25		28.36		28.60		30.69		30.50		35.15		45.35		48.50		48.89		51.00		53.57		54.64		52.92		50.19		51.11		52.19		1.83		34.61		0.00		20.79		20.27		20.00		19.45		17.93		17.13		15.40		14.44		14.50		15.29		15.10		14.56		12.89		13.92		12.70		11.30		11.02		10.80		10.21		11.29		14.88		15.53		17.00		15.92		16.60		15.42		14.33		17.67		22.75		22.70		31.65		32.53		31.79		33.57		33.75		34.76		35.83		36.88		1.77		19.24		13.17		13.33		13.23		13.20		13.24		13.98		13.25		13.24		13.19		14.00		13.76		14.74		13.70		13.86		13.67		14.09		13.85		12.85		13.33		14.12		14.70		15.61		15.44		15.61		16.33		15.89		15.90		16.82		17.99		18.93		20.60		19.50		20.10		19.50		19.50		19.30		18.16		18.20		1.66		14.74

		Среднее		20.4240740741		20.9048148148		21.2440740741		20.9596296296		21.0077777778		20.4240740741		19.9766666667		20.0377777778		19.9133333333		20.1018518519		20.1211111111		19.9614814815		19.5455555556		19.4411111111		19.0981481481		18.8244444444		19.112962963		19.0192592593		19.27		19.8240740741		21.3137037037		21.9988888889		22.362962963		22.0588888889		22.6622222222		23.802962963		24.9666666667		26.8		30.4192592593		32.5707407407		32.4181481481		32.94		33.6174074074		34.0492592593		34.1466666667		34.6007407407		34.7562962963		35.702962963				Среднее		23.6348148148		24.0322222222		23.5796296296		23.112962963		23.7525925926		23.5096296296		22.9551851852		22.8803703704		22.7448148148		22.8807407407		22.9503703704		22.4496296296		21.6603703704		21.6418518519		20.9062962963		20.4640740741		20.8592592593		20.9548148148		21.1848148148		22.0485185185		24.7577777778		25.3618518519		25.1714814815		24.3862962963		24.6533333333		25.4548148148		25.8848148148		28.5974074074		33.6633333333		36.3251851852		35.9596296296		36.3711111111		37.4314814815		37.9955555556		37.9566666667		37.7340740741		37.6625925926		38.9318518519						Среднее		15.5292592593		14.8192592593		14.5948148148		14.117037037		13.5196296296		12.36		11.2381481481		10.6603703704		10.5903703704		10.87		11.2985185185		11.1725925926		10.4466666667		10.0225925926		9.1840740741		8.547037037		7.9385185185		7.4651851852		7.452962963		8.0033333333		9.7674074074		10.4374074074		11.0940740741		11.0666666667		11.057037037		11.1244444444		11.6262962963		13.1922222222		15.6985185185		16.5314814815		16.8774074074		17.1633333333		18.13		18.8492592593		19.582962963		20.9274074074		21.3118518519		21.8981481481				Среднее		12.0196296296		11.8755555556		11.7574074074		11.7981481481		11.757037037		11.8577777778		11.7696296296		11.8392592593		11.947037037		12.4477777778		12.8066666667		12.6366666667		12.2259259259		12.2285185185		11.9337037037		11.6492592593		11.6348148148		11.4148148148		11.4307407407		11.6159259259		12.6925925926		13.3918518519		13.9640740741		13.8185185185		13.6903703704		14.0192592593		14.207037037		15.592962963		16.6655555556		17.5781481481		18.152962963		18.0796296296		17.8066666667		17.397037037		16.9674074074		16.452962963		16.2433333333		16.6514814815

		Стандартная ошибка		0.2529536399		0.3097850419		0.3221147445		0.3300541618		0.33826368		0.3252197413		0.2834358789		0.2778054687		0.3164677738		0.3226828584		0.2925291684		0.2515245275		0.2631035096		0.3048573219		0.3010527762		0.3464423721		0.3859087823		0.3748788697		0.3539109937		0.3465817036		0.3435312466		0.3379696093		0.3434912983		0.3235955115		0.3434239086		0.3883553659		0.3162520903		0.4324244248		0.5574976974		0.6818315634		0.7371196034		0.687019244		0.6191282799		0.6599365259		0.599940168		0.634413592		0.6432549769		0.6349001794				Стандартная ошибка		0.30492929		0.2949833803		0.3435691172		0.3664435276		0.3455301029		0.3501552287		0.336613083		0.3542555621		0.3761759796		0.3859553308		0.4154698989		0.3501255296		0.3584159044		0.3757291248		0.382860782		0.3545842472		0.3740537638		0.3642583576		0.416987012		0.3530097307		0.4148216702		0.3495357267		0.3199103791		0.3449084887		0.3400037707		0.3933874258		0.3261627765		0.5163355963		0.7100934893		0.7908362933		0.7493439641		0.8164847754		0.8779644458		0.9095649274		0.844542392		0.7648380756		0.7469265788		0.7245124182						Стандартная ошибка		0.3784647823		0.3705516508		0.3616133406		0.3671596588		0.36333313		0.334300733		0.3468593469		0.3626993926		0.3765390002		0.3886333715		0.3796180806		0.3441938402		0.2963375684		0.3166192464		0.284459431		0.2402858073		0.2702877562		0.2337379705		0.2767226876		0.3160569929		0.4894751514		0.5103871478		0.4691679789		0.4036884782		0.3848745734		0.3425034919		0.2846135723		0.3924691119		0.4908019206		0.4620780831		0.7301515264		0.7730945697		0.7929703616		0.8766939526		0.8261053744		0.7867920718		0.7583343265		0.7655912258				Стандартная ошибка		0.1744045478		0.1663829494		0.1756458109		0.155146321		0.1635580303		0.1748555231		0.14888329		0.1311943014		0.133443133		0.106013402		0.1042774624		0.1382367596		0.1486666851		0.1581424434		0.1718295619		0.1737191022		0.1782451418		0.1706000558		0.1515503225		0.1545393479		0.1449831433		0.1674367143		0.127232496		0.1386326221		0.1754111828		0.1607868171		0.1402915308		0.1079012617		0.1288291934		0.1425840453		0.1573949383		0.1199780149		0.1396301586		0.1731810761		0.1814099516		0.198124263		0.1998731792		0.3825047543

		Медиана		20.4		20.5		20.97		20.63		20.39		20.09		19.95		19.7		19.48		19.63		19.63		19.65		19.2		19		18.62		18.61		18.55		18.5		18.96		19.53		21.38		21.94		22.16		21.95		22.47		23.64		24.64		26.3		29.85		31.71		31.79		32.37		33		33.32		33.8		33.98		34.5		35.12				Медиана		23.25		23.7		23.39		22.91		23.57		23.52		22.61		22.48		22.48		22.54		22.58		22.42		21.63		21.58		21		20.28		20.5		20.74		20.75		21.6		24.85		25.25		25		24.19		24.22		24.85		25.5		27.85		32.5		35.74		34.65		34.67		36.48		37.08		36.76		37.17		37.47		38.39						Медиана		15.3		14.5		14.47		14.03		13.5		12.53		11		10.55		10.5		10.5		10.74		11		10.8		10.06		9.11		8.68		7.84		7.45		7.23		7.55		9.48		10.25		10.88		11		11.1		11		11.62		12.88		15		16.01		16.01		16.5		17.42		18.23		18.8		20.1		20.69		21.69				Медиана		12.46		12		11.9		12		11.82		11.77		11.7		11.75		11.88		12.47		12.9		12.6		12.14		12.14		12.08		11.75		11.68		11.6		11.4		11.53		12.7		13.25		13.88		13.93		13.8		13.97		14.1		15.45		16.54		17.43		18.05		18.03		17.92		17.43		17.03		16.43		16.18		17

		Мода		19		20		19.75				20.3		20		20		21.4				19.5				20		19.06		18.7		20.36		18.61		18.85		18.29				18		20.68		23		22.77		22.9		22		23		23.17		26.25		31.15		34.48		31.79								33.35				34.5		35.12				Мода		22.9		23.7		23.8		21.5		23.89		22		22		22		22.48		22.48		22.5		22		21.69				20				19.45						22.28		26.06		22.8		23.5		24.5		23.5		23.94		24.5						37.6				33		37.01				38.4				37.5								Мода		15		14.45		14		13.5		13.5		10		10		10.5		9				9.5		11		11		8		8		7.5		7.9		7.45		5		7.5								9.5		9.5		8.99		11.9		10		15		16		16				20.7		20.7		16		17.5		20.16		22				Мода		12.55		11.1		12.18		12		11.5		12.56				11.63		11.88		11.75		13.12		12.85		11.84		12.1		12.1		12.76				11.6		11.9		12.11		13		12.8		13.76		13.58		14.7		13.93		14.1		15.5		17.03		17.38		18.25		18.41		17.52				17.89		16.32		16.03		17

		Стандартное отклонение		1.3143856689		1.609690296		1.67375731		1.7150117324		1.7576696402		1.6898913467		1.4727760287		1.4435195593		1.6444147895		1.6767093162		1.5200261469		1.3069597831		1.3671259391		1.5840851117		1.5643161126		1.8001673711		2.0052408542		1.9479277469		1.8389754673		1.8008913589		1.7850407195		1.756141604		1.784833142		1.6814516012		1.7844829748		2.0179536756		1.6432940652		2.2469432227		2.896843011		3.5429007302		3.830185813		3.569856709		3.2170849115		3.4291307779		3.1173805572		3.2965097229		3.3424509065		3.2990381055				Стандартное отклонение		1.584459069		1.5327786065		1.7852375009		1.9040964237		1.7954270814		1.8194599399		1.7490928866		1.8407658972		1.9546677278		2.0054827271		2.1588449217		1.8193056188		1.8623836701		1.9523458021		1.9894029799		1.8424737954		1.943640371		1.8927419475		2.1667280728		1.8342923677		2.1554766265		1.816240913		1.6623030912		1.7921970791		1.7667114169		2.0441010256		1.6947915015		2.6829584598		3.6897540047		4.1093059215		3.8937054544		4.2425793437		4.5620370819		4.7262380009		4.3883709962		3.9742152193		3.8811443521		3.7646769573						Стандартное отклонение		1.9665606954		1.925442858		1.8789980357		1.9078175506		1.8879343239		1.7370775635		1.802334036		1.8846413278		1.956554038		2.0193982348		1.9725534091		1.7884836564		1.5398151737		1.6452018641		1.4780945615		1.2485616796		1.4044563791		1.2145381217		1.4378932634		1.6422803096		2.5433874937		2.6520494145		2.43786833		2.0976268642		1.9998669471		1.7797003493		1.478895503		2.0393293267		2.5502815888		2.4010281511		3.7939786227		4.0171172212		4.1203948653		4.555435406		4.2925694428		4.0882915301		3.9404207478		3.9781287029				Стандартное отклонение		0.9062326135		0.8645511656		0.9126824058		0.8061639318		0.8498724557		0.9085759497		0.773620268		0.6817055868		0.6933908589		0.5508617957		0.5418415891		0.7182992734		0.7724947561		0.8217322402		0.8928525942		0.9026709338		0.9261889256		0.886463893		0.7874785757		0.8030100069		0.7533545115		0.8700266885		0.6611194426		0.7203562351		0.9114632424		0.8354728091		0.7289761778		0.5606714026		0.6694161252		0.7408884326		0.8178480902		0.623424053		0.725539587		0.8998752683		0.9426337595		1.0294838692		1.0385715041		1.987553006

		Дисперсия выборки		1.7276096866		2.591102849		2.8014635328		2.9412652422		3.0894025641		2.8557327635		2.1690692308		2.0837487179		2.7041		2.8113541311		2.3104794872		1.7081438746		1.8690333333		2.509325641		2.4470849003		3.2406025641		4.0209908832		3.7944225071		3.3818307692		3.2432096866		3.1863703704		3.0840333333		3.1856293447		2.8272794872		3.1843794872		4.072137037		2.7004153846		5.0487538462		8.3916994302		12.552145584		14.6703233618		12.7438769231		10.3496353276		11.7589378917		9.7180615385		10.8669763533		11.1719780627		10.8836524217				Дисперсия выборки		2.5105105413		2.3494102564		3.1870729345		3.6255831909		3.2235584046		3.3104344729		3.0593259259		3.3884190883		3.8207259259		4.0219609687		4.660611396		3.3098729345		3.4684729345		3.8116541311		3.9577242165		3.3947096866		3.7777378917		3.5824720798		4.6947105413		3.36462849		4.6460794872		3.2987310541		2.763251567		3.2119703704		3.1212692308		4.1783490028		2.8723182336		7.1982660969		13.6142846154		16.8863951567		15.1609421652		17.9994794872		20.8121823362		22.337325641		19.2578		15.7943866097		15.0632814815		14.1727925926						Дисперсия выборки		3.8673609687		3.7073301994		3.5306336182		3.6397678063		3.5642960114		3.0174384615		3.2484079772		3.5518729345		3.8281037037		4.0779692308		3.8909669516		3.1986737892		2.3710307692		2.7066891738		2.1847635328		1.5589062678		1.9724977208		1.475102849		2.067537037		2.6970846154		6.468819943		7.0333660969		5.9432019943		4.4000384615		3.9994678063		3.1673333333		2.1871319088		4.1588641026		6.5039361823		5.7649361823		14.3942737892		16.1372307692		16.9776538462		20.7519917379		18.4261524217		16.7141276353		15.5269156695		15.8255079772				Дисперсия выборки		0.8212575499		0.7474487179		0.8329891738		0.6499002849		0.7222831909		0.8255102564		0.5984883191		0.4647225071		0.4807908832		0.3034487179		0.2935923077		0.5159538462		0.5967481481		0.6752438746		0.797185755		0.8148148148		0.8578259259		0.7858182336		0.6201225071		0.6448250712		0.5675430199		0.7569464387		0.4370789174		0.5189131054		0.8307652422		0.6980148148		0.5314062678		0.3143524217		0.4481179487		0.5489156695		0.6688754986		0.3886575499		0.5264076923		0.8097754986		0.8885584046		1.059837037		1.0786307692		3.9503669516

		Эксцесс		0.5426674845		1.4915170346		1.939742232		0.9293104821		1.5657746985		0.2446123787		-0.4217126933		0.1669598878		2.1193356642		0.9233733289		1.759390491		0.6178610052		2.2301198364		1.5816815903		0.6448860279		1.1261325234		2.8459066974		1.5579251555		1.4655113623		1.2149132504		-0.2894796798		0.6495155775		2.2603040367		1.6785603346		1.9794423171		0.2431705304		0.2512145697		1.5952778931		3.8958405198		2.7667575997		7.2261259101		6.7316998055		4.7766921798		4.6145768551		2.7123205761		4.8569247557		6.6489706584		5.9079311032				Эксцесс		2.7513918503		5.9535917949		3.5907898432		2.9936474276		7.6426092993		1.280831009		4.0888816324		3.6603191589		4.3112000871		2.7402476221		4.4800503806		0.9422571694		1.5219504736		3.6445804063		3.7011735605		1.4622120738		3.3010617141		3.546602302		3.4980508337		1.8497814969		1.9380152659		-0.2065322579		0.3670527729		1.0550199199		0.6291312457		0.4537575385		0.8013137454		0.8040539954		2.8714864754		2.1009033303		3.6920510537		4.7049137936		5.1455138124		4.8892435513		4.2307690416		2.8731702805		4.7726695623		5.0380711949						Эксцесс		0.7210502484		1.3884408007		1.7001973232		1.1864796508		0.1917291322		0.6400197559		-0.4207842661		-0.3865472256		-0.3714894629		-0.1811973457		-0.6187683301		-0.309988591		-0.3939657589		0.1458035533		-0.1970911073		-0.3490893721		-0.1173400135		1.3568604815		-0.57571164		-0.3126679799		-0.5033099622		-0.5264049512		0.1033553111		0.0160025876		1.1258180412		-0.2280100658		-0.9548561318		-0.2251996583		0.7027204392		0.5739365706		8.4557422212		8.1958540908		3.9278034073		4.3606350271		4.7054564812		4.6681869307		6.4915292659		7.2275529637				Эксцесс		-0.7842004764		0.0106581069		-0.51692459		-0.3887897079		-0.4988942344		0.3014863904		-0.2960467719		0.2883091271		-0.2140457542		0.9576862262		-1.174371531		2.2110394473		0.0833883322		0.098560256		0.0256346504		0.9058545491		0.4864891997		0.4831221757		0.0229607174		2.4579141214		1.2258204228		1.0105430636		4.0992609642		1.587900388		1.6298943934		-0.3605663492		0.5668898986		0.120229805		0.4156400101		-0.6102286694		2.2278022868		0.2292187425		2.675236415		1.000580082		1.510887866		2.8726078819		0.6854504382		21.6681870804

		Асимметричность		0.9243093875		1.2263858723		1.1886071831		0.4044686544		0.591173953		-0.1012630954		0.0392185466		0.6404731066		1.2151536447		1.1994110051		1.444389481		0.8529438775		1.1954314086		1.094280317		0.9457064202		0.987193133		1.6336069811		1.3090737493		1.2044304467		1.0844271762		-0.0736867451		0.4080223322		1.1147798534		0.7926694498		0.9896636085		0.5070001286		0.7535730943		1.1891757243		1.5949744113		1.4649188032		2.2586738676		2.079731018		1.7126822901		1.7901779297		1.2657953894		1.8410248206		2.1815045587		2.1432230645				Асимметричность		1.0195905215		1.9240423735		1.3784128224		0.9045189989		2.1543449176		0.6794486692		1.4955674353		1.2049988538		1.1076143104		0.903077102		1.2246118307		0.2974037219		0.870331378		1.4040644145		1.3952128992		0.9432853758		1.4867364295		1.5017292906		1.2579528923		1.2293862304		0.8597598166		0.5347142393		0.8003136572		0.1686056379		0.625725274		0.7445130355		0.8858650176		1.1767450419		1.281475283		1.3110713476		1.8118740556		2.0123244455		2.0100557436		1.8751821285		1.8215241811		1.368174777		1.8376262703		1.8749338339						Асимметричность		0.4851478353		0.4473182457		0.4962194146		0.4335262205		0.0464935578		0.4844777538		0.4672049567		0.0887666337		0.2588318095		0.4542186145		0.2845136801		-0.0490184412		-0.3161677075		0.2360105808		0.3860948331		0.1146316659		0.1270432606		0.4343553525		0.192245764		0.4485341083		0.5363408711		0.3990894309		0.4438882055		0.3362036707		0.6510743246		0.48331487		0.2402550552		0.4524006941		0.7889427267		0.4166292017		2.4812341444		2.4675044413		1.672019912		1.8937850806		1.9962087473		1.8665913711		2.0778120368		2.1747501533				Асимметричность		-0.711543847		-0.676403857		-0.3443649529		-0.2615598637		-0.0382371013		0.4291861408		0.1843281979		0.1728252136		-0.1789805068		0.82516013		0.1672306648		0.483592209		-0.0858090223		0.1657774134		-0.2116989535		0.2893516132		0.2550956238		-0.5733802891		0.188504148		0.957239423		0.8408542829		0.6420124736		-0.6235038977		-0.2067314355		0.4475639777		0.0268159241		0.3286248761		0.6720182178		0.0342922984		0.1486539389		1.2601231702		0.4719822398		0.8197729534		0.2472296612		0.0592360928		-0.0119002715		-0.1935240694		-4.426615672

		Интервал		5.04		6.53		7.51		8.24		8.88		7.43		5.82		5.44		7.57		6.49		6.15		5.29		6.45		7.14		6.37		7.69		8.87		7.89		7.62		7.84		7.71		7.71		8.02		7.74		7.75		7.98		6.55		9.21		14.13		16.13		19.68		17.81		15.9		17.15		15.55		16.57		16.44		15.59		9.6810526316		Интервал		7.91		7.99		9.11		10.21		9.57		8.69		8.62		9.6		10.53		10.24		11.3		8.31		8.6		9.24		9.8		8.18		9.43		9.23		11.1		7.88		10.25		6.67		6.75		8.36		7.6		9.19		7.5		10.15		17.35		18.5		16.65		18.76		21.33		22.54		20.92		19.69		19.61		18.69		11.7381578947				Интервал		8.96		9.02		9		9.01		8.6		7.69		7.4		7.34		7.4		8.44		7.8		7.46		6.09		7.12		5.95		5.11		6.02		5.95		5.21		6.29		9.09		9.33		10.8		9.17		9.6		7.25		5.25		7.67		11.48		11.23		18.9		20.63		19.43		20.05		19.46		19.9		20.26		20.28		10.4115789474		Интервал		2.96		3.55		3.51		3.26		3.25		3.9		2.93		2.74		2.69		2.25		1.7		3.72		3.05		3.31		3.62		4.11		4.1		3.58		3.33		3.93		3.35		3.98		3.63		3.64		4.28		3.32		3.28		2.21		2.85		2.79		3.58		2.48		3.7		4.22		4.73		5.68		4.54		11.02		3.6518421053

		Минимум		18.85		19.1		18.83		17.19		17.07		16.27		17.13		17.75		17		17.71		18.25		17.81		17.25		16.71		16.53		15.81		16.27		16.4		16.61		16.73		17.48		18.89		19.42		19.08		19.68		20.31		22.64		23.49		26		27		27.2		28.43		29		28.71		28.06		29.47		30.71		31.91				Минимум		20.63		21.63		20.39		18.89		21.06		20		20.33		19.4		18.8		18.9		19		18.8		18.4		18.93		17.8		17.7		17.74		17.94		17		19.7		21		22.52		22.5		20		21		21.5		23		25		28		30		32.24		32.24		32.24		32.1		32		30.5		31.5		33.5						Минимум		11.83		11.25		11		10.44		9.33		9.44		8		7.1		7.1		6.85		7.3		7.1		6.8		6.8		6.75		6.19		5		4.85		5		5		5.79		6.2		6.2		6.75		7		8.17		9.08		10		11.27		11.47		12.75		11.9		12.36		13.52		14.29		14.86		15.57		16.6				Минимум		10.21		9.78		9.72		9.94		9.99		10.08		10.32		10.5		10.5		11.75		12.06		11.02		10.65		10.55		10.05		9.98		9.75		9.27		10		10.19		11.35		11.63		11.81		11.97		12.05		12.57		12.62		14.61		15.14		16.14		17.02		17.02		16.4		15.28		14.77		13.62		13.62		15.88

		Максимум		23.89		25.63		26.34		25.43		25.95		23.7		22.95		23.19		24.57		24.2		24.4		23.1		23.7		23.85		22.9		23.5		25.14		24.29		24.23		24.57		25.19		26.6		27.44		26.82		27.43		28.29		29.19		32.7		40.13		43.13		46.88		46.24		44.9		45.86		43.61		46.04		47.15		47.5				Максимум		28.54		29.62		29.5		29.1		30.63		28.69		28.95		29		29.33		29.14		30.3		27.11		27		28.17		27.6		25.88		27.17		27.17		28.1		27.58		31.25		29.19		29.25		28.36		28.6		30.69		30.5		35.15		45.35		48.5		48.89		51		53.57		54.64		52.92		50.19		51.11		52.19						Максимум		20.79		20.27		20		19.45		17.93		17.13		15.4		14.44		14.5		15.29		15.1		14.56		12.89		13.92		12.7		11.3		11.02		10.8		10.21		11.29		14.88		15.53		17		15.92		16.6		15.42		14.33		17.67		22.75		22.7		31.65		32.53		31.79		33.57		33.75		34.76		35.83		36.88				Максимум		13.17		13.33		13.23		13.2		13.24		13.98		13.25		13.24		13.19		14		13.76		14.74		13.7		13.86		13.67		14.09		13.85		12.85		13.33		14.12		14.7		15.61		15.44		15.61		16.33		15.89		15.9		16.82		17.99		18.93		20.6		19.5		20.1		19.5		19.5		19.3		18.16		18.2

		Уровень надежности(95,0%)		0.5199536484		0.636772267		0.6621163334		0.6784360392		0.6953109454		0.6684987457		0.5826107873		0.5710373135		0.650508819		0.6632841082		0.6013023113		0.5170160658		0.5408170042		0.6266431936		0.6188228381		0.7121224877		0.7932468549		0.770574545		0.727474459		0.7124088877		0.7061385836		0.6947064744		0.7060564687		0.6651600936		0.7059179472		0.7982758795		0.6500654753		0.8888611265		1.1459529177		1.4015248371		1.5151710297		1.4121882671		1.2726363931		1.3565189433		1.2331946646		1.3040558018		1.3222295286		1.3050559966				Уровень надежности(95,0%)		0.6267911262		0.6063470163		0.7062164277		0.7532354512		0.7102472915		0.7197543736		0.6919180947		0.7281827295		0.7732407926		0.7933425366		0.8540105997		0.7196933262		0.7367344356		0.7723222694		0.7869816006		0.7288583515		0.7688785156		0.74874377		0.8571290703		0.7256218866		0.8526781465		0.718480969		0.6575851954		0.7089695452		0.6988877531		0.8086194266		0.6704371824		1.0613430081		1.4596180571		1.6255872661		1.5402985627		1.6783084755		1.8046817466		1.8696374662		1.7359817319		1.5721471647		1.5353295562		1.4892565897						Уровень надежности(95,0%)		0.7779454939		0.7616798193		0.7433068597		0.7547074799		0.7468419375		0.6871649912		0.7129795917		0.7455392716		0.7739869921		0.7988473281		0.7803161324		0.7075005641		0.6091305895		0.6508201754		0.5847147288		0.4939145457		0.5555844343		0.4804552746		0.5688116251		0.6496644469		1.0061305733		1.0491157971		0.9643885827		0.8297935429		0.7911210081		0.7040260036		0.5850315707		0.8067318054		1.0088577865		0.9498150935		1.5008479424		1.5891186313		1.6299739062		1.8020702106		1.6980838999		1.6172742498		1.5587785171		1.5736952872				Уровень надежности(95,0%)		0.3584936787		0.3420050472		0.3610451315		0.318907827		0.336198343		0.3594206716		0.3060339825		0.269673746		0.2742962856		0.2179136666		0.2143453917		0.2841497261		0.3055887448		0.3250664447		0.3532007194		0.3570847252		0.3663881328		0.3506734334		0.3115161464		0.3176601759		0.2980171163		0.3441710919		0.2615301386		0.284963433		0.3605628465		0.3305020326		0.2883733688		0.2217942178		0.2648121969		0.2930856998		0.3235299261		0.2466183393		0.2870138988		0.3559787967		0.3728934923		0.4072502511		0.4108451997		0.7862497753

				Автономна Республіка Крим		Вінницька		Волинська		Дніпропетровська		Донецька		Житомирська		Закарпатська		Запорізька		Івано-Франківська		Київська		Кіровоградська		Луганська		Львівська		Миколаївська		Одеська		Полтавська		Рівненська		Сумська		Тернопільська		Харківська		Херсонська		Хмельницька		Черкаська		Чернівецька		Чернігівська		м. Київ		с. Севастополь

		Среднее		22.6144736842		23.32		23.3376315789		24.01		25.9989473684		24.8478947368		22.3447368421		24.2757894737		23.2244736842		28.6563157895		25.1497368421		26.0415789474		23.5344736842		22.6378947368		24.6802631579		23.4968421053		23.1228947368		22.9915789474		23.0010526316		25.4265789474		23.5228947368		23.1071052632		23.0186842105		24.7905263158		23.3689473684		30.2034210526		23.2436842105

		Стандартная ошибка		0.8850077912		1.052492537		1.0408704527		1.0544776167		1.1668859721		0.8826433014		0.8836553412		1.0337842642		0.8739587747		1.1842459486		0.749946654		0.933794057		0.9578007717		1.1128571099		0.901602847		0.9352821974		0.8841386344		0.7570945179		0.8562446365		1.0276503241		0.9158717375		0.9579419402		0.8311023863		1.0721795477		0.839385553		1.4824857674		0.9270708564

		Медиана		19.795		20.08		21.27		20.41		22.475		22.23		20		21.39		20.33		24.385		22.84		22.89		20.66		19.075		22.04		20.49		20.5		21.495		19.75		22.02		19.85		19.715		20.245		21.75		21.125		25.53		20.25

		Мода		17.67		32.85		16.27				22.6				31.4		20.63		33.65		40.56		23.7		21.7		19		17.75		20.73		19.3		19.75		18.65		19.32		36.26		32.18		31.72		28.48		20		19		23		20

		Стандартное отклонение		5.4555544209		6.4879997334		6.4163563939		6.5002365861		7.1931682263		5.4409787265		5.447217359		6.3726741943		5.3874437088		7.3001823084		4.6229816556		5.7562931608		5.9042804891		6.8601119516		5.5578532152		5.7654666745		5.4501965786		4.6670440476		5.2782464274		6.3348620482		5.6458125635		5.90515071		5.1232591881		6.6093586177		5.1743200569		9.1386560241		5.7148485691

		Дисперсия выборки		29.7630740398		42.0941405405		41.1696293741		42.2530756757		51.7416691323		29.6042495021		29.6721769559		40.6109763869		29.0245497155		53.2926617354		21.3719593883		33.1349109531		34.8605280939		47.0611359886		30.8897323613		33.2406059744		29.7046427454		21.7813001422		27.8598853485		40.1304771693		31.8751995021		34.8708049075		26.2477847084		43.6836213371		26.7735880512		83.515033926		32.6594941679

		Эксцесс		-0.8875718856		-1.028483115		-0.4863808778		-0.9157483672		-0.8303733352		-0.5069325065		-0.9659400063		-0.9383538754		-0.7808891435		-0.9305768451		-0.8417028311		-0.9701455803		-0.9031016643		-0.8688170648		-0.4981191158		-0.8702901609		-0.6493918475		-0.6903618797		-0.6383591968		-0.8298473659		-0.9316062647		-0.9402230593		-0.0327755958		-0.3805423979		-0.261791797		-0.6096331769		-1.0071492968

		Асимметричность		0.9616201628		0.8448000963		0.9076612548		0.967206214		0.9872018181		0.9986462027		0.8520169021		0.8850446658		0.8936597239		0.9267097179		0.9067628939		0.9341860196		0.8268154271		0.9751074527		1.0637753294		0.9337800175		1.0011337893		0.8085725656		0.996129511		0.9720083851		0.9444153765		0.8172968944		1.2202284297		1.0779588733		0.9040778958		1.0876012411		0.8399988778

		Интервал		14.94		18.18		20.01		17.41		19.28		17.52		15.39		19.59		15.83		20.75		13.98		14.92		17.8		19.65		16.54		16.23		15.71		16.05		16.09		17.29		15.63		17.91		16.27		19.9		16.95		24.9		16.5

		Минимум		17.67		17.18		16.27		18.53		20.22		19.59		16.61		17.31		17.82		22.05		20		21.19		17.32		15.81		19.76		18.05		17.5		17.89		18.33		19.86		18.85		17.41		18.85		18.9		17.75		22.6		17

		Максимум		32.61		35.36		36.28		35.94		39.5		37.11		32		36.9		33.65		42.8		33.98		36.11		35.12		35.46		36.3		34.28		33.21		33.94		34.42		37.15		34.48		35.32		35.12		38.8		34.7		47.5		33.5

		Сумма		859.35		886.16		886.83		912.38		987.96		944.22		849.1		922.48		882.53		1088.94		955.69		989.58		894.31		860.24		937.85		892.88		878.67		873.68		874.04		966.21		893.87		878.07		874.71		942.04		888.02		1147.73		883.26

		Счет		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38		38
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